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Spis tresc

Zdjecie na okladce: Buzuteria Olgi Zielinskiej

W numerze

maj/wrzesien 2023

LUDZIE BRANZY

Ciagle robie nowe rzeczy
- rozmowa z Michaling Owczarek-Siwak

AKTUALNOSCI
Targi Amberif Spring 2023

Konferencja prasowa z okazji 50. jubileuszu targéw
INHORGENTA

Jubinale Christmas
31. MKSZ Jako$¢
Traces in time | Slady czasu

Swiat pedzi w kierunku virtual reality
- rozmowa z Justyng Teodorczyk

50. urodziny targéw INHORGENTA
— rozmowa ze Stefanie Maendlein, dyrektor targéw INHORGENTA
w Monachium

PROBLEM BRANZY

Kamienie i materialy jubilerskie

TEMAT NUMERU

Moda $lubna

Obraczki na zaméwienie

Zareczyny na miare naszych czaséw
Opakuj swoj skarb

Bizuteria online

TECHNOLOGIE

Maszyny w warsztacie jubilerskim

DOBRE, BO POLSKIE

Bizuteria to moja pasja — rozmowa z Olgg Zielifiska

WYSTAWA
Ztotnictwo Info

ZEGARKI
Trendy na rynku

Od redakdji

Przed nami niezwykle pracowita jesien, ktéra rozpoczna war-
szawskie targi Gold Expo. Podczas warszawskiego spotkania
branzy dowiemy sie, jaka tak naprawde jest kondycja naszego
$rodowiska, bedziemy mogli wymienic sie pogladami, opraco-
wac strategie dziatania na przyszle miesiace. Jednak przede
wszystkim zakupi¢ niezbedny asortyment — od najnowszych
kolekgji bizuterii po profesjonalne maszyny i narzedzia jubiler-
skie. Na tym nie koniec — 26 pazdziernika branza zfotniczo-
-jubilerska bedzie miata szanse na ponowne spotkanie, tym
razem w Gdansku podczas Miedzynarodowych Targéw
Bursztynu i Bizuterii Amberif Autum 2023. Tegoroczna edycja
targébw Amberif to gratka dla mitosnikéw bursztynu i bizuterii
autorskiej. Nikt, komu zalezy na kondycji branzy jubilerskiej,

4 <NR 2-3 (44) 2023 POLSKI JUBILER >

nie moze pozwoli¢ sobie na opuszczenie tych dwéch wielkich
spotkan branzowych. Zorganizowanie tak duzych imprez — tej
w Warszawie i tej w Gdarnsku — dobitnie Swiadczy, ze branza
ztotnicza stanefa na nogi. Ani pandemia, ani konflikt zbrojny
w Ukrainie, ani szalejaca inflacja nie powstrzymaty polskich
producentdw bizuterii przed rozwojem i produkcja bizuterii.
To bardzo dobra wiadomo$¢. Mozna bowiem mie¢ nadzieje,
Ze najgorsze juz za nami i najblizsze miesigce przyniosa same
dobre wiadomosci dla branzy jubilerskiej.

Czego sobie i naszym czytelnikom z catego serca zycze.

Marta Andrzejczak

WWW.POLSKIJUBILER.PL
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Ludzie braniy
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Rozmowa z Michaling Owczarek-Siwak,
dyrektorem Instytutu Bizuterii Akademii Sztuk Pieknych im. W. Strzeminskiego w todzi,
o przysztosci polskiej bizuterii &

Jako dyrektor Instytutu Bizuterii ASP w Lodzi jest pani najlepsza adresatka pytania e — 2

o to, jakim zainteresowaniem ciesza sie studia w zakresie projektowania bizuterii

wsréd mtodych Polakéw. 2 4 _ 2 6 O 2 2 O 2 4
Whbrew pozorom zainteresowanie nie jest mate. W ostatnich latach tendencja jest zwyz- : y

kowa, w szczegdlnosci na studia | stopnia. Od czasu, kiedy kandydaci zdaja bezposrednio gold & silver

na nasz kierunek, bardziej Swiadomie wybierajg specjalizacje juz na samym poczatku.

Jakie sa oczekiwania studentéw wzgledem ASP i oczywiscie jakie akademia ma
oczekiwania wobec studentéow?

Oczekiwania sg rézne. Niektorzy studenci chca zostac artystami, inni projektantami, niekto-
rzy licza na to, ze zaraz po studiach otworza dobrze prosperujaca dziatalno$¢ o~
ztotnicza. My staramy sie sprostac ich oczekiwaniom, kazdego traktujac . S
indywidualnie. Niemniej jednak z racji specyfiki uczelni przede wszystkim

staramy sie rozwina¢ w nich $wiadomos¢ artystyczna.

W jakim kierunku bedzie rozwijat sie Instytut

Miedzynarodowe Targi Bizuterii Ztotej i Srebrnej

jakie plany na przyszlosé? ' PN Miejsce targow: Miedzynarodowe Targi Poznanskie,

W 2024 r. instytut bedzie obchodzit 65-lecie zatozenia pierwszej pracowni ztot- Pawilon PCC (Poznar’1 Congress Center), ul. Giogowska 10, Poznaﬁ, Poland
niczej, wtedy jeszcze w Panstwowej Wyzszej Szkole Sztuk Plastycznych

(obecnie ASP). Jak wida¢, od tamtego czasu z pojedynczych zaje¢ bizu-
terii doszlismy do bycia instytutem, w ktérym program catego » .

www.jubinale.com

Organizatorem targow jest: PB GROUP, www.pb-group.eu info@jubinale.com tel. +48 58 520 90 99
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Ludzie braniy

nauczania ma wspierac 'praktycz-
na wiedze o bizuterii. A nadzieje,
ze bedziemy dalej is¢ w te Zalezy mi, aby

studiujace u nas osoby, koficzac kierunek, miaty jak najwigksze
szanse zosta¢ w zawodzie, bez wzgledu na to, czy chcg w przy-
sztosci zostac artystami czy tez pracowac u kogos.

Jest pani nie tylko dydaktykiem, ale przede wszystkim
tworca bizuterii. Jak z pani perspektywy zmienit sie
w ostatnim czasie rynek bizuteryjny? Ktére zmiany oce-
nia pani pozytywnie, a ktére negatywnie?
To zalezy, czy méwimy o polskim rynku czy swiatowym.
Pierwszy to grzaski grunt. Zauwazam tu pewna stagnacje.
Wszystkie elementy, do ktérych przywyklismy, np. wszel-
kiego rodzaju targi, zdajg sie by¢, przepraszam za okre-
$lenie, stare. Nie zauwaza sie tu mtodych oséb. | cho¢
darze szacunkiem i sympatia polskich dojrzatych
tworcéw bizuterii, to tylko
ich widzi sie

w takich miejscach. Mtodzi twoércy raczej prowadza kam-
panie w internecie, tam stawiajg pierwsze kroki. Zaden
z nich nie zaryzykuje inwestycji w drogie targi, na ktérych,
mam wrazenie, nie ma tez potencjalnego kupca, ktéry -
nawiasem mowigc — jest u nas w kraju bardzo specyficzny.

Swiatowy rynek jest z kolei bardziej rozlegty, klient bardziej
wymagajacy, ale bardziej otwarty na unikatowe projekty,
czego u nas brakuje.

Z calg pewnoscia mozna powiedzie¢, ze za sprawq
pandemii bizuteria na szeroka skale znalazta sie w sieci.
Jak ocenia pani to zjawisko?

Nie jestem pewna, czy za sprawg pandemii. Prawdo-
podobnie ten okres przyspieszyt sprawe. Natomiast jak
wspomniatam, mtodzi twércy prezentuja sie gtéwnie
w mediach spofecznosciowych i mysle, ze ta tendencja
bedzie wzrasta¢. To jest zwyczajnie wygodniejsze,
zaréwno dla tworcy, jak i kupca. Nie trzeba nigdzie
chodzi¢, wystarczy klikna¢ i paczka zaraz bedzie. Do
wszelkich innowacji popycha nas pierwiastek lenistwa,
ktory posiada kazdy cztowiek.

Na naszych oczach zmienia sie $wiat bizuterii. Tradycyjne
warsztaty zlotnicze powoli odchodza do lamusa, a ich
miejsce zajmuja jednoosobowe wytwdrnie wspomagane
nowoczesnymi technologiami. Czy pani zdaniem na rynku
bizuteryjnym bedzie miejsce dla mistrzéw zlotnictwa
wykonujacych swoja prace zgodnie z wielowiekowa
tradycja?

Mysle, Ze tak. Za pare lat bedzie naprawde mato oséb, ktére
potrafig co$ zrobi¢ wiasnorecznie. O ile wszelkiego rodzaju
technologie sa wspaniate i usprawniaja proces produkgji,
niekoniecznie masowej, o tyle czynnik ludzki, ta niedosko-
natos¢ przedmiotu, ktéra wychodzi z rak cztowieka, jest czyms
unikatowym, czyms, czego maszyna nie jest i nigdy nie bedzie
zdolna zrobi¢. Ja widze inny problem. Nie brak oséb zainte-
resowanych pobieraniem nauk u mistrzéw, ale brak mistrzéow
zainteresowanych dawaniem nauk. Wielu z nich nie jest
otwartych na to, aby przekazywac swojg wiedze mtodszym
pokoleniom, a szkoda. By¢ moze gdyby potaczy¢ sity mtodych
i tych doswiadczonych, tradycje mistrzow ze Swiezym mysle-
niem tych dopiero wchodzacych w ten $wiat, rynek bizuterii
miatby szanse sie rozwing¢ w innym, by¢ moze ciekawszym
kierunku.

Klienci na catym swiecie, kierujac sie troska o sSrodowisko
naturalne, kupuja coraz mniej bizuterii. Jak wedtug pani
bedzie wygladal rynek bizuteryjny za kilka lat? Czy bedzie
w nim miejsce dla tradycyjnie postrzeganej bizuterii?
Czy moze zastapi ja bizuteria inteligentna
nierozerwalnie zwigzana z ciatem?
Nie jestem przekonana, czy klienci kupuja
coraz mniej bizuterii. Mam wrazenie,
ze kupuja, tylko nie te, co
trzeba. Wtasnie te przecza-
ca trosce o Srodowi-

FOT: MICHALINA OWCZAREK-SIWAK

sko. Ja nazywam takie zjawisko bizu-
teria fastfoodowa. Wiele 0s6b, zamiast
kupi¢ porzadny naszyjnik, ktéry bedzie
z dobrego materiatu, z przyzwoitym kamie-
niem, dobrze wykonany, ale drozszy,
kupuje,badziew"za 9,99 z siecidwek (mam
na mysli sieciéwki z ubraniami). Naszyjnik po
dwukrotnym zatozeniu zazwyczaj laduje w koszu,
bo nie opfaca sie go naprawiac lub wyszedt z mody. To
nie jest dbanie o srodowisko, wrecz przeciwnie. Wieksza
wage do problemu przywiazujg tworcy i mate marki. Jest
coraz wiecej os6b tworzacych w nurcie upcyklingu i coraz
wiecej marek wykorzystujacych surowce z recyklingu, ale to
tylko kropla w morzu. Sytuacje zmienityby duze marki, wias-
nie te tworzace tradycyjna bizuterie, ktéra zawsze bedzie
miata swoje miejsce, bo jest silnie ukorzeniona w kulturze,
chociazby za sprawa pierscionkdw zareczynowych czy obra-
czek. Jesli zas chodzi o bizuterie inteligentng, to szczerze
mam nadzieje, ze nawet jezeli co$ takiego sie pojawi, to nie
bedzie szczegdlnie popularne. Wolatabym wiecej inteligen-
tnych odbiorcéw, swiadomych tego, co kupujg i co nosza,
niz bizuterie, ktéra ma za nich myslec.

Swiat wielkiej polityki dotknat rynku bizuteryjnego.
Polityka zréwnowazonego rozwoju, zeroemisyjnosé CO,,
no waste, wojna w Ukrainie, inflacja - wszystko to ma
wplyw na spowolnienie rozwoju rynku bizuterii. Jak
polscy projektanci bizuterii, szczegodlnie ci stawiajacy
pierwsze kroki na rynku, powinni zareagowac na zmiany,
aby dotrzec ze swoim przekazem do
odbiorcow?

Ludzie braniy

Kazdy okres w histo-

rii odbija sie echem w bran-

zy i nie jest to zadna tajemnica. Teraz

jest jak jest i trzeba sie do tego dostosowac. Mtodzi jednak
zdaja sie nie zwraca¢ uwagi na takie rzeczy. To znaczy oczy-
wiscie poruszaja ich problemy ludzi w Ukrainie, ale nie
przektadaja inflacji czy rozgrywek politycznych na swoje
zycie. Wydaje mi sie, ze ci, ktorzy stawiajg pierwsze kroki,
odnoszg sie bardziej do wszelkiego rodzaju trendéw, na ktére
reaguja. Maja tego wieksza Swiadomos¢ niz osoby nie wycho-
wane w erze smartfonow. Sg w tym szybsi, co widac chociaz-
by w dziatalnosci mtodych marek, ktére caty swéj marketing
opierajg na (modnym) korzystaniu z materiatéw z recyklingu
czy posiadajacych certyfikaty matej emisyjnosci CO,. Z kolei
starsze marki zazwyczaj uzywajg znanych sobie, utartych,
bezpiecznych szlakéw, dlatego wolniej reagujg na zmiany.
Niemniej jednak nie tyle sytuacja, ile odbiorca jest teraz
trudny. Internet zalewa oferta sprzedazowa, nie tylko bizu-
terii, ale ogolnie wszystkiego. Wbrew inflacji ludzie kupuja
ogromne ilosci produktéw, szczegdlnie tych uwazanych za
modne lub must have. Zeby jednak cos byto artykutem
pozadanym, musi by¢ w biezacych trendach, a co za tym
idzie, nie mozna sta¢ w miejscu i robi¢ ciaggle tej samej linii,
liczac na to, ze bedzie sie sprzedawata jak 20 lat temu. Niestety
musimy sie dostosowac do tego, ze ludzie zyja szybko, szyb-
ko reaguja i szybko traca zainteresowanie.

Na koniec chciatabym zapyta¢ o pani twérczos¢. Czy mimo
nawatu pracy na uczelni ma pani czas na rozwijanie
tworczosci? | jakie ma pani plany twércze na najblizsza
przysztos¢?

Na przyjemne rzeczy czas zawsze sie znajdzie. Staram sie
brac udziat w jak najwiekszej ilosci wystaw i konkurséw, jest
to dla mnie najciekawszy aspekt robienia bizuterii, bo tu
mozna poszaled. Nie zdarzyto mi sie wysta¢ na konkurs starej
pracy. Zreszta na wystawy zazwyczaj tez robie nowe prace,
bo nie lubie pokazywa¢ ciaggle tego samego, a wiec sita
rzeczy sie rozwijam, chyba, bo nie mnie to oceniac. Jesli zas
chodzi o plany twoércze, to w najblizszej przysztosci na pewno
zrobie co$ nowego.

Dziekuje za rozmowe <
Rozmawiata Marta Andrzejczak
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Poznaj Nivoda, rynek diamentéw, ktory
zmienia branze jubilerska.

Najbardziej
optacalny

i godny zaufania sposob kupowania
diamentow i kamieni szlachetnych

$99,999.99 Live Chat £}

~
Q§9 (<
=

1,6 miliona naturalnych i 35 tys. kolorowych
laboratoryjnych diamentow kamieni szlachetnych

: 221345-91

G VG VG Faint Round 1.01ct H VS2 VG EX VG Faint

dedykowana profesjonalistom z branzy jubilerskiej,

opracowata proste rozwigzanie dla sprzedawcow
detalicznych w celu zwigkszenia zyskow, zwigkszenia
$3,956.02 wydajnosci i przyspieszenia wzrostu.

£383.05

N ivoda, internetowa platforma handlu diamentami

Zaprojektowana, aby zaoszczedziC czas i pienigdze,

jednoczesnie dajgc dostep do sSwiatowych zasobow
diamentéw w najlepszych cenach, Nivoda cieszy sie juz
zaufaniem tysiecy sprzedawcow detalicznych na catym
swiecie.

¢ " &

¥

Umozliwia wyszukiwanie i kupowanie z

zasobow ponad 1,6 miliona diamentoéw natural-

nych i wytwarzanych w laboratoriach, 35 tys.

kolorowych kamieni szlachetnych i melee w
najlepszych cenach od zweryfikowanych dostawcéw na
catym sSwiecie przy zerowym ryzyku zwigzanym z
zapasami.

Nivoda rozwigzuje réwniez niedogodnosci logistyczne i
dodatkowe koszty, z ktorymi boryka sie wigkszos¢ firm
N I v. D A kupujgcych diamenty za granica. Po zakupie diamentow
mozesz pozostawi¢ to naszemu zespotowi ekspertow,

ktory zajmie sie catym procesem kontroli jakosci,
fakturowania i dostawy, znacznie utatwiajac Ci zycie.

Inne korzysci to:

brak optat cztonkowskich @ potezne narzedzie sprzedazowe dla trady-
_ _ ) cyjnych firm do konwersji klientow bez
35-dniowa polityka zwrotow koniecznosci posiadania zapaséw

konkurencyjne ceny () aplikacja mobilna do handlu diamentami

skonsolidowana wysytka w podrozy

i fakturowanie @ kanaty API

i wtyczki eCommerce

“Od momentu powstania Nivoda naszg misjg jest zapewnienie zaufanego rynku dla firm jubilerskich.

Jako firma zorientowana na klienta i napedzana technologig,

obiecujemy, ze zwigkszysz marze i

wspofczynniki konwersji; zaoszczedzisz czas na zakupach, pfatnosciach i logistyce; zmniejszysz
koszty zapasow i taricucha dostaw oraz poprawisz doswiadczenie w handlu miedzynarodowym.”

Od momentu uruchomienia w 2017 r. Nivoda pozostaje
wierna swojej misji zatozycielskiej: budowaé zaufany
globalny rynek dla branzy jubilerskiej, dostarczajgc
nowoczesne narzedzia i ilosciowy zwrot z inwestycji.

Dzigki zespotowi ponad 250 operatorow na catym
swiecie i bogatemu doswiadczeniu w branzy, Nivoda
opracowata wielokrotnie nagradzane rozwigzanie,
ktore umozliwia firmom jubilerskim dowolnej wielkosci,
w dowolnej lokalizacji, kupowanie i sprzedawanie
diamentéw w najbardziej optacalny, wydajny i bezprob-
lemowy sposéb.

W ciggu ostatnich szesciu lat Nivoda przeksztatcita sie
w globalng platforme ceniong za swoja innowacyjnosc,

Zarezerwuj demo juz teraz,

skanujac kod QR

Kontakt:

Olga Kasaeva

obstuge klienta i zdolnos¢ do zapewnienia ptynnego, Business Development Manager

niezawodnego i wydajnego doswiadczenia.

olga@nivoda.net




Aktualnosci

Targi Amberif Spring 2023
dobiegty konca

Od 22 do 25 marca w Gdansku odbywaly sie¢ Miedzynarodowe Targi Bursztynu i Bizuterii
Amberif Spring. W AmberExpo ponad 250 wystawcow z 14 krajow spotkato sie z gosémi
z blisko 40 krajow.

pandemicznymi restrykcjami, targi

zblizajq sie do formatu sprzed 2020r.
Na halach wystawienniczych premiero-
we kolekcje i wyjatkowy design przed-
stawiali producenci bizuterii ze ztota,
srebra, bursztynu, kamieni szlachetnych
i peret. Na stoiskach znalazly sie tez
produkty dekoracyjne i rzezby, a takze
specjalistyczne maszyny, wyposazenie
i meble. Goscie wydarzenia przyjecha-
li z blisko 40 krajow, nie tylko europej-
skich, m.in. z Chin, Japonii, Zjedno-
czonych Emiratéw Arabskich, Kataru,
Indii, Meksyku, USA, Wielkiej Brytanii
i Norwegii.

Po diugiej przerwie, spowodowane;j

ZWYCIEZCY

AMBERIF SELECTION

Program wydarzenia obfitowat w pre-
zentacje, szkolenia, debaty i wystawy.
24 marca w Muzeum Bursztynu odbyta
sie ceremonia rozdania nagréd konkur-
su Amberif Selection, ktérego celem
jest poszukiwanie najlepiej zaprojekto-
wanej i mistrzowsko wykonanej bizu-
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,Earth”. Tym samym to ta bizuteria
promowac bedzie wydarzenie w 2024 .
Nagrode Miedzynarodowych Targéw
Gdanskich otrzymat Arkadiusz Wolski
za naszyjnik ,,Strefa”. Jury pod przewod-
nictwem Anny Sado przyznato réwniez
dwa wyrdznienia: dla projektu Marcina
Wesotowskiego z NAC Amber oraz dla
duetu Tomasz Kargul & Monika
Btaszkowska.

JESIENNA EDYCJA TARGOW

Przed nami jesienna edycja Miedzyna-
rodowych Targéw Bursztynu i Bizuterii
Autum, ktéra odbywac sie bedzie od 26
do 28 pazdziernika w Gdansku.
Odwiedzajacy beda mieli mozliwosc¢
zapoznania sie z najnowszymi kolekcja-

Ve € ¥/ RS
- v e |

= =

terii z zastosowaniem battyckiego bur-
sztynu, a takze konsekwentna promocja
ponadstandardowych rozwigzan uzyt-
kowych, technologicznych i stylistycz-
nych. Grand Prix otrzymat Dariusz
Zaranski z Zaranski Design za naszyjnik

mi bizuteryjnymi, uzupetnienia asorty-
mentu oraz spotkania sie z partnerami
handlowymi. Na gosci czeka¢ bedzie
takze wiele wydarzen poszerzajacych
ich wiedze oraz umiejetnosci. <
Mat.pras.
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Rktualnosci

Konferencja prasowa z okazji 50. jubileuszu
targow INHORGENTA

~Polski Jubiler” zostat zaproszony do udzialu w konferencji prasowej zorganizowanej

27 czerwca w Monachium z okazji 50. jubileuszu targow INHORGENTA. W imieniu redakgji

w konferencji uczestniczyta Wioletta Wiater. Nasz magazyn znalazt sie w zaszczytnym gronie
miedzynarodowych mediéw branzowych zaproszonych na to wydarzenie.

nerii monachijskiej wioski olimpijskiej,

ktéra w 1972 r. goscita sportowcdw
z catego $wiata uczestniczacych w XX
Igrzyskach Olimpijskich.

[vent odbywat sie w niezwyktej sce-

PODSUMOWANIA | PLANY
Podczas konferencji Stefanie Maendlein,
dyrektor targéw INHORGENTA, opowie-
dziata o poczatkach targéw i o tym, jak
rozwijaty sie one w ostatnim pétwieczu,
zdradzajac przy okazji troche planéw
zwigzanych z obchodami tego wyjat-
kowego jubileuszu podczas kolejnej
edycji imprezy w lutym 2024 r.
Uczestnicy konferencji mieli okazje
takze zobaczy¢ preview nowej kampa-
nii wizerunkowej targéw, przygotowa-
nej przez projektanta Mirko Borsche,
ktéra miata ujrze¢ swiatto dzienne
dopiero pod koniec wrzesnia br. Mirko
Borsche znany jest ze wspétpracy z wie-
loma markami z sektora premium, jak
Adidas, Balenciaga, Birkenstock,
Givenchy, Louis Vuitton, On Running,
Moncler, jak réwniez BMW, a takze
z jednym z najlepszych klubéw pitkar-
skich w Europie Interem Mediolan.
Prezentacje Stefanie Maendlein uzupet-
nito wystapienie Joachima Duenkel-
manna, dyrektora zarzadzajacego ze
stowarzyszenia branzowego BV)J
Bundesverband der Juweliere, Schmuck
und Uhrengeschaefte e.V., ktéry przed-
stawit sytuacje niemieckiej branzy
jubilersko-zegarkowej, a takze progno-
zy sprzedazowe na rok 2023. Wedtug
tych danych w roku 2022 w poréwnaniu
zrokiem 2021 odnotowano az 21,2 proc.
wzrostu sprzedazy bizuterii i zegarkéw
w Niemczech. Prognozy na rok 2023
byly juz bardziej stonowane, zakfadaty
stabilny poziom sprzedazy lub niewiel-
ki jej spadek, ale nadal na ogdlnie
wysokim poziomie znacznie powyzej
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5 mld euro (sprzedaz w cenach
detalicznych).

WYDARZENIA
TOWARZYSZACE
Ostatnim prelegentem wyda-
rzenia byt Niels Holger Wien,
analityk trendéw w Niemieckim
Instytucie Mody (DMI -
Deutsches Mode-Institut).
Tematem jego prezentacji byto
m.in. uzycie sztucznej inteli-
gencji w analizie danych na
potrzeby przemystu odziezo-
wego. Wedtug tych analiz przy-
szto$¢ branzy odziezowej,
a takze dodatkéw odziezowych
jest srebrna. Taki byt réwniez
tytut jego prezentacji ,The
Future is Silver”. W analizach
koloréw prowadzonych w réznych gru-
pach produktowych kolor srebrny wysu-
wat sie bowiem na plan pierwszy.

W przerwach miedzy wystapieniami
poszczeg6lnych méwcdw w sali konfe-
rencyjnej odbywaly sie pokazy mody
w potaczeniu z prezentacjg bizuterii
i zegarkéw marek, ktére partnerowaty
temu wydarzeniu. Partnerami byty

marki: Autore, Casio, Capalavoro,
Ceylons, Dahlinger, Gellner, Liujo, Joerg
Heinz, Nanis, Niessing, Patrick Muff,
Porsche Design, Akris, Bachmann
i Ludwig Reiter.
50. jubileuszowe targi INHORGENTA
odbeda sie 16-19 lutego 2024 r.
Wiecej na: www.inhorgenta.com ¢
Mat.pras.
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MIEDZYNARODOWE TARGI BURSZTYNU & BIZUTERII

Aktualnosd

Traces in time VT

Slady czasu i

Od 18 sierpnia w Galerii Miedzynarodowego
Stowarzyszenia Bursztynnikéw mozna ogladac
wystawe Traces in time | Slady czasu, ukazujaca
bizuterie z bursztynu autorstwa Miriam Arentz.

M

Od 14 do 15 listopada w Krakowie odbedzie sie ostatnie wydarzenie w tegorocznym
kalendarzu dla branzy jubilerskiej i zegarkowej — Jubinale Christmas.

wudniowe targi dadzg mozliwo$¢ uzupetnienia asor-

tymentu salonéw jubilerskich tuz przez swietami Bozego

Narodzenia. Krakowskie spotkanie branzy ma charakter iriam Arentz to artystka mieszkajgca w Berlinie, kt6ra
stricte biznesowy i jest platformg transakcji pomiedzy M tworzy bizuterie od 2005 r. Jest absolwentka Wydziatu
producentami i dystrybutorami, a wiascicielami hurtowni, Projektowania w Metalu Wyzszej Szkoty Nauk Stosowanych
salondw, galerii i sklepéw stacjonarnych oraz interneto- i Sztuki HAWK w Hildesheim. Praktyki w tworzeniu bizuterii
wych. Umozliwi kupujacym nie tylko kontraktacje na odbywata u artystow w Berlinie i Barcelonie. Miriam Arentz
kolejny sezon, ale przede wszystkim bezposrednie zakupy, w swoich ostatnich realizacjach tworzy obiekty technika
co stanowi okazje, by profesjonalnie przygotowac sie do giloszu oraz emalii. Brata udziat w licznych miedzynarodowych
bozonarodzeniowego sezonu. konkursach i wystawach. Jest lau-

Wiecej o targach na www.jubinale.com ¢ eshiition | wystava reatka nagrody bursztynowej MSB
;?Afﬁg 'IN ;”\ﬁ w Miedzynarodowym Konkursie

31. MKSZ Jakosc¢

Kulminacja 43. edycji Legnickiego Festiwalu Srebro organizowanego przez Galerie Sztuki

kich 12 wystaw zorganizowanych

podczas tegorocznego festiwalu oraz
rozmaite wydarzenia towarzyszace, jak
koncert, warsztaty czy sesja popularno-
-naukowa. Kolejny raz Legnica przez
dwa dni byta prawdziwg mekka arty-
stéw ztotnikéw oraz znawcow i mitos-
nikéw bizuterii z catego kraju i wielu
zakatkéw $wiata. Smiato mozna powie-
dzie¢, iz od Dworca Kolejowego po
Akademie Rycerska Legnica oddychata
Srebrem.
Po najwyzszy laur — Grand Prix konkur-
su — siegneta koreanska artystka Youjin
Um, uhonorowana za misternie wyko-
nane srebrne brosze, doskonale kore-
spondujace z tematem ,Jakos¢” Jak
zauwazyli jurorzy, prace Um ,wprost
zdumiewaja perfekcjg wykonania, defi-
niujac na nowo wyszukana technike
filigranu, ktéra pozwolita artystce na
zaprojektowanie bardzo wspétczesnych
w wyrazie i niemal architektonicznych
brosz". ¢

;i 6 maja odbyty sie wernisaze wszyst-
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w Legnicy juz za nami.

Youjin Um

Korea Potudniowa | South Korea

GRAND PRIX MINISTRA KULTURY

| DZIEDZICTWA NARODOWEGO
GRAND PRIX OF THE MINISTER OF
CULTURE AND NATIONAL HERITAGE

WYROZNIENIE HONOROWE
MAGAZYNU LOST IN JEWELLERY
HONOURABLE MENTION OF THE

LOST IN JEWELLERY MAGAZINE

QUALITY

ational ewellery Compatition

FOT: MATERIALY PRASOWE

opening | wemnisat

FOT: MATERIALY PRASOWE

sztuki Ztotniczej ,Dotyk” podczas
Legnickiego Festiwalu Srebro
w 2022 r. Jako nagrody artystka
otrzymata 0,5 kg surowca bursztynu
oraz mozliwo$¢ ukazania stworzo-
nej kolekcji w Galerii MSB.
Wystawa Traces in time | Slady czasu
ukazuje jej autorska kolekcje bizu-
terii z bursztynem. Stworzone przez
Miriam Arentz brosze skladajg sie
z bursztynowych oraz srebrnych
elementéw zdobionych technika giloszu i emalii. Giloszowanie
rzadko wykorzystywane jest w realizacjach wspoétczesnych
artystéw ztotnikdw, a szczegdinie rzadkie, moze nawet niespo-
tykane, jest uzycie tej techniki w bursztynie. Bursztyn jako
niezwykle delikatny, kruchy materiat nie pozwala na stworzenie
idealnych, precyzyjnych linii. W pracach artystki widoczne sa
niedoskonatosci, odpryski, ktdre przyciggajg uwage odbiorcy
i zaskakujaco podkreslajg réznorodnos¢ bursztynu. Elementy
tworzace brosze, kawatki giloszowanego bursztynu i pokryte-
go emalig srebra o prostych, geometrycznych ksztattach
przypominajg kawatki uktadanki - puzzle - tytutowe slady
czasu. Zardwno bursztyn, jak i emaliowane srebrne elementy
naznaczone technikyg zdobniczg tworza dialog elementéw
reprezentujacych swoje rézne pochodzenie, w obiektach Miriam
Arentzfaczacych sie i tworzacych spojna opowiesc. Na scianach
w Galerii MSB mozna obejrze¢ réwniez fotografie autorstwa
Kingi Getdon-Czech (Keenys Design) zrealizowane specjalnie
na potrzeby wystawy. Czarno-biate fotografie sg czescig pro-
jektu Fashion Symphony, w ktérym mozemy zobaczy¢ mode
i bursztynowa bizuterie widziang oczami artystki.

Podczas wernisazu obecna byfa autorka prac, ktéra opowia-
dafa o procesie tworzenia bizuterii z bursztynem oraz
o swoich planach artystycznych.

Zrédto: www.amber.org.pl <
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design:
TOMASZ KARGUL
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Aktualnosci

Swiat pedzi w kierunku

virtual

Rozmowa z Justyna Teodorczyk,
dyrektor Galerii Sztuki w Legnicy

Od 31. MKSZ ,Jako$¢” mineto juz kilka miesiecy, emocje
opadly, czas na podsumowanie. Jak ocenia pani tegoroczna
edycje konkursu - co wywolato najwieksze pani zdziwienie,
co zaskoczylo?

To byta wspaniata edycja. Rekordowa frekwencja, ponad 200 gosci
z Polski i zagranicy na weekendzie kulminacji, wéréd nich wielu
bardzo prestizowych. Tylu zachwytéw i gratulacji nie ustyszelismy
dotad. Mysle, ze wreszcie przekonalismy nieprzekonanych, czyli
tych, ktorzy watpili w nasze organizacyjne mozliwosci po zmianie
warty — odejsciu w 2019 r. poprzedniego szefa galerii i kuratorki
festiwalu, ktorzy na koniec wrzucili nam pare sporych ktéd pod
nogi. Usuwanie ich zajeto troche, ale nie zrazito nas to do wiary
w przyszte efekty naszej zespotowej pracy. Wracajac do samego
festiwalu, to byt strzat w dziesiagtke — wystawa Jolanty Gazdy, pokaz
i wspdipraca z Japonskim Sympozjum Bizuterii — aktywistami
Ztotniczej sceny Kraju Kwitnacej Wishi, Swietny miedzynarodowy
i interdyscyplinarny panel prezentacji, budzaca wielkie emocje
gala konkursowa, bo do dzi$ udaje nam sie utrzymywac nazwiska
laureatow w tajemnicy do ostatniej chwili. Mogtabym wymieniac
dalej, bo artystéw i instytucji, z ktérymi kooperowalismy, jest
naprawde sporo. Przy okazji wszystkim rodzimym dziekuje!

Festiwal Srebro to wiodace wydarzenie w srodowisku ztot-
niczym, nie tylko w Polsce. To marka sama w sobie. Z cala
pewnoscia po tegorocznym sukcesie mysli pani o kolejnej
edycji. Czy mogtaby pani uchyli¢ rabka tajemnicy?
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reality

Zaczne od tego, ze 31. Miedzynarodowy Konkurs Sztuki Ztotniczej
Jakos¢” (w wyborze) wiasnie koriczy pokaz na warszawskich
targach Gold Expo i leci do Bukaresztu, gdzie bedzie prezento-
wany podczas Romanian Jewelry Week. Zaraz potem, w pazdzier-
niku i listopadzie, bedzie mozna jeszcze zobaczy¢ te wystawe
(w petnej krasie) w poznanskiej Galerii Yes, juz zapraszam na
wernisaz 19 pazdziernika, a w grudniu w f6dzkim Akademickim
Centrum Designu. Natomiast w Legnicy za rok, a whasciwie p6t
roku, zobaczymy wystawy wybitnej japorskiej artystki Mariko
Kusumoto, pracujacej z tekstyliami i metalem, ktdra ksztatcita sie
w Tokio i San Francisco, sfowackiego twércy Petera Machaty,
wystawy zbiorowe uczelni z todzi i Monachium i pare innych
smaczkéw, jak np. pokaz Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Bursztynnikdw. Konkurs natomiast skupi sie na empatii — tak
wiasnie brzmi hasto 32. MKSZ.

Galeria Sztuki w Legnicy stale sie rozwija i zaskakuje publicz-
nos¢ nowymi innowacyjnymi pomystami. Jakie ma pani
dyrektor plany na najblizsza przysztos¢? Co jeszcze zmieni
sie w Galerii?

Przypomne, ze przez dziesie¢ miesiecy w roku prowadzimy
zwykta dziatalno$¢ wystawienniczg w Srednim miescie, a stolicg
Swiatowego Zlotnictwa jestesmy tylko przez moment trwajacy
kilka tygodni. Rozwijamy sie w obu torach dziatalnosci, a zadne
wyzwania nie s nam straszne. Lato zakorczylismy miedzynaro-
dowa porezydencyjng wystawg,Ziemia pamieta” o powojennej
historii i tozsamosci terendw pogranicza, kt6rg zaaranzowalismy,
nawozac do galerii péttorej tony ziemi. Aktualna wystawa, Kurtyny”
Jakuba tacznego poczatkowo miata zawierac autentyczne lustro
wody, jednak ostatecznie jest ono wytacznie wyprojektowane
w zaciemnionej sali. Na co dzier oprécz wystaw i spotkan z arty-
stami organizujemy koncerty alternatywnych dzwigkéw, space-
ry kuratorskie, rozmaite warsztaty i pogadanki dla dzieci i dorostych.
W lecie co weekend spotykalismy sie na,czytanie na dywanie’,
gadalismy z poetami, uprawialismy joge i otworzylismy bibliote-
ke ksiazek i roslin do wymiany.

Galeria Sztuki w Legnicy zawsze pozostawiala wolnosc¢ arty-
stom - stad kilka ogdlnopolskich skandali. Co pani sadzi
o granicach w sztuce? Czy tworce obowiazuja jakies granice?
Tworca, artysta, jako najbardziej zindywidualizowana jednostka
spoteczna, jako prorok i bfazen, nasze sumienie i wizjoner, nie
powinien, a nawet nie moze by¢ ograniczany, a juz na pewno nie
jakkolwiek instytucjonalnie, pietnowany spotecznie czy politycz-
nie. Ludzie wciaz nie rozumiejg, ze gest artystyczny, twdrczos¢,
dzieto z jego spotecznymi i osobistymi reperkusjami to pewnego
rodzaju medium. To przekaz miedzy naukowym a religijnym, jesli
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FOT: GALERIA SZTUKI W LEGNICY

miatabym poréwnac to do innych obszaréw w kategoriach cie-
zaru ontologicznego. Artysta nie moze sie ba¢, ma prawo prze-
kracza¢ granice, sztuka jest bowiem jednym z rodzajéw oporu
spotecznego, jedng z jaskdtek rewolty. Ma tez prawo dobrac sie
do nas bez pardonu - wstrzasnac, obrazi¢, zaszokowaé. Dobrze,
ze twércy nie zapominajg tez, ze potrafig pieknie koi¢ nasze
traumy i dawac nadzieje. Szuka to strawa dla duszy. Jak wydarzy-
ta sie powddz, to plony beda gnity, a z tego nie wyjdzie stodkie
czy lekkie danie - tyle moge powiedziec o (nie)sprzyjaniu artystom
W naszej spoteczno-politycznej rzeczywistosci.

Popandeniczny swiat ma wiele wad, ale przyniést takze pewne
korzysci, jak chocby trwale umiejscowit bizuterie w Swiecie
internetu. Dzi§ mozna obejrze¢ wystawy sztuki zlotniczej,
nie ruszajac sie sprzed ekranu. Czy Galeria w Legnicy takze
zamierza umozliwia¢ wirtualne podréze w $wiat bizuterii?
Uwazam, Ze bizuteria - jak sztuka w ogéle - stabo znosi rzeczy-
wisto$¢ zaposredniczenia, bo opiera sie na fizycznosci, mate-
rialnosci, dotyku, konfrontacji, usytuowaniu w przestrzeni
audiowizualnej (sztuka) i na kontekscie indywidualnym - cie-
lesnym, jednostkowym,,dosrodkowym’” (bizuteria). Jednak $wiat
pedzi w kierunku virtual reality i nie warto temu przeczy¢,
przeniesienie bizuterii w ten wymiar uznac wiec nalezy za nie-
uniknione. Podczas pandemii imalismy sie wielu sposobdw.
Jednak najwiekszym naszym osiggnieciem jest zdigitalizowanie
czedci naszej Miedzynarodowej Kolekcji Sztuki Ztotniczej za
pomoca techniki fotogrametrii. Polega to na wykonaniu serii
zdje¢ z perspektywy 360 stopni, co pozwala na odtworzenie
bardzo dokfadnego, ruchomego modelu 3D.W tym celu wspot-
pracowali$my z wroctawska firma (ktéra jest wykonawca takich
modeli np. dziet Magdaleny Abakanowicz z kolekcji Muzeum
Narodowego), co udato sie dzieki mecenatowi fundacji KGHM.
Liczymy na kontynuacje tego procesu, a dotychczasowe efekty
mozna zobaczy¢ (czy dotknac) na platformie Sketchfab
(sketchfab.com/art galer legnica).

Czy bizuteria w cyberprzestrzeni jest wciaz bizuteria? Czy
innym obiektem sztuki? Czy dzi$ mozna w ogéle zdefiniowac
pojecie bizuterii?

Mniej wiecej to pytanie zadajemy sobie jako autorzy hasta
LEmpatia’; ktore bedzie towarzyszyto 32. Miedzynarodowemu
Konkursowi Sztuki Ztotniczej. Pytamy: czy dzieto sztuki (wytwor
maksymalnie egocentryczny) moze oprzec sie i zachowac w kon-
tekscie szerszych wymiaréw empatyzowania: dbania o odbiorce,
ekologie, zrdwnowazona produkgje i konsumpcje oraz koniecz-
no$¢ wywazenia réznych dodatkowych globalnych balanséw.
Moja niezyjaca juz wyktadowczyni z historii sztuki na studiach
zaocznych, gdzie miatam roczny incydent, ubolewata, jak mozna
studiowac zaocznie tak,,0czny” kierunek. Tak samo ubolewata-
bym, gdyby sztuka stracita swoj materialny desygnat, ktory ja
konstytuuje.

I nie trace nadziei, ze bizuteria pozostanie prawdziwa, petnopraw-
na dziedzing sztuki-,sztuczng”wiasnie, czyli dodang, dokonstru-
owang, nadbudowang na tym, co zwykte, powszednie, utozone.
W antycznym teatrze réwnie wazne jak dramatyczne tresci (kul-
turowe) byly maska, draperia, koturny. Tak samo dzi$ twérczos¢
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potrzebuje sztafazu, formy, bazy, nawet jesli - jak w sztuce kon-
ceptualnej, opartej na mysleniu tozsamym z kreacja — ma by¢ on
tylko symbolicznym zwiericzeniem procesu intelektualnego,
tworczego, artystycznego. Inaczej mozna by powiedzie¢: wszyst-
kie mysli juz wyrazono, wszystkie ksiazki napisano, a wszystkie
obrazy namalowano w wyobrazni.

Bizuteria na naszych oczach zmienia swoje oblicze - z jednej
strony staje sie samodzielnym, oderwanym od ciata obiektem,
z drugiej niemal wrasta w cialo, stajac sie poniekad jego
inteligentnym przedtuzeniem (inteligentna bizuteria, wszcze-
py bizuteryjne). W ktorym kierunku, pani zdaniem, podaza
artysci? Jak bedzie wygladata bizuteria autorska za kilka lat?
Z jednej strony nanotechnologia, z drugiej artifficial intelligence
—to, ze sie coraz bardziej technologizujemy, jest faktem, z ktorym
nie da sie dyskutowac. Zmiany, po Srodowisku militarnym,
medycznym czy produkcyjnym, wejda tez w faze ,miekka” - nie
tylko projektowania, wdrazania, nauki, ale i myslenia oraz czucia.
Jestem bardzo ciekawa, jak zmiane te zobaczymy w waznej
odstonie $wiata, za ktéra odpowiadaja artystki, artysci i sztuka.
Mysle, a w tym przekonaniu utwierdza mnie technologiczne,
ideologiczne i formalne zaawansowanie bioartu, ze bizuteria
podazy w kazdym mozliwym kierunku, niczym woda rozlewaja-
ca sie po pustych szczelinach. Doczekamy zatem jej i w wymiarze
doskonatym technicznie, i tym spod znaku augmented reality
(rzeczywistosci poszerzonej). Wspaniate konceptualne dziefa
sztuki spotykamy co roku w naszym konkursie i tam mamy do
czynienia z balansowaniem miedzy dwoma biegunami - historig
i tradycja oraz nowoczesnym. Niektdrzy potrafig zamknac to
w jednym spdjnym i gtebokim przekazie.

| jak zmienia sie konkursy ztotnicze, a wsrod nich ten najwaz-
niejszy, MKSZ w Legnicy?

Malarstwo sztalugowe, papierowe ksigzki i gotowane dania
z warzyw wyjetych z ziemi miaty przej$¢ do historii, a wcigz ist-
nieja. Nie wiemy, w jakim kierunku podazymy doktadnie, ale
osobiscie mam nadzieje, ze pewne rzeczy pozostang niezmienne
albo zmienia sie niedrastycznie. Poszerzanie granic $wiata obec-
ne jest takze na naszej niwie, w sztuce. Fantastyczne jest obser-
wowanie swoistego rozmycia definicji ssmego medium, ktérego
doswiadczamy nie tylko na polu bizuterii, ale takze jako gospo-
darze krajowego konkursu dla miodych malarek/malarzy
(Ogodlnopolski Przeglad Malarstwa Mtodych Promocje). Artystki
i artysci podobnie jak my zastanawiaja sie i przypatruja temu, co
teraz moze pomiesci¢ malarstwo, dziato sztuki czy obiekt bizute-
ryjny. Niezyjacy nieodzatowany Mietal Gryza prezentowat swoja
ztotnicza prace jako performans, dzi$ mamy i obiekty z QR kodem
albo takie, ktére odnosza sie do dtugotrwatych proceséw (np.
organicznych, technologicznych, spotecznych), prace, ktdre sa
dokumentacja tego, co sie wydarzyto, zadziato, wzrosto albo
zostato utracone, zniszczone, nie przetrwato. Sztuka zawsze
czerpata z rezerwuaru przesztosci, a teraz siega tez odwaznie
w przyszto$¢. BadZzmy na nig otwarci.

Dziekuje za rozmowe <
Rozmawiata Marta Andrzejczak
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Aktualnosci

50. urodziny targow
INHORGENTA

SAYEARS

INHORGENT

W marcu br., po kilkuletniej przerwie, wrécita pani do
zarzadzania targami INHORGENTA. W miedzyczasie sporo
sie wydarzyto na swiecie, w tym réwniez w branzy targo-
wej. Z jakimi wyzwaniami musi mierzy¢ sie obecnie
INHORGENTA? Czy mozemy moéwi¢ o powrocie do impre-
zy targowej, jaka znamy sprzed pandemii? Jak zapowia-
dajaq sie targi w 2024 r.?

Targi INHORGENTA powrdcity po okresie pandemii w imponu-
jacej odstonie juz w lutym 2023 r.i w ten sposdb potwierdzity, ze
s3 nadal wiodaca europejska platforma biznesowa dla branzy
bizuterii, zegarkéw i kamieni szlachetnych. Ale oczywiscie przed
nami jest tez wiele nowych wyzwan. Dlatego mamy wielkie plany!
W przysztym roku INHORGENTA bedzie obchodzi¢ swoje 50.
urodziny — my wykorzystujemy ten czas na wdrozenie nowych
pomystow, ktdre majg na celu zapewnienie targom stabilnosci
na przysztos¢. Aby uczci¢ ten okragly jubileusz, zmienilismy
réwniez wizerunek targéw, wprowadzajac catkiem nowa kam-
panie wizerunkowa. Nowy wizerunek jest $cisle zwigzany z naszy-
mi planami na przysztos¢ i charakterem targéw, ktére maja byc
drogowskazem dla naszej branzy. Tym samym w 2024 r. zapre-
zentujemy sie energicznie, innowacyjnie i zhumorem.
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Rozmowa ze Stefanie Maendlein,
dyrektor targéw INHORGENTA w Monachium

Jubileusz 50-lecia to na pewno
szczegodlna i niepowtarzalna
okazja do swietowania. Czy
moze pani opowiedzie¢, jakie
byly poczatki tej imprezy tar-
gowej i jak rozwijata sie ona na
przestrzeni lat?

Poczatki targéw INHORGENTA na
poczatku lat 70. zbiegly sie z obfi-
tujagcym w wydarzenia, niezwykle
energetycznym czasem w historii
miasta Monachium. Monachium
wykorzystato wtedy szanse, jaka
daja Igrzyska Olimpijskie. Igrzyska
zorganizowane w Monachium
w 1972 r. pozwolity miastu stac
sie metropolig - nie tylko metro-
polig sportu, ale takze nowoczes-
ng metropolia kulturalng i life-
styleowa. Wiasnie w tym czasie
powstaty targi INHORGENTA - wiodace w branzy, miedzynaro-
dowe targi bizuterii, zegarkéw i kamieni jubilerskich, ktére oka-
zaly sie wielkim sukcesem, dynamicznie rozwinely sie w kolejnych
latach i nieustannie rozwijaja sie do dzis.

Czy moze pani juz teraz zdradzi¢ naszym czytelnikom, co
jest planowane na targach w zwiazku z tym jubileuszem?

Najwazniejszym wydarzeniem INHORGENTA 2024 bedzie
zpewnoscia 50. jubileusz targéw, ale nie bez znaczenia sa takze
zmiany wprowadzane pod katem przysztosci. Pierwszego dnia
wieczorem zamierzamy swietowac okragte urodziny wspélnie
ze wszystkimi uczestnikami, takze z wystawcami z pierwszej
edycjiimprezy. Podczas targéw zostana réwniez pokazane dwie
wystawy poswiecone bizuterii dawnej i wspotczesnej. W trakcie
ekskluzywnej gali zwigzanej z wreczeniem nagréd INHORGENTA
Award przypomnimy czasy z poczatku lat 70. Gala po raz kolej-
ny bedzie wydarzeniem wyjatkowym, w nowej lokalizagji
i znowymi kategoriami. We wszystkich halach planujemy nowe
elementy i nowy design, spéjny z charakterem danej hali, w tym
Experience Hub w hali zegarkowej A1 w potaczeniu z ciekawy-
mi prelekcjami i instalacjami na temat czasu, program Young
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Rktualnosci

AT Branza jubilerska w Niemczech
& BIJOUX jest ogdlnie bardzo stabilna
i optymistycznie patrzy w przy-
szto$¢. Wyzwania w Niemczech
s podobne do tych w innych
krajach, na pewno takze
w Polsce, szczegdlnie w obszarze
sprzedazy, w zwigzku z przesu-
nieciem sprzedazy dokonuja-
cym sie w detalicznym handlu
stacjonarnym na rzecz sprzeda-
zy internetowej, ale takze ze
zmiang pokoleniowg, trudnos-
ciami z wejsciem na rynek itp.
Przy tej okazji warto wspomnie¢,

TECHNOLOGY
& PACKAGING

WEDDING
& DESIGN

ELEGANCE
& LIFESTYLE

ze targi INHORGENTA sa réwniez
bardzo wazng platforma infor-

Poréwnanie podziatu oferty tematycznej na targach INHORGENTA 2023 (po lewej) i INHORGENTA 2024 (po prawej) pod katem wprowa- macyjna w zakresie tych tema-

dzonych zmian, w tym nowy segment Wedding & Design..

Professional wspierajacy mtodych adeptéw sztuki ztotniczej,
instalacje umozliwiajace zrobienie ciekawych zdjec¢ z przezna-
czeniem do mediéw spotecznosciowych i nowa, ulepszona
oferte gastronomiczna. Peretkg kolejnej edycji bedzie takze
nowo utworzony segment dla firm posiadajacych oferte obra-
czek i pierécionkéw zareczynowych — Wedding World w hali B2.

Ostatnie lata ze wzgledu na pandemie COVID-19, dtugo-
trwate lockdowny i ograniczenie mobilnosci konsumentoéw,
a takze pézniejszq inflacje i wzrost kosztéw produkgji oraz
pracy nie oszczedzily branzy targowej, a daty sie rowniez
mocno odczu¢ w branzy jubilerskiej. Jak wyglada obecnie
sytuacja na niemieckim rynku jubilerskim? Jakie sa, wedtug
pani, najwieksze problemy, z ktérymi musi sie on obecnie
mierzy¢? | czy mozemy dzi$ méwic o optymizmie sprzeda-
zowym w niemieckiej branzy jubilersko-zegarkowej?

WWW.POLSKIJUBILER.PL

INHORGENTA
MUNICH

T —
WATCH TALKS

toéw, dzieki ktérej wystawcy

i odwiedzajacy moga na biezaco
wymieniac sie pomystami i doksztatcac sie w interesujacych
ich zagadnieniach.

Targi INHORGENTA od wielu lat sa bardzo waznym wyda-
rzeniem w kalendarzu biznesowym polskiej branzy jubiler-
skiej. Jakie stowa mogtaby pani skierowac¢ do polskich firm
jubilerskich i zegarkowych, zapraszajac je do udziatu
w targach w 2024 r.?

Zaréwno ja, jak i caty zespdt projektowy targéw INHORGENTA
z wielka przyjemnoscig powitamy naszych polskich przyjaciét
jako wystawcow, odwiedzajacych oraz przedstawicieli mediow
na naszych wielkich, jubileuszowych targach. Polska jest dla nas
niezwykle waznym krajem i partnerem biznesowym. A dla
polskiej branzy jubilerskiej i zegarkowej INHORGENTA jest
idealng platforma wymiany pomystéw oraz nawigzywania
i rozwijania relacji handlowych w Niemczech i w catej Europie.

Gdyby miata pani okresli¢,
jakie beda nadchodzace targi
w 2024 r., to jakich trzech
przymiotnikow by pani uzyta?
Przelomowe, jeszcze bardziej
miedzynarodowe i jeszcze bar-
dziej réznorodne.

Bardzo dziekuje za rozmowe
izycze wspaniatego jubileuszu.
W imieniu swoim i catego zespo-
tu targéw INHORGENTA réwniez
bardzo dziekuje i zapraszam
wszystkich przedstawicieli pol-
skiej branzy jubilerskiej i zegar-
kowej do Monachium 16-19
lutego 2024 . ¢

Rozmawiata Marta Andrzejczak
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Klienci salonéw jubilerskich oczekuja wyrobow na miare XXI wieku - doskonatej jakosci,

ciekawego wzornictwa i, co niezwykle istotne, wiedzy na temat pochodzenia danego materiatu

jubilerskiego. Przejrzystos¢ dostaw to nie tylko jeden z kluczowych celéw polityki zrownowazonego

rozwoju, ale takze wazny dla klientéw polskich sklepéw z bizuterig element, brany pod uwage
przy zakupie precjozéw.

roska o Srodowisko naturalne w dzisiejszych czasach

staje sie strategicznym punktem rozwoju kazdej marki

jubilerskiej. Normy narzucone przez ustawodawcow

dotyczace zeroemisyjnosci dwutlenku wegla oraz

wymagania klientéw dotyczace pozyskiwania mate-
riatéw do produkgji bizuterii staja sie kluczowe dla rozwo-
ju firm jubilerskich.

14 NR 2-3 (44) 2023 POLSKI JUBILER

DOSTAWY MATERIALOW

Tworcy bizuterii staneli przed trudnym zadaniem: jak prze-
konac klienta, ze oferowana przez nich bizuteria jest w petni
ekologiczna? Drég jest kilka i kazda marka jubilerska zaczy-
na wybierac wiasng, aby zaistnie¢ w Swiadomosci odbiorcow.
Najprostszym sposobem jest zamawianie do salonéw jubi-
lerskich gotowych produktéw jubilerskich, ktére posiadaja
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certyfikaty pozwalajace na sprzedaz bizuterii na terenie Unii
Europejskiej. Gwarancja jakosci wydana przez niezalezne
osrodki daje zaréwno sprzedawcom, jak i klientom pewnos¢,
ze dany wyrdb jubilerski zostat wykonany zgodnie z obowia-
zujagcym prawem i z troska o poszanowanie Srodowiska
naturalnego oraz praw pracowniczych. Gros salonéw jubi-
lerskich w Polsce decyduje sie na takie rozwiazanie i umiesz-
cza przy kazdym wyrobie petna informacje na jego temat.

Klienci salondw jubilerskich stawiaja na wysokiej
jakosci wyroby, wykonane z,,zielonych” materiatow
jubilerskich

Coraz czesciej mozna réwniez spotkac sie z sytuacja, ze
projektanci bizuterii rezygnuja z samodzielnego wykonania
bizuterii i caly proces wytworzenia zaprojektowanego przez
siebie wyrobu zlecaja producentom bizuterii, ktérzy dzieki
masowej produkcji maja dostep do materiatéw jubilerskich
- metali i kamieni, ktére posiadaja odpowiednie certyfikaty.
Najtrudniej jest tym twoércom, ktérzy samodzielnie wykonu-
ja bizuterie w swoich warsztatach ztotniczych. - Koszty
wyprodukowania unikatowego wyrobu jubilerskiego w ciggu
ostatnich kilku miesiecy dramatycznie wzrosty, a klientow
gotowych zapfaci¢ za oryginalny produkt nie przybywa -
twierdzi ztotnik Marcin Bagirnski. - Kupno ztota i kamieni do
produkgji bizuterii to dzi§ ogromny wydatek, ktory wcale nie
musi sie zwrdci¢ w najblizszym czasie. Wyprodukowanie
bizuterii to kolejne koszty - stale rosnace ceny pradu czy
gazu takze przektadajq sie na cene wyrobu jubilerskiego -
ttumaczy. Twércy stajg wobec dylematu: zamkna¢ swojg
dziatalno$¢ gospodarcza czy tworzy¢ tylko pod konkretne
oczekiwania klientow.

- Nalezy zauwazy¢, ze rynek jubilerski nie dziata w prézni,
odczuwa kazde tgpniecie gospodarcze - od wzrostu ceny
energii po wzrost cen materiatéw jubilerskich - méwi dr Marek
Nowotnik, ekonomista. - Przedtuzajacy sie konflikt zbrojny
miedzy Rosja a Ukraing, inflacja czy cho¢by zmiany preferen-
¢ji konsumenckich maja wptyw na kazdego jubilera czy
ztotnika w Polsce - dodaje. Dzi$ klienci coraz rzadziej decy-
duja sie na zakup bizuterii, a jesli do tych zakupéw dochodzi,
to przede wszystkim s3 to zakupy okazjonalne. - Polacy
kupujg obraczki i pierscionki zareczynowe oraz bizuterie
religijna, ofiarowywang z okazji uroczystosci religijnych czy
rodzinnych. Skoiczyty sie czasy, ze zakup bizuterii stanowit
element poprawy nastroju czy byt dokonywany sezonowo
- zauwaza Marek Nowotnik.

JAKOSC | CENA
Klienci stali sie coraz bardziej wymagajacy i kiedy wybie-
raja bizuterig, chca otrzyma¢ wysokiej jakosci produkt

w przystepnej cenie. Wyréb, ktéry nie tylko bedzie cieszyt
oko, ale takze pochodzacy z legalnych Zrédet. A taki wyréb
musi kosztowac. - Wiekszos¢ klientéw podejmuje decyzje
o zakupie bizuterii, szperajac w internecie i poréwnujac
oferty sklepéw jubilerskich. Oczywiscie im wieksza marka
jubilerska, tym przystepniejsza cena, a to staje sie oczy-
wistym problemem dla naszych rodzimych matych marek
jubilerskich i samodzielnych twércéw. Walka z konkuren-
Cja staje sie w dzisiejszych czasach coraz trudniejsza i nie
dziwi fakt, ze coraz wiecej twércdw decyduje sie na zakon-
czenie swojej dziatalnosci gospodarczej - wskazuje Marek
Nowotnik.
Projektanci i tworcy bizuterii maja coraz wigksze trudnosci
zdotarciem ze swoja ofertg do klientéw. | wydaje sig, ze mimo
dynamicznego rozwoju sprzedazy za posrednictwem sieci,
w tej sprawie w najblizszym czasie nie mozna liczy¢ na zmia-
ny. - Promocja swojej bizuterii za posrednictwem sieci jest
trudna. Trzeba liczy¢ na statych klientéw, ktérzy przywiazali
sie do jakosci moich ustug, ale ich mozliwosci nabywcze sa

Mate rodzime marki jubilerskie maja coraz wiekszy
problem z dotarciem ze swoja oferta do klientow

przeciez ograniczone - ocenia Marcin Baginski. Warto zauwa-
zy¢, ze cze$¢ twdrcdw decyduje sie na catkowite przekwali-
fikowanie i zamiast wprowadza¢ na rynek nowe kolekcje
bizuterii, czeka na konkretne zamdwienia, pracujac gtéwnie
na materiatach jubilerskich pozyskanych od klientéw. - Taka
forma pracy nie przynosi kokoséw. Ledwo pozwala na zwig-
zania konca z koncem, a nierzadko zmusza do dokfadania
do interesu — méwi ztotnik.

ZMIANY NA RYNKU JUBILERSKIM
Klienci swoimi preferencjami wymuszaja zmiany na rynku
jubilerskim w Polsce. Powoduja, ze bizuteria na nim dostep-
na jest wykonana z wysokiej jako$ci materiatéw i spetnia
wymagania ekologiczne, co oczywiscie jest bardzo korzyst-
ne. Zarazem jednak z rynku znikaja kolejne mate rodzinne
firmy jubilerskie, ktére nie majg szansy w starciu z konku-
rencja. - Z analizy swiatowego rynku jubilerskiego wynika,
Ze na scenie za kilka lat pozostana tylko duze firmy jubiler-
skie, ktore go w petni zdominuja. Rodzime marki jubilerskie
beda musiaty nawigza¢ wspotprace z gigantami i pod ich
skrzydfami oferowac swoje wyroby albo zamkna¢ dziatalnos¢.
Jednak czy tak sie stanie - czas pokaze - dodaje Marek
Nowotnik. Niemniej bycie samodzielng, jednoosobowa firma
jubilerska w dzisiejszych czasach staje sie coraz trudniejsze
i stanowi wyzwanie dla polskich twoércéw i projektantéw
bizuterii. ¢

Karol Kulej
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Temat numeru

Mtodzi Polacy odwiedzajacy salony jubilerskie z okazji zawarcia zwigzku matzenskiego

oczekuja nowoczesnej i niekonwencjonalnej bizuterii. Chca za pomoca pierécionka zareczynowego

i obraczek wyrazi¢ nie tylko swoje uczucia, ale takze zamanifestowac swiatu swoje przekonania.
Dlatego tez szukaja bizuterii, ktéra w petni odda ducha czaséw, w jakich zyjemy.

arzeczeni wybieraja bizuterie stworzona z metali i kamie-
ni szlachetnych. Jednak ich preferencje co do designu
i kamienia sa bardzo rézne. Trudno ustali¢ wspdiny
mianownik dla kupowanej przez Polakéw bizuterii

da sie w sposob oczywisty na poszerzenie oferty salonu
o wyroby z nich wykonane.

Zaznacza tez, ze jeszcze kilka lat temu klienci, wybierajac
obraczke czy pierscionek zareczynowy, brali pod uwage

$lubne;j. By —
J . "-;..;6:5
MINIMALIZM | JAKOSC ® Lo 7
Z jednej strony klienci salondw jubilerskich stawiajg na mini- ° W P =
malizm. Im delikatniejszy pierscionek zareczynowy, tym lepiej ©®ew=Y, R4 2 Y
- najczesciej z brylantem. | klasyczna obraczka wykonana . B @ T %ﬁ_}]’ g
z biatego ziota. - Mozna powiedzie¢, ze takich klientow b . BT & % %%;’53 =
w naszym salonie jest najwiecej - méwi Matgorzata Krega, ~ wyroby wykonane zinnych niz ztoto metali, jak chocby tytan. S S &6 ):Q;?;;,gé‘: a
pracownica salonu jubilerskiego Ztoto w Warszawie. - Jednak  Dzi$ kréluje ztoto, i to w jego klasycznej, zéttej postaci. Warto - :',"‘. 2) .ok %‘ ’é o
nie mozna nie zauwazy¢, ze kobiety chca posiadac bizuterie  réwniez zauwazy¢, ze coraz mniej mtodych par decyduje sie e Boae - e ij_.;._%’ﬁr - e : } :
nietuzinkowa. Dlatego tez coraz czeéciej zamiast diamentéw  na zakup $lubnej bizuterii z platyny. Jeszcze do niedawna > . wee ’3‘ - “% e AE P
decyduja sie na kamienie kolorowe, posrod ktérych najpo-  ten metal szlachetny bit rekordy popularnosci, a dzi$ wybie- e LY . ; “%
pularniejszym jest rubin - dodaje. rany jest przez najzamozniejszych Polakéw. - Dlatego tez " -~ e - .‘ Y . %
w naszym salonie platynowa bizuteria pojawia sie tylko na - - 9

Na decyzje o wyborze bizuterii ma wptyw $wiatopoglad
klientéw, dlatego coraz istotniejsza staje sie nie tyle warto$¢
danego wyrobu, ile sposéb pozyskania surowcéw do jego
wykonania. - Klientom zalezy, aby bizuteria wykonana byfa
z materiatéw jubilerskich pochodzacych z legalnych Zrédet.
Czesto pytaja, skad pochodzi dany kamien czy ztoto, ale co
ciekawe, nie zawsze chca zapoznawac sie z catg dokumen-
tacjg dotyczaca wyrobu - opowiada Matgorzata Krega. Jak
podkreslaja sprzedawcy bizuterii, klienci coraz chetniej sie-
gaja po kamienie stworzone w laboratorium, gdyz uwazaja,
ze ich kupno niweluje zanieczyszczenie $rodowiska natural-
nego. Nasza rozméwczyni potwierdza, ze syntetyczne kamie-
nie cieszg sie coraz wigkszym zainteresowaniem, co przekta-
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konkretne zaméwienie klienta - wskazuje Matgorzata Krega.
- Podobnie jak obraczka czy pierscionek z metali i kamieni
przyniesionych do naszego salonu przez klientéw. Na state
wspotpracujemy ze ztotnikami, ktérzy wykonujg bizuterie
pod konkretne zamoéwienie naszych klientéw. Mozna powie-
dzie¢, Ze ta ustuga, gtéwnie za sprawa ceny, cieszy sie coraz
wieksza popularnoscia - dodaje.

DUZY | WYRAZISTY

Z drugiej strony do task klientéw wracaja duze i wyraziste
pierscionki z kolorowymi kamieniami. - Mozna méwic o pew-
nego rodzaju modzie na pierscionki retro z duzymi, kun-
sztownie oprawionymi kolorowymi kamieniami szlachetny-
mi. Moim zdaniem ten rodzaj bizuterii staje sie coraz popu-
larniejszy za sprawa imigrantéw zza naszej wschodniej gra-
nicy - twierdzi Matgorzata Krega.

Z relacji pracownikéw salondw jubilerskich wynika, ze poja-
wiajg sie coraz czesciej klienci, ktorzy dysponujg wtasnymi
kamieniami jubilerskimi, ktére chca umiesci¢ w bizuterii
$lubnej. Duzym zainteresowaniem Polakéw cieszy sie takze
mozliwo$¢ samodzielnego projektowania zaréwno pierscion-
kéw zareczynowych, jak i obraczek $lubnych. W tym celu
udaja sie do matych, rodzinnych warsztatéw jubilerskich
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zlokalizowanych w ich okolicy lub szukaja ztotnika za posred-
nictwem sieci i wspoélnie projektuja bizuterie $lubna.

- Obserwujac rynek $lubnej bizuterii, nalezy powiedzie¢, ze
coraz rzadziej panny mtode decyduja sie na zakup bizuterii
komponujacej sie z ich suknia $lubna. Jeszcze do niedawna
dodatek w postaci zawieszki czy bransoletki dobranej do
sukni byt niemal oczywistoscia, dzi$ takie zakupy to rzadkos¢
- moéwi Matgorzata Krega.

RYNEK WTORNY

Co ciekawe, na popularnosci zyskuja lombardy i sklepy z bizu-
teria z drugiej reki. Wielu mtodych ludzi kupuje obraczki czy
pierscionki w takich witasnie miejscach. — Polacy nie maja
pieniedzy i dlatego kupuja bizuterie uzywang, ale znacznie
tansza niz ta oferowana w salonach jubilerskich - komentuje
Krzysztof Bedzirski, pracownik lombardu w Nasielsku. - Kiedys
uwazano, ze zatozenie czyjejs obraczki czy pierscionka zare-
czynowego zwiastuje pecha w zyciu, moze dzi$ spoteczenstwo
jest mniej zabobonne, nie wiem - dodaje.
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Duza popularnoscia cieszy sie takze bizuteria slubna ofero-
wana na popularnych w Polsce portalach aukcyjnych.
Bizuteria w znacznie nizszej cenie niz ta proponowana przez
salony jubilerskie znika niemal natychmiast. Wykorzystujac
popularnos¢ serwiséw aukcyjnych, swoje wyroby coraz
czesciej oferuja tam zaréwno polscy artysci ztotnicy, jak
i znane marki jubilerskie. - Kluczem do sprzedazy bizuterii
$lubnej na serwisach aukcyjnych jest cena - im nizsza, tym
lepiej. Jako$¢ wyrobu dla klienta portalu aukcyjnego wyda-
je sie mie¢ drugorzedne znaczenie — moéwi Krzysztof
Bedzinski. Mimo rosnacej popularnosci zakupu bizuterii
z drugiej reki na znaczny wzrost sprzedazy nie moga liczy¢
sprzedawcy drogocennych, wielowiekowych kosztownosci.
Bizuteria wykonana przez znamienitych ztotnikdw sprzed
wieku gtéwnie ze wzgledu na cene nie cieszy sie duzym
zainteresowaniem wsréd naszych rodakéw. | wcigz pozosta-
je oferta dla najbogatszych. <

Karol Kulej
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Mtodzi Polacy, zaczynajac przygotowania do slubu, przemierzaja internet w celu znalezienia

odpowiedniej bizuterii. Przy wyborze obraczek i pierscionka zareczynowego kieruja sie ceng

wyrobu jubilerskiego oraz jego designem. Nie mozna zapominac, ze nie bez znaczenia pozostaje
dla nich gtos zaprzyjaznionych os6b i moda panujaca w mediach spotecznosciowych.

rojektanci, ktérzy oferuja swoje wyroby za posrednictwem
sieci, podkreslaja, ze najlepszym sposobem na wypromo-
wanie swoich ustug jest skorzystanie z popularnych mediéw
spotecznosciowych. W inny sposéb trudno dotrze¢ do
potencjalnych klientéw.
Podobng droga do swoich klientéw docieraja projektandi,
ktorzy wykonuja bizuterie na zaméwienie klienta. Udostepniajac
w mediach spotecznosciowych swoje prace, mtodzi projektan-
ci zyskuja wierne grono nowych odbiorcéw.

—Nikt nie zrozumie lepiej mtodych ludzi niz mtodzi ludzie - méwi
Bogustaw Piecha, ztotnik z Nasielska. - W salonach jubilerskich
dostepna jest klasyczna bizuteria zaprojektowana przez twércéw
z wieloletnim stazem pracy. Mtode osoby, a szczegdlnie miodzi
narzeczeni, czesto szukaja czego$ innego i nie zadowala ich
oferta przygotowana, dla kazdego”.

Mtodzi ludzie szukaja bizuterii przeznaczonej tylko dla nich. A to
moze im dac tylko bezposredni kontakt z tworca bizuterii. Kazde
pokolenie jest inne, czego innego oczekuje od $wiata, buntuje
sie przeciw czemu innemu, dlatego trudno oczekiwac, aby
wzornictwo, ktére byto odpowiednie dla ich rodzicéw i dziadkdw,
byto odpowiednie takze dla nich. Chca eksperymentowac
z whasnym stylem, znalez¢ swoja droge, dlatego tez szukajg
innowacyjnych rozwigzan, takze w bizuterii. Mtodzi artysci

kim zaskakujac ich wzornictwem, ale takze otwartoscig na
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wszystkie propozycje ptyngce od mtodych klientéw. Im bardziej
oryginalny pomyst, tym lepiej. Mtodzi projektanci wykorzystuja
w swojej pracy nowoczesne technologie i materiaty jubilerskie,
sg otwarci na potrzeby klientdw i chetnie stuchaja ich gtosu.

- Mtodzi ludzie podazaja za duchem wspétczesnosci, poza moda
i panujacymi na rynku trendami, interesuja sie nowymi techno-
logiami. Dla nich bizuteria to juz nie tylko symbol, ale takze
funkcjonalny gadzet, ktérego zadaniem jest ufatwianie Zycia.
Co odwazniejsi narzeczeni decyduja sie na inteligentne obracz-
ki lub pierscionek zareczynowy - opowiada Bogustaw Piecha.
W Polsce inteligentna bizuteria nie jest tak popularna jak za
nasza zachodnig granicy, ale widzac zainteresowanie tym
rodzajem bizuterii mtodych ludzi na calym sSwiecie, mozna
domniemywac, ze moda ta dotrze takze do Polski.

Coraz czesciej mozna spotkac sie takze z sytuacja, ze mtodzi
narzeczeni zamawiajg obraczki czy pierscionek zareczynowy
takZe za posrednictwem mediéw spotecznosciowych. Projektanci
udostepniaja za posrednictwem sieci mozliwo$¢ samodzielne-
go projektowania bizuterii, a narzeczeni chetnie korzystaja z tej
szansy. | dzieki temu pojawiaja sie innowacyjne rozwiazania,
zwykorzystaniem niekonwencjonalnych materiatéw jubilerskich.
Mfodzi Polacy oczekujg nowych rozwiazan i zamiast bizuterii
wykonanej ze ztota, szukaja metali czy materiatéw, ktére beda
spetniaty ich oczekiwania. <

Marta Andrzejczak

FOT: MATERIALY PRASOWE

Temat numeru

Zareczyny na miare
naszych czasow

Mtodzi konsumenci przyzwyczajeni sg
do tego, ze maja wszystko, czego chca,
za posrednictwem internetu. Ich naturalnym
srodowiskiem jest Swiat wirtualny,
ktéry nie stawia zadnych barier.

kraczajac w doroste zycie, chcg w nim dokonywac¢
takich samych wybordw, jakich dokonywali jako
nastolatkowie, i nie wyobrazaja sobie, ze jakies ich
marzenie moze nie zostac spetnione.

BIZUTERIA PODSKORNA
Coraz wieksza popularnoscia cieszy sie wiec bizuteria
podskérna. Wszczepienie implantu pod skére w miejscu

Miode pokolenie konsumentéow wymusza zmiany

na rynku bizuterii Slubnej. Chca posiadac bizuterie,

ktora podkresla ich niepowtarzalny styl oraz spetnia
ich oczekiwania

przeznaczonym na pierécionek zareczynowy zaczyna
zdobywac sobie coraz wieksza rzesze fanéw. Implant
pozwala na dowolne umieszczanie na nim naktadek bizu-
teryjnych, ale wéréd nich ostatnio najpopularniejszym jest
diament., Wkrecane”w palec diamenty s pomystem dos¢
oryginalnym, ale obserwujac media spofecznosciowe,
mozna zauwazyc, ze coraz popularniejszym. Miodzi uzyt-
kownicy bizuterii chetnie eksperymentuja i nie boja sie
poddawac swojego ciata réznego rodzaju modyfikacjom.
Pierscionki podskdrne umieszczane sa w ciele zaréwno
mezczyzny, jak i kobiety i odgrywaja role nie tylko pier-
$cionka zareczynowego, ale takze obraczki slubnej, ktéra
wyrdznia pare mtoda na tle tradycyjnego spoteczenstwa.
Implanty na state wigza sie z ciatem uzytkownika a moz-
liwos¢ zmiany ,nakretki” sprawia, ze obiekt bizuteryjny
mozna modyfikowac.

MODA NA DIAMENTY

Oczywiscie wielu mtodych ludzi stawia na klasyke, wybie-
rajac bizuterie z diamentami. Rosnaca popularnoscia

ciesza sie diamenty wytwarzane w warunkach laborato-
ryjnych. Nie tylko te ogdlnodostepne w salonach jubiler-
skich, ale takze spersonalizowane, ktére moga podkreslac
wage i znaczenie zwiazku konkretnych dwojga miodych
ludzi. Nowoczesne technologie pozwalaja bowiem na
tworzenie kamieni, ktére powstaja w wyniku potaczenia
dwdch koddéw genetycznych, np. z wtoséw narzeczonych.
Kosmyki pary wysytane sa do laboratorium gemmologicz-
nego, gdzie tworzy sie z nich kamien z,zakletym” splecio-
nym kodem DNA. Narzeczeni wymieniajg sie obraczkami
z kamieniem, ktéry symbolizuje ich mito$¢ i potaczenie
loséw na zawsze.

Z+OTO Z DREWNEM

Coraz czesciej wybdr mtodych par pada na bizuterig, w kto6-
rej zakleta zostaje ich historia. Nowozercy na zaméwienie
tworza bizuterie ztota z zamknietym w oczku kawatkiem
drewna z fawki na pierwszej randce, kamieniem znalezionym
na plazy podczas wspdlnych wakacji czy zasuszonym
kwiatem. Te zdawatoby sie bezwartosciowe materiaty,
oprawione w zfoto, staja sie symboliczng obraczka dla
dwojga zakochanych.

PERSONALIZACJA OBRACZEK
Mtodzi klienci chetnie korzystajg z mozliwosci, jakie daja
im wspotczesne technologie, i chcg je méc wykorzysty-

Coraz czesciej na pierscionek zareczynowy lub

obraczke wybierana jest bizuteria smart, ktora

dzieki potaczeniu zinternetem umozliwia komuni-

kacje oraz pozwala na potaczenie klasyki z nowo-
czesnoscig

wac réwniez przy uzyciu swojej bizuterii $lubnej. Nalezy
takze zauwazy¢, ze kupujac te bizuterig, siegaja po pier-
$cionki i obraczki smart, ktére nie tylko pozwalaja na
wyrdznienie sig, ale takze na komunikacje ze Swiatem.
Bizuteria smart umozliwia nagranie komunikatu czy
zapamietanie najwazniejszych momentéw, moze wiec
dlatego cieszy sie tak duzym zainteresowaniem wsréd
pokolenia dwudziestokilkulatkow, ktérzy przywykli do
urzadzen mobilnych. <

Karol Kulej
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W czasach, gdy wiekszosci zakupow dokonujemy za posrednictwem sieci, na znaczeniu
zyskuje opakowanie, w ktorym klienci otrzymuja kosztownosci. Jest to czasami jedyny kontakt
klienta z naszg marka jubilerska. Opakowanie musi kry¢ w sobie aure luksusu i zastgpi¢ osobista

arto zastanowic sie, jakie opako-

wania na bizuterie zaméwi¢, aby

nie tylko zakupione przez klien-

tow kosztownosci prezentowaty

sie w nich dobrze, ale takze aby
klient poczut sie wyjatkowo ze wzgledu
na wybér danej marki jubilerskiej.

STOP BYLEJAKOSCI

- Klient, ktéry przekracza drzwi salonu
jubilerskiego, znajduije sie w innym Swie-
cie, Swiecie luksusu i marzen. Bizuteria nie
jest przedmiotem codziennego uzytku,
to zamkniete w metalu szlachetnym
marzenie czy o wspaniatym $lubie, czy
wystawnym balu, czy przynaleznosci do
danej grupy spotecznej - méwi dr
Katarzyna Miskowska, specjalistka ds.
marketingu. — Dzi$ coraz czesciej klienci
dokonuja zakupéw za
poérednictwemssieci,
co sprawia, ze "
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wizyte klienta w sklepie z bizuteria.

trudno w nich wyzwoli¢ szereg odczug,
ktore towarzyszyty wizycie w tradycyjnym
sklepie, dlatego tak wazny jest nosnik
emodji, jakim staje sie opakowanie -
wyjasnia.

ci beda czesciej wybierali nasza marke
jubilerska. - Komunikat, jaki wysytamy
klientowi za posrednictwem pudetka,
musi by¢ jasny: jeste$ dla nas wazny,
a nasza marka jest ta najlepsza. Dlatego

Samo sprzedanie bizuterii klientowi nie gwarantuje sukcesu marce
jubilerskiej. Nalezy zadbac o kazdy detal, oferujac mu produkt - od

opakowania po sposob dostawy

Opakowanie musi by¢ dostosowane do
konkretnego rodzaju bizuterii. Nie mozna
wiec zdac sie na przypadek i zaméwic do
swojego sklepu opakowan standardo-
wych, ktére poza uzytecznoscia nie petnia
zadnej funkgji. Im wiecej emociji, ale
i informacji zamkniemy
w  pudetku,
tym wiek-
szaszan-

sa, ze
klien-

tez warto zaprojektowac wiasne pudetka,
wyroézniajace sie na tle innych opakowar
jubilerskich. Im ciekawsze, tym lepsze -
wskazuje Katarzyna Miskowska.
Wspotczesne technologie produkgji
pozwalajg na stworzenie pudetek pod
konkretne oczekiwania wiascicieli skle-
pow z bizuterig i tylko od ich wyboru
zalezy, jak bedg one wygladaty.
Oczywiscie tak jak na rynku jubilerskim,
rowniez na rynku opakowan panuje
moda, ktérej warto sie przyjrzec.
- Opakowanie na bizuterie musi by¢
wykonane z materiatéw podlegajacych
recyklingowi, musi by¢ trwate i piekne.
Stawiajmy na materiaty szlachetne, a uni-
kajmy plastiku — podkresla Katarzyna
Miskowska. Nalezy tez pamieta¢, ze
opakowanie jubilerskie powinno stanowic¢
samodzielny produkt, ktory bedzie prze-
chowywany w domach klientéw jako
pamiatka czy nawet ozdoba.

UMIESZCZENIE INFORMACIJI
WEWNATRZ

Nowoczesne materiaty do produkg;ji
opakowan daja mozliwo$¢ umieszczenia
w ich wnetrzu wielu informacji o danym
wyrobie jubilerskim, materiatach uzytych
do jego stworzenia oraz marce jubilerskiej.

WWW.POLSKIJUBILER.PL

FOT: MATERIALY PRASOWE

- Oczywiscie najwygodniej postuzyc sie
kodem QR.To réwniez najskuteczniejszy
sposob na dotarcie zinformacja do klien-
ta. Nalezy przy tym pamieta¢, aby na
pudetku znajdowato sie takze logo naszej
marki jubilerskiej - dodaje Katarzyna
Miskowska. Znak firmowy nie moze jed-
nak zdominowac powierzchni pudetka.
Moda na umieszczanie duzych znakéw
firmowych na niemal catosci powierzch-
ni opakowania jubilerskiego minefa.

Nalezy pamieta, ze klienci zwracajg coraz
wiekszg uwage na sposéb wykonania
opakowania - zalezy im, aby ich produk-
cja nie przynosifa szkody $rodowisku
naturalnemu. Taka informacja réwniez
moze znalez¢ sie wewnatrz pudetka.

PROJEKT OPAKOWANIA

Aby zaproponowac klientowi nowoczesne
opakowanie jubilerskie, warto nawigzac
wspditprace z producentem opakowan.
- Zamawianie gotowych opakowan nie
jest w dzisiejszych czasach najlepszym
rozwigzaniem. Marka jubilerska musi
wyrdznic sie na tle konkurengji, zaistnie¢
w $wiadomosci klientéw. Przekazanie
klientowi ,gotowca’; dobrego na kazda
okazje, nie bedzie $wiadczyto dobrze
0 naszej marce - wskazuje Katarzyna
Miskowska. Dlatego tez nalezy zastanowic
sie nad zaprojektowaniem opakowan
przygotowanych dla nas. Warto podkresli¢,
ze producenci opakowan jubilerskich
wychodzg naprzeciw oczekiwaniom klien-
tow i umoZliwiajg - zazwyczaj online -
wspdlne zaprojektowanie wzoru pudetek
dla danej marki. Nalezy podkresli¢, ze
ustuga ta nie wigze sie ze znacznymi kosz-
tami, warto wiec brac ja pod uwage. -
W pudetku wraz bizuterig musi zosta¢
zamknieta cata historia i misja naszej firmy.
Klient, trzymajac w reku nasze opakowanie,
musi czu¢ emocje towarzyszace procesowi
tworzenia naszej marki, wyczuwac jej
filozofie. W tym konkretnym przypadku
liczy sie pierwsze wrazenie i albo je zrobimy
dzieki pudetky, albo nie - podsumowuije.

KOMUNIKAT WYStANY
SWIATU

Decydujac sie na wybdr producenta opa-
kowania, warto postawic¢ na rodzima firme.
Ich oferta jest szeroka, skrojona na miare
oczekiwan i, co niezwykle wazne, polscy
producenci oferujg mozliwo$¢ zaméwienia
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krétkich serii opakowar jubilerskich, czyli
pozwalaja na zmiane kolorystyki czy
ksztattu niemal z sezonu na sezon, w zalez-
nosci od preferencji danej marki, nie
zawyzajac przy tym kosztéw produkgji.
- Producenci opakowan jubilerskich ela-
stycznie reagujg na potrzeby rynku,
dostosowujac swoja oferte do konkretnych
oczekiwan klientdw - zapewnia Katarzyna
Miskowska. — Nalezy tylko dobrze sie
rozejrze¢, amozna mie¢ pewnos¢, ze nasze

Temat numeru

wiong przez klienta bizuterie, ale tak nie
jest. Sklepy jubilerskie dostarczaja klientom
zaméwione towary, wykorzystujac firmy
kurierskie. — Nalezy pamieta¢, aby firma
kurierska, na ktora sie decydujemy, byfa
w petni profesjonalnai aby sposéb dostar-
czenia wyrobu odzwierciedlat wartos¢
produktu oferowanego klientowi — zauwa-
za Katarzyna Miskowska. - Nie mozna wiec
zapominac o odpowiednim przygotowa-
niu opakowania przewozowego. Nie

Opakowanie przewozowe jest rownie wazne jak pudetko z bizuteria,
warto wiec zaprojektowac je razem, aby wspolnie dawaty klientowi
poczucie, ze zakupiony przez niego wyrob jest na wskros wyjatkowy

opakowanie zaskoczy klienta innowacyj-
noscig i sprawi, ze mimo iz wybierajac
bizuterie nie ruszyt sie sprzed monitora,
poczuje emocje zwigzane z wizytg w salo-
nie jubilerskim - dodaje.

DOSTAWA DO KLIENTA

Kiedy decyzja o wyborze producenta
opakowan zostanie podjeta, nalezy zadac¢
pytanie o sposéb dostawy naszej bizute-
rii klientowi. Wbrew pozorom nie jest
obojetne, w jaki sposéb klient otrzyma
zakupiony przez siebie wyrdb. Oczywiscie
idealnie bytoby, aby kazda marka jubiler-
ska mogta samodzielnie dostarcza¢ zamé-

mozna zamkna¢ pieknego pudetka z bizu-
terig w kartonowym opakowaniu, oklejo-
nym tasma. Trzeba umiesci¢ je w pudetku
przewozowym, ktére réwniez bedzie
$wiadczyto o naszej marce jubilerskiej -
ttumaczy. Trzeba wiec wraz z zamawia-
niem opakowan na bizuterie zamdwic
kartoniki do ich przewozu. Karton prze-
wozowy powinien wspotgrac z opakowa-
niem na bizuterie, stanowic jego uzupet-
nienie. — Na im wiecej szczegdtow zwro-
cimy uwage, tym wieksza szansa, ze
klienci beda wracali do naszego sklepu
- zapewnia Katarzyna Miskowska. ¢
Karol Kulej
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Swiat popandemiczny przyniést nam rozwéj sprzedazy bizuterii przez internet. Aby

funkcjonowac na rynku jubilerskim, nie mozna nie posiadac sklepu w sieci, gdyz wiekszos¢ klientéw

zainteresowanych zakupem bizuterii rozpoczyna poszukiwania wymarzonego wyrobu witasnie za
posrednictwem internetu.

alezy zauwazy¢, ze coraz czesciej tworcy bizuterii niemal
catkowicie rezygnuja z tradycyjnych punktéw sprzedazy
i zaczynaja funkcjonowac tylko w cyfrowym swiecie. Aby
w petni wykorzysta¢ potencjat, jaki niosa nowe techno-
logie, nalezy nauczy sie dziata¢ w sieci.

ZAtOZENIE SKLEPU W SIECI

Samo zatozenie strony internetowej nie zapewni tworcy bizu-
terii sukcesu. - To, ze sie napracujemy, zapfacimy za zaprojek-
towanie odpowiedniej strony internetowej, umiescimy na niej
swoja oferte, nie spowoduje, Ze zaczniemy osiggac spektaku-
larne zyski - zastrzega Milena Krzyzanowska, ekspert ds.
sprzedazy w sieci. - Nalezy przede wszystkim opracowac
spodjng strategie sprzedazy, ktéra uwzgledni filozofie naszej
marki, sposoby dotarcia do potencjalnych klientéw, sposoby
walki z konkurencja oraz nasze oczekiwania - wyjasnia.
Najtrudniejszym wyzwaniem jest oczywiscie pozyskanie
klientéw. Trzeba pamieta¢, ze kazda osobe zagladajaca na
strone sklepu internetowego nalezy traktowac tak samo jak
osobe, ktéra wesztaby do stacjonarnego punktu sprzedazy
bizuterii, czyli nalezy jg zauroczy¢ zardwno wystrojem, jak
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i oferowanym towarem.
- Sprzedaz przez internet
niczym nie rézni sie od
sprzedazy tradycyjnej,
moze tylko tym, Zze nie
mamy z klientem kontaktu
oko w oko - méwi ekspert-
ka. - Klient musi poczu¢ sie
wyjatkowo. Znalez¢ odpo-
wiedzi na nurtujace go
pytania i przede wszystkim
zakochac sie w naszej bizu-
terii — dodaje. Aby tak sie
stafo, bizuteria musi zostac
przedstawiona klientowi
w jak najatrakcyjniejszy
spos6b, opowiedzie¢ swojg
historig, stac sie przedmio-
tem pozadania. Samo zdje-
cie bizuterii nie wystarczy,
aby zadowoli¢ potencjal-
nych klientéw. - Zdjecie wyrobu jubilerskiego musi by¢ cie-
kawe, stac sie samodzielnym dzietem sztuki, ktére zachwyca
swoim blaskiem. Wydoby¢ z obiektu bizuteryjnego emocje.
Oczywiscie nie jest to zadanie fatwe, ale nie niemozliwe -

Wizyta w sklepie online musi wyzwoli¢ w potencjal-
nym kliencie podobne emocje jak wizyta w sklepie
stacjonarnym

podpowiada Milena Krzyzanowska. - Fotografia produktowa
to trudna sztuka, jednak w dzisiejszych czasach konieczna do
opanowania — podkresla.

Warto zauwazy¢, ze sprzedawcy bizuterii w sieci majg dwie
mozliwosci eksponowania swoich wyroboéw. Pierwszy z nich to
ukazanie bizuterii w nietypowy i kreatywny sposdb. Najczesciej
fotografia zwana still life zmusza fotografa do grania o$wietle-
niem, wykorzystania modeli do prezentacji bizuterii i co najwaz-

FOT: MATERIALY PRASOWE

. RESPONSIVE .

Home of luxury brands

niejsze — opowiedzenia historii za posrednictwem zdje¢. Drugim
sposobem ekspozycji bizuterii na stronie internetowej jest
fotografia typu packshot, ktéra przedstawia produkt na jedno-
litym biatym tle w samym srodku kadru. Bizuteria ukazana jest
w petnej krasie i musi méwi¢ sama za siebie. Istnieje jako samo-
dzielne dzieto sztuki. - Wybér rodzaju fotografii zalezy od
wihasciciela sklepu internetowego, ale warto zastanowi¢ sie nad
fotografig typu packshot, gdyz tylko ona pozwoli bizuterii
przeméwic we wiasnym imieniu — uwaza Milena Krzyzanowska.
- Niezaleznie od wyboru rodzaju zdjecia nalezy dbac o dosko-
nafa jakos¢ fotografii i ich walory artystyczne. Na stronie nie
powinny pojawiac sie przypadkowe zdjecia, wykonane przez
fotografa amatora - dodaje.

WIZYTA W SKLEPIE ONLINE

Nalezy pamieta¢, ze samo sktonienie klienta do wejscia do
naszego sklepu jest juz sukcesem, ale nie gwarantuje jeszcze
sprzedazy bizuterii. Aby sktoni¢ go do podjecia decyzji o zaku-
pie, warto postuzyc sie asystentem sprzedazy, czyli sztuczna
inteligencja, ktéra nawiaze kontakt z klientem i odpowie na
wszystkie jego pytania. Oczywiscie jesli nie chcemy inwestowac
w nowoczesne narzedzia, mozemy skorzysta¢ z opcji chatu,
czyli bezposdredniej rozmowy prowadzonej przez nas lub
pracownikéw sklepu. Klient zainteresowany danym modelem
bizuterii bedzie miat mozliwos¢ dowiedzie¢ sie o nim nieco
wiecej i Swiadomie podja¢ decyzje. - Im wiecej informagji
przekazemy klientowi podczas jego wizyty w naszym sklepie,
tym wieksza szansa na zakup - wskazuje Milena Krzyzanowska.
- Klient musi czu¢ sie pewnie, przemierzajac nasza strone
internetowa, nabrac do nas zaufania, nawiazac relacje. Nalezy
pamietac, ze konkurencja nie $pi i jesli nam nie uda sie nawia-
za¢ kontaktu z klientem, im uda sie z pewnoscig - dodaje.

Temat numeru

Wiasciciele sklepéw internetowych
muszg takze wspiera¢ swojg sprzedaz
réznorodnymi programami lojalnoscio-
wymi. Klienci musza czu¢ sie wyjatkowo
- i mimo Zze wkraczajac w przestrzen
sklepu internetowego, nie poczuja zapa-
chu luksusu, to swiat bizuterii musi ich
otoczy¢ i zauroczy¢. A programy lojal-
nosciowe przywiazuja klienta do nasze-
go sklepu.

— EKSPERCKIE PORADY

@ = - Waznym elementem sklepu online
jest blog ekspercki, ktéry umozliwia
potencjalnym klientom zapoznanie sie
z filozofia marki, ale takze pozwala
zgtebi¢ tajniki warsztatu ztotnika czy
dowiedzie¢ sie czego$ na temat kamie-
ni i metali szlachetnych. Na blogu warto
umieszczac takze informacje na temat

Home of luwwry
brands

~ pielegnacji bizuterii czy sposobu jej
noszenia - zaznacza Milena Krzyza-
nowska. Dla odwazniejszych doskona-
tym sposobem na promocje swoich
wyrobdw i ustug jest prowadzenie vloga. Pozwala klientom
na poznanie tworcy oko w oko, zapoznanie sie z jego punk-
tem widzenia, $wiatopogladem i czasami takze sposobami
tworzenia bizuterii. Im wiecej nowoczesnych narzedzi uzyje
wiasciciel sklepu online, tym wigksza szansa, ze pozyska
nowych klientéw.

Bizuteria prezentowana na zdjeciach musi stac sie
samodzielnym dzietem sztuki, opowiadajacym swoja
historie

SKEONIENIE KLIENTA DO WIZYTY
Najtrudniejszym zadaniem, przed jakim staje wiasciciel
sklepu internetowego, jest sktonienie klientéw do wizyty na
danej stronie internetowej. - Sposob6éw na zaproszenie
klienta do naszego wirtualnego salonu jest kilka, ale najlep-
szym wydaje sie promowanie bizuterii za posrednictwem
poréwnywarki cen. Majg one duze zasiegi i moga okazac sie
szczegdlnie skuteczne w promocji naszej bizuterii na tle
konkurencji - méwi Milena Krzyzanowska. - Mozna takze
rozwazyc skorzystanie zmediéw spotecznosciowych - uzu-
petnia. Warto korzystac takze z marketingu szeptanego czy
kontaktowac sie z klientami poprzez wysytanie im maili
i powiadomien. Im wiecej narzedzi wykorzystamy, tym
wieksza szansa na pozyskanie nowych odbiorcédw dla naszych
wyrobow. <

Marta Andrzejczak
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Technologie

Maszyny w warsztacie

s

Cla

Najczesciej kupowanym narzedziem jubilerskim przez polskich producentéow i tworcow
bizuterii sa drukarki 3D. Oczywiscie razem z nimi dobrze sprzedaje sie oprogramowanie
komputerowe, ktére znacznie utatwia prace nad projektowaniem bizuterii. Natomiast producenci
bizuterii coraz rzadziej decydujg sie na zakup maszyn jubilerskich wykorzystywanych do masowej

roducenci bizuterii w ostatnim
czasie wstrzymuja sie z inwesto-
waniem w kosztowne nowoczesne
maszyny jubilerskie, ktore znacznie
utatwiajg prace, ale sg za drogie.
Analitycy rynku nie snuja przypuszczen,
kiedy sytuacja na rynku narzedzi
i maszyn jubilerskich ulegnie zmianie.

GENERALNY REMONT

- Sytuacja na rynku jubilerskim nie rézni
sie od sytuacji w innych sektorach
gospodarki. Wiekszos¢ producentéow
towardéw luksusowych w obecnej sytu-
acji ekonomicznej nie inwestuje w nowe,
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produkgji bizuterii.

drogie maszyny - méwi ekonomista dr
Marek Nowotnik. Przedsiebiorcy wola
inwestowac pienigdze w remont juz
posiadanych narzedzi, niz kupowac
nowe. Jednak tu takze pojawia sie kto-
pot, bo nie ma podzespotéw do maszyn
jubilerskich i brakuje fachowcéw, ktorzy
potrafiag naprawi¢ te narzedzia. - Nie
mozna zapominag, ze niestety z mapy
Polski znikaja kolejne firmy jubilerskie,
a ich wiasciciele staraja sie wyprzedac
swoje maszyny. Ma to takze swoje dobre
strony, bo dzieki temu rozwija sie rynek
wtérny maszyn i narzedzi jubilerskich.
Przedsiebiorcy, ktorzy potrzebuja sprze-

tu, kupuja go z drugiej reki, a ci, ktérzy
zamykaja swoja dziatalno$¢, odzyskuja
cho¢ czes¢ zainwestowanych wezesniej
pieniedzy - thumaczy Marek Nowotnik.

MALE WARSZTATY
JUBILERSKIE

Najwiecej w obecnej sytuacji w swoje
przedsiebiorstwa inwestuja mate,
rodzinne firmy, ktére decyduja sie na
zakupy tradycyjnych narzedzi jubiler-
skich. Projektanci bizuterii wykorzy-
stuja nowoczesne maszyny, ktoére
pozwalaja im na stworzenie bizuterii
ekologicznej. Tradycyjny warsztat
jubilerski to bowiem miejsce, w ktérym
powstaje bizuteria cieszaca sie duzym
zainteresowaniem klientéw. Artysci,
ktérzy tworzg bizuterie w krétkich
seriach, moga pozwoli¢ sobie na prace
zgodnie z wielowiekowa tradycja, ale
z uzyciem nowoczesnych materiatéw
i maszyn.

WIDOKI NA PRZYSZ+OSC
- Mozna powiedzie¢, ze producenci
bizuterii zapadli w letarg. Czekajg na
zmiane koniunktury gospodarczej i nie
inwestuja swoich srodkdéw finansowych
w drogie, funkcjonalne maszyny jubi-
lerskie, poniewaz nie wiadomo, kiedy
klienci znowu masowo zaczng inwesto-
waé w bizuterie - uwaza Marek
Nowotnik. - Miejmy nadzieje, ze nie-
dtugo znowu klienci beda chetnie
odwiedzad jubilera, a rynek zapewniim
nowe kolekcje bizuterii - dodaje. ¢
Karol Kulej

WWW.POLSKIJUBILER.PL
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zuter|

O moja pas|

Rozmowa z Olgaq Zielinska, projektantka bizuterii

Jak zaczela sie pani przygoda z bizuteria?

Moja mama jeszcze w PRL-u sama dla siebie montowata
naszyjniki z koralikdw, lepita elementy z modeliny i robita z nich
bizuterie, jakiej nie byto w sklepach. Taki niepokéj tworczy. Ja
te bizuterie w jakim$ momencie od niej dostatam, bo moda
mineta, w domu byty porzadki i co$ miatam sobie z tym zrobic.
Zaczetam rozmontowywa¢, kombinowa¢, sktada¢ na nowo
—izaczeto sie. Handel online rekodzietem w Polsce raczkowat,
okoto 2005 r. w pierwszych portalach, z ktérymi pracuje do
dzi$, zaczetam sprzedawac te koralikowe dzieta. Najpierw
proste konstrukcje, potem wiele eksperymentéw z réznymi
technikami. Ten niepokoj tworczy to musi by¢ genetyka, moja
prababcia malowata, a z drugiej strony rodziny pradziadek
recznie robit drewniane meble. Nie wyobrazam sobie innej
drogi dla siebie. Studiowatam fotografie na ASP w Gdarisku,
ale jeszcze podczas studiéw pojawita sie w moim zyciu bizu-
teria i juz ze mng zostata. Dyplom z fotografii mam i nie zatu-
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je. Po pierwsze — umiem zrobi¢ zdjecia, co bardzo sie przyda-
je, po drugie - czas poszukiwania wtasnej drogi nie moze by¢
czasem zmarnowanym.

Jaka droge musiata pani pokonag, aby wypracowac wias-
ny styl w tworzeniu bizuterii?

Poniewaz zapartam sie, ze z bizuterii bede zy¢, musiatlam
wielokrotnie tymczasowo zajmowac sie bizuterig mniej
artystyczna, a bardziej optacalna. Troche incognito robitam
i wciaz robie rzeczy sztampowe, robie naprawy, wykonuje
obraczki slubne, zupetnie klasyczne. Jestem w si6dmym
niebie, Ze to jednak nadal jest bizuteria i w gruncie rzeczy
nie musze dorabia¢ w innej branzy, meczac sie gdzie$ w biu-
rze i marnujac godziny. Uwazam, ze bezcenne jest lubi¢ swoja
robote i wiedzie¢, ze nigdy sie nie znudzi. Jesli chodzi o styl,
to mysle, ze on sam sie rodzi w momencie, w ktérym w spo-
sob nieskrepowany mozesz tworzy¢ co$ na spokojnie i nie

WWW.POLSKIJUBILER.PL
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musisz sie martwi¢, czy to sie sprzeda i co z tym dalej
bedzie. Takie okolicznosci trzeba sobie stworzy¢, wtedy
wychodzi na wierzch nasza prawda i nasz charakter. Dajac
sobie szanse na spokoj wewnetrzny, czyli zyskujac pienigdze
zinnych Zrédet, stworzytam sobie taka gataz, w ktdrej robie
to, co chce, i mam w nosie, kiedy to sprzedam. Wolnos¢ jest
konieczna, inaczej nie bedzie wiasnego stylu.

Jakie cele stawia sobie pani teraz na tej drodze?

Robie to, co lubie, i jeszcze mi czasem za to ptacg. Wiem
i czuje, ze jestem na whasciwym torze, wiec podstawowy cel
to dalej is¢ ta droga. Méc robi¢ to, co lubie, rozwijac sie caty
czas, uczac sie nowych rzeczy. Oglada¢, stuchac - jestem
wiecznie gtodna wiedzy i nowosci. Méc zamykac sie w pra-
cowni na dtugie godziny i tworzy¢ bez presji. Nie straci¢ tego,
Ze praca nie jest dla mnie praca. Nie musze od niej odpoczy-
wac, nie s3 mi potrzebne weekendy ani urlop. Nie pracuje
bez przerwy, oczywiscie, ale ta robota to jest taka pasja, ktéra
nie wymaga ode mnie cyklicznego resetu mézgu i wytacza-
nia telefonu stuzbowego. Wszystkim ludziom na ziemi zycze,
zeby lubili swoja prace.

Jaki jest pani ulubiony materiat jubilerski i dlaczego
wiasnie on?

Srebro oczywiscie, a takze zywica. Srebro ma w sobie magie
i spokoj, wyczuwam pod palcami jego szlachetnos¢. Jest
w duzym stopniu przewidywalne, mozna je do$¢ szybko
wyczué, nauczy sig, jak sie zachowuje. Zywica z kolei to
kaprysny materiat. Oczywiscie sg zasady, co i jak, w jakich
okolicznosciach zrobi¢, zeby efekt byt wiasciwy, ale ona i tak
czasem potrafi powiedzie¢ po prostu NIE. Uczy cierpliwosci
i pokory. Moze dlatego, ze na efekt musze czasem czekac
kilka dni i ze czasem co$ nie wyjdzie, to radosc¢ z sukcesow
w pracy z zywicg jest duza. Traktuje ja jako srodek do celu,
a nie cel, nie tworze z niej form przestrzennych, ona jest
tylko pomocnikiem w prezentacji tego, co pod nig chowam.
A s3 to moje zdjecia i rysunki. Zywica pozwala mi je utrwa-
la¢ na dtugie lata.

Jak zdefiniowataby pani swoja bizuterie - dla kogo pani
tworzy i co chce przekazac za posrednictwem bizuterii?
Mysle, ze moja bizuteria nie jest dla mitosniczek klasyki. Raczej
dla kolorowych ptakéw, wolnych umystéw i kobiet odwaz-
nych. Bizuteria, tak jak buty czy ubranie, moze wyrazac
bardzo duzo albo nie méwi¢ zupehie nic. Ty wybierasz,
w zaleznosci od nastroju albo cech twojego charakteru, czy
chcesz przyciggac wzrok, czy co$ swoim wygladem mdéwisz,
czy krzyczysz, czy chcesz w thumie zlaé sie z szarzyzng i znik-
na¢. Zaznaczam, ze dla obu wariantéw jest moja petna zgoda
i akceptacja. Ale ja lubie mocne kolory, duze formy, nietypo-
we rozwigzania, one wymagaja pewnej odwagi. Uwielbiam
wystrojone kobiety, w wielkich kolorowych kolczykach
i szalonych ciuchach. Sama, jak szewc bez butéw, nosze mato
bizuterii i jezdze na rowerze w starych T-shirtach, ale bez
zwariowanych ludzi w kolorach teczy na ulicach bytoby mi
bardzo smutno.

WWW.POLSKIJUBILER.PL

. Skad czer-
pie pani
inspiracje? " SOV W
Miliony obrazéw A
przewijaja sie S
A\ przed naszymiocza-
mi codziennie. Co$ |
\ zostaje, co$ sie pamie-
b ta, cos sie zapisuje na
potem w glowie.
Czerpie z kina,
z natury, z mody, ze
sztuki. Z ludzi, z moich
klientek niejednokrotnie. To, co juz widziatam,
przetwarzam w gtowie, produkuje z tego,
co juz jest, nie odkrywam Ameryki - ale
maluje ja po swojemu. Méwi sie, ze
wszystko juz byto, ze juz tylko odtwarza-
my. Moda zatacza kofa, wracaja koturny,
kolejny raz wracajg spodnie dzwony.
W bizuterii codziennej np. wrécity kolczy-
ki kofa, a pare lat temu byty bardzo niemodne. W modzie nic
nie mija na zawsze. Moim zdaniem wazne, zeby duzo ogladac,
czytac i stucha¢, wéwczas inspiracji nie zabraknie.

Jak ocenia pani zainteresowanie odbiorcow w dzisiejszych
dos¢ trudnych czasach bizuterig autorska?

Bizuteria autorska to produkt luksusowy i niszowy, wiec
oczywiscie klientow jest odpowiednio mniej niz na produk-
ty z potki pop, o chinskich produktach kiepskiej jakosci nie
wspominajac (a Polacy lubia te kiepska jakos¢ niestety). Ale
klienci na bizuterie artystyczng sa, wierze. | widze, ze jest ich
coraz wiecej. Takich, ktérzy rozumieja réznice miedzy nie-
znanym stopem jakich$ kosmicznych metali a srebrem
o okreslonej probie. Takich, ktérzy kupuja u rzemiesinikéw,
a nie u producentéw masowej bylejakosci. Internet skraca
odlegtosci, a ja funkcjonuje od jakiego$ czasu wylgcznie
w internecie, jesli mowa o sprzedazy. Jest mi na pewno o tyle
tatwiej niz artystom jeszcze 30 lat temu, ze mam dostep do
reszty $wiata, klienci sg nie tylko z mojej ulicy. Afirmujac
i trzymajac kciuki za coraz wieksze sukcesy, nie chce narzekac
na brak klientow.

Gdzie mozna kupi¢ pani wyroby i zapoznac¢ sie z pani
tworczoscia?

Zapraszam na moja strone: www.olgazielinska.pl - tam mozna
znalez¢ wszystkie informacje.

Dziekuje za rozmowe. ¢
Rozmawiata Marta Andrzejczak
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Wystawa

ZtOTNICTWO

NEO

Po Il wojnie Swiatowej odnotowalismy na ziemiach polskich wyjatkowy w skali Europy i Swiata

rozwoj wzornictwa zwigzanego z bizuterig i sztuka ztotnicza. Uwarunkowania historyczne,

ekonomiczne i administracyjne spowodowaty wzrost zainteresowania wykorzystaniem srebra

w przestrzeni, ktora do tej pory byta zarezerwowana gtéwnie dla ztota. Wsréd historykéw sztuki,

ztotnikdw, jubileréw i projektantéw panuje w zasadzie zgoda dotyczaca fenomenu polskiej srebrnej

bizuterii, ktéra zagoscita w twdrczosci, w rzemiosle, w produkgji i handlu w ilosci niespotykanej
w innych czes$ciach $wiata.

akt ten z pewnoscia jest zwigzany z brakiem Scistych

zakazoéw dotyczacych uzycia srebra po roku 1945 oraz

brakiem i $cista reglamentacja ztota jako materiatu do

produkgji bizuterii. Czarny rynek nie mégt zaspokoi¢

potrzeb i checi posiadania bizuterii w spoteczenstwie,
tak bardzo dazacym do normalnosci po latach wojny. Jak
wspominat Michat Gradowski, srebro, ktdre przetrwato nawet
pozoge wojny w gruzach i piwnicach, byto najszlachetniejszym
z metali, do ktérych dostep wcale nie byt trudny.

UPORZADKOWANIE WIEDZY

Powojenna historia rozwoju wzornictwa polskiej bizuterii
petna jest faktéw i anegdot, a to dotyczacych powstania
srebrnego pierscionka, a to powstawania spétdzielni zrze-
szajacych ztotnikéw i bursztynnikéw, polskiej szkoty bizute-
rii i — w reakgji do niej - stylu geometryzujacego, powstania
i kolejnych edycji legnickich konkurséw, ktére z czasem staty
sie najwieksza i najdtuzej trwajaca impreza wystawiennicza
zwigzang ze wspotczesnym ztotnictwem artystycznym na
Swiecie, tysiecy (1) wystaw, dziesiatkdw galerii i wielu bardzo
interesujacych kolekcji. Powstawaty grupy twoércze, konkur-
sy cykliczne, stowarzyszenia i fundacje, katalogi i interneto-
we prezentacje.

Ogromna ilo$¢ dziatan i dokumentacji, zdje¢ i prac, ktdra dzis
rozproszona w zakamarkach internetu, spoczywajaca w archi-
wach muzedw, instytucji i os6b prywatnych, jest praktycznie
niedostepna, czesto wrecz zapomniana. Niedostepnosc¢
materiatéw Zrédtowych w oczywisty sposéb uniemozliwia
ich poznanie oraz opracowanie, analityczne i syntetyczne.
Brak takich opracowan z kolei uniemozliwia przekazanie
wiedzy studentom, historykom sztuki i rzeszom oséb zain-
teresowanych tematem. Osoby, z ktérych rak i pracowni
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wyszty prawdziwe dzieta sztuki ztotniczej, odchodza. Wraz
z nimi - ich wiedza i praca. Nie wolno pozwoli¢, aby odeszty
tez ich projekty, ich dzieta, ich talent i ich wkfad w rozwoj
polskiej sztuki ztotniczej.

BAZA DANYCH

Pomyst stworzenia spojnej bazy danych, informacyjnej,
tekstowej, audiowizualnej i zdjeciowej, do wykorzystania
przez osoby zainteresowane tematem (dostepnej online)
narodzit sie 25 lat temu (byty to poczatki internetu), a jego
duchowym ojcem byt Michat Gradowski. Po raz pierwszy
w tej sprawie, w roku 1998 zostato zorganizowane spotkanie
pod patronatem Stowarzyszenia Twércéw Form Ztotniczych
(STFZ), w ktérym, poza cztonkami STFZ, brali udziat m.in.
wiasnie Michat Gradowski oraz Magdalena Ulaczyk, dyrek-
torka Urzedu Probierczego w Warszawie, Ryszard Bobrow,
kustosz zMuzeum Narodowego w Warszawie, i wiele innych
0s6b. Jednak niejasnosci w interpretacji uchwalonego chwi-
le wczedniej nowego prawa autorskiego i brak mozliwosci
udostepniania danych Urzedu Probierczego wstrzymaty
inicjatywe.

Ponownie, w roku 2005, przy wsparciu STFZ, zostata szeroko
rozestana ankieta, zredagowana przez Michata Gradowskiego,
z pros$ba o przekazanie danych o sobie i o posiadanych
materiatach oraz informacji dotyczacych ich wtasnych dziatan.
Odzew byt znikomy, nadeszto niespetna 15 odpowiedzi.
Pierwsza, cze$ciowo udana prébe stworzenia bazy twoércow
bizuterii dziatajgcych w Polsce po roku 1945 podjefa Galeria
Sztuki w Legnicy w roku 2014. Jak czytamy na stronie www.
bizuteriaartystycznawpolsce.legnica.eu, ,stale aktualizowana
liczy obecnie ponad 600 nazwisk i zawiera opisy dokonan
artystycznych oraz zdjecia wybranych prac. Istotnym uzupet-
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nieniem z punktu widzenia historii polskiego designu bizute-
ryjnego sa informacje o instytucjach i organizacjach, ktore
miaty znaczacy wptyw na rozwdj wspdtczesnej sztuki ztotniczej,
m.in. muzeach, placéwkach edukacyjnych, galeriach oraz
waznych publikacjach. Analityczne teksty autorstwa osob
zwigzanych z branza - wyktadowcow szkét ksztatcacych ztot-
nikéw, historykéw sztuki czy dziennikarzy - umozliwiajg nie
tylko przesledzenie historii, ale takze rekonstrukcje zjawisk,
ruchdéw i inicjatyw, ktdre uksztattowaty jej wspdtczesne oblicze”

PROJEKT NAS WSZYSTKICH

Dzi$, po zakoniczeniu projektu ,Moim zdaniem... Wystawa
bizuterii z komunikatem’, podjatem decyzje, ze czas juz na
realizacje zdawna zaplanowanego i zapowiadanego projek-
tu Ztotnictwo Info. Czasy sie zmieniaja, mozliwosci budowy
i przeszukiwania baz danych online sg dzi§ zupetnie inne niz
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Wystawa

przed laty. Tym bardziej ze przez ponad rok prowadzonych
konsultacji udato mi sie znalez¢ zrozumienie, wsparcie
i poparcie w zasadzie wszystkich osoéb (i posrednio instytucji),
do ktoérych sie zwracatem w tej sprawie. To wielkie moje
zobowigzanie, ale... zrobimy to! My? Tak, bo bez wspétpracy
srodowiska polskich ztotnikéw, historykéw sztuki, uczelni,
szkot, muzedw, prywatnych dyskéw i szuflad oraz faktow,
ktdre istniejg wytacznie w pamieci - to sie nie wydarzy.
Piszac o zamiarach stworzenia projektu, ktéry obecnie ma
sie rozpocza¢, a nie skonczy¢ nigdy (1), zdaje sobie sprawe
z wagi zadan i celéw. Korzystajac z mozliwosci przekazania
wstepnej informacji o projekcie natamach,Polskiego Jubilera”
(dziekuje!), dodam, Ze czas na szczegdty dopiero nadejdzie.
W moich zamiarach jest uruchomienie bazy z koricem roku
2024. Ale juz dzis chciatbym poinformowac, ze to, co powsta-
nie, bedzie ,wing” lub zastuga oséb (bo zadeklarowaliscie
wspotprace, przekazaliscie swoje archiwa, wsparliscie pomyst
lub zadeklarowaliscie konkretna pomoc), ktérych nazwiska
chce juz dzis wymieni¢. To Maria Magdalena Kwiatkiewicz,
Marek Nowaczyk i Justyna Teodorczyk oraz - teraz juz alfa-
betycznie: Andrzej Bielak, Ryszard Bobrow, Jacek Bojkow,
Andrzej Boss, Kinga Kedziora-Paliriska, Jarostaw Kolec, Mateusz
Makowski, Krystyna Nowakowska, Jacek A. Rochacki, Aniela
Ryndziewicz, Anna Sado, Andrzej Szadkowski, Magdalena
Ulaczyk, Bozena Ewa Wédz, tucja Zaremska. Ale to dalece
niepetna lista. Wiele rozméw jeszcze sie nie odbyto. Bede
starat sie o wasz wolny czas na rozmowy w Gdansku,
w Malborku, w todzi, w Krakowie, w Katowicach, w Poznaniu,
w Legnicy, w Gliwicach, w Zabrzu, w Czestochowie,
w Warszawie, w Koninie, w Sandomierzu, we Wroctawiu,
w Kazimierzu, na Narbutta, Orlej i Elektoralnej... i wszedzie
tam, gdzie wspolny cel zaniesie. ¢

Mariusz Pajaczkowski
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Obserwujac mode na rynku zegarkow, mozna wskaza¢ na dwa kierunki jej rozwoju.

Pierwszy to taki, ze zegarki zaczynaja by¢ traktowane jako fantazyjna i funkcjonalna bizuteria

damska, ktéra doskonale uzupetnia stylizacje. Drugi - to dynamiczny rozkwit rynku zegarkéw
inteligentnych.

alezy zauwazy¢, ze smartwatche staja sie coraz popu-

larniejsze, i to w kazdym segmencie rynku - zegarkdw

damskich, meskich i mtodziezowych. Wptyw na taki

stan rzeczy ma ich funkcjonalno$¢ oraz nowoczesne

wzornictwo, a takze stopniowo zmniejszajaca sie ich
cena, ktora sprawia, ze coraz wiecej Polakow moze pozwoli¢
sobie na kupno smartwatcha.

WIECEJ ZNACZY LEPIE)

Wzornictwo na rynku zegarkéw damskim w ostatnim czasie
widocznie zmienito kurs. Zegarki damskie staja sie bizuteryj-
nym dodatkiem, ktéry nalezy taczy¢ z innymi rodzajami
bizuterii, jak cho¢by delikatnymi bransoletkami. Projektanci
zegarkéw damskich wielkich swiatowych marek dostosowu-
ja swoje kolekcje do rynku jubilerskiego. Damskie zegarki
staty sie niemal kolejnym elementem bizuterii i tak tez sg
wykorzystywane. W kolekcjach mozna zauwazy¢ echa mody
na bizuterie spersonalizowang, gdzie poszczegdlne elemen-
ty mozna ze soba taczy¢ w zaleznosci od kreacji czy humoru.
Nalezy podkresli¢, ze nawet koperty czasomierzy maja cha-
rakter bizuteryjny. Sa bogato zdobione krysztatami, wyko-
nane z metali szlachetnych, a przy tym delikatne. W tym
sezonie mniej znaczy wiecej. Masywne i wyraziste cyferblaty
zostaly zastagpione przez delikatne i subtelne wzory. Nalezy
jednak pamieta¢, ze w nadchodzacym sezonie zegarek ma
by¢ tylko jednym z elementoéw stylizacji. Nie powinien wyste-
powac samodzielnie. Na nadgarstku kobiety moga pojawic
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sie dodatkowe bransoletki, a na palcu wyrazisty pierscionek.
Tak jak naszyjniki, rowniez zegarek musi wystepowac w towa-
rzystwie innych ozdéb.

KOMPUTER NA NADGARSTKU
Najmodniejszymi w nadchodzacym sezonie modelami
zegarkow beda jednak smartwatche. Kolekcje inteligentnych
zegarkéw przeznaczone s3 dla kazdej grupy wiekowej,
a mozliwos¢ pobierania dodatkowych aplikacji sprawia, ze
zegarki te zyskuja coraz to nowa rzesze entuzjastow. Nie
mozna nie zauwazy¢, ze nowoczesne smartwatche to juz nie
tylko wielofunkcyjne urzadzenia, ktére usprawniaja proces
komunikacji, czy przenosne nosniki danych dotyczacych
naszych dokonan sportowych, ale przedmioty o wyjatkowym
wzornictwie wpisujacym sie w modowe trendy. Kolekcje
inteligentnych zegarkéw projektowane sa zgodnie z obo-
wiazujacymi w danym sezonie trendami. Dla mfodziezy zatem
powstajg masywne, wstrzasoodporne kolorowe modele, dla
kobiet modele bizuteryjne, a dojrzali mezczyzni moga wybie-
ra¢ wérod modeli klasycznego badz sportowego designu.
Smartwatche wykonane sa takze coraz czesciej z metali
szlachetnych, a niektére sg inkrustowane kamieniami szla-
chetnymi z brylantami wiacznie. Nie sg wiec one juz tylko
elektronicznym gadzetem, ale petnoprawnym rodzajem
czasomierza, ktéry swojg funkcjonalnoscia rewolucjonizuje
rynek tradycyjnych zegarkéw. <

Karol Kulej
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Kup magazyn

Aby kupi¢ wybrany numer:
* zadzwon: 22 333 88 26 albo
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STUDIO GRAFICZNE
Elzbieta Grudzien
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Zamowienia na prenumerate realizujg takze:
KOLPORTER SP. Z 0.0. S.K.A., GARMOND PRESS
S.A., GLM SP Z.0.0,, RUCH S.A.
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k.chmal@pws-promedia.pl

Anna Sienkiewicz
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International Sales:
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Publikacja jest chroniona przepisami prawa autor-
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inng metoda oraz rozpowszechnianie bez zgody
Wydawcy w catosci lub czesci jest zabronione
i podlega odpowiedzialnosci karnej. Redakcja
zastrzega sobie prawo skracania i adiustacii tekstow
oraz zwrotu materiafow zamoéwionych, a nieza-
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