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Od redakdji

Po ponaddwuletniej przerwie od 1 do 3 wrzes$nia w Centrum
Targowo-Konferencyjnym AmberExpo w Gdansku odbedzie
sie jesienna edycja najwazniejszego w Polsce wydarzenia
wystawienniczego branzy — Amberif 2022. Wir6d wystawcow
targéw znajda sie producenci bizuterii z bursztynem oraz
kamieniami szlachetnymi, zostana przedstawione bizuteria zfota
i srebrna, narzedzia, akcesoria oraz pétfabrykaty do produkcji
jubilerskiej, specjalistyczny software i rozwigzania technolo-
giczne wspomagajace branze ztotnicza. Amberif jest okazja do
spotkania ludzi, ktérym na sercu lezy dobro i pomyslnosé¢
branzy jubilerskiej. Targi stana sie barometrem nastrojow
i tendencji, z ktérymi przyjdzie nam sie mierzy¢ w czasie
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jesienno-zimowym. Polski rynek jubilerski czeka bowiem dos¢
trudny okres. Klienci powrécili do salonéw jubilerskich i gale-
rii z bizuteria autorska, ale ich zakupy sa znacznie ponizej
oczekiwan branzy. Uczestnicy rynku bizuteryjnego w Polsce
musza dostosowac sie do zmian, jakie na nim zaszty i walczy¢
o klientéw. To niestety nie napawa optymizmem. Warto przy-
jecha¢ wiec do Gdanska i wspoélnie zastanowi¢ sie nad strate-
gia rozwoju polskich firm ztotniczych, wymieni¢ sie doswiad-
czeniami i zadba¢, aby nadchodzacy sezon byt dla branzy
bizuteryjnej znacznie lepszy.

Marta Andrzejczak
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Rozmowa z Michaling Owczarek-Siwak
o polskiej sztuce ztotniczej
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W Instytucie Bizuterii na Akademii Sztuk Pieknych im.
Wiadystawa Strzeminskiego w todzi prowadzi pani
Pracownie Podstaw Projektowania Bizuterii. Jak z tej per-
spektywy ocenia pani poziom polskiej szkoty zlotniczej?

Tak, prowadze Pracownie Podstaw Projektowania Bizuterii
i dodatkowo kurs manualny. Sa to zajecia dla studentéw | roku
studiéw licencjackich. To na nich stawiaja pierwsze kroki, zanim
poznajg inne pracownie zwigzane z bizuterig i ostatecznie
wybiorg jedna z pracowni specjalistycznych, w ktdrej zrobig
dyplom. Mam do czynienia z bardzo swiezymi ludZmi, ktérzy
nie maja jeszcze uksztattowanych pogladéw na temat projek-
towania, ale jedynie og6lny oglad tego, co dzieje sie w branzy
i jak ona wiasciwie wyglada. Wptywanie na $wiadomos¢
mtodych ludzi bywa trudne, ale bardzo satysfakcjonujace.
Szczegdlnie Zze wiekszos¢ rozwija sie bardzo szybko i chetnie.
Warto jednak zwrdci¢ uwage, ze studenci s teraz zupetie
inni, wychowani na smartfonach i internecie, maja inne podej-
$cie do zycia. Dlatego zajecia muszg by¢ dostosowane do ich
sposobu myslenia i dziatania. Studenci oczywiscie sg rézni
i kazdego trzeba traktowac indywidualnie. Cze$¢ z nich ma
ambicje zostac¢ artystami, dla niektérych akademia jest etapem
na drodze do bycia projektantem bizuterii komercyjnej, pozo-
stali w trakcie studiéw zmieniaja zainteresowania i ida w innym
kierunku. Bez wzgledu jednak na to, ilu z nich wybierze droge
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zwigzana z bizuterig w pdzniejszym zyciu,
wydaje mi sig, ze w dalszym ciggu
polska szkota ztotnicza nie
odstaje poziomem
od zagranicz-
nych.

-z -

Jest pani zaréwno teo-
retykiem, jak i praktykiem
w zakresie projektowania i tworzenia
bizuterii. Czy mogtaby pani podzieli¢ sie
swoja refleksja na temat bizuterii artystycznej
w Polsce? Co zmienito sie w ostatnim czasie? | czego
mozemy spodziewac sie w przysztosci?

Wydaje mi sie, ze bizuteria artystyczna w Polsce zdominowana
jest przez starych wyjadaczy. Ma to swoje plusy i minusy. Z jed-
nej strony miodzi ludzie maja swietne przyktady polskiego
ztotnictwa, okazje, by zapoznac sie z nim na wszelkiego rodza-
juwystawach, poznac osobiscie autoréw, ich poglady, nauczy¢
sie czego$ od mistrzéw, co jest wspaniate. Z drugiej jednak
strony mam wrazenie, ze ta aura dla mtodych ludzi jest onie-
$mielajaca, przez co nie biora oni udziatu w takich przedsie-
wzieciach. Mam wrazenie, ze najmtodsze pokolenie, ktére gdzies
sie pokazuje, ma juz okofo 40 lat. Niemniej jednak wydaje mi
sig, ze polska bizuteria artystyczna caly czas sie rozwija. Twoércy
sg coraz bardziej otwarci, odwazni. Mogg o tym $wiadczy¢
chociazby Miedzynarodowy Konkurs Sztuki Ztotniczej w Legnicy,
do ktérego wybieranych jest coraz wiecej prac polskich tworcow,
aleizagraniczne konkursy, takie jak Tincal lab. Brakuje mi moze
troche wigkszej réznorodnosci.

Spotykam sie z tendencja, ze na konkursach czy wystawach,
pokazywane s3 ciegle te same prace. Oczywiscie posiadanie
swojej stylistyki jest naturalne i nalezy by¢ wiernym swoim
przekonaniom, jednak denerwujace jest, kiedy na problem
zawarty w tematyce konkursu dostajemy ciaggle te sama odpo-
wiedz, ktérg bez czytania podpisu mozna od razu przypisac
konkretnemu tworcy. Ma sie wtedy wrazenie, ze nieustannie
oglada sie to samo. Podobnie jest z bizuterig artystyczng prze-
znaczong do sprzedazy. W pewnym momencie wszystko
zaczyna sie zlewac w jedng cato$¢. Biorac jednak pod uwage,
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ze Polska, niestety w dalszym ciggu, ma mato odbiorcéw bizu-
terii artystycznej, szczegdlnie tej z przekazem, tej odwaznej,
tworcy kierujg swoje prace raczej w strone pokazowa czy tez
wystawowa. Jednak wydaje mi sie, ze z czasem sie to zmieni,
gtéwnie za sprawa pokolenia, ktére w tym momencie zaczyna
studia. S3 mimo wszystko bardziej otwarci i nie wstydza sie
gto$no moéwic tego, co chca powiedzied, nie sg az tak zacho-
wawczy w swoich pogladach i wizerunku.

Akademia Sztuk Pieknych w todzi to najznamienitsza
polska uczelnia ksztatcaca projektantow i tworcow bizu-
terii. Pracuje pani na co dzien z mtodymi ludzmi,
ktorzy wiaza swoje zycie artystyczne i zawo-
dowe z bizuterig, uczac sie jej w murach
ASP. Stad tez moje pytanie: czymdla
. miodego pokolenia twdrcow jest
: bizuteria - samodzielnym
dzielem sztuki czy przed-
miotem uzytkowym?
Mysle, ze to zalezy od
osoby. Kiedy studenci
do nas przychodza,
zazwyczaj bizuteria
kojarzy im sie w bar-
dzo okreslony sposob.
Najczesdciej sa to pier-
$cionkizareczynowe i drob-
ne przywieszki na cieniutkich faricusz-
kach. Dlatego na samym poczatku jest im dos¢ trudno, bo musza
przedefiniowac wszystko, co do tej pory wiedzieli, i otworzy¢
sie na zupetnie inny $wiat. Wszyscy pedagodzy instytutu maja
okreslone pojmowanie bizuterii, kazdy z nas wyrastat z tego
samego zrédta i nawet jezeli podlegato ono pewnym modyfi-
kacja, to rdzen jest taki sam. Staramy sie przekazywac dalej te
zatozenia. Moim zdaniem bizuteria, bez wzgledu na to, czy
artystyczna, czy komercyjna, jest przedmiotem uzytkowym,
a przynajmniej powinna taka by¢. Pytanie jednak, na czym ma
polegac ta uzytkowosc i czy to nie twdrca okresla jej zakres.
Miedzy innymi takie pytania stawiam studentom, to ich rozwi-
ja, mam nadzieje. Studia to jest ostatni moment, kiedy moga
poszale¢ i tworzy¢ nawet najdziwniejsze rzeczy, ale whasnie
takie dziatania pozwolg im potem projektowac nowe wzory,
skierowane do wybranej przez siebie grupy odbiorcéw. Tak
naprawde nie jest istotne, czy dalej w zyciu zawodowym obec-
ni studenci bedg projektantami bizuterii artystycznej, komer-
cyjnej czy jeszcze innej. Tu ucza sie kreatywnosci, myslenia
w nieszablonowy sposéb i przetozenia tego na to, co robia, ale
i tego, czym dla nich jest bizuteria i jak ja pojmuja. Jest wiele
definicji bizuterii i chociaz wiem, Zze wielu twércow sie ze mng
nie zgodzi, to tak naprawde kazdy pojmuije jg inaczej. | to dobrze,
dzieki temu ten temat jest dalej otwarty, a co za tym idzie - dalej
sie rozwija.

Czy mozna, pani zdaniem, dokonac podziatu na bizuterie

artystyczna i komercyjna? Czy te dwie, zdawatoby sie, zgota
odmienne dziedziny moga wspdétistniec?
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Wydaje mi sie, ze dziedzina bizuterii jest bardzo rozlegtym
tematem i ma wiele grup. Sama artystyczng mozna podzieli¢
na przynajmniej dwie - narracyjng i sprzedazowa. Jednak nie
jestem pewna, czy te wszystkie podziaty nie s sztucznie wytwo-
rzonymi uproszczeniami tylko po to, aby odbiorcy byto tatwiej
zdefiniowa¢, czego potrzebuje. Oczywiscie jest wiele réznic
miedzy tymi dwiema wspomnianymi grupami, chociazby
materiaty, z ktérych powstajg, czy liczba egzemplarzy, w jakiej
zostat wykonany konkretny model, ale to chyba dobrze, dzieki
temu, zaréwno tworcy, jak
i odbiorcy majg wieksze

pole manewru. A czy

moga wspotist-

nie¢? Przeciez

tak jest.

Juz ogladanie bizuterii w gablocie jest dla mnie duzym ograni-
czeniem, ale mam chociaz poczucie, ze ten przedmiot jest obok
mnie. Jestem osobg, ktéra lubi doswiadcza¢ emocji osobiscie,
internet jest wspaniaty, ale to tylko namiastka doznan. Pandemia
wymusita na wszystkich cieszenie sie wtasnie ta namiastka.
Gdyby nie wirtualne wystawy, debaty itp., przez dwa lata tkwi-
libySmy w kompletnej prézni. Mysle, ze to byto zto konieczne,
wygodne, to prawda, ale w dalszym ciaggu zlo.

W pewien jednak sposéb zostaty otwarte kolejne drzwi, ktérych
raczej nie da sie juz zamkna¢. Dzieki temu mozna obejrze¢
wystawy z catego $wiata, nie ruszajac sie z kanapy. O ile wirtu-
alny rozwoj bizuterii pod wzgledem wystawienniczym czy
edukacyjnym jest dobrym rozwigzaniem i na pewno dalej bedzie
sie rozwijat, o tyle nie rozpatrywatabym tego jako bizuterii
stricte, ale raczej jako nowy sposdb na pokazanie jej szerszemu
gronu odbiorcéw.
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Gdybym powiedziata, Ze nie ma juz miej-
sca na bizuterie, wowczas to, co
robig, nie miatoby sensu.
Historia pokazata wielo-
krotnie, ze bizuteria
zawsze znajdzie
swoje miej-
sce.

Nawet
czasy wojenne
nie spowodowaty, ze
zniknefa. Patrzac w prze-
sztos¢, fatwo zauwazy¢, ze to, jak
postrzegana jest ta dziedzina, wigze sie
z sytuacja spoteczna i ekonomiczna. W ciez-
kich czasach byta inwestycja, w tych tagodnych
by¢ moze fanaberig, ale wiasnie wtedy najbardziej
sie rozwijata. Obecnie bywa réznie. Wydaje mi sie,
Ze po raz kolejny w gre wchodzi ten uproszczony
podziat na bizuterie komercyjna i artystyczna. Z jednej
strony mamy drogocenne kruszce, metale i kamienie, ktére
sg inwestycja, z drugiej - bizuterie, ktéra ma moc przekazywa-
nia idei, ktdra jest wartosciowa pod wzgledem tego, o czym
i w jaki spos6b méwi, ale i do kogo przemawia. Obie te rzeczy
sg wazne, ale mam wrazenie, ze w obecnych czasach idea ma
silniejszg moc, szczegdlnie Ze fatwo jest jg szerzy¢.

To trudne pytanie. O ile w przesztosci fatwo zauwazy¢ pewien
podziat na style, naprzemiennie roslinne i geometryczne, o tyle
od jakiego$ czasu tego typu tendencje sie przeplataja, zazebia-
ja, a nawet tacza. Podazanie bizuterii w konkretnym kierunku
jest uzaleznione od wielu czynnikdw, m.in. od odbiorcy, a kon-
kretnie od okreslonego odbiorcy. Owszem tworca, projektant
wyznacza trendy, ale to adresat komunikatu musi je zaakcep-
towac, zeby miaty sens. Dla réznych dziedzin bizuterii bedzie
to kto$ inny. | znowu - odbiorca bizuterii komercyjnej zwrdci
uwage m.in. na jakos¢ materiatéw (inwestycja), z kolei osoba
zainteresowana bizuteria artystyczng - na idee. O ile w przy-
padku bizuterii, ktéra ma stanowi¢ inwestycje, kryteria s dos¢
jasne, o tyle stworzenie prognozy dla zjawisk bizuteryjnych
dotyczacych idei juz sie komplikuje. Odnosze jednak wrazenie,
Ze obecnie bardziej zwraca sie uwage na otaczajace problemy,
posrednio takze dlatego, ze jest lepszy dostep do informadiji.
Dowodem na to, ze bizuteria idzie w tym kierunku, moze by¢
to, ze od jakiegos czasu mamy do czynienia z wszelkiego rodza-
ju nawiazaniami do walki o planete, recycling, upcycling, uzy-
wanie naturalnych materiatéw itp. Mysle, Zze ta tendencja dalej
bedzie sie rozwijata wraz z rozwijajaca sie swiadomoscia ludzi.
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Od 24 lipca gdanskie Muzeum Bursztynu
ma nowgq siedzibe - ekspozycja stata znajduje
sie teraz w Wielkim Mlynie w Gdansku.

rzeniesienie muzeum z dawnej Katowni do Wielkiego Mtyna

pozwolito na znaczace zwiekszenie powierzchni uzytkowej

do blisko 2,5 tys. m kw. Sredniowieczny Wielki Miyn byt
najwiekszym mtynem s$redniowiecznej Europy, stuzacym w
tej funkcji ponad 550 lat, az do marca 1945 r. A teraz zostat
wykorzystany do zaprezentowania ponad tysigca eksponatéw
- od brytek zinkluzjami sprzed 40 min lat, przez bursztynowy
las i bursztynowa komnate, po wspétczesne projekty artystow,
ktére mozna podziwia¢ w nowoczesnej aranzacji.
Zwiedzajacy maja mozliwos¢ podziwiania zbioréw muzeum
wystawionych na trzech kondygnacjach. Na parterze Wielkiego
Mtyna prezentowane beda wystawy czasowe oraz zlokalizo-
wany zostat sklep z bizuterig autorska z bursztynem. Na
pierwszym pietrze zwiedzajacy maja mozliwo$¢ wejscia do
Jbursztynowego lasu” i odbycia multimedialnej podrézy w
czasie przez minione miliony lat, dowiadujac sie, czym jest
bursztyn, jak powstaje, jak przez wieki byt wykorzystywany.
Na tym poziomie dostepna jest réwniez restauracja oraz sala
konferencyjna dla 50 oséb. Na trzecim pietrze umieszczona
zostata artystyczna cze$¢ zbiordw - bursztynowe dziefa sztu-
ki dawnej i wspdifczesnej. <

Amberif 2022 w Gdansku

Po ponaddwuletnich covidowych perypetiach

targi Amberif nareszcie wracajq na swoje state

miejsce-doCentrumTargowo-Konferencyjnego

AmberExpo w Gdansku. Jesienna edycja

najwazniejszego w Polsce wydarzenia wysta-

wienniczego branzy jubilerskiej odbedzie sie
w tym roku 1-3 wrzesnia.

nej sytuacji pandemicznej w Chinach koniunktura wréci-

ta do Europy. Duze ozywienie widoczne jest takze wsréd
polskich wiascicieli sklepdw, salonéw oraz galerii ztotniczych.
Stad duze oczekiwania, ze jesien 2022 r. stanie sie obiecujagcym
poczatkiem powrotu do zwiekszonej aktywnosci biznesowe;j.
Wsr6d wystawcow Amberifu znajda sie producenci bizuterii
z bursztynem oraz kamieniami szlachetnymi, zaprezento-
wane beda bizuteria ztota i srebrna, narzedzia, akcesoria oraz
poifabrykaty do produkgji jubilerskiej, specjalistyczny soft-
ware i rozwiazania technologiczne wspomagajace branze
Zotnicza. ¢

M imo wielu utrudnien w podrézowaniu oraz wcigz niepew-
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Krzem
nasiastego

enla

Od 9 do 11 wrzesnia w Sandomierzu odbedzie sie Festiwal Krzemienia Pasiastego. Bedzie
to okazja do swietowania 50. rocznicy wykorzystania krzemienia pasiastego przez
sandomierskich artystéw w bizuterii.

tingowe promujace kamier optymizmu, bo takie miano
zyskat bohater festiwalu.
Festiwal Krzemienia Pasiastego, jak podkreslaja organizatorzy,
bedzie obfitowat w wiele wydarzen, ktérych celem bedzie
upowszechnienie wiedzy na temat tego kamienia wsréd

Sandomierski rynek zmieni sie w swoiste narzedzie marke-

do $wietowania 50-lecia pracy twérczej Cezarego tutowicza
- sandomierskiego artysty, ktéry wykorzystujac krzemien
w pracy ztotniczej, ukazat go catemu swiatu. Zwiericzeniem
festiwalowych atrakcji bedzie kameralny koncert tukasza
Jemioty w samym sercu sandomierskiej staréwki, a takze
finisaz wystawy krzemienia pasiastego. <

odwiedzajacych. Festiwalowi towarzyszy¢
bedzie sesja naukowa,50 lat krzemienia pasia-
stego w bizuterii’, podczas ktérej bedzie mozna
zgtebic problematyke wykorzystania krzemie-
nia w ztotnictwie. Prelegenci przedstawig takze
kontekst historyczny jego wykorzystania
w pradziejach. Warto podkresli¢, ze tematem
obrad bedzie zaréwno kontekst archeologicz-
ny w badaniach krzemienia pasiastego, przed-
stawienie sposoboéw jego uzytkowania w pra-
dziejach, jak i techniczne tajniki obrébki
kamienia. Poruszone zostang takze zagadnie-
nia zwigzane z dziataniami promocyjnymi
wokét kamienia optymizmu oraz z przewidy-
waniami co do jego przysztosci.

KRZEMIEN W PRADZIEJACH

Na czas trwania festiwalu zrekonstruowana
zostanie wioska neolityczna, gdzie w obozo-
wisku z epoki kamienia mozna bedzie zobaczy¢,
jak zyli nasi przodkowie, jak sie ubierali i jakimi
narzedziami dysponowali. Dla wielbicieli moc-
niejszych wrazen w piatkowy wieczér odbedzie
sie pokaz Teatru Ognia, ktéry zaprezentuje
Agencja Eventéw Historycznych ,Sarmata”
Zainteresowani beda mieli réwniez mozliwos¢
uczestniczenia w pieszej wycieczce po
Sandomierzu ,$ladami krzemienia pasiastego
w bizuterii”

AMBASADOR KRZEMIENIA
PASIATEGO

Podczas festiwalu, juz po raz drugi, zostanie
wreczony tytut Ambasadora Krzemienia
Pasiastego. Wydarzenie stanie sie takze okazja
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Rktualnosci

Intergem 2022

Od 23 do 25 wrzesnia w Idar-Oberstein odbedq sie jedne z najwiekszych targow kamieni
szlachetnych na swiecie Intergem 2022. Odwiedzajacy beda mogli nie tylko kupi¢ kamienie
i poszerzy¢ swoja wiedze na ich temat, ale takze obejrze¢ najnowsze kolekcje bizuterii,
zapozna¢ sie z nowoczesnymi technologiami wykorzystywanymi do jej produkcji oraz
uczestniczy¢ w licznych szkoleniach podnoszacych ich umiejetnosci ztotnicze.

kania branzy w Idar-Ober-

stein bedzie ,Dtuga noc
kamieni", ktoéra odbedzie sie 24
wrzesnia. Uczestnicy odwiedza
siedem miejsc zwigzanych
z kamieniami szlachetnym,
m.in. Niemieckie Muzeum
Kamieni Szlachetnych, Nie-
mieckie Muzeum Mineralne,
Weiherschleife Grinding czy
Kopalnie Kamieni Szlachetnych
Steinkaulenberg. Wycieczka
pozwoli uczestnikom na posze-

Atrakch tegorocznego spot-

rzenie swojej wiedzy, a takze bedzie okazja do zoba-
czenia miejsc w normalnych warunkach niedostepnych
dla zwiedzajacych.

Podczas tegorocznych targéw Intergem odbedg sie
szkolenia i warsztaty z obrébki kamieni szlachetnych
i tworzenia z nich bizuterii. Organizatorzy zadbali takze
o ponoszenie kwalifikacji odwiedzajacych, organizujac
praktyczne kursy wykorzystania nowoczesnych tech-
nologii w pracy jubileréw i gemmologéw. Targom
towarzyszy¢ beda takze panele dyskusyjne i sesje
naukowe, podczas ktorych poruszane beda problemy
dostosowania sie do zmieniajacych sie warunkéw
rynkowych. ¢

0Od 29 wrzesnia do 1 pazdziernika odbywac sie
beda najwieksze targi branzy zlotniczo-
-jubilerskiej Gold Expo.

old Expo to targi branzy ztotniczo-jubilerskiej, majace stuzy¢

budowaniu relacji z dotychczasowymi i potencjalnymi

kontrahentami. Organizowane przez Fundacje dla Rozwoju
Polskiej Branzy Ztotniczo-Jubilerskiej - ludzi ze $rodowiska
ztotniczo-jubilerskiego, ktérym zalezy na jednosci i rozwoju
branzy, wieloletnich uczestnikéw branzowych targéw zaréw-
no polskich, jak i zagranicznych. Podczas tegorocznego spot-
kania branzy bedzie mozna zapoznac sie najnowszymi tren-
dami modowymi w bizuterii, pozna¢ systemy technologiczne
i produkcyjne, a takze wzig¢ udziat w warsztatach podnoszacych
kwalifikacje zawodowe. ¢
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Jakie czasy,
taka bizuter

»Jakie czasy, taka bizuteria” - te stowa padly z ust prof. Andrzeja Szadkowskiego, laureata
tegorocznego Grand Prix w 30. Miedzynarodowym Konkursie Sztuki Ztotniczej,Dotyk’, organizowanym

ka wyraznie nawigzuje do barw

narodowych Ukrainy, ktéra od
miesiecy pozostaje pod naporem
rosyjskiego agresora. Jej minimali-
styczna forma kipi bogactwem kon-
tekstow, wzbudza niepokéj wymowng
czerwong linig, ktdrej skojarzenia
z wskazdwka zegara pokazujaca przy-

N agrodzona brosza swoja kolorysty-
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przez Galerie Sztuki w Legnicy.

stowiowg ,za pie¢ dwunasta” sg nie-
uniknione.

Ta bizuteria nie pozwala odwrdcic
wzroku od spraw, ktérymi zyje caty
Swiat. Nie sposdb wyrazac sie o niej jak
o ol$niewajacych swoja uroda wyrobach
ztotniczych, tak jak nie sposéb oceniac
wszystkich pozostatych prac zakwalifi-
kowanych do wystawy pokonkursowej

,Dotyk” wylacznie w kategoriach piek-
na czy tez przez pryzmat blasku drogo-
cennych kruszcow.

PRACE NA WYSTAWACH

Sposréd 426 prac autorstwa 240 arty-
stow z 30 krajow miedzynarodowe jury
zakwalifikowato do wystawy pokonkur-
sowej kilkadziesiat obiektéw w rézno-

R Whartny by Mok Lrtui Tl

FIe W1t ont ey ey Crwvgeet B
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raki sposob odnoszacych sie do dotyku
- pierwotnego zmystu, poprzez ktéry
poznajemy $wiat; zmystu najblizszego
bizuterii, pozostajacej w nierozerwal-
nym zwigzku z ciatem. W kolejnych
miesigcach prace biorgce udziat
w wystawie ,Dotyk” zobaczy¢ bedzie
mozna w Akademickim Centrum
Designu w todzi, Galerii YES w Poznaniu
(styczen-luty 2023 r), na Rumuriskim
Tygodniu Bizuterii w Bukareszcie (6-9
pazdziernika2023r.), Miedzynarodowych
Targach Bizuterii i Zegarkéw Inhorgenta
w Monachium (24-27 lutego 2023 r.)
i Targach Bizuterii i Bursztynu Amberif
w Gdansku (marzec 2023 r.). Podczas
tegorocznego Festiwalu Srebro do
zagadnienia dotyku i relacji miedzyludz-
kich odniesli sie takze artysci, ktérzy
zaprezentowali swoje wystawy indywi-
dualne (Andrzej Boss, Felicia Mlbaier,
Alberto Davila, Justyna Stasiewicz,
Angelika Kwiatkowska) i zbiorowe
(pedagodzy i studenci z Wydziatu
Projektowania w Metalu Wyzszej Szkoty
Nauk Stosowanych i Sztuki w Hildesheim,
Niemcy). Z kolei stali goscie i przyjacie-
le legnickiego festiwalu mieli okazje do
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JAKOSC

3. Migdzynarodowy Konkurs Sztuki Ziotnicze)

QUALITY

Rktualnosci

wspomnien podczas zwiedzania zbio-
rowej prezentacji ztotniczych dokonan
cztonkéw Stowarzyszenia Tworcéw
Form Ztotniczych ,Spojrzenie..."i retro-
spektywnej wystawy ,Silvermeetings
2.0" Na tej drugiej znalazly sie prace
nagrodzone i wyréznione na przestrze-
ni lat w legnickich konkursach, a obec-
nie stanowigce czes¢ Miedzynarodowej
Kolekgji Wspotczesnej Sztuki Ztotniczej.

ZA ROK O JAKOSCI
Wystawy spotkaty sie z duzym zainte-
resowaniem ze strony tworcow i mitos-
nikéw bizuterii oraz gosci branzowych
z Polski i Europy, ktérzy po dwuletniej
pandemicznej przerwie spotkali sie
w Legnicy 13-14 maja. Kulminacji festi-
walu towarzyszyty spotkania, rozmowy,
wernisaze, sesja popularnonaukowa
i rozdanie nagréd w 30. Miedzynaro-
dowym Konkursie Sztuki Ztotniczej,
ktérego hastem byt ,Dotyk” W trakcie
wydarzenia organizatorzy ogtosili hasto
przewodnie 31. edycji konkursu. Artysci
i projektanci bizuterii zaproszeni zosta-
li do refleksji i podjecia ztotniczej dys-
kusji na temat,Jakos¢”.
W czasach nieustannych zmian przynaj-
mniej jedna rzecz w odniesieniu do
bizuterii wydaje sie niezmienna. To
parametr jako$ciowy. Czy jednak dzisiaj
wciaz jeszcze jako$¢ definiuje ksztatcona
latami perfekcja rzemie$lniczego wyko-
nania, ekwiwalent materialny mierzony
przelicznikiem uncji ztota lub zastoso-
waniem kamieni szlachetnych, a moze
marketingowa wartos¢ logo lub sygna-
tura artysty? Najpierw projektanci mody,
a obecnie projektanci wzornictwa prze-
wartosciowali znaczenie podstawowych
poje¢, ktdre kiedys wydawaty sie para-
dygmatem. Nowe punkty odniesienia
wyznaczajace standard jakosciowy to
zréwnowazony rozwoj, doswiadczenie
zamiast posiadania, demokratyzacja
luksusu, relacje z odbiorca. Z pewnoscia
projektanci autorskiej bizuterii znajda
rownie inspirujace odpowiedzi” - pisze
prof. Stawomir Fijatkowski, pomystodaw-
ca tematu i wieloletni konsultant festi-
walu. Konkurs, wraz z wystawg prac
zakwalifikowanych, beda gtéwnym
wydarzeniem Legnickiego Festiwalu
Srebro w roku 2023. ¢

Anna Wéjcik-Korbas
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a wWiasna rek

Rozmowa z prof. Andrzejem Bossem

Andrzej Boss pracuje i mieszka w todzi. Jest absolwentem
Panstwowej Wyzszej Szkoly Sztuk Plastycznych (obecnie
Akademia Sztuk Pieknych im. Wiadystawa Strzeminskiego)
w todzi. Dyplom uzyskat w 1985 r. w Pracowni Projektowania
Bizuterii. Od tego czasu jest zatrudniony na macierzystej uczel-
ni, od 2010 r. na stanowisku profesora zwyczajnego. Obecnie
prowadzi Pracownie Form Ztotniczych (studia Il stopnia). Pracuje
rowniez w Wyzszej Szkole Technicznej w Katowicach, gdzie
prowadzi Pracownie Projektowania Bizuterii. Brat udziat w ponad
200 wystawach zbiorowych w Polsce, Niemczech, Czechach,
Austrii, Wtoszech, Frandji, naWegrzech, Litwie, w Szwecji, Chinach
i USA, ma na koncie 22 wystawy indywidualne. Jest laureatem
101 jurorem 14 konkurséw ztotniczych. Jego prace znajduja sie
w zbiorach: Muzeum Widkiennictwa w todzi, Muzeum Miedzi
w Legnicy, Galerii Sztuki w Legnicy, Muzeum Bursztynu
w Gdansku, Muzeum Bursztynu w Rybnitz-Damgarten (Niemcy),
Muzeum Bursztynu w Nidzie (Litwa), Muzeum Okregowym
w Sandomierzu oraz wielu kolekcjach prywatnych na catym
Swiecie. Projektuje bizuterie, przedmioty uzytkowe oraz mate
formy rzezbiarskie.

Wywodzi sie pan z t6dzkiego srodowiska artystycznego.
Czy w pana tworczosci wybrzmiewaja echa powojennej
awangardy, ktora w pana macierzystej uczelni -
Panstwowej Wyzszej Szkole Sztuk Plastycznych w Ltodzi
- zyskala szczegdlny wymiar dzieki postaci Wiadystawa
Strzeminskiego?

Kiedy studiowatem, w akademii pracowaty jeszcze osoby,
ktére byty uczniami Wiadystawa Strzeminskiego. Miato to
wplyw na sposéb ksztatcenia. Dtugo nie mogtem sie uwolni¢
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od projektowania geometrycznych, bardzo uporzadkowanych
form.Ta logika, precyzja w projektowaniu, pewien minimalizm
ciaggle widoczne sg w mojej tworczosci. Jako pedagog, arty-
sta, spotykam sie z réznymi postawami i pogladami na
sztuke. Wazne sg podstawy, konsekwencja w dziataniu. Studia
zbudowaly te baze i do dzisiaj sie na niej opieram.

PWSSP w latach 90. przeksztatcona zostata w Akademie
Sztuk Pieknych im. Wladystawa Strzeminskiego w todzi,
gdzie obecnie prowadzi pan Pracownie Form Ztotniczych.
Jak dzis wyglada w Polsce edukacja w kierunku projek-
towania i tworzenia bizuterii?

Jeszcze jako student w 1985 r. zaczatem prace w tej uczelni.
Wtedy byta to jedyna jednostka ksztatcaca w tej specjalizacji
w Polsce. Z Pracowni Bizuterii i Galanterii umiejscowionej
w Katedrze Ubioru przeksztatciliSmy sie najpierw w Katedre
Bizuterii, a obecnie jestesmy Instytutem Bizuterii ksztatcagcym
kompleksowo w tym obszarze. Nie jestesmy juz jedyni, ale
jestesmy najwieksza jednostka ksztatcaca w tej specjalizacji
w kraju. Wiele lat prowadzilismy studia niestacjonarne i zna-
czaca czes$¢ srodowiska projektantédw bizuterii to ich absol-
wenci. Prowadzimy tez studia podyplomowe. Obecnie
w uczelniach w Gdansku, Wroctawiu, Szczecinie, Koszalinie
i Katowicach jest tez mozliwos¢ ksztatcenia w tym kierunku,
ale sa to jednak pojedyncze pracownie. Niewatpliwie moz-
liwosci edukacji w tej specjalizacji znacznie sie zwiekszyty.

Na wystawie indywidualnej ,Na wiasna reke” otwartej

podczas Legnickiego Festiwalu Srebro zgromadzit pan
ponad sto obiektéw z réznych etapow tworczosci.
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Wiekszos¢ z nich podzielona jest na bardzo spéjne ideo-
logicznie i stylistycznie kolekcje, m.in.,5x8"i,,Hand rings”.
Obecnie tworzy pan wylacznie seriami, czy tez zdarza sie
panu projektowa¢ pojedyncze przedmioty?

Byfa to juz moja trzecia wystawa w Legnicy. Sktadata sie tez
z trzech czesdci: wybranych prac archiwalnych (w pewien
sposéb spdjnych z nowymi pracami) i dwdch nowych kolek-
cji. Na wystawe specjalnie przygotowatem kolekcje ,5x8"
Niestety z powodu COVID-19 wystawa zostata przesunieta
o rok. Byt wiec czas, aby powstata kolejna kolekcja - ,Hand
rings” Mimo duzych stylistycznych réznic obie kolekcje
nawzajem sie uzupetniaja. Jedna méwi o ztym, druga
o dobrym dotyku. Szczegdlnie teraz, kiedy za nasza granica
trwa wojna, czujemy sie zagrozeni i ten dobry dotyk, dajacy
nam poczucie bezpieczenstwa, jest bardzo potrzebny. Prace
powstajg pod wptywem jakiego$ impulsu. Czasami jest to
jakas sytuacja, czasami temat konkursu. Z reguty powstaje
niewielki cykl prac. Tylko indywidualne wystawy daja spo-
sobnos¢, aby powstawaty spdjne grupy z kilkudziesieciu prac.

Czasami po latach wracam do pewnych tematéw i rozbudo-
wuje cykle, ale oczywiscie powstaja tez pojedyncze realizacje.

€
&

Centralna cze$¢ wystawy w Legnicy stanowita najnowsza
seria bizuterii na sSrédrecze ,Hand rings’, powstata w latach
2021-2022. Skad pomyst na te kolekcje?

Ta najnowsza kolekcja powstawata w czasie pandemii.
Bezposrednie kontakty zastapity r6zne komunikatory. Szybko
zauwazylismy, jak destrukcyjnie zaczyna to na nas dziatac.
Dotyk jest nam niezbedny do normalnego funkcjonowania.
Powstata kolekcja obiektéw do noszenia na $rédreczu, ktére
majg ten dotyk stymulowac. Trzymanie czego$ w dtoni
zwieksza nasze poczucie bezpieczenstwa, uspokaja. W dzi-
siejszej, bardzo niestabilnej sytuacji, zamiast w dfoni trzymac
smartfon i nerwowo przegladac internet, lepiej sie zrelakso-
wacé, masujac sie kamienna kulkg umieszczong w zaprojek-
towanej do tego bizuterii.

Zainteresowata mnie réznorodnos¢ mineratow, ktore

wykorzystal pan do stworzenia najnowszej kolekgji.
Obiekty zawieraja elementy wykonane m.in. z kwarcu
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rézowego, lapis lazuli, agatu, aragonitu, labradorytu,
krysztalu gorskiego. Dlaczego do wykonania wiekszosci
prac zdecydowat sie pan wykorzystac¢ wlasnie mineraty?
Kamienie wykorzystuje w bizuterii od dawna. Kiedy$ sam
jezdzitem, zbieratem je i obrabiatem. Sa dla mnie symbolem
natury, jej sity. Kiedy ide plaza, lubie trzymac kamien w dtoni.
To jeden z powoddw, dla ktérych powstata kolekcja ,Hand
rings”. R6zne kamienie/kolory wynikajg z formy obiektow.
Chciatem, aby r6zne materiaty uczynity ja bardziej ré6znorod-
na, by kazdy mégt znalez¢ w niej swéj ulubiony minerat/kolor.
Wiekszos¢ kamieni - wszystkie kule w kolekcji — da sie
wymienia¢, mozna wiec tez indywidualnie dobra¢ kamien
czy nosic¢ rozne w réznych sytuacjach.

Czy mégtby pan jeszcze przyblizy¢ koncepcje broszek
»5x8”? Do czego odwotuje sie ten tajemniczy tytut?
Pierwsze cztery prace z tej kolekcji powstaty na wystawe
poswiecong Katarzynie Kobro, Zonie Wadystawa Strzemirskiego,
doskonatej rzezbiarce. Projektujac swoje formy, wykorzysty-
wata proporcje 5x8, wzieta z ciggu Fibonacciego, nazwang
przez nig proporcjg harmoniczna. Stad tytut cyklu. To propor-
cje bliskie ,ztotemu podziatowi’, pozornie wiec powinny
symbolizowa¢ doskonatos¢. Jej trudne zycie symbolizowata
ta srebrna ramka z cierni. Kiedy bytem w Izraelu i zobaczytem
mury miedzy Betlejem a Jerozolima, zaczety powstawac nowe
prace z tego cyklu. Wiekszo$¢ waznych tematéw zwigzanych
jestz czyims cierpieniem, a cierniowa ramka robita czytelniej-
szymi zawarte w niej komunikaty. Te ramki to takze symbol
zamykania sie wiekszosci z nas w barikach informacyjnych.
Powstata pokazna kolekcja broszek odnoszacych sie do réznych
aktualnych probleméw. W pewnym momencie zdatem sobie
sprawe, ze trudno byto mi sie od takiego sposobu opisywania
$wiata uwolni¢. Dla rownowagi powstata wiec kolekcja,Hand
rings”. Proba tworzenia form zawierajgcych okreslony przekaz
jest dla mnie wazna. Staram sie jednak nie tworzy¢ zbyt
dostownych form, aby odbiorca/uzytkownik miat pole do
wtasnej interpretagji.

Dziekuje za rozmowe. ¢
Rozmawiata Anna Wéjcik-Korbas
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Moim zdanlem.

Zakonczenie projektu

Cztery lata aktywnej dziatalnosci wystawienniczej projektu ,Moim zdaniem... Wystawa

bizuterii z komunikatem”, setki postéw na stronie www.moimzdaniem.info i fanpage’'u www.

facebook.com/wystawamoimzdaniem, 21 wystaw (kilka niezrealizowanych z powodu COVID-19,

szczegolnie tych zagranicznych nam szkoda), ponad 130 autoréw z catego sSwiata (przewaga

oczywiscie z Polski), ponad 400 prac, 14 tys. km przejechanych samochodem, 120 godzin w pociggach
i 26 godzin w samolotach - to suche statystyki przedstawiajace skale i zasieqg projektu.

MAREK NALECZ-NIENIEWSKI
marek.nieniewski@gmail.com -

rojektu nietypowego, bo nie wspieraty go zadne insty-
tucje czy organizacje, stworzonego przez cztery prywat-
ne osoby, ale majace za soba wieloletnie doswiadczenia
wystawiennicze i... zaufanie. | to zaufanie okazato sie
zrodtem sukcesu. Zaufanie tak duze, ze zanim pierwsza
praca nadeszta, trzy wazne miejsca prezentujace awangardo-
we ztotnictwo zaprosity wystawe projektu,,Moim zdaniem.. "
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Byty to Muzeum Sztuki Ztotniczej, Galeria Stowarzyszenia
Bursztynnikéw oraz autorska Galeria Maryli Dubiel.

Mariusz Pajaczkowski planowat od lat zrealizowa¢ kotaczacy
mu po glowie projekt wystawy bizuterii zkomunikatem. Czym
miat sie on réznic od wielu rozmaitych konkursowych wystaw,
w ktérych zadany byt temat, wiec prace powinny nies¢ ze sobg
odpowiedz? Przeciez, na przyktad, Galeria w Legnicy przez 40
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lat ,srebrnych dziatan” zorganizowata takich tematycznych
wystaw wiele. Ano tym, ze komunikat miat by¢ czytelny dla
odbiorcy, a nie tak gteboko ukryty, ze czasem tylko wybitna
przenikliwos¢ cztonkéw jury mogta go odszukac. Przekaz do
odbiorcéw skierowany (nie do samego siebie), do nich méwia-
cy, ich zauwazajacy.

Byt to tez projekt bardzo przekorny. Wbrew schematowi, gdy
to organizator, wyznaczajac tytut, narzuca tres¢ wystawy, tu
sami autorzy wybierali temat swojego komunikatu. Wbrew
rytmowi: autorska realizacja, ocena prac/kwalifikacja, zdjecia,
redakcja katalogu, wernisaz, zamkniecie wystawy, czasem
przeniesienie zamknietej ekspozycji — tutaj wszystko byto
inaczej. Dali$my autorom czas na mysli, na emocje i na reakcje
- przez ponad trzy lata mogli oni uzupetniac¢ swoje ztotnicze
wypowiedzi. Ba, zapraszaliSmy tez do komentowania swojg
praca prac innych uczestnikéw. Zrezygnowalismy z kwalifika-
¢ji i oceny, ocene wystawiali zwiedzajacy, przyklejajac kropki
przy pracach. Brak kropek byt obiektywng oceng - komunikat
niezrozumiaty. | te prace nie byty juz pokazywane w kolejnych
wystawach. Etapy projektu byly prezentowane na stronie
internetowej www.moimzdaniem.info oraz w folderach/uzu-
petnieniach, ktoérych nazbierato sie az dziewiec.

WWW.POLSKIJUBILER.PL

FELIEKE VAN DER LEEST
www.feliekevanderleest.com
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Tu mata dygresja. Czasami znaczace
wydarzenia musza mie¢ wiasciwy czas
i miejsce. Gdyby nie spotkanie czterech
0s6b w jednym miejscu i jednego dnia,
prawdopodobnie projekt nadal bytby
tylko zamiarem. Dzi§ wiemy, ze gdyby
zabrakto w naszej czwdrce kogokolwiek
albo gdyby byto nas wiecej, nie udatoby
sie go przeprowadzi¢. Zgastby po kilku
wystawach.
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START

Marzec 2018 r. W Gdansku
rozpakowujemy paczki od
autoréw. Pierwsza — Tadek
Jaskowiak ,Wariacja forte-
pianowa I" | entuzjazm, bo
to praca bardzo interesuja- \
ca i do tego z tzw. Srodowi- - N\
ska rzemieélniczego (a do 9 \\
niego tez adresowalismy - o
zaproszenia). Potem entuzjazm O o
troche przygast, ale zostato zado-

wolenie - udato sie, wiekszos¢ prac

niosta w sobie klarowny komunikat. Bo

to byto jedno z gtéwnych zatozen projek-
tu - przejrzysty komunikat odczytywany
przez odbiorcéw.

Pierwsza odstona projektu na targach Jubinale w Krakowie

w czerwcu 2018 r., potem sierpiers 2018 r. - Muzeum Sztuki
Ztotniczej. To juz inna byta wystawa, bo nadeszty nowe prace,
a prace z mato czytelnym komunikatem lub z dopisanym
tekstem do prac wyjetych z szuflady na wystawie sie nie
znalazly.

Projekt ,Moim zdaniem..” stat sie wydarzeniem miedzynaro-
dowym dzieki wystawie w Magan Gallery w Londynie pod
koniec 2018 r. Whascicielem tej galerii jest Andrzej Pacak, jeden
z czterech wspoétorganizatoréw. Jego prywatne kontakty
poszerzyty liste uczestnikow o artystéw nie tylko z Wielkiej
Brytanii, a zaproszenia wystane przez Galerie Sztuki w Legnicy,
przed otwarciem tam wystawy projektu w koricu 2019r., daty
kolejnego kopa i przyczynity sie do petnego sukcesu - do
projektu dotaczyty prace powstate na szesciu kontynentach.
Zaczeta sie komfortowa sytuacja. Moglismy w kolejnych
wystawach nie tylko pokazywac te z prac, ktdére najlepiej
odpowiadaty idei projektu, ale réwniez przebiera¢ w propo-
nowanych miejscach ekspozycji. | tu przydato sie zaufanie,
o ktorym wspomnieliSmy wczesniej. Zaufanie dyrektorow
muzedw czy kustoszéw dziatéw, ze bedzie to prawdziwie
artystyczne wydarzenie, a nie wcisnieta po znajomosci
,kicha" Niestety COVID-19 mocno namieszat
i w muzeum w Koninie musiato by¢ znacznie
ograniczone zwiedzanie, a w Zielonej Gérze
wystawa, planowana na trzy i pot miesigca, &
udostepniona byfa tylko przez niecaty J
miesigc. Ale tam, gdzie covid nie prze-

E ]

szkodzit, frekwencja byta znakomita:
w muzeum w Zabrzu, w Sandomierzu
(ponad 18 tys. zwiedzajacych) czy
w Muzeum Bursztynu w Gdansku
(ponad 80 tys.).

MARIUSZ PAJACZKOWSKI

MARTA NORENBERG
www.sztukkilka.pl

Dzieki uprzejmej

zgodzie dyrektora
Muzeum Nadwislarskiego w Kazimierzu Dolnym dr. Piotra
Kondraciuka i szefowej Muzeum Sztuki Ztotniczej (oddziat
Muzeum Nadwislariskiego), nieocenionej Anieli Ryndziewicz,
projekt zamykamy latem 2022 r. w tymze muzeum. To swoista
klamra, bo pierwsza odstona w przestrzeni nietargowej odby-
ta sie wlasnie w Muzeum Sztuki Ztotniczej.

CDN?
Koto sie zamkneto, projekt zakonczony. Ale...
... ale moze idee zlotniczej rozmowy podejma inni? Moze
doceniy, ze warto ja kontynuowac? Zwracamy uwage na inng
w wyrazie i scenariuszu, ale uwienczong wspaniatymi efekta-
mi, przygotowang w roku 2021 przez Galerie YES wystawe
,Gtos kobiet”. lle w tym spotkaniu jest wspdlnych elementow
z naszym projektem! Na tyle duzo, ze czes¢ prac, za zgoda
organizatora i autoréw, dofgczyta do naszego projektu. A wiele
prac przygotowanych z okazji cyklu wystaw,,Moim zdaniem.. "
wzbogacito Kolekcje Wspotczesnej Bizuterii Marii Magdaleny
Kwiatkiewicz, whascicielki Galerii YES. Moze tez sami uczestni-
cy nadal bedg dofaczali komunikat do swoich projektéw przy
ztotniczych stotach? Bo komunikat w bizuterii istniat
zawsze i mozliwe przeciez jest i dzi$, aby nie
- ograniczac dziet wylacznie do ich formy.
,{"‘ Efektem cyklu wystaw od poczatku miato
by¢ wydawnictwo podsumowujace ten
projekt. JesteSmy dumni, ze oto jest.
s Zapraszamy zatem do obejrzeniai...
"I przeczytania (!) kolejnych stron.
Przygotowujacym album do druku
(tu réwniez ujawnifa sie nasza nuta
przekory, bo nie chcielismy ruty-
nowej struktury katalogu) nie byto

1t

A8 www.galeriaotwarta.pl

tatwo znalez¢ wiasciwg formute dokumentacji tak réznorodnych
realizacji, technik i emocji. Bo przeciez kazdy z nas jest inny.

Z ostatniej chwili:
Na stronach www.moimzdaniem.info i fanpage'u www.
facebook.com/wystawamoimzdaniem, wsréd wielu aktualno-
$ci opublikowane zostaty réwniez zdjecia gablotek z,,zawar-
toscig” w dniu otwarcia wystawy. Mozna zauwazy, ze kilku
prac w gablotkach brakuje, zastapity je zdjecia, gdyz prace te
uczestniczyty w innej wystawie, pokazywanej réwnolegle
przez Galerie YES. Dotrg na swoje miejsca w pierwszych
dniach wrzes$nia.

ARIEL LAVIAN
www.ariellavian.com

Ale uwaga! Tak sie wydarzyto, Ze sg to juz dzi$ zdjecia histo-
ryczne. Nie mieliSmy pojecia, ze stang sie tak szybko nieaktu-
alne. Dzi$, odwiedzajac wystawe, wielu prac na ekspozycji nie
zobaczycie. | nie jest to wina organizatoréw ani dyrekgji
Muzeum Nadwislanskiego. Szanujemy dziatania naszych
gospodarzy, wspieramy, bo sa wspaniatymi ludzmi, ktorzy
zostali postawieni w sytuacji logicznie absurdalnej. Do nasze-
go projektu, dazacego do powrotu znaku bizuterii jako komu-
nikatu, wtracili sie ci, ktérzy niewiele rozumieja z przekazu

WWW.POLSKIJUBILER.PL

Rktualnosci

sztuki. Nie odrézniaja (na przyktad) idei
wystawy od jej elementu. Mysla krétko, wiec
logika przegrywa tu z ego. Ale z racji zajmo-
wanego stanowiska (a nie
madrosci i kompetencji)
bedacy dzi$ decydentami
na réznych poziomach,
~ powotani do tego, aby
madrze wspiera¢ tez
tworcze dziatania -
poczuli sie obrazeni.
Nie projektem
(chyba?). Raczej autor-
E: skimi wypowiedziami.
s Tematy, ktore najbardziej
tych ,madrych ludzi” obrazaty, sg
przywotywane przez ich sfere medialng (ktérg zarzadza ich
opcja), przez publiczne media wszelkiego typu - az do znu-
dzenia. | cho¢ wiasnie te media i oni sami otwieraja kontro-
wersyjne dyskusje i tematy, to autorska, osobista reakcja
autoréw, tworczy komentarz jednej lub kilku oséb potrafi
wytraci¢ ich z rdwnowagi. Taka stabizna? Tak sa niepewni
swoich racji? Ludzie sa mali i duzi. C8z, niektérym nie jest
wstyd, ze mato pojmuja. Sa politykami. Na swojg miare. Dzi$
tyle. Nie wiemy, jak potoczy sie czas najblizszy i przysztosc¢
wystawy. Mato$¢ bywa szkodliwa. Znacznie wigcej o rozwoju
sytuacji bedziemy mogli napi-
sa¢ w kolejnym numerze
4Polskiego Jubilera”
W ktérym tez duzo
wiecej napiszemy
o albumie korcza-
cym projekt, o pomy-
$le na trwatg promo-
cje artystow ziotni-
kow. ¢
Marek Nowaczyk,
Mariusz Pajaczkowski

MARIA FIJALKOWSKA
www.mojaforma.com
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Bursztyn

Swiat zamkniety
W DUrsztyn

Rozmowa z Michatem Kosiorem, zatozycielem Amber Experts

Jest pan niekwestionowanym auto-
rytetem w zakresie badan nad bur-
sztynem. Dlatego tez moje pierwsze
pytanie brzmi: co dalej z bursztynowa
bizuteria? Pandemia, inflacja, spadek
importu - jak bedzie wygladata przy-
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sztos$¢ polskiej branzy bursztynniczej
w najblizszym czasie?

Bardzo dziekuje za taka ocene.
Nazwatbym siebie raczej entuzjasta
bursztynu, ktérego ciekawi jego struk-
tura i zachodzace w nim zmiany.

Badacze to ludzie nauki czy muzealni-
cy, ja za$ zajmuje sie bursztynem
w kontekscie badan komercyjnych. Ale
odpowiadajac na pani pytanie, co
z bursztynowa bizuteria. Po pierwsze,
to produkt bardzo zwigzany z turysty-
ka, i to nie tylko nadmorska. Przez
ostatnich kilkanascie lat wzrost tury-
stycznych przyjazdéw z Chin napedzat
europejska sprzedaz bursztynu. Bo to
nie tylko polskie sklepy wyspecjalizo-
waty sie w takim rodzaju pamiatek, ale
przede wszystkim duze miasta bedace
pierwszorzedowymi celami chinskich
wycieczek. To wtasnie te miejsca w pan-
demii najbardziej ucierpiaty, cho¢
ugruntowana marka polskiego bur-
sztynu w Chinach jest nadal obecna.
Po drugie, nasi polscy klienci nie
potrafig zaakceptowac faktu, ze nie jest
to tani kamien, dlatego w dominuja-
cych sieciach sprzedazy znacznie
tatwiej kupic szlifowane szkietka znanej
austriackiej marki czy bizuterie dale-
kowschodnia niz dobre polskie komer-
cyjne wzornictwo z bursztynem.
Zresztg w Polsce bursztyn traktowany
jest albo jako nadmorska tania pamiat-
ka, albo jako babcina bizuteria. Brak
stabilnego i silnego rynku wewnetrz-
nego niestety utrudnia budowanie firm
majacych podstawowy zbyt wsrod
lokalnych dystrybutoréow. Niestety
wida¢ to réwniez wsrédd autorskich
galerii zdobrym nowoczesnym desig-
nem, ktdrych liczba nieustannie male-
je. Inflacja przyczynia sie do spadku
liczby pracownikéw, bo podwyzki ich
pensji musza sie bezposrednio prze-
nie$¢ na cene produktu u producenta,
detal to tylko zwielokrotnia. Ztotnictwo

FOT: MICHAL KOSIOR

to réwniez rzemiosto o najwyzszym
stopniu inwestycji materiatowych
w produkcje, to znaczna przeszkoda
w prowadzeniu biznesu.

Jakie problemy stoja jeszcze przed
bursztynnikami?

Najwiekszym wyzwaniem na najblizsza
przysztos¢ s rosngce koszty. Mysle tu
zaréwno o energii, jak i ptacach. To samo
dotyczy surowca, ktérego dostepnosc
po inwazji na Ukraine zostata mocno
zaburzona. Bizuteria nie jest towarem
pierwszej potrzeby. Nowoczesne tech-
nologie, a przede wszystkim komérki
i elektroniczne gadzety, bedace konku-
rentem dla branzy jubilerskiej na catym
Swiecie, coraz bardziej przejmujg budzet
niegdy$ przeznaczany na prezenty
jubilerskie. Kolejnym powaznym prob-
lemem jest edukacja klienta. Jeszcze
kilka lat temu na rynku nie sposéb byto
znalez¢ innych kurséw dla branzy niz
kursy technik ztotniczych czy gemmo-
logiczne. Dzi$, zwlaszcza za granica,
widac coraz wieksze zapotrzebowanie
na rzetelna, ciekawa i dobrze przygo-
towang informacje dla ostatecznych
klientow. Rosnie swiadoma grupa
konsumentoéw bizuterii zadnych wiedzy
i w tym zakresie rynku coraz mocniej
dziata moja firma. Jednak z pewnoscia
dominujacg pozostanie grupa konsu-
mentéw kierujacych sie sita marki,
poparta reklamg, celebrytami czy zwy-
kfg moda. Wielu z nich nie dba o to, co
ma w pierscionku, poza tym, ze kamien
ma modny kolor czy tez niesie odpo-
wiednie i aktualne przestanie.

Co nalezaloby zrobi¢, aby bursztyn
na powro6t zajat nalezne mu miejsce
w swiecie bizuterii?

To bardzo ciekawe pytanie, bo jakie
miejsce zajmowat on w dziejach?
W czasach przedhistorycznych,
w epoce kamienia, byt amuletem,
przedmiotem magicznym, materiatem
tatwym w obrdbce dostepnymi kamien-
nymi narzedziami. Na pani pytanie
trudno odpowiedzie¢, ale budowa
marki bursztynu battyckiego, inwesty-
cje, jakie czyni chocby organizator
targébw Amberif, by zainteresowac
uznanych miedzynarodowych projek-
tantéw postugujacych sie tym mate-

riatem, a przede wszystkim réznoraka
promocja i miedzynarodowa edukacja
- sg dobrg odpowiedzig. Dzi$ moja
firma zajmuje sie edukacjg na temat
bursztynu na $wiatowych rynkach.
Waznym czynnikiem jest réwniez to,
bysmy my byli ambasadorami tej pol-
skiej, ale i europejskiej marki poprzez
prezenty i noszenie dobrej bizuterii.

Pandemia spowodowata, ze wiek-
szo$¢ kontaktow handlowych odby-
wa sie za posrednictwem internetu.
W przestrzeni cyfrowej mozna nie
tylko kupic bizuterie, ale takze uczest-
niczy¢ w jej wystawach, dyskutowac
o niej. Jak ocenia pan to zjawisko
z punktu widzenia branzy bursztyn-
niczej? Czy w Swiecie wirtualnym
bursztyn ma szanse swieci¢ ukrytym
w nim Swiattem?

Jak najbardziej tak, cho¢ oczywiscie
w innym wymiarze niz kontakty osobi-
ste. Pamietam moj pierwszy pandemicz-
ny wykfad online dla grupy projektan-
tow pracujacych dla najwiekszego
azjatyckiego detalisty w branzy jubiler-
skiej. Nikt z uczestnikéw, gtéwnie
z Hongkongu, nie mégt wzig¢ kawatka
bursztynu do reki, ale dobér odpowied-
nich zdje¢, wyczulenie na nowy rodzaj
przekazu czy tez po prostu adaptacja
do nowych warunkéw spowodowaty,
ze wydarzenie byto sukcesem.
Doswiadczenie pandemii zmienito
sposéb komunikacji, zmienito takze
oczekiwania.

Mozemy uczestniczy¢ w wydarzeniu na
konicu Swiata, wcale nie inwestujac
ogromnych $rodkéw i sit w podroze.
Obecnie dwa najwieksze rynki zbytu
bursztynu, czyli Chiny i kraje arabskie,
z powodzeniem radzg sobie ze sprze-
daza online bursztynu. Zajmuija sie tym
wyspecjalizowani sprzedawcy, co widac¢
na targach, gdzie na wielu stoiskach
prowadzona jest sprzedaz online.
Jednak taka sprzedaz obarczona jest
pewnym ryzykiem, dlatego coraz wiecej
kupujacych zwraca uwage na potwier-
dzenie autentycznosci materiatu. To
wiasnie sprzedawcy online sg dla nas
najwiekszymi klientami w zakresie
badan bursztynu potwierdzonych rapor-
tami. Przedmiot z dokumentem znacz-
nie tatwiej jest sprzedac.

Bursztyn

Chciatabym zapytac¢ o pana dziatal-
no$¢ zawodowa. Jest pan zatozycielem
Amber Experts, firmy, ktéra skupia sie
na faczeniu pasjonatéw swiata bur-
sztynu, odkrywaniu jego tajemnic,
komercyjnym badaniu i szerzeniu
wiedzy o zlocie Baltyku. Skad wziat
sie pomyst na otwarcie tej dziatalno-
sci? | jaka jest jej gtdwna misja?

Jako urodzony gdanszczanin od dziecka
bytem zzyty z bursztynem. Moja babcia,
naukowczyni, nauczyta mnie pytac
dosadniej i zagladac gtebiej. Jednoczes-
nie bedac w branzy od 1999, zdazytem
poznac i pokochac te piekng skamie-
niafg zywice, ktérg mozna odnalez¢ nie
tylko na brzegu Morza Battyckiego, ale
wiasciwie na catym Pomorzu czy wrecz
w catej Polsce. Te lata, ktére przepraco-
watem w wydawnictwie Polska Bizuteria,
jako wspdtpracownik polskiej i europej-
skiej prasy jubilerskiej, szef biura domi-
nujacej wtedy organizacji branzowej,
czy po prostu rozwijajac pasje, pokaza-
ty mi pewne nisze do zagospodarowa-
nia. Firme zatozyliSmy wraz z moja zona.
taczymy w niej ré6zne doswiadczenia,
ale podobne pasje.

Wedtug nas $wiat bursztynu konczy sie
daleko dalej niz witryny sklepowe
w Gdansku czy Krakowie. Poza nimi
dziataja kolekcjonerzy, pasjonaci
i poszukiwacze. Ten $wiat, tak jak wspot-
czesny biznes, kultura czy sztuka,
potrzebuje ttumacza, kogo$ miedzy
nauka a biznesem. Badajac w laborato-
rium przedmioty bursztynowe, zgtebia-
jac techniki obrébki i modyfikacji,
prowadzac kursy, a najwazniejsze -
poznajac i rozmawiajac z ludzmi, odgry-
wam te role ttumacza. To z pewnoscig
jest misja, o ktérg pani pyta.

Jakie sa pana plany zawodowe na
najblizsza przysztos¢?

Plandw jest wiele, ale z tych najblizszych
wymienie ukonczenie kilku juz rozpo-
czetych kurséw gemmologicznych, by
jeszcze gtebiej wejsc w to, co dzi$ robie
réwniez w badaniu innych kamieni
jubilerskich. Jednak najwazniejsze to
wciaz czud pasje i frajde, a nie obowia-
zek i nude. W takim kierunku daze.

Dziekuje za rozmowe. ¢
Rozmawiata Marta Andrzejczak
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Bursztyn

Nadmorskie i gorskie kurorty odzyly, na powroét pojawili sie w nich turysci gotowi kupowa¢

bizuterie. Na straganach, w galeriach z bizuteria i sklepach jubilerskich klienci kupowali przede

wszystkim srebrng bizuterie z bursztynem. Sprzedawcom i twércom bizuterii udato sie sprzedac
wyroby, ktére czekaty na odbiorcéw niemal dwa lata.

jestety wynikom sprzedazowym
jeszcze daleko do czaséw sprzed
pandemii, ale tegoroczne wakacje
mozna, zdaniem sprzedawcéw
bizuterii, zaliczy¢ do udanych.

POLACY NA ZAKUPACH

- Poczatek sezonu nie wygladat zache-
cajaco. Klienci wchodzili do galerii,
ogladali, ale niestety nie kupowali.
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Dopiero na przetomie lipca i sierpnia
ruch sie zwiekszyt - opowiada Karolina
Michatkiewicz, sprzedawczyni bizuterii
zbursztynem w Dabkach. Klienci poszu-
kiwali w nadmorskich miejscowosciach
bizuterii, ktéra stataby sie dla nich
pamiatka mito spedzonych wakacji.
Chcieli normalnosci. Tegoroczne waka-
cje byty czasem odpoczynku po dwu-
letniej pandemii, zamknieciu w domach

i strachu. Ma to swoje odzwierciedlenie
w wakacyjnych zakupach. Nie mozna
jednak zapomina, ze w tym roku wyjaz-
dy Polakéw byly krétkie, srednio od
trzech do pieciu dni i nastawione na
odpoczynek nad brzegiem Battyku.
- W czasie krétkiego wypadu z rodzinag
nad morze Polacy dokonywali matych
zakupow w galeriach z bizuterig, nie
wydajac jednak $rednio wiecej niz 100 zt.

WWW.POLSKIJUBILER.PL
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Wychodzili z galerii z bursztynowym
drobiazgiem, ktéry miat by¢ rekompen-
satg po latach spedzonych w domu -
uwaza Karolina Michatkiewicz.
Najlepiej sprzedawaty sie kolczyki,
bransoletki i piercionki z bursztynem.
Klienci szukali oszczednosci, wiec decy-
dowali sie na najtanszy rodzaj bizuterii.
Co warte odnotowania, stawiali na
klasyke, nie eksperymentowali z forma.
- Tak naprawde w tym roku udato nam
sie sprzedac¢ bizuterie, ktéra zalegata
w magazynie od kilku juz sezonéw. Nie
wprowadzilismy Zadnej nowej kolekgji,
nie zamawialiémy nowych wzoréw -
mowi Karolina Michatkiewicz i wyjasnia:
- Zalezato nam na sprzedazy tego, co
mamy, bo nie wiadomo, jak bedzie
wygladata sytuacja na rynku bizuterii
w nadchodzacym czasie.

Podobnie sytuacja wygladata niemal
w kazdej nadmorskiej miejscowosci.
Galerie z bizuterig bursztynowa odwie-
dzane byty przez turystéw, ale zakupy,
ktérych ci dokonywali, nie byty najwiek-
sze. Jak zauwaza Karolina Michatkiewicz,
rzadko zdarzat sie klient, ktéry chciatby
kupic luksusowa bizuterie bursztynowa.
- Gtéwnie ze wzgledu na cene wyrobu
- ocenia. A wplyw na cene miata nie
tylko pandemia, ale bardzo wysokie
ceny materiatéw jubilerskich i czynsze,
ktére w tym roku bity rekordy. Gminy,
chcac zarobi¢, podniosty ceny dzierzawy
lokali ustugowych i placéw handlowych,
ceny podniosty réwniez punkty ustugo-
we, gastronomiczne i cata branza hote-
larska, co oczywiscie przetozyto sie na
sprzedaz. — Polacy przebywajacy na
wakacjach nad morzem zostali zmusze-
ni do ogladania kazdej ztotéwki, a to
przetozyto sie na sprzedaz bizuterii -
thumaczy Karolina Michatkiewicz.

KIERMASZE | WYPRZEDAZE

Wiele sklepoéw z bizuteria zlokalizowa-
nych w nadmorskich miejscowosciach
zdecydowato sie na wyprzedaz swoje-
go asortymentu. - Podjelismy decyzje

WWW.POLSKIJUBILER.PL

o zamknieciu dziatalnosci, ale zostato
nam wiele wyrobdw jubilerskich, z kto-
rymi cos$ trzeba byto zrobi¢. Wynajelismy
lokal w Rewalu i sprzedawalismy bizu-

Bursztyn

ani na chwile nie pozwala o sobie
zapomniec. Rosnace ceny produktow
spozywczych oraz miejsc noclegowych
byly przyczyna spadku zainteresowania
bizuteria.

WARSZTATY | WYSTAWY

Duzym zainteresowaniem cieszyly sie
natomiast warsztaty i wystawy bizuterii
autorskiej organizowane w niektérych
nadmorskich miejscowosciach. Turysci
zmeczeni odpoczynkiem na plazy chet-
nie odwiedzali miejsca, w ktorych pre-
zentowana byfa bizuteria bursztynowa,
i w miare mozliwosci dokonywali
zakupdw. Warsztaty dla dzieci i poga-
danki o bizuterii dla dorostych byly
jednym z najlepszych marketingowych
zabiegow podejmowanych przez twér-
céw bizuterii podczas tegorocznych
wakacji. Jednak tego typu inicjatyw nie
byto duzo. Gtéwnie ze wzgleddéw finan-
sowych. — Wynajecie lokalu, promocja
wydarzenia, materiaty dla dzieci to
wydatki, ktérych w tym roku kazdy
tworca chciat unikna¢ — méwi Maciej
Krzyzanowski. - Ci, ktérzy sie na to

terie, gtéwnie bursztynowa, aby spie-
niezy¢ zamrozone w niej $rodki - rela-
cjonuje Maciej Krzyzanowski, sprze-
dawca bizuterii z Gryfina. Jak wynika
z obserwacji rynku, wakacje staty sie
dla wielu sprzedawcéw bizuterii okazja
do wyprzedania zgromadzonej w skle-
pach bizuterii. - Sprzedaz internetowa
w naszym przypadku sie nie sprawdzi-
ta. Do sklepu mato kto zaglada, stad
decyzja o wyjezdzie nad morze. Jednak
nie udato nam sie osiggna¢ spodzie-
wanych rezultatéw. Polacy, ktérzy
thumnie pojawili sie w nadmorskim
kurorcie na poczatku sierpnia, nie byli
zainteresowani kupnem bizuterii.
Ogladali, podziwiali, rozmawiali, ale nie
kupowali. Rosngca inflacja zrobita swoje
- wyjasnia Maciej Krzyzanowski. Wptyw
na decyzje zakupowe Polakdéw ma
z cata pewnoscig szalejaca drozyzna,
ktéra podczas tegorocznych wakacji

zdecydowali, z cata pewnoscia mieli
ttumy chetnych wrazen turystéw, ale
czy zysk — Smiem watpi¢ - dodaje.

BURSZTYNOWE WAKACJE
Tegoroczny sezon urlopowy z pewnos-
cig byt pod wzgledem sprzedazy bizu-
terii lepszy od zesztorocznego. Jednak
wielu powodéw do radosci wsréd
twoércow i sprzedawcéw bizuterii nie
ma. Galopujaca inflacja odcisneta swoje
pietno na polskiej branzy bursztynni-
czej. Sytuacje troche ratowali turysci
zagraniczni, ale i oni w tym roku ogra-
niczyli swoje wydatki na bizuterie.
Kupujac pamiatke z Polski, decydowali
sie na znacznie tansze niz jeszcze kilka
lat temu wyroby. Miejmy nadzieje, ze
czas jesienno-zimowych zakupéw
bedzie dla branzy bursztynniczej znacz-
nie lepszy niz dotychczas. <

Karol Kulej
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Diamenty
aboratorium

Fala rosnacego zainteresowania,zielong bizuteriaq” sprawita, ze coraz wiecej klientow salonow

jubilerskich na calym swiecie zainteresowanych jest kupnem diamentéw laboratoryjnych.

Troska o Srodowisko naturalne oraz nizsza cena kamieni wytworzonych przez cziowieka
w laboratoriach sprawia, ze klienci decyduja sie na ich zakup.

iamenty wyhodowane w laboratorium s3 tworzone

w procesie, ktéry odzwierciedla to, co wystepuje w natu-

rze, ale bez ogromnych szkéd dla $rodowiska natural-

nego i zzachowaniem wszelkich standarddw etycznych.

To, co dzieje sie naturalnie pod powierzchnig Ziemi, jest
replikowane w laboratorium przy uzyciu zaawansowanych
technologii.
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Diamenty laboratoryjne to przysztosc branzy jubi-
lerskiej.

Ceny diamentow pochodzacych z laboratorium s
do 60 proc. nizsze niz tych pozyskanych w sposob
tradycyjny, przy zachowaniu identycznych kryteriow
klasyfikacyjnych

SWIADOMOSC KONSUMENTOW

Proces wytworzenia kamienia trwa od szesciu do dziesieciu
tygodni. Po uptywie tego czasu diamenty osiggaja whasciwo-
4ci fizyczne i chemiczne kamieni naturalnych i poddawane
sg obrébce. Mozna je cig¢, szlifowac, polerowad itp. Nastepnie
diamenty poddawane sg ocenie przez gemmologéw i nada-
wany jest im certyfikat. Po zamknieciu procesu trafiaja na
rynek, gdzie wykorzystywane sa gtéwnie do produkgji bizu-
terii. Nalezy podkresli¢, ze diamenty laboratoryjne i wydo-
bywane naturalnie wykorzystuja ten sam proces certyfikacji
i kontroli IGI, ktéry obejmuje klasyfikacje wielkosci w karatach,
jakos¢ ciecia, kolor i przejrzystos¢. Dla klientéw salonow
jubilerskich nie ma wiec znaczenia, czy kamier powstat
naturalnie, czy zostat wytworzony przez cztowieka. A biorac
pod uwage troske o srodowisko naturalne, te ostatnie sa
znacznie chetniej kupowane w bizuterii.

Nie bez znaczenia pozostaje takze cena diamentéw - labo-
ratoryjne sa znacznie tansze niz naturalne. Réznica w cenie
wynosi nawet 60 proc., co w przypadku najdrozszych kamie-
ni jest sporg oszczednoscig. Jak podkreslaja specjalisci,
przysztosci rynku diamentowej bizuterii nalezy upatrywac
w kamieniach laboratoryjnych. W ciggu kliku najblizszych lat
kamienie laboratoryjne beda masowo wykorzystywane do
produkgji bizuterii, analogicznie jak w przypadku peret
hodowanych, ktére zdominowaty rynek bizuterii pertowej
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na Swiecie. Obecnie najwieksza trudnoscia, przed jaka staja
sprzedawcy bizuterii z diamentami laboratoryjnymi, jest
poszerzanie wiedzy klientéw na ich temat.

AKCJE PROMOCYJNE

Producenci bizuterii diamentowej prowadza na wtasna reke
akcje promujace kamienie laboratoryjne, poszerzajac wiedze
potencjalnych klientéw na ich temat. W Polsce wiedza na
temat kamieni powstajacych w laboratoriach wsréd poten-
cjalnych klientéw jest niewielka, wiec przed sprzedawcami
bizuterii ogrom pracy
do wykonania. Nalezy

Temat numeru

bizuterii diamentowej, wychodzac naprzeciw oczekiwaniom
klientow, dostosowuja oferte tak, aby zadowolita ona nawet
najbardziej wymagajacych konsumentéw. Diamenty z labora-
torium moga by¢ bowiem tworzone wedtug zyczenia kupujacych,
dostosowane do ich potrzeb - nie tylko pod katem wielkosci
czy jakosci kamienia, ale takze pod wzgledem ceny produktu.
Kupno bizuterii za posrednictwem sieci nie wigze sie takze
z zadnym niebezpieczeristwem - klient otrzymuje bowiem
certyfikowany produkt, ktéry moze zwréci¢ bez podania przy-
czyny w czasie najczesciej 30 dni od daty dostarczenia zamé-
wienia. Nalezy podkre-
$li¢, ze diamentowa

zauwazy¢, ze podsta-

bizuterie kupuja mtodzi

wowym czynnikiem  Rosngca swiadomoscklientow salonow jubilerskich na calym  polacy i s3 to przede
przemawiajacym do  Syjiecie sprawia, ze rynek diamentow laboratoryjnych rozwija  wszystkim pierscionki

wyobrazni polskich
odbiorcéw bizuterii

sie niezwykle dynamicznie. | mozna domniemywag,

zareczynowe. Przy tego
typu zakupach klienci

diamentowe;j jest cena ze za kilka lat belee dominujqcym Segmentem rynku sklepow online przywia-

wyrobu jubilerskiego
oraz jego ekologiczny

diamentowej bizuterii

zuja wage do mozliwo-
$ci personalizacji swojej

charakter. Swiadomos¢
ekologiczna sprawia, ze
Polacy coraz czesciej chca posiadac bizuterie ,etyczna” | pod
takim szyldem bizuteria wytworzona z diamentéw pocho-
dzacych z laboratorium jest oferowana.

Klienci polskich salonéw jubilerskich starajg sie is¢ zduchem
czasu i kupowac wyroby jubilerskie, ktére odpowiadaja ich
Swiatopogladowi. Dlatego tez coraz czesciej producenci
bizuterii podkreslaja ekologiczny charakter oferowanej przez
siebie bizuterii. Na polski rynek trafia bizuteria wytworzona
zgodnie z zasadami zrbwnowazonego rozwoju, ktéra cieszy
sie coraz wiekszym zainteresowaniem kupujacych. Nie bez
znaczenia pozostaje rowniez mozliwos¢ kupna bizuterii
diamentowej, ktdérej cena nie przekracza mozliwosci finan-
sowych potencjalnych kupcow.

DIAMENTY Z LABORATORIUM

NA ZAMOWIENIE

Warto zauwazy¢, ze poza mozliwoscia tradycyjnego kupna
bizuterii z laboratoryjnymi diamentami w salonach jubilerskich,
istnieje mozliwos¢ zamowienia jej pod konkretne oczekiwania
kupujacych za posrednictwem sieci internetowej. Producenci
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bizuterii, a ta z diamen-
tami laboratoryjnymi
nadaje sie do tego znakomicie, stad tez rosnaca jej popularnos¢
w grupie wiekowej 25-44 lata. Kupujacy to osoby odznaczajace
sie sSwiadomoscia spofeczng i jak na razie przede wszystkim
mieszkanicy duzych aglomeracji miejskich.

PRZYSZtOSC RYNKU
Jak wynika z obserwacji rynku bizuterii, diamenty laborato-
ryjne to niezwykle szybko rozwijajacy sie segment. Rosnaca
Swiadomos¢ konsumentéw sprawia, ze popyt na diamenty
stworzone w laboratorium w ostatnim czasie znacznie wzrést
i mozna domniemywac, ze bedziemy swiadkami jego dyna-
micznego rozwoju w najblizszym czasie. Diamenty pozyski-
wane naturalnie sa nie tylko znacznie drozsze od tych
wytworzonych przez cztowieka, ale takze moralnie dwuznacz-
ne, gdyz ich wydobycie wiaze sie z nie do konca jasnymi
kryteriami etycznymi. Mozna wiec pokusic sie o stwierdzenie,
ze przysztos¢ diamentowej bizuterii lezy w rekach naukowcéw
produkujacych kamienie najwyzszej jakosci w warunkach
laboratoryjnych. <

Karol Kulej
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Temat numeru

ETYCZNE
kamien
szZlachetne

Coraz wiecej klientow salonéw jubilerskich, ale takze tworcow bizuterii zadaje sobie

pytanie: czy kupowanie kamieni szlachetnych jest etyczne? W dzisiejszych czasach skala

probleméw zwigzanych z posiadaniem, wytworzeniem i w koncu noszeniem bizuterii jest

ogromna. Na catym swiecie klienci, a takze producenci, projektanci i sprzedawcy bizuterii chca,

aby byta nie tylko pieknym przedmiotem uzytkowym, ale przede wszystkim przedmiotem
propagujacym $wiadomos¢ ekologiczna.
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iedy kupuje sie kamienie szlachetne potrzebne do wytwo-

rzenia bizuterii, a takze samg bizuterig, niezwykle wazne

jest, aby wiedzie¢, skad pochodzi dany kamien.

Transparentnos¢ dostaw swiadczy w dzisiejszych czasach

0 jakosci kamienia szlachetnego. Kupujac diamenty, rubiny,
szafiry czy szmaragdy, nalezy wybierac sprawdzonych dostawcéw,
ktdrzy potrafig przedstawic¢ zrédto pochodzenia kamienia i jego
droge do punktu sprzedazy.

KLIENT MA PRAWO WIEDZIEC

Jesli kamien szlachetny jest etyczny, oznacza to, ze ma w pelni
przejrzysty faricuch dostaw, jego pozyskanie odbyto sie w sposéb,
ktory miat ograniczony wptyw na srodowisko naturalne, a osoby
zatrudnione przy jego wydobyciu, przewozie, obrébce pracowaty
w bezpiecznych warunkach i zostaty za swoja prace sprawiedliwie

Etyczne kamienie szlachetne to przysztos¢ rynku
bizuteryjnego na swiecie

optacone. Wydobycie kamieni szlachetnych powinno takze wzmac-
niac¢ lokalne spofecznosci poprzez wspieranie zrédet utrzymania
0s6b uzaleznionych od sektora wydobywczego. Tak wiec proces
pozyskania kamienia szlachetnego, jego transport oraz wytworze-
nie bizuterii maja by¢ w pefni przejrzyste, odpowiednio udoku-
mentowane, a najlepiej, jesli istnieje mozliwos¢ obejrzenia catego
procesu pozyskania kamienia szlachetnego i przekazania go do
sprzedazy. Nalezy podkresli¢, ze kazdorazowe chocby dotkniecie
kamienia powinno zosta¢ odnotowane i opisane. Dopiero tak
pozyskane kamienie szlachetne mozna uznac za etyczne.
JCertyfikatu jakosci” nalezy oczekiwa¢ od sprzedawcdw kamie-
ni, ktérzy na swoich stronach internetowych powinni dyspono-
wac petna dokumentacja i udostepniac ja kontrahentom. Warto
réwniez zauwazy¢, ze udokumentowany powinien zostac takze
sam proces tworzenia bizuterii zdanym kamieniem szlachetnym,
tak aby klienci detaliczni mieli pewnos¢, ze klejnot w ich wyrobie
jest kamieniem etycznym.

Teoretycznie proces pozyskiwania kamieni etycznych wydaje sie
klarowny, jednak w praktyce wiele elementdw wciaz szwankuje.
| klienci nie maja pewnosci co do pochodzenia kupowanego
przez nich kamienia. Zmiany na rynku jubilerskim w kierunku
transparentnosci procesu wytwarzania bizuterii postepuja dos¢
szybko, jednak nie w kazdym przypadku udaje sie osiaggnac
oczekiwane rezultaty. Rosnaca Swiadomos¢ spoteczna wymusza
na sprzedawcach wyrobdw jubilerskich zmiany, jednak nie zawsze
w polskich salonach jubilerskich klienci majg mozliwos¢ przesle-
dzenia faricucha dostaw kamieni szlachetnych uzytych do
wyrobu oferowanej bizuterii. Dlatego tez coraz czesciej decydu-
ja sie na zakup bizuterii wytworzonej z kamieni syntetycznych.

KAMIENIE NA RYNKU WTORNYM
Warto zauwazy¢, ze coraz czesciej w trosce o Srodowisko natu-
ralne do warsztatéw i salonéw jubilerskich przychodzg klienci
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Temat numeru

z whasnymi kamieniami, chcac, aby te znalazly sie w ich nowej
bizuterii. Che¢ dania nowego zycia posiadanej w domu bizute-
rii sprawia, ze do uzytku wracaja klejnoty, ktérych pochodzenie
moze i nie jest w pefni klarowne, ale ich istnienie niezaprzeczal-
ne i dlatego tez warte ,odnowienia”. W warsztatach ztotniczych
pojawiajg sie takze osoby, ktére oferuja posiadang przez siebie
bizuterie jako materiat do ponownego wykorzystania. Ztotnicy
nierzadko decyduja sie na zakup starej, tradycyjnej bizuterii, ktéra
stanowi podstawe do nowych kolekgji. Warto jednak zauwazy¢,
Ze mimo propagowanej tu zasady,no waste’; trudno udowodnic¢
tworcy bizuterii pochodzenie kamienia uzytego do produkgji.
Ponowne wykorzystanie materiatéw jubilerskich jest coraz
czestszym zjawiskiem w naszym kraju, ale nie moze by¢ tozsame
z ,etycznymi kamieniami szlachetnymi”.

ETYKA A CENA

Co warte odnotowania, zmieniajaca sie sytuacja na rynku kamie-
ni szlachetnych ,wspierajaca” te pochodzace z etycznych zrédet
niesie ze sobg spadek zyskéw salonéw jubilerskich. Twércy
bizuterii musza bowiem znacznie wiecej zaptaci¢ za kamienie
szlachetne, a nie moga pozwoli¢ sobie naznaczny wzrost kosztéw
bizuterii oferowanej klientowi. Konsumentéw, ktérzy gotowi sa
zaptaci¢ znacznie wiecej za gotowy wyrdb jubilerski pochodzacy
z transparentach zrodet, jest wcigz w Polsce niewielu.
Problemem przy pozyskaniu odpowiednich kamieni jest takze
trudno$¢ w znalezieniu wiarygodnych sprzedawcéw. Nalezy
bowiem zauwazy¢, ze w przeciwienistwie do diamentéw i meta-
li szlachetnych, kamienie szlachetne majg bardzo ztozony faricuch
dostaw, poniewaz sa zwykle wydobywane, ciete, sprzedawane
w réznych krajach, co dodatkowo utrudnia sledzenie przejrzy-
stosci procesu wydobycia i przewozu do punktu docelowego.
A mimo to klienci salonéw jubilerskich musza w dzisiejszych
czasach uzyska¢ odpowiedz na nastepujace pytania: gdzie sg

Pozyskiwanie kamieni szlachetnych z niewiarygod-
nych Zzrodet wigze sie z niebezpieczenstwem utraty
klientow

wydobywane i ciete kamienie szlachetne? Czy mozna poznac
szczegOty dotyczace jasnego i przejrzystego tancucha dostaw?
Czy dokumentacja dotyczaca kamieni szlachetnych jest wiary-
godna? Jak wygladata praca z danym kamieniem? Sprzedawcy
bizuterii powinni dysponowac wszelkimi dokumentami zwigza-
nymi z danym kamieniem szlachetnym - od faktur poczawszy,
przez listy przewozowe, a na certyfikatach jakosci skoriczywszy.
Oczywiscie nie kazdy sprzedawca bizuterii w Polsce dysponuje
kompletem informacji na temat oferowanych przez siebie
kamieni szlachetnych, jednak kazdy powinien zastanowic sie
nad ich posiadaniem. Przysztos¢ bizuterii to z catg pewnoscia jej
transparentnos¢, a ta musi kosztowad. ¢

Karol Kulej
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sreprne|

suter

Polska branza jubilerska wcigz dotkliwie odczuwa skutki pandemii. Wiele sklepéw i galerii ze srebrna

bizuterig autorska przeniosto sie na state do internetu, wiele znikneto z mapy firm jubilerskich na

zawsze. Produkcja srebrnej bizuterii w Polsce w ciggu ostatnich dwéch lat znacznie sie zmniejszyta
i na razie nic nie wskazuje na to, aby ten trend miat sie zmienic.

irmy jubilerskie wprowadzajace na

rynek srebrng bizuterie znacznie

ograniczyty produkcje. Oferuja

swoim odbiorcom krétkie serie

bizuteryjne, ograniczajac sie do
najmodniejszych wzoréw. Klienci po fali
zakupdw za posrednictwem sieci wyraz-
nie wyhamowali w podejmowaniu
decyzji o zakupie srebrnej bizuterii.
Ograniczajg sie do zakupu bizuterii
okazjonalnej.

PLATFORMY DO ZARABIANIA
PIENIEDZY

- Pandemia spowodowala, ze niemal
wszystkie firmy produkujace bizuterie
srebrng byly zmuszone do zmniejszenia
skali wytworczosci. Im wieksza firma
produkcyjna, tym wieksze straty ponio-
sta — mowi dr Marek Nowotnik, ekono-
mista. Na samym poczatku pandemii
klienci polskich salonéw jubilerskich
chetnie dokonywali zakupéw w sieci.
Wybierali autorskg bizuterie srebrna,
cieszac sie cho¢ chwilg normalnosci.
Jednak trwajacy kryzys popandemiczny
oraz widmo wojny toczonej w Ukrainie
sprawiaja, ze zakupy w sieci wyraznie
spadty. Klienci, szukajac na rynku bizu-
terii odpowiedniego dla siebie produk-
tu, wybieraja przede wszystkim wyroby
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ze ztota, ktére traktujg po czesci jako
lokate kapitatu. — Bizuteria nie jest
produktem pierwszej potrzeby, a poza
tym nalezy zauwazy¢, ze w ostatnim
czasie zmienito sie, i to bardzo, podejscie
Polakéw do zakupoéw przedmiotéw
uwazanych powszechnie za luksusowe
- wyjasnia ekonomista. - Im wieksza
Swiadomos¢ spoteczenstwa, tym mniej
takich zakupéw - dodaje.

Polacy zaczeli dokfadnie analizowa¢
swoje wydatki na produkty modne.
Znacznie rzadziej podejmuja sponta-
niczne decyzje o kupnie bizuterii. Na
sercu lezy im nie tylko troska o wiasne
finanse, ale takze o srodowisko natural-
ne. - Pozyskanie metali i kamieni jubi-
lerskich wiaze sie zingerencja cztowie-
ka w srodowisko naturalne i coraz
wigksza rzesza naszych rodakéw nie
chce przyktada¢ reki do katastrofy
ekologicznej, ktorej jestesmy swiadkami

- zwraca uwage Marek Nowotnik. -
Nalezy takze zauwazy¢, ze w ostatnim
czasie zmianie ulegty nawyki konsu-
mentdw. Zapanowata zasada,,im mniej,
tym lepiej", ktéra odciska swoje pietno
szczegoblnie w sektorze srebrnej bizute-
rii autorskiej — zaznacza.

KWADRATURA KOLA

Malejgce zainteresowanie klientéw
srebrna bizuterig sprawia, ze jej pro-
ducenci wprowadzajg na rynek ogra-
niczona liczbe wyrobéw. To przektada
sie na cene detaliczna produktu, ktéra
musi uwzgledni¢ zmiane w procesie
produkgji. Na sytuacje na rynku srebr-
nej bizuterii ma takze wptyw wzrost
ceny srebra na swiatowych rynkach.
- A im drozsze srebro, tym mniejsze
nim zainteresowanie — wskazuje Marek
Nowotnik. - Polacy nie traktuja srebrnej
bizuterii jako lokaty kapitatu, nie inwe-
stuja w srebro, ktére mogtoby stac sie
pewnego rodzaju lokata na przysztosc
- ttumaczy. Nie bez znaczenia dla
produkgji srebrnej bizuterii w Polsce
jest takze polityka Zielonego tadu,
ktéra zaktada ograniczenie emisji
dwutlenku wegla w procesie wyrobu
bizuterii, a co za tym idzie - zwigksze-
nie kosztow produkgiji.
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- Rosnace ceny wyrobdw jubilerskich
ze srebra powodujg, ze ich produkcja
niejednokrotnie znajduje sie na granicy
opfacalnosci. | wiele firm produkcyjnych
zmuszonych jest zawiesi¢ lub gwattow-
nie ograniczy¢ produkcje tej bizuterii
- moéwi Marek Nowotnik. W najlepszej
sytuacji sa firmy, ktére eksportujg swoje
wyroby jubilerskie poza Europe. Jednak
i one byty zmuszone do wprowadzenia
zmian w produkgji, wynikajacych prze-
de wszystkim z polityki zréwnowazo-
nego rozwoju.

PR.ZYSZLOS'C' SREBRNEJ
BIZUTERII

Chociaz pandemia spowodowata nie-
odwracalne szkody w zyciu spotecznym
i gospodarczym, to nauczyta ludzkos¢
cenic zycie i jego jakos¢. - Dzieki pan-
demii konsumenci zaczeli cenic jakos¢
produktéw, stawia¢ na nig. Przestali
dokonywac¢ hurtowych zakupdw,
a zaczeli przywigzywad uwage do tego,
co jedza, w co sie ubierajg i jakie rzeczy
posiadajg — zauwaza Marek Nowotnik.
Klienci sa gotowi wydac wiecej na pro-
dukty, ktére uwazajg za wartosciowe
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i takie, ktére pozwalajg im na zakomu-
nikowanie $wiatu swoich pogladéw. I tu
mozna upatrywac szansy dla polskich

tworcéw bizuterii ze srebra. Autorskie
kolekcje bizuterii srebrnej proponowa-
ne jako alternatywa wobec zalewu kiczu
maja szanse na zaistnienie w $wiado-
mosci spotecznej.

Temat numeru

Z raportu opublikowanego przez
Global Silver Institute wynika, ze rok
2023 bedzie dla producentéw srebrnej
bizuterii bardzo udany. Eksperci prze-
widujg 20-procentowy wzrost jej sprze-
dazy na sSwiatowych rynkach i, co
bardzo istotne, powrét do tradycyjne-
go postrzegania bizuterii ze srebra,
ktoéra ma nie tylko zdobic jej posiada-
cza, ale takze pozwoli¢ na zamanife-
stowanie swoich pogladdéw. Z raportu
wynika, ze globalny popyt na bizuterie
srebrna jest na dobrej drodze do osiag-

e

niecia znacznych zyskéw, korzystajac
ze zwiekszonego popytu na bizuterie.
Kluczem do tego bedzie wptyw popra-
wiajacej sie $wiatowej gospodarki
i che¢ konsumentéw do powrotu do
normalnosci. Eksperci Global Silver
Institute przewidujg takze, ze sprzedaz
srebrnej bizuterii w 2023 r. niemal
w 70 proc. bedzie nastepowata za
posrednictwem internetu, co pomoze
mniejszym producentom w dotarciu
ze swoimi wyrobami do potencjalnych
klientéow na catym Swiecie. <

Karol Kulej
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Opakowania jubilerskie

Pudetko na bizuterie w dzisiejszych czasach stato sig, jak sama bizuteria, nosnikiem emocji. Handel
bizuterig za sprawa pandemii przeniost sie do sieci, a co za tym idzie, klienci coraz rzadziej dotykaja,
przymierzaja i obcuja z precjozami przed zakupem. Nie majg wiec mozliwosci nawigzac relacji
emocjonalnejz dang marka jubilerska. Dlatego tez wieksze znaczenie przywigzuja do opakowania,

o opakowanie staje sie namacal-

nym przedmiotem faczacym sprze-

dawce bizuterii z klientem i tylko

za jego posrednictwem mozna

zbudowa¢ wiez miedzy marka
jubilerska a odbiorca.

SPRZEDAZ ONLINE

Wzrost sprzedazy za posrednictwem
sieci internetowej przynosi wiecej
korzysci twoércom i sprzedawcom bizu-
terii niz szkéd. Klienci moga bowiem
z dowolnego miejsca kupic¢ oferowang
bizuterie. Nalezy jednak zauwazy¢, ze
brak mozliwosci nawiazania bezposred-
nich relacji ze sprzedawca czy twdrca
pozbawia klientéw mozliwosci obco-
wania z bizuteria, dotkniecia jej i - co
nie mniej istotne — przebywania w miej-
scu jej wyeksponowania. Przegladajac
setki produktéw w internecie, wybiera-
ja oni wyréb jubilerski, ktéry najbardziej
im sie podoba, nie zwracajac uwagi,
w wiekszosci wypadkoéw, na jego twor-
ce. Bizuteria przemawia sama za siebie.
Tradycyjny sklep czy galeria z bizuterig
pozwala na nawiazanie trwatych relacji
miedzy sprzedawca a kupujacym, umoz-
liwia wzajemne poznanie sig, przekaza-
nie informacji na temat potrzeb i ocze-
kiwan, a sprzedaz online zmienita te
zasady. Klienci maja mozliwos¢ pozna-
nia danej marki jubilerskiej tylko i wyta-
czenie za posrednictwem sieci, gdzie
na stronie internetowej zobacza oferte
i przeczytajg o filozofii danej marki
jubilerskiej i na tym koniec. Na nawia-
zanie relacji emocjonalnej nie ma
miejsca. Sprzedawcy musza wiec utrzy-
mac relacje z klientem innymi niz
dotychczas sposobami.

Dlatego tak istotng kwestig staje sie
opakowanie, w ktérym odbiorca otrzy-
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w ktérym oferowana jest bizuteria.

Opakowanie na bizuterie jest

szansa nha nawigzanie relacji

z klientem, zbudowanie trwatej

wiezi miedzy marka jubilerska
a odbiorca

muje zakupiony za po$rednictwem sieci
produkt. - Obecnie opakowanie bardzo
zyskato na znaczeniu. To ono jest nos-
nikiem emocji, pozwala na zwigzanie
klienta z marka jubilerska. Pudetko musi
stac sie przedmiotem, ktory wyzwoli
w kliencie pozytywne uczucia wobec
marki jubilerskiej - méwi Magdalena
Siwek-Wolinska, specjalista ds. PR,
PWSBIA. Pudetko na bizuterie staje sie
namacalnym pomostem miedzy skle-
pem a odbiorcg bizuterii. To w nim
nalezy zamknac filozofie marki, przeka-
zac¢ informacje na temat twércy, oddac
zapach bizuterii i, co takze bardzo
istotne, wzbudzi¢ w kliencie poczucie
obcowania z luksusowym dobrem. - Im
ciekawsze opakowanie, tym wieksza
szansa, ze klienci beda do nas wracac,
zagladac¢ na naszg strone internetowa,
kupowac nasza bizuterie. Pudetko musi
zaintrygowac odbiorce, uwie$¢ go -
wyjasnia Magdalena Siwek-Woliriska.

OPAKOWANIE SKROJONE

NA MIARE

Kazda marka jubilerska jest inna, dla-
tego tez opakowania jubilerskie musza
by¢ oryginalne. Nie powinno sie korzy-
stac ze standardowych rozwiazan, gdyz
tak nie nawigzemy gtebszej relacji
z klientem. Opakowanie nalezy zapro-
jektowac zgodnie z filozofia danej

marki jubilerskiej, nada¢ mu charakter,
a przez to skfonic klienta do doktadne-
go przeanalizowania jego budowy
i informacji w nim zawartych. - Bizuteria
jest produktem wyjatkowym, luksuso-
wym, no$nikiem emocji i takie tez musi
by¢ pudetko, w ktdre zostaje zapako-
wana. Im wiecej emogdji i informacji
bedzie ono ze soba niosto, tym wigksza
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szansa na sukces - wskazuje Magdalena
Siwek-Wolinska.

Nie mozna wybiera¢ z gotowej oferty
producentéw opakowan, trzeba wraz
ze specjalistami zaprojektowac wiasne
opakowanie jubilerskie. - Przede wszyst-
kim pudetko musi by¢ trwate, ale wyko-
nane z materiatéw biodegradowalnych,
tj. papier, drewno, szkto. Ponadto opa-
kowanie warto oznaczy¢ kodem QR,
ktéry pozwoli w utamku sekundy przejs¢
do strony internetowej sprzedawcy
bizuterii czy aplikacji jubilerskiej. Na
pudetku musi znalez¢ sie réwniez logo
marki jubilerskiej i informacja o ofero-
wanej bizuterii. Warto tez pomysle¢
o niestandardowym ksztatcie opakowa-
nia, moze by¢ to kula z zamknietym
skarbem, pudetko w ksztatcie diamen-
tu czy piramidy. Opakowanie powinno
by¢ na tyle ciekawe, by klienci nie
chcieli sie go pozby¢ - podpowiada
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Pudetko jest namacalnym przed-
miotem wigzacym klienta z twor-
3 bizuterii. Im wiecej emogji
i informagji zostanie mu za jego
posrednictwem przekazane, tym
wieksza szansa na jego powrdt po
kolejny obiekt bizuteryjny

Magdalena Siwek-Woliriska. Najgorszym
rozwigzaniem jest przekazanie bizuterii
W nic nie méwigcym o marce pudetku,
ktére natychmiast po otwarciu laduje
w koszu na $mieci.

ZAPACH BIZUTERII

Opakowanie jubilerskie powinno mie¢
takze zapach. Aromamarketing daje
mozliwosci stworzenia zapachu, ktéry
bedzie znakiem rozpoznawczym danej
marki jubilerskiej. Koszty zwiagzane ze
stworzeniem zapachu bizuterii nie sg
wysokie, wigzg sie z wydatkiem rzedu
3 tys. zt, a pozwalaja na nawigzanie wiezi
za posrednictwem zmystu wechu.
- Zapach bizuterii to zapach luksusu
i opakowanie powinno by¢ jego nosni-

Temat numeru

kiem. Klienci, pozbawiajac sie mozliwo-
$ci przyjscia do salonu jubilerskiego,
powinni mie¢ szanse na dotkniecie
i poczucie go w domu - dodaje
Magdalena Siwek-Woliriska.

SALON JUBILERSKI
W PUDELKU
Dzisiejsze czasy wymagajg od sprze-
dawcow bizuterii olbrzymiego zaanga-
zowania. Trudno bowiem oferowac
swoje wyroby jubilerskie za posredni-
ctwem sieci, gdzie konkurencja jest
ogromna. Trzeba szukac sposobéw na
wyréznienie sie ze swojg oferta, przy-
wigza¢ potencjalnych klientéw do
swojej marki. Doskonatym sposobem
wydaje sie zamkniecie catego salonu
jubilerskiego w pudetku na bizuterie.
Przekazanie informacji na temat wyro-
bu, twércy i marki jubilerskiej w matym,
skrojonym na miare pudetku, ktére
stanie sie wizytowka firmy. Oferowanie
klientom bizuterii w plastikowych
woreczkach czy standardowych pudet-
kach jest piesnig przesztosci, chcac
zaistnie¢ w ich Swiadomosci, trzeba sie
wyrdznia¢, budujac wizerunek firmy na
miare XXI wieku. <

Marta Andrzejczak
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PAS

w tworzeniu

bizuterii

to znalezienie

skarbu

Rozmowa z Michatem Fatyga,

artysta plastykiem o pasji tworzenia bizuterii

Jak rozpoczela sie pana przygoda z bizuterig?

W pracowni mojego brata Mariusza. To on pierwszy zaczat
swoja przygode, a ja przygladatem sie réznym procesom
twdrczym, nie spodziewajac sig, ze wpadne w sidfa tej
pasji. Podobat mi sie proces projektowania i tworzenia,
kiedy z niepozornej blachy w ogniu i w skupieniu powsta-
wat przedmiot, ktéry zachwyci czyjes oko i ktéry ktos
pokocha. Mariusz tez byt moim pierwszym nauczycielem
warsztatu. Réwniez wtedy zaczatem bywac na targach
branzowych i wystawach, poznawac osobiscie artystow
i przygladac sie ich pracom. To byt bizuteryjny rollercoaster.
Setki rozméw o bizuterii, tysigce wzoréw i koloréw i powta-
rzajace sie pytanie w gtowie: jak to jest zrobione? Wtedy
tez poznatem Romana Kowalkowskiego — drugiego po
moim bracie artyste, ktéry miat najwiekszy wptyw na moja
droge, ktéra wtedy zaczynatem - i jego kolorowy $wiat
niezwyktych wzoréw i najdziwniejszych materiatow.
Odkrycie swojej pasji to uczucie, ktére mozna poréwnac
do znalezienia skarbu po dtugich poszukiwaniach.
Pewnos¢, ze oto stato sie cos, co jest twoim przeznacze-
niem, to wielkie szczescie. Nie moge sobie wyobrazi¢ zycia,
w ktérym nie trafitbym na droge tworzenia bizuterii.
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DKRYCIE

PIERSCIEN

Jak wspomina pan swoje pierwsze kroki na drodze do
zostania projektantem? A jak wyglada pana proces
tworczy dzis?

Jak teraz siegam wstecz pamiecia i przypominam sobie
swoje pierwsze prace, to zusmiechem fapie sie za glowe
i pocieszam sig, ze kazdy jako$ zaczynat. Uczytem sie
warsztatu, a jednoczesnie bytem bardzo gtodny efektéw,
wiec poszukiwatem swojej tozsamosci w tych projektach,
czesto probujac i popetniajac btedy. Szybko znalaztem
swoj kawatek przestrzeni w branzy, tworzac to, z czym
pewnie jestem najbardziej kojarzony do dzis, czyli bizu-
terie z piasku morskiego. Proces opracowania technolo-
gii jej tworzenia zajat mi kilka miesiecy, ale rezultaty
i reakcja publicznosci przerosty moje oczekiwania.
Niespetna rok pézniej bizuteria z piasku z plazy z matej
miejscowosci wyruszyta na salony poprzez udziat w wysta-
wach. Otrzymatem pierwsze nagrody i wyrdznienia, m.in.
w konkursie Amberif Design Award w 2015 r. Dla kogos,
kto dopiero zaczynat przygode z projektowaniem, wyréz-
nienie w tak duzym, znanym miedzynarodowym kon-
kursie byto jak spetnienie marzen. Niedtugo pdzniej moja
bizuteria z piasku goscita juz w galeriach w Polsce, za jej
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BROSZA

granicami, a nawet na innych kontynentach, w Stanach
Zjednoczonych czy w Azji. Dzi$§ mam za soba kilkadziesiat
wystaw zbiorowych i dwie indywidualne. Jestem czton-
kiem Zwiazku Polskich Artystéw Plastykéw - Polska
Sztuka Uzytkowa, przez kilka lat bytem cztonkiem
Stowarzyszenia Tworcow Form Ztotniczych i kuratorem
jednej z odston konkursu,Prezentacje” Teraz, po pande-
mii, odkrytem w sobie nowa energie wynikajaca z pew-
nosci, ze nie moge funkcjonowac bez bizuterii. Szukajac
nowych, nieodkrytych drég, planuje podnie$¢ swoje
umiejetnosci, wykonac jeszcze wiecej projektdw i zazna-
czy¢ swojg obecnosc jeszcze wyraznie;j.

Czym dla pana jest bizuteria?

Bizuteria jest ozdoba, ktéra gtosem projektanta przedsta-
wia mysli osoby, ktéra ja nosi. Czescig tozsamosci osoby,
ktéra ja nosi. Dobrze, jesli nosi ja $wiadomie. Dlatego
musimy tez Swiadomie jg projektowac. Owoc mojej pracy
moze komus sie spodobac, komus, kto mi zaufa, ze bedzie
nosit co$ wartosciowego. Nasze prace nie s3 anonimowe,
wktadamy w nie nasze zycie, przemyslenia, uczucia, prze-
kaz. Ta cze$¢ naszej osobowosci maszeruje przez swiat na
czyims ciele jako cze$¢ swojej tozsamosci. Ta zaleznosc
wzbudzata u mnie najwieksza radosc¢ i poczucie odpowie-
dzialnosci.

Oczywiscie cze$¢ mojej pracy nigdy nie znalazta whasci-
ciela, bo nie byta przeznaczona do uzytku - méwie tu
o pracach, ktére tworzytem na wystawy czy konkursy. Sa
to prace petne emocji i przekazu. Umocowanie tego
przekazu w forme bizuterii sprawia mi satysfakcje. Lubie
to techniczne wyzwanie. Nigdy nie tworze ,obiektéw”
w konkurach czy wystawach bizuterii. Zawsze doktadam
staran, aby to byta bizuteria technicznie nienaganna i w stu
procentach do noszenia, nawet jesli jest to konkurs na
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zdjecie, jak Amberif Design Award. Na zawsze zostanie mi
w gtowie rada mojego nauczyciela i przyjaciela Romana
Kowalkowskiego, ktéry na poczatku mojej nauki powiedziat
mi, ze ,bizuteria stuzy do noszenia, a nie do lezenia w kre-
densie”.

Skad czerpie pan inspiracje?

Z zaleznosci jednej rzeczy od drugiej. Lubie gdy co$ z cze-
gos wynika i jest to dostrzegalne po jakims czasie. Bizuteria
z piasku byta zatrzymaniem chwili, jak fotografia fapata

Bizuteria jest ozdoba, ktora gtosem projektanta

mowi mysli osoby, ktora ja nosi. Czescia tozsamosci

osoby, ktora ja nosi. Dobrze jesli nosi ja Swiadomie.

Dlatego musimy tez swiadomie ja projektowac. Owoc

pracy moze komus sie spodoba¢, komus kto mi zaufa,
ze bedzie nosit cos wartosciowego

miejsce i czas. Najczesciej poruszanym przeze mnie tema-
tem jest kondycja cztowieczenstwa i $wiata. Staram sie
poruszac¢ temat praw cztowieka i jego godnosci. Kiedy
kazdy z nas miat szanse wypowiedzie¢ sie w fantastycznym
projekcie,Moim zdaniem’, poruszytem kwestie uchodzcéw
ptynacych na fajbach do Europy oraz wyrazitem sprzeciw
przeciwko mowie nienawisci. To sg sprawy, ktére nie traca
na waznosci. R6znego rodzaju emocje tez majg wptyw na
to, co robie. Nadzieja i optymizm, ale tez leki i obawa przed
stratg Swiata czy wartosci, jakie sg dla mnie wazne. Wtedy
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KOLCZYKI

Jeszcze przed pandemia rynek troche gast. Nie bede kusit si¢ o anali- .'
zowanie przyczyn. Moze to naturalne zjawisko, ze wszystko sie zmienia. '
Trendy, ludzie, moda. Nie ma juz tej atmosfery w branzy i bardzo za Il
nia tesknie. Targi nie odbywaja sie juz z taka pompa i mimo wrodzo- "I

nego optymizmu nie sadze, zeby te czasy wrocity /

ten $wiat zamykam w bizuterii z nadzieja na to, ze bedzie
trwalsza niz ta sprawa, o ktéra sie boje, ktéra dysponuje
i chce ocali¢ od zapomnienia.

Jaki material jest pana ulubionym?

Na pewno srebro. Pewnie nie jest to oryginalna odpowiedz
i wielu nasuneta sie mysl, ze powiem: piasek morski. Srebro
to bardzo wdzieczny materiat. Kiedy przypatrywatem sie
pracy brata, najbardziej fascynowata mnie praca z ogniem,
lutowanie, wyginanie, walcowanie, drapanie, szlifowanie,
ciecie i pozostate tortury. To wszystko, co sprawiato, ze
metal zaczynat zy¢ i zaczynata sie jego transformacja.
Drugim ulubionym materiatem jest zywica epoksydowa.
| w tej kwestii nie jestem oryginalny, ale zywica daje wiele
mozliwosci, ktére mi odpowiadaja. Rézni ludzie réznie
reagujg na to, ze nie lubie bursztynu. Przeciez pochodzisz
znad morza —- méwia. Pewnie wiasnie dlatego. Cokolwiek
by zrobi¢, to bursztyn nie bedzie ani bardziej, ani miej
bursztynowy, nic z tego nie wynika.

Jak ocenia pan rynek polskiej bizuterii artystycznej?
Jakie zmiany zaszly na nim w ostatnim czasie?

Jeszcze przed pandemia rynek troche gast. Nie bede
kusit sie o analizowanie przyczyn. Moze to naturalne
zjawisko, ze wszystko sie zmienia - trendy, ludzie, moda.
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Nie ma juz tej atmosfery w branzy i bardzo za nia tesk-
nie. Targi nie odbywaja sie juz z taka pompa i mimo
wrodzonego optymizmu nie sadze, zeby te czasy wroé-
city. To wrazenie, ze z roku na rok jest gorzej, ciezej,
troche nas przygaszato. Widzielismy mniej kupcéw,
potem mniej wystawcéw. Mysle, ze wtedy zaczeta sie
nakrecac¢ ta maszynka, ktéra zaczeta hamowac rynek.
Potem przyszta pandemia. Oczywiscie cze$¢ z nas roz-
wija sie w internecie, ale chyba nie az tak, zebysmy mogli
powiedzie¢, ze rynek ma sie dobrze, ze sie rozwijamy.
Mam nadzieje, ze chod po czesci te czasy wroca. Wroci
ta energia, ktérg pamietam.

Jakie sa pana plany na najblizsza przysztos¢?

Przede wszystkim wystawa w Warszawie. Wystawa prac
pod wspdlnym tytutem ,Blizny”. Bedzie to pokaz kolekgji
moéwiacej przede wszystkim, ze wszystko bedzie dobrze.
Ze pottuczeni i obolali, ale wyjdziemy z tych wszystkich
opresji i perturbacji. Otwarcie wystawy odbedzie sie
jeszcze w tym roku. Jak tylko bede mdégt zdradzi¢ wiecej
szczegotow, podam je w mediach spotecznosciowych.
Sam wciaz zbieram sie po epidemii, ktéra dotkliwie data
mi sie we znaki. Od niedawna dopiero tworze sukcesyw-
nie wiecej i na nowo pokazatem sie w galeriach. Nie
zamierzam juz sie zatrzymywac.
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Dobre, bo polskie

Kolejng duza sprawa w moim zyciu jest praca z osobami
doswiadczajacymi bezdomnosci. Wraz z zong prowadzi-
my Fundacje Adaptacji Spotecznej im. Ludwiki i Hipolita
Wawelbergdw, ktéra zajmuje sie asystowaniem osobom
w kryzysie bezdomnosci w ich powrocie do spotecznego
zycia. Prowadze tez dla takich os6b warsztaty z tworzenia
bizuterii. Rezultaty s naprawde zaskakujgce. Bardzo bym
chciat poruszy¢ bezdomnos$¢ w wiekszym ztotniczym
projekcie, aby zwrdci¢ uwage na ten problem i przedsta-
wi¢ nasz punkt widzenia w kontrze do krzywdzacych
stereotypdw kragzacych w spoteczenstwie. Pomyst takiego
projektu juz powstat, mam nadzieje, ze niedtugo bede
mogt zaprosic¢ przyjaciot, artystéw ztotnikéw do udziatu
w nim.

Bardzo chciatbym tez organizowac inne projekty anga-
Zujace artystéw ztotnikéw, promowac sztuke ztotnicza
i mtodych twdrcéw, oby ich nie zabrakto.

Gdzie mozna zapoznac¢ sie z pana twérczoscia?

W miare mozliwosci pojawiam sie wszedzie, gdzie dzieje
sie co$ ciekawego. Jak juz wspomniatem, epidemia zmu-
sifa mnie do zaciaggniecia hamulca, ktéry na szczescie
udato sie zwolnic¢ i przyspieszy¢. Dotagczam sie do zapro-
szen organizatoréw projektu,Moim zdaniem” do Muzeum
Nadwislariskiego w Kazimierzu Dolnym, aby obejrze¢
trwajaca tam wtasnie wystawe. Bardzo chciatbym wréci¢
do Legnicy w jakiej$ formie. To jedno z moich ulubionych
miejsc z wieloma ulubionymi wspomnieniami.

Kazda nowa rzecz pokazuje na portalach spotecznoscio-
wych, tam tez pojawiajg sie informacje o aktualnych
projektach i przedsiewzieciach.

Dziekuje za rozmowe. <
Rozmawiata Marta Andrzejczak
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Technologie

dla branzy jubilerskie]

Branza jubilerska staneta wobec najwiekszego zadania, jakie musi podja¢ w najblizszym czasie,

aby wciaz funkcjonowac na rynku — przetomu technologicznego. Jeszcze w 2018 r., wedtug danych

Zwiazku Rzemiosta Polskiego, branza ta byta trzecig po cukiernictwie i obuwnictwie najmniej

scyfryzowang gatezig gospodarki w Polsce. Teraz btyskawicznie odrabia straty i dostosowuje sie
do potrzeb rynku.

ruk 3D, rozszerzona rzeczywisto$¢ i projektowanie

wspomagane komputerowo (CAD) to w dzisiejszych

czasach codziennos¢ dla podmiotéw gospodarczych

produkujacych i sprzedajacych bizuterie w Polsce. Jesli

polska branza jubilerska chce sie rozwija¢, musi dosto-
sowac sie do zmieniajacych sie warunkdéw i wcieli¢ w zycie
zmiany, ktére wprowadza ja w XXI wiek.

ZNIKAJACE PODMIOTY GOSPODARCZE
Pandemia wymusita na branzy jubilerskiej wielkie zmiany,
przede wszystkim przeniesienie dziatalnosci do internetu.
Nalezy jednak zauwazy¢, ze wiele firm zostato zamknietych.
Caly czas sptywaja dane o kolejnych zamknietych salonach
i warsztatach jubilerskich. - Wiele 0séb pracujacych w bran-
2y jubilerskiej zdecydowato sie w ostatnim czasie zamkna¢
swoje interesy - méwi Mirostaw Grzelak, ekspert ZBP. - Wielu
postanowito wykorzysta¢ moment i przejs¢ na emeryture
badz sie przebranzowic. Ci, ktérzy

musiata zmierzy¢ sie branza jubilerska, takich jak brak surow-
cdw, rosngce ceny materiatéw jubilerskich i wzrost kosztow
pracy. Kolejnym zagrozeniem jest rosnaca inflacja. - Powoduje
ona odptyw klientéw od salonéw jubilerskich, a niepewna
sytuacja gospodarcza sprawia, ze Polacy znacznie rzadziej
decyduja sie na zakupy débr luksusowych - zauwaza Mirostaw
Grzelak. - | mozna domniemywac, ze w najblizszym czasie
sprzedawcom bizuterii bedzie dos¢ trudno dotrzec ze swoja
oferta do potencjalnych kupujacych - dodaje. Ci jednak,
ktérzy beda prébowac, musza zainwestowac w nowoczesne
technologie dla branzy jubilerskiej.

ULEPSZENIE SPRZEDAZY W SIECI

- Zakupy przez internet zawsze miaty jedng zasadnicza wade:

klienci nie mogli przymierzy¢ swojej bizuterii przed zakupem.

Na szczescie moze to teraz odejs¢ w przesztos¢, gdyz rozszerzo-

na rzeczywisto$¢ (AR) wykracza poza wirtualng rzeczywistos¢,
zapewniajac realistyczne wrazenia

zdecydowali sie walczy¢ o swoja
firme, musza wprowadzi¢ wiele

podczas zakupdw online — moéwi
Mirostaw Grzelak. Wprowadzenie

zmian w swojej dziatalnosci -
dodaje. Zmian wymaga niemal
kazdy aspekt dziatalnosci jubilera.

Branze jubilerska czeka rewolucja tech-
nologiczna, ktora przeniesie jej dziatal-
nos¢ do swiata wirtualnego

tego rozwigzania w swoim wirtual-
nym sklepie pozwoli klientowi na
,doswiadczanie”bizuterii. Oczywiscie

Ekspert wymienia przede wszyst-

wciaz AR w branzy jubilerskiej jest

kim proces produkgji bizuterii,
ktéry musi uwzglednia¢ zmiany
w prawie polegajace na ograniczeniu emisji CO,, dostoso-
waniu sie do zatozen zréwnowazonego rozwoju czy uspraw-
nieniu kontaktu z klientem za posrednictwem sieci. - A to
jeszcze nie koniec zmian, jakie czekajg branze jubilerska.
Zmieniajg sie bowiem takze oczekiwania klientéw, ktérzy
z3daja wiekszej przejrzystosci procesu tworzenia bizuterii,
a takze niejednokrotnie chcg by¢ jego czescig - dodaje
Mirostaw Grzelak.

Ponadto, jak podkreslaja specjalisci, mozna spodziewac sie
kolejnych zmian, z ktérymi w najblizszym czasie bedzie
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w fazie testowej, jednak walczac
o0 przetrwanie na rynku jubilerskim,
warto zainwestowa¢ w nowoczesne narzedzia, ktére z caly
pewnoscig niebawem stang sie nieodfacznym narzedziem
sprzedazy bizuterii. Warto zauwazy¢, ze oprogramowanie do
rozpoznawania twarzy okazato sie strzatem w dziesigtke w bran-
Zy makijazu i stylizacji wtoséw. A obecnie dostepne sa rozwia-
zania technologiczne, ktére dzieki rozszerzonej rzeczywistosci
pozwalajg klientom ,przymierzy¢” pierécionki, bransoletki
i naszyjniki bez wychodzenia zdomu. Przy tym wszystko, czego
potrzebujg, to kamera internetowa. Utatwia to przegladanie
i kupowanie bizuterii online.

FOT: MATERIALY PRASOWE

DRUK 3D | CAD

Wspotczesnie trudno wyobrazi¢ sobie pracownie ztotnika,
w ktorej brakuje drukarki 3D i oprogramowania do projek-
towania wspomaganego komputerowo (CAD). Korzysci dla
projektantéw sg liczne i tatwe do zauwazenia - szybszy czas
produkgji, tatwos¢ nanoszenia poprawek, mozliwos¢ uchwy-
cenia kazdego detalu projektowanej bizuterii. Bizuteria ze
ztota, srebra, brazu, miedzi i mosigdzu powstaje dzieki dru-
kowaniu i odlewaniu w wosku traconym. Technologia ta
rozszerza sie na nowoczesng technologie druku 3D oraz
tradycyjne odlewanie metali. Efektem koficowym jest bizu-
teria dostosowana do indywidualnych potrzeb klienta. - Zalet

Technologie

druku 3D w bizuterii nie trzeba wymienia¢, jasne
jest, ze niesie on ze soba znaczng oszczednosé
pracy i kosztéw, usprawnia proces powstawania
wyrobu. A przede wszystkim pozwala klientom
na czynne uczestniczenie w procesie tworzenia
bizuterii, co w dzisiejszych czasach wydaje sie
by¢ najistotniejsze — méwi Mirostaw Grzelak.

Caty proces zaczyna sie od wybrania przez poten-
cjalnego nabywce jednego z metali szlachetnych,
a takze kamieni jubilerskich. Klient moze bawi¢ sie
wraz ze ztotnikiem w zaprojektowanie idealnej
bizuterii. Ma do dyspozycji setki wzoréw i kombi-
nacji, dzieki czemu powstaje w petni spersonali-

Tradycyjna sprzedaz bizuterii musi zostac
wzbogacona o nowoczesne rozwigzania
technologiczne

zowany wyréb. Po procesie tworczym nastepuje
bardziej techniczny proces wytwarzania bizuterii.
Platforma oprogramowania CAD/CAM generuje
plik cyfrowy, ktory zostaje wydrukowany w 3D.
Powstaly model jest nastepnie wykonywany
zwosku termoplastycznego. Wybrany przez klien-
ta metal jest wlewany do zaprojektowanej cyfrowo
formy. Nastepnie kamienie szlachetne sg dodawa-
ne i oprawiane przez doswiadczonego ztotnika na
podstawie doktadnych specyfikacji wygenerowa-
nych online. - Nowoczesne technologie w istocie
przektadaja sie na sprawniejsza produkgje bizute-
rii oraz jej nizsza cene. Ta nowa metoda projekto-
wania w spektakularny sposéb zmienia tradycyjny
przemyst jubilerski - uwaza Mirostaw Grzelak.
Mozna powiedzie¢, ze w dzisiejszych czasach
kupowanie bizuterii to doswiadczenie, ktére taczy
tworce i klienta. Warto takze zauwazy¢, ze pota-
czenie druku 3D z rozszerzong rzeczywistoscig
umozliwia odejscie od tradycyjnego postrzegania
i tworzenia bizuterii. To proces, w ktéry angazuje
sie klient, dzieki czemu chetniej kupuje bizuterie.

PRZYSZtOSC W ZASIEGU REKI
Swiat jubilerski zmienia sie na naszych oczach. Rozszerzona
rzeczywisto$¢, projektowanie komputerowe, sprzedaz online
to tylko poczatek drogi, w ktdrg musza wyruszy¢ wszyscy ci
ztotnicy i tworcy bizuterii, ktérzy chca pozosta¢ na rynku.
Wydaje sie, ze powrdt do tradycyjnej sprzedazy i tworzenia
bizuterii jest juz piesnig przesztosci. Oczywiscie tradycyjne
salony jubilerskie nie znikna z rynku, ale ich dziatalno$¢ musi
zosta¢ uzupetniona o nowoczesne rozwiazania, gdyz tego
wymagaja czasy, w jakich przyszto nam zy¢. ¢

Marta Andrzejczak
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Legarki

Rynek zegarmistrzowski w Polsce zmienit sie diametralnie. Z mapy zniknety salony zegarmistrzowskie,
a zegarmistrzowie w olbrzymiej wiekszosci odeszli na emeryture. Sprzedaz zegarkéw przeniosta
sie do sieci i zajmujg sie nig przede wszystkim platformy sprzedazowe spoza naszego kraju.
W centrach handlowych zamykane sa kolejne salony zegarmistrzowskie, a te ktére zostaja, podejmuja

lienci przestali bowiem kupowac

zegarki, a jesli decydujg sie na ich

zakup, to wybieraja przede wszyst-

kim zegarki inteligentne, czyli takie,

ktérych w ofercie salonéw zegar-
mistrzowskich brakuje. Swiat tradycyj-
nych czasomierzy powoli znika, a zegar-
ki stajg sie elitarnym i luksusowym
dobrem, przeznaczonym przede wszyst-
kim dla najbogatszych koneseréw.
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sie nieréwnej walki z konkurencja.

SZCZESLIWI CZASU NIE
MIERZA

- Czasy, kiedy na nadgarstku kazdego
Polaka, i mtodego, i starego, mozna byto
zobaczy¢ zegarek, dawno minety -
uwaza Mieczystaw Ktoczewski, poznan-
ski zegarmistrz z piec¢dziesiecioletnim
stazem. - Zegarek chciat kiedys posiadac
kazdy, dzi$ wystarczy Polakom smartfon,
ktéry pokaze godzine, obudzi i $wiadczy

o statusie spotecznym jego posiadacza.
To wielofunkcyjne urzadzenie zastapito
tradycyjne zegarki - ttumaczy. Warto
zauwazyc, ze jesli Polacy decyduja sie
na noszenie zegarka, to jest to smart-
watch, ktory z tradycyjnym czasomie-
rzem ma niewiele wspdlnego. Zegarki
przestaty by¢ potrzebne klasie Sredniej
i staly sie elitarnym gadzetem klasy
wyzszej. A ci najbogatsi wybierajg luk-

FOT: MATERIALY PRASOWE

Zegarki w Polsce kupowane
sg przez najbogatszych,
ktorzy podkreslaja nimi
swoj status spoteczny

i materialny

Z mapy Polski znikaja kolejne
zaktady zegarmistrzowskie,
ktore nie poradzity sobie ze .
zZmieniajacq sie koniun
gospodarcza |

1

susowe marki czasomierzy, ktérych
sprzedazy nie prowadzg tradycyjne
salony zegarmistrzowskie w naszym
kraju. - Zegarmistrzowie od dawna
borykali sie z problemem funkcjonowa-
nia na polskim rynku. Do salonéw od
wielu lat przychodzili klienci, ktorzy
naprawiali uszkodzone zegarki czy po
prostu wymieniali w nich baterie,
a z takich transakgji trudno sie utrzymac
- moéwi Mieczystaw Ktoczewski. - | nie
jest to gtos narzekajacego dziadka, ale
rzeczywistos¢, ktéra dotkneta rynek
zegarkéw nie tylko w naszym kraju -
dodaje. Klienci nie byli zainteresowani
kupnem czasomierzy, gdyz te wyszty
z mody. Posiadanie zegarka, ktory
noszony byt przez lata, a nastepnie
przekazywany mtodszemu pokoleniu,

jest w dzisiejszych czasach piesnia
przesztosci. - Mtode pokolenie Polakéw
nie umie nawet odczyta¢ godziny z tra-
dycyjnego cyferblatu. Po co wiec im
zegarek na reku - podsumowuje
Mieczystaw Ktoczewski.

LOCKDOWNY A ZEGARKI
Pandemia przyspieszyta proces zamy-
kania sie salonéw zegarmistrzowskich
w Polsce. Wymuszona przerwa w pracy
zegarmistrzow spowodowata, ze gros
z nich nie otworzyto swoich punktéw.
Rosnace ceny najmu i brak klientéw
sprawity, ze wiele punktéw zegarmi-
strzowskich znikneto bezpowrotnie.
Zegarmistrzowie nie mogli i nie chcieli
przenies¢ swojej dziatalnosci do sieci.
- Praca zegarmistrza to zmudna, trudna
i mechaniczna praca z zegarkiem, a nie
szybka sprzedaz gadzetu. Warsztaty
zegarmistrzowskie nie sg konkurencyj-
ne w $wiecie wirtualnym, nie na tym
polega ich specyfika. Musza wiec znik-
nac¢ — wyjasnia Mieczystaw Ktoczewski.
Nalezy takze zauwazy¢, ze branza zegar-
mistrzowska od dawna boryka sie
z brakiem mtodych adeptow. Szkoty
zawodowe i technika przestaty ksztafci¢
w zawodzie zegarmistrza. — Zabrakto
wymiany pokoleniowej. Mtodzi ludzie
nie chcieli uczy¢ sie fachu zegarmi-
strzowskiego, gdyz nie widzieli w nim
przysztosci dla siebie. Kazdy potrafi
wymieni¢ baterig, a mato kto ma aspi-
racje tworzenia od podstaw mechani-
zmu zegarka, ktéry bedzie stuzyt wiecz-
nie — wskazuje Mieczystaw Ktoczewski.
Brak nastepcow skazat po czesci branze
zegarmistrzowska na los, jaki jg spotkat.
- Mtodzi ludzie dziatajacy na rynku
zegarmistrzowskim to sprzedawcy
gotowych produktéw — méwi poznan-
ski zegarmistrz. - Nawet tworzenie
czasomierzy odbywa sie dzi$ zgotfa
inaczej niz kiedys, teraz to faczenie
podzespotéw, importowanych przede
wszystkim z Chin, taki patchwork zegar-
kowy - dodaje.

ZEGARY SCIENNE

Klienci takze przestali szukac oryginal-
nosci na naszym rodzimym rynku.
Kupuja zegarki i zegary za posredni-
ctwem sieci i wybierajg te, ktére po
zuzyciu wyrzuca. - Polacy przyzwycza-

Legarki

jeni sa do posiadania w domach zega-
row sciennych. Kupuja je, wieszaja, ale
nie przywiagzujg wagi do ich jakosci,
trwatosci. To elektroniczne gadzety
zwymienna baterig - ocenia Mieczystaw
Ktoczewski. Klienci nie cenig jakosci
wykonania zegara, nie interesuje ich
mechanizm ukryty wewnatrz, jedynie
design, ktéry ma pasowac do wystroju
mieszkania. — Polacy nie przeznaczaja
na zakup zegara wielkich pieniedzy,
w ich percepcji to przedmiot uzytkowy
i ma by¢ fadny i tani - méwi zegarmistrz.

LUKSUSOWE MARKI

Polski rynek zegarmistrzowski skoncen-
trowat sie, wobec probleméw go doty-
kajacych, na dotarciu do najbogatszych
Polakéw, ktorzy zegarek traktuja jako
prestizowy dodatek do swojego wize-
runku. Ci, ktorzy chcg podkresli¢ swoj
status majatkowy i spoteczny, kupuja
zegarki znanych marek. - Dla najbogat-
szych Polakéw, ktorzy zajmujg wysokie
stanowiska zawodowe, zegarek jest
nieodtagcznym elementem wizerunku.
Kupuja swoje czasomierze w luksuso-
wych salonach zegarmistrzowskich,
najczesciej zlokalizowanych w centrach
miast czy galeriach handlowych, decy-
dujac sie na marke, ktéra bedzie dobrze
widziana w ich towarzystwie — komen-
tuje Mieczystaw Ktoczewski. Nalezy
zauwazy¢, ze w tym segmencie panuje
snobizm - im drozszy zegarek, tym
wazniejsza osoba. — Nie ma tu miejsca
na docenienie piekna czasomierza, liczy
sie jego cena i efekt, jaki wywotuje
u ludzi - méwi Mieczystaw Ktoczewski.

Z DUCHEM CZASU
Zmiany na rynku czasomierzy wydaja
sie nieodwracalne. Klienci zaintereso-
wani kupnem zegarka muszg dokony-
wac wyboru za posrednictwem platform
internetowych, gdzie kupuja przede
wszystkim modne gadzety zegarkopo-
dobne. Kolekcjonerzy koncentrujg sie
na specjalistycznych aukcjach czaso-
mierzy, a zwyklym Polakom wystarczy
monitor smartfonu. Mozna domniemy-
wac, ze w najblizszym czasie z mapy
Polski znikng kolejne warsztaty zegar-
mistrzowskie, a zawdd ten odejdzie - jak
wiele mu podobnych - do historii. ¢
Karol Kulej
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Wystawa

Obiekty Swobodnie
Ksztattowane

Od 16 wrzesnia do 21 pazdziernika w Galerii YES w Poznaniu bedzie mozna obejrze¢ wystawe prac
Matgorzaty Kalinskiej,Obiekty Swobodnie Ksztattowane”.

MAELGORZATA KALINSKA
Obiekty Swobodnie Ksztattowane

atgorzata Kalinska w swojej pracy porusza sie miedzy

dwiema dziedzinami - malarstwem i projektowaniem

bizuterii. Jako malarka odwotuje sie do filozofii btedu

i przypadku, ktéra uwalnia od ograniczert malarski

gest i czyni go ekspresyjnie zywym. Natomiast jako
projektantka bizuterii jest zmuszona do przestrzegania sci-
stego rezimu narzuconego przez procedury technologiczne,
narzedzia, urzadzenia oraz whasciwosci materiatu. Nie ma tu
miejsca na btad czy przypadkowe zdarzenia.

INSPIRACJA DLA ARTYSTY

Inspiracje dla swoich koncepcji bizuterii znajduje nie w pra-
cowni srebra, ale w pracowni malarskiej, gdzie udziat przy-
padku jest bardziej prawdopodobny. Tutaj materia malarska
przeksztatca sie w narracje przestrzeni i czasu. Jej intencja
jako artystki jest potaczenie intuicji ze swiadomoscig i stwo-
rzenie specyficznego dialogu miedzy tym, co materialne
i duchowe. W tego typu procesie niemozliwe jest kontrolo-
wanie wszystkiego od poczatku do korica. Kiedy artystka
angazuje swoje emocje, ktére uwalniajg sie za kazdym razem,
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gdy pedzel dotyka ptétna, pozwala, aby materia poddana
sile grawitacji, w naturalny sposob uktadata sie i tworzyta
wiasne formy.

BIZUTERIA STWORZONA

W najnowszej kolekcji Obiektéw Swobodnie Ksztattowanych
manifestacja btedu i przypadku wraz z gestem malarskim
jest uchwycona w przestrzeni i czasie. Powstaje bizuteria,
ktdra jest bardziej,stworzona” niz zaprojektowana, w ktorej
materia wspottworzy forme. W ramach eksperymentu i zesta-
wienia ze sobg tych dwdch réznych form wyrazu artystka
chciata przenie$¢ czes¢ swoich prac malarskich oraz obiektéw
bizuteryjnych do $wiata stricte niematerialnego i umiesci¢
je w rzeczywistosci wirtualnej. Do cyfrowej przestrzeni jutra’,
do ktdrej coraz czeiciej kopiujemy swoje emocje, wartosci
oraz tworcze artefakty. Matgorzata Kalinska przyglada sie
relacji odbiorcy z przedmiotem, temu, jak dehumanizacyjny
aspekt zdigitalizowanej rzeczywistosci i bezduszna unifikacja
$wiata binarnych technologii potrafi sie bezbtednie, w nie-
skonczonej liczbie identycznych egzemplarzy multiplikowac,
reprodukowac¢, powielac i klonowad. Fascynacja nowymi
technologiami zachwyca, ale i budzi obawy. <

MAELGORZATA KALINSKA
Obiekty Swobodnie Ksztattowane

FOT: MATERIALY PRASOWE GALERII YES

Zaprenumeruj magazyn

Aby zaméwi¢ prenumerate:

* zadzwon: 22 333 88 26 albo

* przeslij zamowienie faksem: 22 333 88 82, albo

* przedlij zaméwienie e-mailem: prenumerata@pws-promedia.pl, albo

* wypetnij formularz ze strony: www.polskijubiler.pl

* wyslij zaméwienie na adres: PWS-PROMEDIA, ul. Michata Paca 37, 04-386 Warszawa, Dziat Prenumeraty

Dane do realizacji zamoéwienia i wystawienia faktury:

Wyrazam zgode na przetwarzanie danych osobowych dla celéw promocyjnych i marketingowych przez PWS PROMEDIA Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie,
ul. Michata Paca 37. Osoba udostepniajaca swoje dane ma prawo do wgladu oraz poprawiania ich.

data podpis osoby upowaznionej

prenumerata | liczba cena liczba zamawiam
egz. prenumerat | od numeru
1 egz. 1 18 zt
pétroczna 3 54 zt
roczna 6 97 zt
Media

Zamowienia na prenumeratg realizuja takze:
KOLPORTER SP. Z 0.0. S.K.A., GARMOND PRESS
S.A., GLM SP Z.0.0,, RUCH S.A.

- zam6wienia mozna skfadac na stronie
www.prenumerata.ruch.com.pl,
prenumerata@ruch.com.pl

lub tel.: 801 800 803, 22 717 59 59

Katarzyna Chmal
tel. +48 606 858 767
k.chmal@pws-promedia.pl

www.polskijubiler.pl  wroawes

Polskie Wydawnictwa Specjalistyczne
ProMedia sp. z 0.0.
REDAKCJA ul. Michata Paca 37, 04-386 Warszawa

polskijubiler@pws-promedia.pl Anna Sienkiewicz

SEKRETARIAT tel. +48 22 333 88 06

REDAKTOR NACZELNA

Marta Andrzejczak
m.andrzejczak@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 18

STUDIO GRAFICZNE
Elzbieta Grudzien

KOREKTA
Dorota Ciepielewska

REDAKCJA INTERNETOWA
Wiktor Kotakowski
w.kolakowski@pws-promedia.pl

Marzena Michalik
biuro@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 14

REKLAMA

Kierownik dziatu

Malgorzata Grenda
m.grenda@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 02

Z-ca kierownika dziatu
Wioleta Wiater
w.wiater@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 10

a.sienkiewicz@pws-promedia.pl

International Sales:

Mirek Kraczkowski

tel. +48 22 401 70 01;
+48 600 344 881
mirek.kraczko@gmail.com

PRENUMERATA | KOLPORTAZ
Monika Sadowska-Kfakus

tel. +48 22 333 88 26
prenumerata@pws-promedia.pl

NAKLAD 3500 EGZ.

- W godz. 7°-18%.
Koszt pofaczenia wg taryfy operatora

Publikacja jest chroniona przepisami prawa autor-
skiego. Wykonywanie kserokopii lub powielanie
inng metoda oraz rozpowszechnianie bez zgody
Wydawcy w catosci lub czesci jest zabronione
i podlega odpowiedzialno$ci karnej. Redakcja
zastrzega sobie prawo skracania i adiustacii tekstow
oraz zwrotu materiafow zamoéwionych, a nieza-
twierdzonych do druku. Materiatéw niezamdwionych
nie zwracamy. Nie ponosimy odpowiedzialnosci
za tre$¢ zamieszczanych reklam.
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ST E F A N E K

ZAPRASZAMY DO SIEDZIBY FIRMY

tel. kom. 601 282 400
biuro@stefanek.com.pl
02-174 Warszawa, ul. Sabaty 35







