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Od redakdji

Wojna w Ukrainie, rosnaca inflacja, widmo pandemii czajacej sie
za rogiem — to wszystko bolaczki branzy jubilerskiej, z ktorymi
w najblizszym czasie nalezy sie zmierzy¢. Z cala pewnoscia kry-
zys gospodarczy nie ominie branzy jubilerskiej, ktéra musi pora-
dzi¢ sobie takze ze stale rosnagcymi cenami metali i kamieni
szlachetnych, a co za tym idzie — z odptywem klientéw, ktérzy
w obecnej sytuacji licza sie z kazda ztotéwka. Nalezy jednak
zauwazy¢, ze Polacy coraz czesciej patrza na bizuterie przez
pryzmat finansowego zabezpieczenia, lokujac swoje oszczedno-
$ci wiasnie w bizuterii. Obserwujac rynek, mozna zauwazy¢, ze
sprzedaz bizuterii taniej, kupowanej okazjonalnie, spada, za to
roénie sprzedaz bizuterii luksusowej, po ktéra coraz czesciej
siegaja najzamozniejsi Polacy. Miejmy nadzieje, ze w najblizszej
przysztosci sytuacja sie ustabilizuje i Polacy beda chetnie odwie-
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dzali salony i galerie z bizuterig. Optymizmem moze napawac
fakt, ze z badan zachowan konsumenckich wynika, iz Polacy
masowo wybieraja sie na upragnione wakacje, ktére zamierzaja
spedzac tak, jak przed pandemia, czyli oderwac sie od probleméw
i cieszy¢ sie zyciem. Co jest dobra wiadomoscia dla sprzedawcéw
bizuterii, ktérzy powinni wykorzysta¢ ten moment i oferowac
Polakom nowe kolekgcje bizuterii. Barometrem nastrojéw w bran-
2y beda z cala pewnoscia targi Jubinale, ktére stworza okazje do
wymiany pogladéw i obserwacji zachowan kupujacych. Miejmy
nadzieje, ze krakowskie spotkanie branzy jubilerskiej pozwoli na
wypracowanie wspélnego stanowiska uczestnikéw rynku wobec
stale zmieniajacej sie sytuacji gospodarczej i spojrzenie na nad-
chodzace miesiace z optymizmem.

Marta Andrzejczak
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slale
e zrezyenuja
e Spotkan z b;iuteria

Rozmowa z Marig Magdaleng Kwiatkiewicz,
wspotwiascicielka Galerii YES i mitosniczka bizuterii, o polskim rynku jubilerskim

FOT: SLAWOMIR BRANDT

Niemal dwuletni czas pandemii zmienit oblicze branzy
zlotniczej na catym $wiecie, niosac korzysci, ale takze powo-
dujac spore problemy. Jak wedtug pani bedzie rozwijata sie
polska sztuka ztotnicza w tej nowej rzeczywistosci?

Czas pandemii, ktory jeszcze nie catkiem minat, rzeczywiscie
przynidst wiele zmian. Osobiscie jednak staram sie dostrzegac
gtdwnie te pozytywne, a wiec przyspieszony rozwoj sfery online,
uruchomienie nowych narzedzi komunikacji z odbiorcami i mimo
wszystko wiecej czasu na konsumpcje sztuki. W kontekscie sztu-
ki ztotniczej warto zwrdci¢ uwage takze na kreatywnos¢ artystow,
ktorzy w ciggu dwodch ostatnich lat pokazali nam wiele prac
przepetnionych empatig i wrazliwoscia na otaczajacy nas $wiat.
Mysle wiec, ze przysztos¢ sztuki ztotniczej bedzie zmierzata
w kierunku uwaznosci - zaréwno w procesach tworczych, jak
i w pracy z odbiorcami. Przekonali$my sie, ze personalizacja nie
jest trudna, a dostepne drogi komunikowania sie pozwalaja nam
na bezposredni i cho¢ nie fizyczny, ale jednak bardzo osobisty
kontakt. Od dtuzszego czasu, jeszcze sprzed pandemii, obserwu-
jemy silny nurt siegania po materie organiczne w sztuce ztotniczej.
Teraz jednak nabraty one znacznie gtebszej symboliki, sktaniaja-
cej nas ku refleksji o podstawowych wartosciach, korzeniach,
sensie istnienia i zasadnosci obranych kierunkéw rozwoju.

W ostatnim czasie Polacy znacznie chetnej decyduja sie na
zakupy bizuterii w sklepach online. Czy wedtug pani w diuz-
szej perspektywie zjawisko to bedzie miato korzystny wptyw
na polskie ztotnictwo?

Niektorych proceséw nie unikniemy, dlatego nie warto rozwazac
ich w kategoriach dobrai zta. Sprzedaz online jest juz standardem,
a mozliwo$¢ dokonywania zakupdéw stacjonarnych w galeriach
sztuki ztotniczej to niewatpliwy luksus. Co ciekawe, nie dzieje sie
tak tylko w Polsce. Na catym $wiecie mtodsze pokolenie przeno-
si wiele sfer swojego zycia do sieci, czyniac je bardziej ekono-
micznymi czasowo i finansowo. Zdecydowanie jednak mysle, ze
ludzie nie beda chcieli zrezygnowac¢ catkowicie ze spotkan
osobistych, nawet jesli bedg sie one sprowadzac wytgcznie do
zakupoéw. Wszystkie przejawy autorskiej sztuki uzytkowej wigzg
sie z osobg tworcy, ktory uwiarygodnia swoje dzieta. Mozliwos¢
spotkania sie z nim osobiscie to prawdziwy rarytas. Réwnie
dobrze te role odgrywaja galerie sztuki, dzielac sie historiami
o tworcy, zrédtach jego inspiracji i rozwoju artystycznym.
Korzystny wptyw na polskie ztotnictwo moze wywrzec interne-
towe universum. Dzi$ nie ma juz barier - ani jezykowych, ani
geograficznych. Jednym kliknieciem mozemy dokonywac
transakcji na catym Swiecie, a nasi artysci czesto te okolicznosci
umiejetnie wykorzystuja. Licze réwniez, ze w mys| patriotyzmu
lokalnego, przede wszystkim rodacy docenia niezwyktos¢ pol-
skiej sztuki ztotniczej, naucza sie ja odczytywac i dostrzega jej
niezwykte walory estetyczne.

Do swiata wirtualnego swoja dziatalno$¢ przeniosty nie
tylko sklepy z bizuterig, ale takze galerie i muzea, ktore
organizuja w nim wystawy czy pokazy bizuterii artystycznej.
Jak ocenia pani to zjawisko? Czy bizuteria artystyczna moze
zaistnie¢ w pelnej krasie w swiecie cyfrowym?

Tak dtugo, jak to bedzie mozliwe, priorytetem Galerii YES, ktéra
od 24 lat promuje polska sztuke ztotnicza, bedzie stwarzanie

Ludzie braniy

okazji do osobistych spotkan z bizuteria oraz jej twdrcami. | tu
nie chodzi o brak mozliwosci przygotowania holograméw czy
filmikéw w wersji 360, ale o kultywowanie podstawowego atutu
bizuterii - relacji z ludzkim ciatem, interaktywnosci i sensualnosci.
Nawet jesli méwimy o sztuce konceptualnej, ktéra bywa pozba-
wiona znamion uzytkowosci, to i tak kontekst ciata sie pojawia
jako immanentna czes¢ procesu twérczego i jego efektdw.
Odpowiadajac zatem na pytanie - tak, bizuteria moze zaistnie¢
w Swiecie wirtualnym w petnej krasie, bo wyeksponowanie jej
piekna nie jest trudne. Czy to jednak bedzie miato gtebszy sens
- nie, poniewaz bizuteria i ciato sg spdjne nie tylko w filozoficz-
nym wymiarze.

Galeria YES, ktorej jest pani whascicielka, niezwykle szybko
dostosowata swoja oferte do potrzeb rynku i nie pozwolita,
aby Polacy zapomnieli o bizuterii artystycznej. Jak udato
sie to osiagnaci jakie dzialania ma pani w planach w najbliz-
szej przysztosci?

Zdecydowanie czas restrykcji i ograniczen byt dla nas trudny,
poniewaz na dtugo galerie sztuki pozbawione byty mozliwosci
goszczenia zwiedzajacych. Miato to wptyw na morale zespotu,
ktory jednak szybko zagospodarowat powstatg nisze, przenoszac
wydarzenia do sfery internetu. Organizowanym wystawom
towarzyszyly prezentacje online, a wernisaze realizowalismy
w postaci filméw. Znalezlismy ponadto czas na przygotowywanie
wywiadow z artystami oraz krétkich prezentacji na temat unika-
towej bizuterii z mojej kolekgji. Biezacy kontakt ze spotecznoscia
zbudowang wokét Galerii YES podtrzymywalismy za pomoca
mediéw spotecznosciowych, a sprzedaz realizowalismy w znacz-
nej mierze online. Mocno jednak wierzylismy, ze to sytuacja
tymczasowa, dlatego w blokach startowych czekata na swojg
odstone wystawa,,Glos kobiet”. To jeden z najwazniejszych reali-
zowanych przez nas projektéw. Napawa nas duma to, ze polskie
artystki zechcialy sie podzieli¢ swoimi refleksjami na temat
kobiecosci. Dziekujemy! Obecnie nasze plany koncentruja sie na
przysztym roku i jubileuszu Galerii YES, kt6ra $wietowac bedzie
25 lat swojego istnienia. Na pewno nie zrezygnujemy z taczenia
dziatan analogowych oraz cyfrowych, dzieki ktérym mozemy
dzieli¢ sie sztuka ztotnicza z szerszym gronem odbiorcéw.

Wszyscy niepokoimy sie trwajacym konfliktem wojennym
za nasza wschodnia granica. Czy pani zdaniem wojna
w Ukrainie odcisnie swoje pietno na polskim rynku bizute-
rii artystycznej?

Ta wojna odcisnie pietno w kazdej sferze zycia, i to nie tylko
Polakéw. Wierze jednak mocno w to, ze poza wywarciem nega-
tywnych skutkéw ekonomicznych, uwrazliwi nas jeszcze bardziej
na drugiego cztowieka. W sferze bardziej przyziemnej, zakupowej,
widzimy, ze bizuteria autorska nie ma obecnie tatwych warunkéw.
Klienci czesto pytaja o wyroby ze zlota, ktére ze wzgledu na
kruszec majg walory inwestycyjne. Inwestowanie w sztuke ztot-
nicza jest jeszcze bardziej niz na poczatku swojej drogi. Zycze
wiec nam wszystkim, aby wieloletni wysitek, jaki cate Srodowisko
wkfada w promocje ztotnictwa, przekut sie wreszcie na ten aspekt!

Dziekuje za rozmowe. <
Rozmawiata Marta Andrzejczak
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Amberif
Spring 2022

Zakonczyla sie 29. edycja Miedzyna-
rodowych Targow Bursztynu i Bizuterii
Amberif Spring 2022.

promujaca bursztyn - wyjatkowo zorganizowane

zostaty na terenie hali widowiskowo-sportowej
Ergo Arena na granicy Gdarska i Sopotu. W trwajacej
trzy dniimprezie (22-24 marca) wzieto udziat ponad
200 wystawcow z 13 krajow i 2 tys. gosci branzowych
oraz kupcow z 36 krajow.

IIIegoroczne targi - najwieksza na $wiecie impreza

WYDARZENIA TOWARZYSZACE

Amberif od 29 lat taczy wystawcow z kupcami, stwa-
rzajac im przestrzen do spotkan biznesowych i towa-
rzyskich. Przede wszystkim jest jednak miejscem
prezentacji najnowszych kolekcji dedykowanych
mitosnikom bursztynu z catego $wiata. Oprocz srebr-
nej i ztotej bizuterii z bursztynem, bizuterii oraz
przedmiotéw dekoracyjnych ze ,ztotem Battyku”,
zakres tematyczny targdéw obejmuje takze kamienie
szlachetne, bizuterie ze srebra i zlota, narzedzia,
materiaty i wyposazenie firm produkcyjnych, unika-
towe kolekcje autorskiej bizuterii prezentowane
w Galerii Projektantéw przez indywidualnych twor-
cOw, artystow oraz studia projektowe. Po raz pierw-
szy od wielu lat impreza otwarta byta réwniez dla
szerokiej publicznosci.

AMBERIF DESIGN AWARDS

Waznym punktem targéw byto rozstrzygniecie pre-
stizowych konkurséw: Amberif Design Awards
i Amberif Selection. Ceremonia wreczenia nagréd
w dwoch konkursach projektowych odbyta sie 23
marca w Dworze Artusa.

Nagrode Gtéwng Prezydenta Miasta Gdarska -
Amberif Design Awards, w wysokosci 10 tys. zt,
otrzymata mieszkanka Mediolanu Emma Carrau
Bueno za ,Amber Drops Pattern Necklace”. Grand
Prix konkursu Amberif Selection i nagrode, statu-
etke ufundowang przez ministra rozwoju i techno-
logii, otrzymata S&A Spdtka Akcyjna za ,Sounds of
amber”. Nagrodzona praca stanie sie takze globalna
wizytéwka reklamowa wiosennej edycji targéw
w 2023 r.

Kolejna edycja Amberif jest planowana na 1-3 wrzes-
nia 2022 r. A to wszystko w Gdansku - miejscu,
w ktérym design, biznes i nauka spotykaja sie w jed-
nym miejscu. Warto tam by¢! <
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Targi bizuteryjne
w Arezzo

Zakonczyta sie 41. edycja wloskich targow bizuterii i narzedzi jubilerskich IEG - Italian

Exhibition Group w Arezzo. Podczas czterodniowej imprezy branzowej swoje wyroby

przedstawito 300 wystawcow, ktorzy oferowali odwiedzajacym bizuterig, narzedzia i maszyny
jubilerskie oraz nowatorskie technologie dla branzy bizuteryjnej.

sigknieta byta duchem optymizmu. Zaréwno kupcy, jak i sprze-

dawcy mieli poczucie, ze kryzys w branzy bizuteryjnej, trwaja-
cy od niemal dwoéch lat, zostat zazegnany i klienci na catym
Swiecie wrocili do zakupdw bizuterii.

IIIegoroczna edycja targdw, jak zapewniajg organizatorzy, prze-

NOWOCZESNE ROZWIAZANIA

Przewodnim tematem targéw byfa ,sztuka w rzemiosle”.
Organizatorzy zadbali, aby potaczy¢ tradycyjne rozwigzania
wystawiennicze z nowoczesnymi technologiami i umozliwi¢
kupujacym wygodne poruszanie sie po obiekcie handlowym,
dajac im szanse zrobienia zakup6w za posrednictwem sieci. Dzigki
nowatorskim rozwigzaniom na targach pojawito sie wielu kupu-
jacych z Azji, Ameryki Potudniowej i Europy Wschodniej. W Arezzo
skoncentrowano sie na nowych technologiach ufatwiajacych
prace przy projektowaniu i produkowaniu bizuterii. Stoiska
z narzedziami i maszynami jubilerskimi cieszyty sie wiec wielkim
zainteresowaniem wsréd odwiedzajacych. Organizatorzy zadba-
li takze o podnoszenie kwalifikacji odwiedzajacych, umozliwiajac
im uczestniczenie w warsztatach i szkoleniach poswieconych
technologicznym nowinkom. Jednoczesnie kazdy z uczestnikéw
targéw miat mozliwos¢ uczestnictwa w panelach dyskusyjnych
i konferencji poswieconej zmieniajacej sie branzy jubilerskiej.
Najwiekszym zainteresowaniem cieszyly sie panele poswiecone
kwestii zréwnowazonego rozwoju, ktéra odciska swoje pietno na
tworcach i sprzedawcach bizuterii na catym Swiecie. Panelisci
przedstawili perspektywe zmiany, jaka czeka projektantéw i pro-
ducentéw bizuterii wraz z wprowadzeniem do firmy rozwigzan
ekologicznych. Targom towarzyszyty takze konkursy i wystawy
sztuki ztotniczej, m.in. 31. edycja konkursu Premiere.

NOWE RYNKI

Po zakoniczonych targach ich organizatorzy podkre$lali koniecz-
nos¢ wspodtpracy pomiedzy poszczegdlnymi segmentami rynku
jubilerskiego i wymiany pogladéw na temat zmieniajacej sie
niezwykle dynamicznie sytuacji na rynku bizuteryjnym na catym
Swiecie. Zauwazyli, ze zaskakujaco duzg popularnoscia cieszyta
sie oferta Cash&Carry, ktéra skierowana byta bezposrednio do
detalistéw, ktérzy masowo pojawili sie na targach, aby uzupetni¢
asortymenty w swoich sklepach. Kluczowa role odegrata w tym
roku takze platforma cyfrowa ,Jewellery Golden Cloud", ktéra
pozwala na dopasowanie popytu i podazy bizuterii. ¢ T .
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Od 2 do 4 czerwca w Krakowie w hali EXPO odbeda sie jubileuszowe 15. Miedzynarodowe

Letnie Targi Bizuterii i Zegarkow Jubinale 2022. Na targach zaprezentowane zostang produkty

i ustugi z niemal wszystkich sektorow branzy jubilerskiej — o najlepsze oferty specjalnie dla
gosci Jubinale zadba blisko 200 wystawcow.

ystawcami targéw

beda firmy z Polski

oraz zagranicy — pro-
ducenci, importerzy, hur-
townicy, designerzy branzy
jubilerskiej i zegarkowej.
Organizatorzy spodziewa-
ja sie, ze liczne grono kup-
cOw dotrze z Polski oraz
krajow Europy Centralnej,
jak: Stowacja, Czechy,
Wegry, Ukraina, Niemcy,
Litwa, Wtochy czy kraje
batkanskie. Targi Jubinale
kierowane sg gtéwnie do
Scisle sprofilowanej grupy
odbiorcéw - wiascicieli
sklepéw jubilerskich i gale-
rii, producentéw i dystry-
butoréw oraz przedstawi-
cieli handlowych, czyli
0s6b zawodowo powiaza-
nych z branza. Pierwsze

WWW.POLSKIJUBILER.PL

dwa dni targéw przezna-
czone sg wylacznie dla
branzy jubilerskiej, nato-
miast trzeciego dnia ekspo-
zycje moze odwiedzi¢ pub-
liczno$c¢ z zewnatrz. W cza-
sie tegorocznej edyciji tar-
goéw odwiedzajacy beda
mieli mozliwos¢ skorzysta-
nia z bezptatnej porady
branzowych ekspertow
w zakresie naprawy, pieleg-
nacji i wyceny wyrobdéw
oraz kamieni jubilerskich,
a takze podziwia¢ bizuterie
autorska zaprezentowana
przez polskich artystow
ztotnikéw. Targom Jubinale
towarzyszyc¢ beda wystawy
bizuterii, ktére pozwolg na
zapoznanie sie z najnow-
szymi trendami w modzie
bizuteryjnej. <
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JAutorefleksje”

b H u t HE
0d 11 czerwca do 27 sierpnia w Galerii YES w Poznaniu oglada¢ mozna wystawe, Autorefleksje”,

na ktdrej zaprezentowane zostana prace 13 artystow, ktorzy stali sie bohaterami drugiej
czesci ksigzki ,Artysci ztotnicy. Rozmowy o polskiej bizuterii”.

ARTYSCI ZLOTNICY

BOIHOWY O PO LSIIL S BISUTER

ki Galerii YES. Rozmowy z artystami prowadzita Agnieszka Jankowiak, a swoje pracownie otworzyli przed nia: Grzegorz
Btazko, Bogumit Bytomski, Elzbieta Held i Marek Nowaczyk, Joanna i Tadeusz Jaworscy, Matgorzata Kalinska, Jarostaw
Kolec, Tomasz Stajszczak, Andrzej Szadkowski, Alicja i Jakub Wyganowscy oraz Tomasz Zaremski.

Publikacja jest kontynuacja projektu, ktéry zadebiutowat w 2019 r. z inicjatywy Marii Magdaleny Kwiatkiewicz, zatozyciel-

KSIAZKA O POLSKIEJ BIZUTERII ARTYSTYCZNE)J

Po entuzjastycznym przyjeciu pierwszej czesci ksiazki, Artysci ztotnicy. Rozmowy o polskiej bizuterii” pewne byto, ze konty-
nuacja projektu bedzie musiata nastapi¢. | tak na rynek trafia kolejny tom snutych niespiesznie historii o sztuce bizuterii i jej
twoércach. Wiele w nich autorefleksji na temat proceséw twoérczych, ale i zrédet inspiracji oraz zyciowych doswiadczen.
Z lektury wywiadow, ktérych udzielili artysci, dowiadujemy sie, jak po raz pierwszy zasiedli do stotu ztotniczego i co z tego
wynikto. Jak sie okazuje, najwazniejsza role w ich zyciorysach odgrywali ludzie - ci zyczliwi i pomocni, ale réwniez stawia-
jacy wymagania i udzielajacy dotkliwych lekcji zycia. W ksiazce najcenniejszy jest subiektywizm, z jakim bohaterowie
wywiadéw podchodzg do oceny wydarzen i zjawisk integrujacych srodowisko, konkurséw ztotniczych oraz siebie samych.

WERNISAZ WYSTAWY

Premiera ksigzki bedzie jednoczesnie wernisazem wystawy pt. ,Autorefleksje’, na ktérej zostanie zaprezentowanych 50 obiek-
téw stworzonych przez artystéw udzielajacych wywiadéw. Wszystkie prace obecnie nalezg do Marii Magdaleny Kwiatkiewicz
i stanowia istotna cze$¢ kolekcji wspdtczesnej polskiej sztuki ztotniczej. <
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Wystawa Silvii Belii
w Gdansku

Od 27 maja do 26 sierpnia w Galerii Miedzynarodowego Stowarzyszenia Bursztynnikow
w Gdansku odbedzie sie wystawa prac Silvii Belli.

fascynacje ludzka naturg i wpty-
wem technologii na czlowieka,
ktéry zmienia jego relacje ze Swiatem.

Prace Silvii Bellii odzwierciedlajg jej

SWIAT INSPIROWANY
TECHNOLOGIA

Dla Silvii Belii zrédtem inspiracji jest
hybrydowa rzeczywisto$¢, w ktérej
zyjemy. Rzeczywistos¢, w ktdrej nasze
codzienne doswiadczenia sa czescio-
wo cyfrowe, a czesciowo analogowe.
Ten dualizm pokazujg jej prace beda-
ce efektem pofaczenia starozytnej
sztuki rzezbienia w kamieniu z nowo-
czesnym oprogramowaniem do
modelowania 3D. Kreowane w cyfro-
wym Swiecie prace prezentuje w zma-
terializowanej formie w Swiecie rze-
czywistym, nawigzujac dialog miedzy
tymi dwiema réwnolegle istniejacymi
rzeczywistosciami. Na wystawie
w Galerii Miedzynarodowego Stowa-
rzyszenia Bursztynnikéw Silvia Bellia
zaprezentuje swoje najnowsze prace
stworzone specjalnie z tej okazji.
Zwiedzajacy beda mieli takze okazje
przyjrzec sie jej pracom, ktdre zostaty
docenione w miedzynarodowych
konkursach organizowanych w Polsce.
To wisior, wykonany z bursztynu bat-
tyckiego, miodu, onyksu i srebra, ktéry
otrzymat Nagrode Gtéwng Amberif
Design Award,,Usmiech losu”w 2018r.
oraz brosza ,Ciato migdatowate”
wykonana ze srebra, stali, PLA w druku
3D, ktéra otrzymata nagrode MSB
w Miedzynarodowym Konkursie
Sztuki Ztotniczej ,Still human?”
w 2021 r. Nagrode stanowity 1 kg

bursztynu oraz zaproszenia do zorga-
nizowania wystawy w Galerii MSB.
W ten sposob MSB realizuje jeden ze
swoich celéw, jakim jest promowanie
wspdtczesnego bursztynowego wzor-
nictwa. Swoja przestrzen wystawien-
niczg organizacja udostepnia zaréwno
artystom bedacym cztionkami MSB,
jak i twdrcom niezaleznym z kraju
i zagranicy wykorzystujagcym bursztyn
w swoich pracach. Zaproszenia do
zorganizowania wystawy otrzymuja
artysci bedacy laureatami Nagrody
Bursztynowej MSB w nastepujacych
konkursach: Joya Barcelona, Legnicki
Festiwal Srebro oraz Amberif Design
Award. <
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Targi INHORGENTA MUNICH 2022
- udany powrot po 2 latach pandemii

Po ponad 2- letniej przerwie spowodowanej pandemia
powrdcity targi INHORGENTA MUNICH. Ze wzgledu na
niekorzystng sytuacje epidemiologiczna panujaca w
Niemczech w lutym 2022 targi odbyty sie wyjatkowo z
dwumiesiecznym opdznieniem w terminie 8-11.kwietnia

2022.

INHORGENTA MUNICH
W LICZBACH

W targach udziat wzieto 732
wystawcow z 33 krajow, aodwiedzito
je 17.285 przedstawicieli branzy
jubilerskiej i zegarkowej z 79 krajéw.
Az o 40% zwiekszyta sie liczba
odwiedzajgcych z zagranicy. W
przypadku wystawcow udziat firm
zagranicznych wyniost 45%. Wsrod
krajow o najwiekszej liczbie
odwiedzajgcych po niemieckich
gospodarzach znalazty sie Austria,
Szwajcaria, Holandia, Wtochy,
Czechy, Belgia, WIk. Brytania i
Irlandia, Hiszpania, DaniaiWegry. Po
raz pierwszy na targi przyjechali
odwiedzajacy z Brazylii, Malty i
Wietnamu. Ws$réd wystawcow
miedzynarodowymi liderami (po
niemieckich gospodarzach) byty
Wtochy, Indie, Polska, Belgia,
Szwajcaria, Austria, Francja,
Hiszpania, Turcjal Grecja.

Wsréd nowych (lub powracajacych
po dtuzszej przerwie)
miedzynarodowych wystawcéw z
bizuterig pojawity sie takie firmy jak
Thomas Sabo, Fabergé, Frieden,
Giovanni Raspini, a w zegarkach
Belchengruppe, LIU JO, Mondaine i
SEIKO. Z Polski wystawito sie
25firm,awsréod nich 12 firm, ktére po
raz pierwszy zdecydowaty sie

fot. Messe Muenchen

zaprezentowaé swojg oferte w
Monachium. W tym roku na targach
INHORGENTA MUNICH
szczegélnie licznie reprezentowany
byt takze segment bizuterii
bursztynowej. W tej grupie pojawito
sie az 11 firm z Polski, w tym firmy:
Ambergarden, GEM Pracownia
Bursztynu Wiestawa Marcinkowska,
Firma Jubilerska Chaton, Amber-
Ring, Progress Janusz Pawlik a takze
Amber Abram, Image Silver, ISAART
lzabela Robaczewska, Muzeum
Bursztynu w Kotobrzegu, Solo
Bozena Przytocka, Tomasz Kubica.

Segment bizuterii srebrnej i
designerskiej reprezentowato grono
statych polskich wystawcéw: Eva
Stone, Marcin Zaremski, Deco Echo,

Arkadiusz Wolski, Motyle, Kohha,
Fruit Bijoux. W segmencie bizuterii
ztotej oraz ztotej z kamieniami
pojawity sie polskie firmy/marki: Best
Diamonds (bizuteria diamentowa),
Orient Style (bizuteria ztota z
kamieniami szlachetnymi), Syncret
(bizuteria ztota, antykwaryczna),
Classica by Niewegtowski
(personalizowane obraczki). W
obszarze oferty technicznej
wystawita sie po raz pierwszy firma
Arsen Amber oferujaca opakowania
jubilerskie.

,1argi INHORGENTA jako
miedzynarodowa platforma
biznesowa branzy wyznacza nowe
trendy idaje impulsy do rozwoju. Jest
dla branzy symbolem nowego
poczatku," potwierdza Stephan
Lindner, prezes Niemieckiego
Stowarzyszenia Handlu Wyrobami
Jubilerskimi (Bundesverband der
Juweliere). Chociaz rynek jubilerski i
zegarkowy w drugim roku pandemii
2021 zdecydowanie sie odbit,
niestety daleko mu jeszcze do stanu
sprzed kryzysu. Zdaniem Lindnera:
W kryzysie klienci stawiaja na
wartoséijakos$¢, zdecydowanie mniej
interesuja sie szybka konsumpcja.

W naszej branzy przejawia sie to
zwiekszonym zainteresowaniem w
obszarze ztota, diamentéw oraz
mocnychwizerunkowo marek".

INHORGENTA AWARD

Podczas targéw przyznane zostaty
takze INHORGENTA AWARD w 8
k ategoriach

Fine Jewelry/ zdobywca nagrody
Autore Pearls, Fashion Jewelry/
zdobywcanagrody COEURDELION,
Designer of the year/ zdobywca

. R S

Fot. Pro Business Consulting

nagrody Breuning, Design
Newcomer of the year/ zdobywca
nagrody Jonathan Holz, Watch
Design/ zdobywca nagrody
Fréderique Constant, Next
Generation Retail / zdobywca
nagrody Juwelier Bockelmann,
Retailers Choice - Best Watch/
zdobywca nagrody Junghans
Uhrenfabrik, Retailers Choice - Best
Piece of Jewelry/ zdobywca nagrody
MANU Schmuckwerkstatt.
Rozdanie nagréd nastapito na
uroczystej ceremonii, ktéra odbyta
sie 9. kwietnia w siedzibie
Bayerische Motoren Werke - BMW
Weltw Monachium.

Na targach INHORGENTA MUNICH
nie mogto zabrakna¢ tradycyjnych
spotkan After Work przy winie i
muzyce. Wszyscy uczestnicy targéw
zaréwno wystawcy jak i
odwiedzajacy z utesknieniem czekali
na te spotkania. Byty one mozliwe,
poniewaz 3.04.2022 przestata
obowigzywaé¢ w Bawarii (podobnie
jak w wiekszosci krajow
zwigzkowych) wiekszos¢ obostrzen
zwigzanychz pandemia.

MORGER «

P—— ] ]
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Kolejna edycja targéw
INHORGENTA MUNICH
odbedzie sie w terminie:
24-27 lutego 2023.

Serdecznie zapraszamy!
Wiecej informacji o targach

mozna znalez¢ na:
WWW.INHORGENTA.COM
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30. Miedzynarodowy Konkurs

Sztuki Ztotnicze] Dotyk
ZAKONCZONY

Ceremonia wreczenia nagréd w 30. Miedzynarodowym Konkursie Sztuki Ztotniczej Dotyk za

nami. 14 maja w czasie kulminacji Legnickiego Festiwalu Srebro poznalismy nazwiska jego

laureatow. Wydarzenie przyciagneto szerokie grono artystow i mitosnikow bizuterii artystycznej,
sprawiajac, ze oczy europejskiego srodowiska ztotniczego skierowane byly na Legnice.

Narodowego - siegnat w tym roku uznany polski artysta

zotnik Andrzej Szadkowski, ktérego praca o wymownym
tytule ,Bolesny dotyk czasu” nawigzuje do wojny w Ukrainie.
Druga nagroda trafita w rece Rudolfa M. Sheffolda z Niemiec,
ktérego brosza ,Wiosna” ujeta jurordw precyzjg wykonania
i perfekcyjna forma. Kolejne trofeum - Nagrode Prezydenta
Miasta Legnicy - otrzymata Agnieszka Dziato-Jabtoriska za
brosze ,Kolory mitosci dotykiem malowane”. Nagroda Galerii
Sztuki powedrowata do Petera Machaty ze Sfowacji za prace
wykonang z pleksi, a Srebrna Ostroga — nagroda specjalna
organizatorow za twdrczg odwage i bezkompromisowos¢,
nowatorstwo lub dowcip wypowiedzi twérczej - do Zhipenga
Wanga, ktory w Legnicy zaprezentowat zestaw pierscieni wyko-
nanych z herbaty i kawy. Wyréznieni twércy otrzymali takze
wyjatkowa, nawigzujaca do tradycji regionu nagrode - srebrny
granulat, ufundowany przez KGHM Polska Miedz.

Po najwyzszy laur - Grand Prix Ministra Kultury i Dziedzictwa

NAGRODY DLA WYROZNIONYCH

Oprdcz nagréd przyznanych przez jury, artysci zostali wyrdz-
nieni takze nagrodami pozaregulaminowymi od sponsoréw
i partnerdw festiwalu: Galerii YES z Poznania, Galerii MYDAYBYDAY
zRzymu, Miedzynarodowych Targéw Inhorgenta zMonachium,
Miedzynarodowego Stowarzyszenia Bursztynnikéw z Gdariska,
Stowarzyszenia Twércéw Form Ztotniczych, magazynu,Lost in
Jewellery” oraz firm Hopea i Ustugi Odlewnicze.

Wyboru nagréd regulaminowych dokonato grono jury 30.
Miedzynarodowego Konkursu Sztuki Ztotniczej Dotyk ztozone
z autorytetéw w dziedzinie bizuterii artystycznej w skfadzie:
Sofia Bjérkman, Miroslav Cogan, Stawomir Fijatkowski, Nastya
Ivlieva i Matgorzata Kalinska. Jury ocenito 426 prac autorstwa
240 artystow z 30 krajow, kwalifikujgc do wystawy gtéwnej prace
51 artystdw z 13 krajow. Wystawa pokonkursowa w Galerii Sztuki
bedzie dostepna jeszcze do 30 czerwca 2022 r.

Tematem biezacej edycji konkursu byt,Dotyk” — zmyst nieroz-
tacznie zwigzany z bizuterig, niosacy szczegdlny fadunek intym-
nosci i bezpieczenstwa, ale tez — w czasie globalnej pandemii
- leku i zagrozenia. Jak ttumaczy prof. Stawomir Fijatkowski,
wieloletni juror Legnickiego Festiwalu Srebro, ,tym razem -
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ANDRZEJ SZADKOWSKI — POLSKA
,Bolesny dotyk czasu”— brosza, srebro, aluminium, lapis lazuli, papier,
28,79,70x70x 15 mm, 2022

GRAND PRIX MINISTRA KULTURY | DZIEDZICTWA NARODOWEGOQ
+ 1kg srebra ufundowany przez KGHM Polska Miedz SA

w epoce online - chcieliby$smy nawigzac do cechy, ktéra defi-
niuje bizuterie w jej najbardziej materialnym i jednoczesnie
najbardziej sensualnym aspekcie. Przywotajmy dotyk - pierwszy
zmyst, za pomoca ktérego poznajemy Swiat, ktéry daje poczu-
cie bezpieczenstwa, intymnosci i zaufania. Bizuteria noszona na
ciele, stykajaca sie z receptorami skéry, prowokujaca do hap-
tycznego kontaktu, zawsze byta najblizszym rekwizytem uzyt-
kownika. Proponujemy wam wspdfczesng interpretacje owej
nostalgii w nadziei, ze przedmiotu najbardziej osobistego
uzytku nie zastgpia nam dotykowe ekrany wyswietlaczy”.

KULMINACJA FESTIWALU SREBRO

Nalezy podkresli¢, ze w programie tegorocznej edycji Legnickiego
Festiwalu Srebro znajda sie ponadto wystawy indywidualne
z cyklu Sylwetki Tworcow. Celem cyklu jest przyblizenie dziatar
poszczegdlnych artystow — zardwno wybitnych indywidualnosci
awangardowego Zlotnictwa, jaki prezentujacych ciekawe posta-

FOT: MATERIALY PRASOWE

PETER MACHATA - SEOWACJA
,Portret.. " — brosza, pleksi, srebro, 32 g, 85 x 65 x 15 mm, 2021

NAGRODA GALERII SZTUKI W LEGNICY
WYROZNIENIE HONOROWE GALERII MYDAYBYDAY

ZHIPENG WANG - CHINY
Bez tytutu — pierécienie, chiska herbata, niemiecka kawa, spirulina,
109,35x35x44 mm; 49,17 x 28 x32 mm; 6 g, 29 x 30 x 32 mm, 2021-2022

SREBRNA OSTROGA. NAGRODA SPECJALNA ORGANIZATORGW ZA TWORCZA ODWAGE
| BEZKOMPROMISOWOSC, NOWATORSTWO LUB DOWCIP WYPOWIEDZI TWORCZE)
+ kg srebra ufundowany przez KGHM Polska Miedz SA

MARTINA OBID MLAKAR — SLOWENIA
,Poduszka dotykéw” — brosza, tkanina odblaskowa, czerwona nitka, srebro
925,13,79,50x 110 x 55 mm, 2022

WYROZNIENIE HONOROWE DYREKTORKI GALERII SZTUKI W LEGNICY

MIRIAM ARENTZ - NIEMCY
,Dotkniety na strzepy” — brosza, srebro, gilosz, fotografia, 43 g, 65 x 60 x 5 mm, 2022

NAGRODA TARGOW INHORGENTA
NAGRODA MIEDZYNARODOWEGO STOWARZYSZENIA BURSZTYNNIKOW

JOLANTA GAZDA - POLSKA
s it safe to hug again?” — naszyjnik, srebro, 110 g, 450 x 150 x 70 mm, 2022

NAGRODA FIRMY HOPEA
KATARZYNA GEMBORYS — POLSKA

,Kamienie Filozoficzne (zestaw 6 obiektéw wspomagajacych proces myslenia)”
— szkto fotooptyczne, 2 kg, ok. 100 x 50 x 80 mm (kazdy obiekt), 2013

WYROZNIENIE HONOROWE STOWARZYSZENIA TWORCOW FORM ZtOTNICZYCH
WYROZNIENIE HONOROWE MAGAZYNU ,LOST IN JEWELLERY”

BEATA | KAROLINA LEGIERSKIE — POLSKA
Kolia — ni¢ bawetniana nr 200, srebrne ogniwa, granulat srebrny
999,9, 75 x 105 mm, 2022

NAGRODA FIRMY UStUGI ODLEWNICZE

wy tworcze mtodych projektantéw. W 2022 r. swoja najnowsza
kolekcje bizuterii dtoni, korespondujaca z tematem ,Dotyk’,
zaprezentuje prof. Andrzej Boss z Akademii Sztuk Pigknych wtodzi.
Poznalismy takze sylwetke Felicii Miilbaier zNiemiec, ktora swoja
artystyczna wrazliwos¢ zamyka w rzezbiarskich obiektach bizu-
teryjnych oraz poetyckich szkicach. Do roli dotyku w bizuterii i nie
tylko odniosta sie takze artystka Justyna Stasiewicz, ktorej kolek-
¢je dyplomowa poswiecona temu zagadnieniu mozna byto
obejrze¢ podczas tegorocznego festiwalu. Tradycyjnie organiza-
torzy oddali gtos poczatkujacym twércom - studentom kierunkéw
projektowych i artystycznych. Cykl Srebrne Szkoty, w ktdrym
prezentowane s3 wyzsze uczelnie specjalizujace sie we wspot-
czesnej bizuterii i designie, towarzyszy festiwalowi od ponad 20
lat. W 2022 . zaproszono do wspotpracy wyktadowcdw i studen-
téw z Wydziatu Projektowania w Metalu Uniwersytetu Nauk
Stosowanych i Sztuki HAWK z Hildesheim (Niemcy).

DEBIUTY
Swojg pierwsza wystawe indywidualng pokazata Angelika
Kwiatkowska, absolwentka studiéw licencjackich w Pracowni

Rktualnosci

RUDOLF M. SCHEFFOLD — NIEMCY
,Wiosna" — bransoleta, stal nierdzewna, 17 g, 95 mm, 1997

I NAGRODA
+ 1 kg srebra ufundowany przez KGHM Polska Miedz SA

AGNIESZKA DZIALO-JABLONSKA — POLSKA
,Kolory mitosci dotykiem malowane” - brosza, srebro, mulina,
289,120 x 65 mm, 2022

[l NAGRODA PREZYDENTA MIASTA LEGNICY
+ 1 kg srebra ufundowany przez KGHM Polska Miedz SA

NAGRODA GALERII YES

Projektowania Bizuterii na Akademii Sztuk Pieknych wtodzi. Jej
wystawa w cyklu Debiuty stanowi nagrode przyznawang przez
Galerie Sztuki w Legnicy w Konkursie im. Wtadystawa
Strzeminskiego - Projekt, organizowanym przez t6dzka ASP.

WYSTAWY TOWARZYSZACE

Podczas tegorocznego festiwalu Stowarzyszenie Tworcéw Form
Ztotniczych zaprezentowato zbiorowa wystawe ukazujaca ponad
100 prac swoich cztonkéw. Organizacja od ponad 30 lat zrzesza
polskich artystéw ztotnikéw i projektantéw bizuterii oraz pro-
muje ich twdrczos¢ poprzez organizacje wystaw i konkursdw.
Czes¢ ekspozycji poswiecono zmartym w ostatnich latach
cztonkom stowarzyszenia. W Legnicy mozna byto zobaczy¢
takze projekty bizuterii nagrodzone i zakwalifikowane w tego-
rocznym 26. Miedzynarodowym Konkursie na Projekt Bizuterii
z Bursztynem Amberif Design Award: Bursztyn jako nagrodal,
organizowanym przez Miedzynarodowe Targi Gdanskie. <
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Rozmowa z profesorem Andrzejem Szadkowskim o polskiej bizuterii artystyczne;j

Podczas tegorocznego, jubileuszowego 30. Miedzyna-
rodowego Konkursu Sztuki Ztotniczej Dotyk zostat
pan profesor nagrodzony gtéwna nagroda, przyzna-
wang przez ministra kultury i dziedzictwa narodo-
wego. Co oznacza dla pana to wyréznienie?

Grand Prix w miedzynarodowym konkursie to zwrécenie
uwagi na wskazanego przez jury artyste, jego twdrczos¢
i te szczegblng prace. Taka jest bizuteria, jakie sg czasy.
W tym roku ze wzgledu na wydarzenia miedzynarodowe
mozna byto postawi¢ na tresci. Przeciez artysta tez jest
zwierzeciem politycznym. Tegoroczny festiwal byt bardzo
bogatym przegladem tendencji artystycznych w bizute-
rii, bardzo wartosciowym. Moje Grand Prix w tym roku
to mita okolicznos¢ - dziekuje.

Is <NR 3 (40) 2022 POLSKI JUBILER >

Jak ocenia pan profesor zmiany, jakie
dokonaly sie w ostatnim czasie w pol-
skiej bizuterii artystycznej?

Polska bizuteria wspétczesna jest kon-
frontowana na konkursach, wystawach,
targach i bardzo wysoko oceniana. Jest
to efekt bardzo dobrych programéw
nauczania w liceach plastycznych i aka-
demiach sztuk pieknych; dotyczy to
eksperymentowania z nowymi techno-
logiami, nowymi materiatami, ideami
- w oparciu o réwnolegte ksztatcenie
artystyczne w zakresie kompozycji,
rzezby, historii sztuki. Z tych powodow
dobrze prorokuje polskiej bizuterii,
szczegOlnie promujacej bursztyn i krze-
mien pasiasty jako wyjatkowe dobra
w sztuce bizuterii i polskim designie.

Pandemia koronawirusa sprawita, ze
wiekszos¢ artystow i whascicieli gale-
rii przeniosta swoja dzialalnos¢
w $wiat cyfrowy. Jakie pana zdaniem
konsekwencje przyniesie to polskiej
bizuterii artystycznej?

Wazne, ze pandemia nie wykluczyta dzia-
tan twérczych, handlowych i grupowych,
Srodowiskowych. Miatem w 2021 r. w Legnicy przekrojowa
wystawe swojego dorobku z lat 1968-2021, z katalogiem
i dobrym przyjeciem. Sukcesem jest takze zakup 11 moich
prac do kolekgcji Galerii YES pani Magdy Kwiatkiewicz.
Galeria YES wydaje drugi tom opracowania ,,Polscy artysci
ztotnicy”, gdzie publikuje moja wypowiedz i prace.

Jest pan niekwestionowanym autorytetem dla pol-
skich artystow ztotnikéw, uznanym przez miedzyna-
rodowa publicznos¢ twoérca i projektantem bizuterii,
stad moje pytanie: jak ocenia pan rynek bizuterii
artystycznej w Polsce i na $wiecie?

Rynek bizuterii w Polsce i na $wiecie to dwie kategorie:
jubilerstwo - gdzie tradycje okresdlaja wartos¢ i popyt,

WWW.POLSKIJUBILER.PL

FOT: MATERIALY PRASOWE

Profesor Andrzej Szadkowski brat dziat w niemal 400
wystawach zbiorowych i indywidualnych w kraju i za
granica. W 2002 r. zatozyt Katedre Bizuterii na Wydziale
Tkaniny i Ubioru t6dzkiej Akademii Sztuk Pieknych im.
Wiadystawa Strzemieniskiego i do 2008 r. byt jej kierow-
nikiem. Prowadzit wyktady w ramach seminariéw

w Sankt Petersburgu, Kaliningradzie, Gdarisku,
Warszawie, Sandomierzu i Legnicy. Byt jurorem mie-
dzynarodowych konkursow w Lipsku, Sankt Petersburgu,
Kaliningradzie, Neapolu, Warszawie, Gdarisku, Legnicy
i Krakowie. W 2018 roku zostat odznaczony Ztotym
Medalem,Zastuzony Kulturze Gloria Artis".

oraz bizuteria artystyczna, ktorej
formy i potrzeby odbiorcéw sg inaczej
ujednolicone. Przyczyniaja sie do
tego konfrontacje konkursowe,
wystawiennicze, targi. Wybitne war-
tosci artystyczne bizuterii w poszcze-
g6lnych krajach i szkotach sg wpro-
wadzane przez doswiadczonych,
uznanych, wybitnych pedagogéw.
Pomimo podobienstw formalnych

Rktualnosci

wi jiej najbardzie} materialoym | jednocaetnle
najbardzie] seraualnym aspekeie, Preywolaimy
dotyk = plerwsey 2myst, 23 pomoca kiorego
pornajemy Swiat, ktary daje pofmdl:a. .

4, intymnoscl 12

i wspdlnych poszukiwan nowych technologii, materiatéw i funkcji obiektéw widze rozwéj w szczegétach i ostatecz-
nym, coraz wyzszym poziomie tej dziedziny sztuki - specjalnosci bizuterii artystycznej.

Jakie zadania nalezatoby podja¢, aby polska bizuteria artystyczna zajasniata na swiatowych rynkach?
Polska bizuteria artystyczna jest dobrze oceniana w srodowiskach galerii i szkolnictwa. Potrzebne jest wieksze
wsparcie kilku ministerstw: Kultury, Gospodarki, Spraw Zagranicznych i innych.

Jaka wedtug pana profesora przy-
szlos¢ czeka bizuterie artystyczna?
Jestem spokojny o przysztos¢ pol-
skiej bizuterii artystycznej. Przyda-
toby sie jeszcze pare programéw
wspomagajacych i promujacych. Na
razie nie jest Zle. Aktywnos¢ wielkich
tworcéw pomaga rozwija¢ wiedze,
umiejetnosci i przede wszystkim
okreslac cele i rozwo;j.

I na koniec pytanie osobiste: jakie
ma pan plany na najblizsza przy-
sztos¢?

Plany mam bardzo bogate, ale jak
gtosi przesad, lepiej ich nie ujawniac,
bo... Chciatbym nadal stuzy¢ srodo-
wisku, pomagac¢ potrzebujacym,
wspiera¢ moich ulubionych twércow
i na przyktadach moich nowych prac
wpisywac sie w nowe spojrzenie na
rozwdj przysztych koncepcji este-
tycznych bizuterii w jej szerokim
odbiorze.

Dziekuje za rozmowe. <
Rozmawiata Marta Andrzejczak
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stworzona z mysla o pasjonatach

sztuki zegarmistrzowske'%lzuteryjnej
= oraz kultury Szwajcarii.

* Daj si¢ poprowadzi¢ przez $wiat ekskluzgwmych marek szwajcarskich.
** Wyjedz z nami do Szwajcarii: Study Tour / wycieczki / szkolenia.

*** Skorzystaj z naszych ustug dziennikarskich, tlumacz.eniowych
i reklamowych.

Skontaktuj sie z nami, zeby nas poznac.
Ekipa ,Watch Tour” zaprasza!
www.watchtour.pl
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Problem braniy

Artysta

na globalnym rynku

Artysci na catym swiecie staneli wobec problemu dotarcia ze swoimi wyrobami ztotniczymi do
potencjalnych klientow. Pandemia, a teraz wojna w Ukrainie sprawity, ze klienci coraz rzadziej
zagladaja do galerii z bizuterig autorska. Rosnaca inflacja oraz wzrost ceny metali i kamieni szlachetnych
takze nie przyczyniajg sie do wzrostu sprzedazy bizuterii. To powoduje, ze branza bizuteryjna zaczyna
szukac alternatywnych sposoboéw dotarcia ze swoimi wyrobami do potencjalnych klientéw.

ajczesciej wybieranym sposobem

pozyskania nowych odbiorcéw

jest przeniesienie sprzedazy bizu-

terii do sieci, gdzie konkurencja

staje sie coraz wieksza. Innym
sposobem jest promocja swoich wyro-
béw na miedzynarodowych targach
i wystawach, uczestniczenie w konkur-
sach bizuteryjnych i prezentacja kolek-
qji bizuterii w kooperacji z innymi pro-
jektantami, ktérzy dziatajg w zgota
innych dziedzinach sztuki.

BIZUTERIA JAKO OZDOBA

Najpopularniejsza forma wspotpracy jest
nawigzanie kontaktéw z branza odzie-
zowa. Projektanci ubran i bizuterii, two-
rzac nowe kolekcje, wzajemnie sie
wspieraja i dbaja o rozwdj swoich marek.
Nalezy jednak zauwazy¢, ze na rynku
odziezowym konkurencja jest ogromna
i znalezienie swojej niszy w obecnej
sytuacji ekonomicznej jest niezwykle
trudne. Stad tez poszukiwania artystow
Ztotnikébw na innych polach sztuki.
- Bizuteria artystyczna powinna by¢
eksponowana nie tylko jako ozdoba, ale
jako dzieto sztuki uzytkowej czy rzezba,
ktdra niekoniecznie musi by¢ prezento-
wana na ciele — uwaza Katarzyna
Miskowska, specjalistka ds. marketingu.
—Tym samym powinna by¢ prezentowa-
na na targach budowlanych jako auto-
nomiczna rzezba, na targach wystroju
wnetrz czy $lubnych. Im wiecej miejsc
prezentacji naszych wyrobdw jubiler-
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skich, tym wieksza szansa na dotarcie do
potencjalnych klientéw - dodaje.

Najszersze perspektywy otwieraja sie na
rynku wnetrzarskim. Rosnace zaintereso-
wanie sprzedazg mieszkan i domoéw,
szczegdblnie tych przeznaczonych pod
wynajem, napawa optymizmem. Bizuteria
ma bowiem szanse na zaistnienie w nowej
odstonie - rzezby, ktdrej celem jest upiek-
szenie wnetrza. Wielu artystow, szczegol-
nie bursztynnikéw, wykorzystato poten-
cjat rynku i oferuje swoje wyroby z bur-
sztynu jako dekoracje wnetrz. Coraz
czesciej mozemy znalez¢ obiekty ztotni-
cze, ktére takze petnia funkcje ozdoby
domu. - Warto zauwazy¢, ze obiekty

bizuteryjne traktowane jako ozdoby
wnetrza z uptywem czasu zyskujg na
wartosci, a co za tym idzie, sa traktowane
przez ich wiascicieli jako lokata kapitatu
- wskazuje Katarzyna Miskowska. — Nie
ulegaja takze stale zmieniajacej sie na
rynku jubilerskim modzie, warto wiec
planujac strategie marketingowa, wzia¢
pod uwage rynek wnetrzarski, ktdrego
potencjat w naszym kraju jest wcigz nie-
wykorzystany — podkresla.

Artysci ztotnicy, zdaniem specjalistow,
powinni oferowa¢ swoje wyroby jubiler-
skie na targach architektonicznych, wne-
trzarskich czy budowlanych. Poszerzajac
pole swojej dziatalnosci artystycznej, nie

FOT: MATERIALY PRASOWE

Artysci ztotnicy w obecnych cza-
sach sa zmuszeni do poszukiwania
nowych rynkow sprzedazowych.
Musza znacznie rozszerzy¢ swoja
oferte i dbac o stworzenie marki,
ktora sprosta wymaganiom zmie-
niajacego sie rynku

tylko zwiekszajg szanse na pozyskanie
nowych klientéw, ale takze buduja roz-
poznawalnos¢ marki. Jednoczesnie nale-
7y zauwazy(, ze prezentacja wyrobow
jubilerskich na rynku wnetrzarskim nie
powinna ograniczac sie tylko do naszego
kraju. Warto rozwazy¢ udziat w miedzy-
narodowych targach czy prezentacje
swojej oferty na miedzynarodowych
platformach sprzedazowych, tak aby
potencjalni klienci pochodzili z catego
Swiata. — Aby nie mnozy¢ kosztéw, nale-
7y nawigza¢ wspodtprace np. z polskimi
producentami mebli, ktérym udato sie
juz przebic ze swoja oferta na miedzyna-
rodowym rynku, i wspdlnie podja¢ dzia-
tania majace na celu promocje polskich
firm designerskich za granicg — podpo-
wiada Katarzyna Miskowska.

BIZUTERIA NA PREZENT

Nie mozna takze zapominac o potencja-
le, jaki kryje sie w branzy slubnej. Polscy
artysci ztotnicy przede wszystkim promu-
ja narynku $lubnym, co oczywiste, swoje
pierscionki i obraczki, a zapominaja
o mozliwosci wprowadzenia na niego
swoich wyrobdéw jubilerskich jako pre-
zentéw zaréwno dla parfistwa miodych,
jak i gosci weselnych. Warto bowiem
zauwazy¢, ze zmieniajaca sie moda na
rynku $lubnym otwiera ten rynek na nowe
produkty, ktore podkreslaja wyjatkowosc
zaslubin. - Na swiatowych rynkach mody
$lubnej coraz czesciej mozna spotkac sie
z promowaniem bizuterii i obiektéw
jubilerskich jako prezentéw dla mtodej
pary. Sa to przede wszystkim rzezby
wykonane z kamieni i metali szlachetnych
czy pamigtkowe obiekty jubilerskie.
Jednoczesnie pojawiajg sie rzezby dla
gosci wyjatkowego wydarzenia, ofiaro-
wywane przez mtodg pare, ktére stajg sie

pamigtka - opowiada Katarzyna
Miskowska. Warto wiec wykorzystac te
szanse i promowac kolekcje obiektow
jubilerskich, ktére mogg stac sie dosko-

Problem braniy

cia do klientéw. Miejsc do zagospodaro-
wania jest dos¢ duzo, trzeba tylko otwo-
rzy¢ sie na zmiany. — Kolekcje obiektow
jubilerskich traktowanych jako samodziel-

Warto poszukiwaé nowych kanatow dotarcia ze swoja oferta do poten-
¢jalnych klientow poprzez udziat w targach miedzynarodowych czy
umieszczanie swoich wyrobow jubilerskich na miedzynarodowych

platformach sprzedazowych

natym narzedziem marketingowym dla
budowania rozpoznawalnosci naszej
marki jubilerskiej.

ZMIANA WYMUSZA
ELASTYCZNOSC

Obecna sytuacja ekonomiczna wymusza
na rynku jubilerskim wieksza elastycznos¢
i poszukiwanie nowych kanatéw dotarcia
ze swoimi wyrobami do potencjalnych
klientéw. Branza bizuteryjna musi znalez¢
nowe, niewyeksploatowane obszary, na
ktérych moze zaistnie¢ ze swojg oferta.
Zamkniecie sie tylko na rynku bizuterii
sprawi, ze coraz wiecej marek jubilerskich
bedzie borykato sie z problemem dotar-

ne rzezby, dekoracje wnetrz czy prezenty
muszg by¢ ukazywane szerokiemu gronu
odbiorcéw. W tym celu nalezy wykorzy-
sta¢ narzedzia, jakie daje internet, a takze
szukac potencjalnych wspdtpracownikéw
na innych polach dziatalnosci artystycznej.
Im szersza wspdtpraca, tym wieksza
szansa na sukces - zapewnia Katarzyna
Miskowska.
Niepewne czasy zmuszg branze jubiler-
ska do podejmowania ryzyka i posze-
rzania swojej dziatalnosci. Im wieksze
spektrum mozliwosci zaistnienia w $wia-
domosci klientéw, tym wieksza szansa
na zysk i pozostanie na rynku. ¢

Karol Kulej
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| eziorami.

ej ze jest to niebywata
okazja dla polskiej branzy bizuteryjnej,

aby zwiekszy¢ sprzedaz bizuterii autorskiej,
ktéra w ostatnim czasie notowata spadek
zLainte'fesowania wsréd klientéw salonéw
~jubilerskich i gale'r_i‘i_égkq bizuteria.

= = A

rtysci ztotnicy, producenci bizuterii i jej sprzedawcy

powinni rozwazy¢ otwarcie sklepdw w nadmorskich

miejscowosciach i wsrdd turystow promowac polska

bizuterie artystyczng. Czas wakacyjnego odpoczynku

to doskonata okazja do zaprezentowania nowych
kolekji bizuterii oraz szansa na promowanie w $wiadomosci
klientéw marki bizuteryjnej.

Szukajac sposobu na dotarcie ze swoimi wyrobami do sze-
rokiego kregu odbiorcéw, nalezy zastanowic sie nad organi-
zacjg wystaw promujacych polska sztuke ztotnicza. Im wiecej
0s6b pozna $wiat polskiej bizuterii artystycznej, tym wieksza
szansa na zaistnienie w $wiadomosci kupujacych. - Wakacje
to doskonata okazja do promocji sztuki ztotniczej - uwaza
Magdalena Rybak, malarka, rzezbiarka i kuratorka wystaw.
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- Warto organizowac¢ wystawy sztuki w polskich kurortach,
robi¢ pokazy bizuterii autorskiej i promowa¢ swoja sztuke
wsrdd turystéow. W tym celu nalezy nawigzac kontakt z lokal-
nymi domami kultury, muzeami, galeriami, aby wspdlnie
namoéwic pragnacych odpoczynku Polakéw do obcowania
z pieknem - dodaje.

Whbrew pozorom zorganizowanie wystawy bizuterii autorskiej
w wakacyjnych kurortach nie jest zadaniem trudnym, naj-
czedciej wystarczg checi i zaangazowanie. — Dyrektorzy
muzedw i domoéw kultury chca przyciggnad turystéw w swoje
podwoje i chetnie przystaja na oferte wspotpracy ze strony
artysty, ktéry ma pomyst na zaprezentowanie swojej sztuki
przed publicznoscia - méwi Magdalena Rybak. - Wystawe
bizuterii warto potaczy¢ ze sprzedazg oraz warsztatami ztot-
niczymi dla najmfodszych i mozna powiedzie¢ sukces muro-
wany - wskazuje.

WWW.POLSKIJUBILER.PL

FOT: ADOBE STOCK, MATERIALY PRASOWE

Przygotowujac sie do tego typu wydarzenia, nalezy jednak
przemyslec strategie marketingowa — przygotowac plakaty,
ulotki, ktére bedg je promowaty. Im ciekawej przygotowana
wystawa, tym wieksza szansa na zainteresowanie odbiorcéw.
- Podczas wakacyjnych wojazy turysci lubig by¢ zaskakiwa-
ni, poznawad, uczyc sie, dlatego dobrym pomystem wydaje
sie zorganizowanie wernisazu czy pogadanki o bizuterii.
Informacja o polskim rynku ztotniczym, polskiej sztuce bizu-
teryjnej i jej aspektach zawsze cieszy sie duzym zaintereso-
waniem i otwiera przed artystami nowe horyzonty sprzeda-
zowe - zauwaza Magdalena Rybak.

Wakacyjne kurorty pozwalaja takze na promocje polskiej
bizuterii artystycznej poprzez jej sprzedaz w galeriach autor-
skich. Wiele miejscowosci oferuje w stosunkowo korzystnych
cenach mozliwos¢ wynajmu powierzchni handlowej i ekspo-
nowania w niej bizuterii.

To okazja nie tylko do

sprzedazy wiasnych pre-

cjozéw, ale takze promo-

qji polskiej szkoty ztotni-

czej wsréd szerokiego

grona odbiorcéw. - Odpo-

Czywajac, nudzac sie, spa-

cerujac, turysci uwielbia-

ja odwiedzac¢ sklepy i dokonywac zakupdw, nalezy wiec
wykorzystac te okazje do promocji swoich wyrobdéw bizute-
ryjnych, zyska¢ nowych klientéw, wypromowac swoja marke,
ale takze edukowac Polakéw - méwi Magdalena Rybak. - Warto
co najmniej raz w tygodniu organizowac¢ wykfady o bizuterii
czy warsztaty dla najmtodszych, ktére zawsze ciesza sie wiel-
ka popularnoscia wsrdd turystow — dodaje.

Mozna takze zastanowi¢ sie nad nawigzaniem wspotpracy
zmalarzami, twdrcami odziezy czy rzezbiarzami, aby wspélnie
w czasie wakacji prowadzi¢ projekt promogji polskiej sztuki.
- Nalezy zauwazy¢, ze polska sztuka, szczegdlnie ta tworzona
przez mtodych artystéw, jest nieznana szerokiej publicznosci,
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a wakacje sg doskonatg okazjg do zmiany tego stanu rzeczy.
Wspdlne wernisaze, wskazanie na korespondencje sztuk z calg
pewnoscig przysporzy potencjalnych klientow kazdemu
zaangazowanemu w projekt artyscie, a co takze warte zauwa-
Zenia, przyniesie korzysci w przysztosci - przewiduje Magdalena
Rybak. Nalezy zauwazy¢, ze otwarcie wakacyjnej galerii to
inwestycja, ktéra przystuzy sie budowaniu marki jubilerskiej
w $wiadomosci potencjalnych klientéw.

Nie kazdy projektant i twdrca bizuterii moze pozwoli¢ sobie
jednak na dwu- lub trzymiesieczne przebywanie poza pra-
cowniy, dlatego tez warto rozwazy¢ weekendowe wypady
ze swojg bizuterig do wakacyjnych kurortéw. Sprzedaz bizu-
terii w czasie weekendu przy rynkach, deptakach czy podczas
licznie organizowanych festynéw to takze doskonata okazja
do promocji swojej sztuki i zwiekszenia sprzedazy. — Artysci
powinni korzystac z szansy,
jaka oferuja lokalne wiadze
samorzadowe, zmniejszajac
ceny za wynajem powierzch-
ni handlowej dla polskich
artystow, liczac na obopodlna
korzys¢ - zwraca uwage
Magdalena Rybak. - Warto
przejrzec oferte poszczegdl-
nych kurortéw, pozna¢ warunki wynajmu powierzchni
i wybrac te najatrakcyjniejsze, a nalezy zauwazy¢, ze jest
z czego wybiera¢ — dodaje.
Weekendowa sprzedaz w wakacyjnych polskich kurortach
wigze sie z wydatkiem rzedu dwéch tysiecy ztotych, dlatego
tez warto rozwazy¢ te mozliwos¢ jako alternatywe dla sprze-
dazy tradycyjnej. Trzeba podkresli¢, ze wydatek na zaprezen-
towanie swojej marki bizuteryjnej w czasie wakacji to nie
tylko okazja do zwiekszenia sprzedazy bizuterii, ale takze
inwestycja w promocje marki i poszerzenie grona swoich
potencjalnych klientéw. <
Wiktoria Wilk
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Wyeksponowanie bizuterii

Wiasciciele sklepow z bizuteria, przygotowujac sie na przyjecie klientéw, musza zatroszczy¢

sie o odpowiednie wyeksponowanie wyrobow jubilerskich. W dzisiejszych czasach nie wystarczy

juz posiadanie odpowiedniej jakosci ekspozytoréw oraz dobrze o$wietlonych gablot jubilerskich,
dzis trzeba zatroszczy¢ sie o kazdy szczeg6t - od podtogi po zapach w naszym sklepie.

alezy takze dziata¢ dwutorowo -

w stacjonarnym sklepie musi ist-

nie¢ takze mozliwos¢ zakupu

bizuterii w sieci. Im wiecej narzedzi

marketingowych do sprzedazy
bizuterii zostanie wykorzystanych, tym
wieksza szansa, ze klienci beda do nas
wracali. Jednak wszystko zalezy od
odpowiednio przygotowanej strategii
sprzedazy.

SAMODZIELNOSC

W DZIALANIU

Przygotowujac strategie marketingowa,
nalezy rozwazy¢ na poczatku dwa sce-
nariusze: samodzielna aranzacja sklepu
czy wybor profesjonalistéw, ktorzy
zadbajg o kazdy szczegét. Oba rozwig-
zania maja tyle samo wad co zalet, warto
wiec poswieci¢ nieco czasu, aby je
przeanalizowac. Samodzielna aranzacja
z cala pewnoscig bedzie wymagata od
nas wiekszego zaangazowania. Od
wyboru podtogi po gabloty i ich zago-
spodarowanie wszystko bedzie zaleza-
to od naszej kreatywnosci. Firmy spe-
cjalizujgce sie w aranzowaniu przestrze-
ni maja doswiadczenie, sprawdzone
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rozwigzania i odpowiedni sprzet, aby
sprawnie, szybko i profesjonalnie stwo-
rzy¢ miejsce przyjazne dla klientéw
i zachecajace do kupna bizuterii.
Oczywiscie zlecenie przygotowania
salonu do sprzedazy bizuterii wiaze sie
ze znacznymi kosztami - to bowiem
koszt nie tylko sprzetu i odpowiednich
dekoracji, ale takze wydatki na obstuge
i stworzenie projektu specjalnie dla nas.

pozycji opowiada¢ o prezentowanej
bizuterii. A zeby tak sie stato, trzeba
zadbac o kazdy detal.

KLIENT W SKLEPIE

Klient przekraczajacy drzwi salonu musi
znalez¢ sie w $wiecie bizuterii, ktéra go
zachwyci swoja historig i sprawi, ze
bedzie on chciat by¢ jej czescia. Tak sie
stanie, gdy zadbamy o kolorystyke salo-

Whasciciele sklepow jubilerskich powinni dostosowac wystréj sklepow
stacjonarnych do kolekgji bizuterii w nich oferowanych, wyrézniajac
sie na tle konkurengji oryginalnym stylem

Niezaleznie jednak od tego, na ktére
rozwiazanie wiasciciele salonéw z bizu-
terig sie zdecyduja, musza pamieta¢, ze
sklep z bizuterig musi by¢ miejscem
opowiadajacym historie o sprzedawanej
w nim bizuterii. Salon jubilerski musi
stac sie sklepem narracyjnym, czyli nie
skupiac sie na pokazywaniu oferty, ale
dzieki wystrojowi i odpowiedniej eks-

nu i dostosujemy jg do kolekgji bizuterii,
ktdre oferujemy. W dzisiejszych czasach
najgorsza rzecza, jakg mozemy zrobi¢,
jest postawienie na standardowe, uni-
wersalne gabloty jubilerskie. Drewniane,
masywne gabloty z wysuwanymi szufla-
dami to piesn przesztosci. Salony jubi-
lerskie musza sie wyrézniaé, mie¢ swoj
styl i niepowtarzalny charakter. Mozna
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to osiggna¢, decydujac sie chocby na
zmiane kolorystyki gablot. Bizuteria
oferowana w naszym salonie musi zostac

cie. Tak jak réznig sie miedzy soba kolek-
cje bizuterii, tak samo powinny zostac¢
zréznicowane ich ekspozytory.

Bizuteria powinna mie¢ swoj zapach, trzeba wiec wykorzysta¢ mozli-

wosci, jakie daje aromamarketing

odpowiednio wyeksponowana, przy-
ciagna¢ uwage i zachwycic potencjalne-
go klienta takze poprzez swojg ekspo-
zycje. Warto wiec pomysle¢ o wprowa-
dzeniu koloru - pastelowe tony dosko-
nale sprawdzajg sie w przypadku srebr-
nej bizuterii autorskiej, intensywne,
nasycone barwy w przypadku bizuterii
ztotej i platynowej, a przetamane - przy
bizuterii tradycyjnej. W zaleznosci od
specyfiki salonu jubilerskiego kolorysty-
ka musi zosta¢ dobrana do modeli
bizuterii, ktéra jest w nim oferowana.
Niezwykle wazna role odgrywa takze
zapach. Kazdy salon jubilerski musi
pachnie¢ inaczej. Nie ma bowiem uni-
wersalnego zapachu bizuterii. Kolekcje
autorskie — lekko, stodko, finezyjnie,
bizuteria luksusowa - $wiezo, tradycyjna
- ciepto, domowo. Nalezy wiec odpo-
wiednio ukazac bizuterie takze poprzez
wybdr ekspozytora w finezyjnym ksztat-
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STRACH PRZED
ORYGINALNOSCIA

Wiasciciele salonéw jubilerskich w Pol-
sce, urzadzajac je, sa niezwykle zacho-
wawczy i trzeba to wreszcie zmienic.
Odpowiednio zaaranzowany sklep
przyciggnie nowych klientéw, ktorzy

Temat numeru

marketingowych, ktdre utatwiaja pro-
wadzenie sklepu i sprawiajg, ze salony
jubilerskie majg mozliwos¢ zaistnienia
w swiadomosci klientéow jako nowo-
czesne i funkcjonalne. Warto wiec przy
kazdej kolekgji bizuterii umiesci¢ kod
QR, ktéry pozwoli klientowi na posze-
rzenie swojej wiedzy na temat danej
bizuterii, historii jej powstania i mate-
riatébw uzytych do jej wykonania. Kod
QR to dwuwymiarowy kod kreskowy
pozwalajacy przejs¢ do strony interne-
towej czy aplikacji, dzieki czemu klien-
ci moga zapoznac sie z misja danej
marki jubilerskiej, pozna¢ tajniki
wytwarzania bizuterii czy tez dokonac
zakupdéw za posrednictwem sieci.
Nalezy pamieta¢, ze im wiecej mozli-
wosci przekazemy klientowi w $wiecie
wirtualnym, tym wieksza szansa, ze
dana marka zaistnieje w jego swiado-
mosci. Nalezy takze zadbac¢ o odpo-
wiednie eksponowanie w salonie
informacji o sklepie internetowym,
mediach spotecznosciowych, w kto-
rych pojawia sie dany salon jubilerski.
Jak podkreslaja specjalisci, w dzisiej-
szych czasach sklep stacjonarny staje
sie ,rzecznikiem” sklepu wirtualnego,
a nie odwrotnie. Dlatego tez warto
zadbag, aby klienci wychodzacy z salo-
nu jubilerskiego otrzymali komplet
informacji na temat mozliwosci zaku-
pow naszej bizuterii przez internet.

SMAK LUKSUSU

Sprzedaz bizuterii w dzisiejszych cza-
sach nie jest fatwa. Liczy sie juz nie tylko
jakos¢ i oryginalnosc¢ oferowanej bizu-
terii, ale przede wszystkim pomyst na
jej sprzedanie, odpowiednia ekspozycja,

W kazdym sklepie stacjonarnym musi znajdowac¢ si¢ informacja o moz-
liwosci zakupu bizuterii przez internet

beda mieli mozliwo$¢ utozsamienia sie
zdana marka jubilerska. Nalezy podjac
ryzyko i stworzy¢ miejsce przyjazne dla
klienta i odpowiednie dla oferowanej
bizuterii, eksperymentujac z kolorem,
ksztattem i zapachem. Ale nie mozna
takze zapominac o nowych narzedziach

historia, ktora jg promuje, i idea, ktoéra
za nig stoi. Whasciciele sklepéw z bizu-
terig musza dbac o kazdy detal procesu
sprzedazowego - od odpowiedniego
wystroju sklepu po wiasciwie zaprojek-
towana strone internetowa. <

Marta Andrzejczak
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w doble ekolog

Jubilerzy, ztotnicy, srebrnicy czy bursztynnicy posiadajacy warsztaty sq obecnie w bardzo

dobrej sytuacji. Normy narzucane przez UE oraz wymagania klientéw sprawiaja, ze rodzinne firmy

jubilerskie cieszg sie coraz wiekszym zainteresowaniem Polakéw. Produkcja bizuterii prowadzona
tradycyjnymi metodami staje sie w obecnych czasach coraz popularniejsza.

roska o Srodowisko naturalne sprawia, ze klienci znacz-

nie czesciej wybierajg mozliwos¢ stworzenia bizuterii

w matych, rodzinnych firmach jubilerskich. A to z kolei

powoduje, ze wiasciciele warsztatéw musza posiadac

tradycyjne narzedzia jubilerskie, ktére pozwalaja wyko-
nac bizuterie zgodnie z ekologicznymi normami.

WARSZTATY NA TOPIE

Coraz czesciej do warsztatéw jubilerskich trafiaja klienci,
ktérzy chca posiadac bizuterie wykonang tradycyjnymi
metodami i z uzyciem tradycyjnych narzedzi jubilerskich.
Przynoszac do twércéw wihasne ztoto i kamienie szlachet-
ne, chcg uczestniczyé w procesie powstawania swojej
bizuterii - od projektu po gotowy produkt. | coraz wieksza
liczba ztotnikéw decyduje sie na ukazanie tajnikéw swo-
jego warsztatu pracy konsumentom, dzieki czemu zysku-
ja grono statych klientéw, edukuja Polakéw i produkuja
bizuterie z troskg o srodowisko naturalne. Niestety wiele
matych, rodzinnych firm zostatlo zmuszonych w czasie

na ,zielone” ztoto i ekologie sprawia, ze ztotnicy nie maja
powodoéw do niepokoju.

RECYKLING W MODZIE

Warto zauwazy¢, ze w zwigzku z moda na ekologiczng bizu-
terie pojawia sie wiele sklepdw oferujacych maszyny i narze-
dzia jubilerskie pozwalajgce na prace tradycyjnymi metoda-

Wiasciciele warsztatow jubilerskich organizuja
szkolenia, warsztaty, dzieki czemu poznaja lokalna
spotecznosc i moga odpowiadac na jej potrzeby

Na polskim rynku jubilerskim sukces odnosza mate
pracowanie jubilerskie, ktorych oferta przygotowa-
na jest pod konkretne zamowienie klientow

pandemii do zakoriczenia dziatalnosci gospodarczej.
Natomiast te, ktére przetrwaty na rynku, postawity na
bezposredni kontakt z klientem i prace zgodna z polityka
zrobwnowazonego rozwoju. Oczywiscie bizuteria powsta-
jaca w warsztatach to praco- i czasochtonny proces, ale jak
podkreslaja ztotnicy, nie tylko optacalny ze wzgledéw
finansowych, ale takze pozwalajacy na doskonalenie swo-
jego warsztatu oraz poznanie wiasnych klientéw. Moda

26 <NR 3 (40) 2022 POLSKI JUBILER >

mi. Najwigkszym zainteresowaniem cieszg sie te oferowane
na rynku wtérnym. Trzeba podkresli¢, ze na polskim rynku
jubilerskim w ostatnim czasie obrét wtérny maszyn i narze-
dzi jubilerskich rozwija sie. Znaczna cze$¢ dostepnych na nim
narzedzi i maszyn pochodzi z zamknietych warsztatéw
jubilerskich, ale pojawiajg sie takze importowane urzadzenia,
ktére w polskich warsztatach dostajg nowe zycie. Wielu
tworcdw decyduje sie na zakup uzywanego sprzetu ze
wzgledu na oszczednos¢ i mozliwos¢ serwisowania zakupio-
nych urzadzen, ale takze ze wzgledéw ekologicznych.
Posiadanie sprzetu z drugiej reki wpisuje sie w polityke
proekologiczng. Warto zauwazy¢, ze zitotnicy niezwykle
chetnie kupuja sprzet od polskich sprzedawcédw. W ostatnim
czasie mozna zauwazy¢ tendencje do zakupéw u polskich
producentéw maszyn i narzedzi jubilerskich.

PROBLEMY Z SUROWCAMI

Oile polscy twércy bizuterii nie maja probleméw z pozy-
skaniem sprzetu i klientéw, o tyle coraz wiekszym prob-
lemem jest zdobycie surowcéw do produkcji bizuterii.
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FOT: MATERIALY PRASOWE

Rosnace ceny ztota i metali szlachetnych sprawiaja, ze
tworcy bizuterii pracujg na metalach szlachetnych pocho-
dzacych od klientéw. Inwestycja w ztoto i kamienie szla-
chetne jest wydatkiem, na ktéry w obecnych czasach nie
sta¢ wszystkich twdrcow. Stad tez wsrdd wiascicieli war-
sztatow i pracowni jubilerskich tendencja do pracy pod
konkretne zamoéwienie klientéw, a nie posiadania goto-
wych wyroboéw jubilerskich, ktére nie zawsze znajduja
chetnych. Zamrazanie swoich s$rodkéw finansowych
w gotowym produkcie jest dla wiascicieli pracowni jubi-
lerskich zbyt duzym ryzykiem. Trudna do przewidzenia
sytuacja gospodarcza nie pozwala na podejmowanie
ryzykownych krokéw.

ZMIANA OBLICZA WARSZTATOW
JUBILERSKICH

Warto zauwazy¢, ze w ostatnim czasie widzimy zmiany na
rynku jubilerskim. Warsztaty ztotnicze wypracowaty wiasny

sposob na pozostanie na rynku, doskonale sobie radzac.
Ich wtasciciele odpowiadaja na potrzeby klientéw i tworza
bizuterie na zamoéwienie, organizuja spotkania i szkolenia
jubilerskie oraz udzielaja sie wsréd lokalnych spotecznosci,
pozyskujac tym samym nowych klientéw i promujac roz-
wigzania ekologiczne. Warto zauwazy¢, ze wiasciciele
pracowni jubilerskich rezygnuja z checi udziatu w ogélno-
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polskim rynku, nie prezentuja swojej oferty w sieci, catko-
wicie angazujac sie na lokalnym rynku. Ich oferta jest
uszyta na miare konkretnej spotecznosci. Wykonywanie
obraczek, pierscionkéw zareczynowych i drobnych napraw

Promowanie wartosci ekologicznych przez lokalnych
tworcow jubilerskich cieszy sie coraz wiekszym
zainteresowaniem klientow

sprawia, ze znajduja swoja nisze. Rosnace zainteresowanie
klientéw najlepiej swiadczy o odpowiednim kierunku
rozwoju. Warto zauwazy¢, ze w tym segmencie rynku
dziataja nie tylko istniejace od dawna pracownie jubilerskie,
ale takze nowo otwierane, ktére odpowiadajg na potrzeby

klientéw. Mozna mie¢ nadzieje, ze na polskim rynku
w najblizszym czasie pojawiac sie beda nowe, rodzinne
manufaktury, ktére na wzér wioski beda doskonale funk-
cjonowaty na lokalnych rynkach i promowaty polska sztu-
ke ztotnicza. Im wiecej tego typu inicjatyw, tym lepiej dla
polskiej branzy jubilerskiej. ¢

Marta Andrzejczak
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SKklep w siec|

Pandemia wymusita zmiany na polskim rynku jubilerskim. Wiekszos¢ sprzedawcow, tworcow

i producentow bizuterii przeniosta swoja oferte do sieci, gdzie poszukiwata sposobu na pozyskanie

nowych klientéw. Decyzja o poszerzeniu oferty o sprzedaz online przez wiekszos¢ uczestnikéw rynku

oceniana jest pozytywnie, gdyz dzieki niej poszerzyli oni zakres swojej dziatalnosci i zwiekszyli grono

potencjalnych klientéw. Nie nalezy jednak zapomina¢, ze klienci stale poszukuja czegos nowego, co
zmusza whascicieli sklepéw internetowych do statej aktualizacji swojej oferty.

izualna strona sklepu interneto-
wego to w dzisiejszych czasach
wizytowka marki bizuteryjnej.
Samo posiadanie sklepu w sieci
w zadnej mierze nie zapewni
sukcesu, nalezy stale go udoskonalac, aby
nie straci¢ zainteresowania klientow.
Dlatego tez doskonatym uzupetnieniem
platformy sprzedazowej jest posiadanie
mediéw spotecznosciowych, za pomoca
ktorych mozna komunikowad sie z poten-
cjalnymi klientami. Im wiecej pracy wio-
zymy w promocje marki w $wiecie cyfro-
wym, tym wieksza szansa na sukces.

STWORZENIE IDEALNEJ

PLATFORMY SPRZEDAZOWEJ
- Pandemia sprawifa, ze znacznie chet-
niej Polacy zaczeli dokonywac zakupéw
bizuterii przez internet, ale z uptywem
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czasu stali sie coraz bardziej wymaga-
jacy wzgledem sklepow, w ktérych tych
zakupdéw dokonujg - méwi ekonomista
Marek Nowotnik. - Klienci chcg, aby

net, klienci chca miec przede wszystkim
pewnos$¢ bezpieczenstwa, co oznacza,
ze sklep internetowy musi miec strone
zabezpieczong certyfikatem SSL, gdyz
tylko wowczas klienci maja pewnos¢,
Ze ich pienigdze sg bezpieczne.

Dla Polakéw jest takze niezwykle wazna
mozliwos¢ nawigzania kontaktu z obstu-
ga klienta w czasie podejmowania
decyzji zakupowej. Doskonatym narze-
dziem jest czat, ktéry pozwala na
nawigzanie rozmowy z obstuga sklepu,
ktéra natychmiast moze odpowiedzie¢
na pytania czy pomoc w podjeciu decy-
zji odnosnie bizuterii. Poza czatem warto
zastanowic sie nad linig telefoniczna,
na ktorej stale dyzuruje pracownik
gotowy do pomocy klientowi. Wazne,
aby klienci mieli mozliwos$¢ porozma-
wiania z obstuga sklepu takze wieczo-
rem. Z badan opublikowanych przez
amerykanska firme badania opinii

Sklep internetowy to podstawowe narzedzie sprzedazy bizuterii w dzi-
siejszym Swiecie. Nalezy sprawic, aby byt on atrakcyjny dla potencjal-
nych klientow, i stale ich zaskakiwac

kupno przez internet sprawiato im taka
sama przyjemnosc¢ jak zakupy w trady-
cyjnym sklepie, a to mozna osiggnac
jedynie wéwczas, gdy sklep jest funk-
cjonalny, przejrzysty i pozwala wygod-
nie dokonywac¢ zakupu - tlumaczy.
Dokonujac zakupu bizuterii przez inter-

publicznej ISTRE wynika, ze klienci
dokonujg zakupdéw bizuterii przede
wszystkim wieczorem, kiedy maja czas
na wybranie odpowiedniego modelu
bizuterii. - Strona internetowa wirtual-
nego sklepu musi nienagannie dziata¢
na smartfonach - dodaje Marek Nowotnik.
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- Nalezy pamieta¢, ze Polacy dokonuja
zakupdw, uzywajac swoich smartfonow,
a nie komputerdw, i whasciciele sklepéw
jubilerskich musza te preferencje klien-
téw uwzgledni¢, przygotowujac oferte
dla nich - wyjasnia.

Niezwykle wazne jest takze, aby istniata
mozliwo$¢ wyboru sposobu dostawy
bizuterii, oczywiscie im wiecej mozliwo-
$ci, tym lepiej. Warto zauwazy¢, ze naj-
chetniej Polacy wybieraja mozliwos¢
odbioru zamoéwionych produktéw
w paczkomatach. Popularna jeszcze do
niedawna dostawa kurierska cieszy sie
obecnie coraz mniejszym zainteresowa-
niem klientéw, ale nie moze jej zabraknac
w naszej ofercie. Jednoczesnie nalezy

zadba¢, aby klienci mieli mozliwos¢
szybkiego zwrotu zamdéwionego towaru
w taki sam sposéb, w jaki go otrzymali.
Klienci zwracaja takze uwage na mozli-
wos¢ dokonywania zakupéw bez
koniecznosci rejestracji w danym sklepie.
- Polacy chcg, aby zakupy byty przyjem-
ne, a nie wymagaty od nich wypetniania
kolejnych kwestionariuszy - méwi Marek
Nowotnik. - Oczywiscie klienci, ktérzy
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Sklep w sieci musi by¢ bezpieczny
i funkcjonalny, musi takze stwa-
rza¢ mozliwos¢ wymiany pogla-
dow na temat bizuterii

zdecyduja sie na rejestracje, powinni
zosta¢ nagrodzeni w postaci przyznania
rabatow czy znizek na zakup kolejnych
modeli bizuterii — dodaje.

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Doskonatym uzupetnieniem sklepu
internetowego s3 media spotecznos-
ciowe, ktore utatwiajg kontakt z klien-

tami, a takze pozwalaja na przekazy-
wanie informacji na temat nowosci
pojawiajacych sie w sprzedazy.
Wiasciciele sklepéw internetowych
powinni zastanowi¢ sie nad prowadze-
niem Instagrama, na ktérym na bieza-
co pokazywaliby zdjecia swojej bizute-
rii i prosili o przesytanie zdjec klientéw
w bizuterii. Istagram daje takze mozli-
wos¢ zbudowania wizerunku marki

Temat numeru

i opowiadania historii o naszej bizute-
rii. Warto takze rozwazy¢ posiadanie
TikToka, ktéry umozliwia tworzenie
krétkich filméw na temat bizuterii,
historii marki, jej filozofii czy podziele-
nie sie spostrzezeniami na temat uzyt-
kowania bizuterii. Warto podkresli¢, ze
TikTok jest niezwykle popularny wéréd
mtodego pokolenia, co moze przetozy¢
sie na zwiekszenie zainteresowania
nasza bizuterig wérdd nich. - Im wiecej
mediéw spotecznosciowych bedziemy
mieli do dyspozycji, tym wieksza szan-
sa na zwiekszenie liczby klientow -
méwi Marek Nowotnik. — A kazdy
uzytkownik internetu bedzie miat
mozliwos¢ zapoznania sie z naszg ofer-
ta. Trzeba zadbac¢ o swdj wizerunek
i stale rozwijac¢ swoj sklep w sieci, gdyz
konkurencja na rynku bizuteryjnym jest
ogromna — wskazuje.

OBECNOSC MEDIALNA

Sklep internetowy jest w naszych cza-
sach podstawowym narzedziem sprze-
dazowym, ale aby dziatat on bez
zarzutu, musi by¢ stale rozwijany
zgodnie z preferencjami klientéw.
Dostosowanie oferty do ich oczekiwan
bezposrednio przektada sie na wzrost
sprzedazy bizuterii. Polacy chetnie
obserwuja w sieci swoje ulubione marki
jubilerskie, komentujg kolekcje
i wymieniaja sie spostrzezeniami, dla-
tego tez nalezy dac im platforme, na
ktérej dyskusje na temat bizuterii
bytyby mozliwe. - Prowadzenie sklepu

Klienci, dokonujac zakupow w skle-
pach internetowych, chca mie¢
mozliwo$¢ bezposredniego kontak-
tu z obstuga sklepu

internetowego to ciezka praca, ktéra
przektada sie na wzrost sprzedazy,
pamietajmy jednak, ze trzeba ja podej-
mowac kazdego dnia, nie osiada¢ na
laurach, gdyz spoteczno$¢ internetowa
szybko sie nudzi i nalezy dbac o jej
state zainteresowanie — dodaje Marek
Nowotnik. <

Marta Andrzejczak
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Agenda

Swiatowego Forum

Ekonomicznego

0d 22 do 26 maja w szwajcarskim miescie Davos odbywato sie Swiatowe Forum Ekonomiczne
2022, podczas ktorego politycy z catego $wiata zastanawiali sie nad zmianami, jakie pojawity sie
w Swiatowych gospodarkach po ustaniu pandemii.

olitycy, ekonomisci i liderzy opinii dyskutowali na temat

rozwoju gospodarek poszczegdlnych panstw na swie-

cie. Ich postanowienia bedg miaty kluczowe znaczenie

dla rozwoju Polski i bezposrednio wptyna na jakos¢

zycia ludzi na $wiecie. Nie mozna zapomina¢, ze poru-
szane problemy przetoza sie takze na sposéb funkcjonowa-
nia rynku jubilerskiego.

CYRKULACJA RYNKOWA

Jednym z wazniejszych problemdw poruszanych podczas
tegorocznego Swiatowego Forum Ekonomicznego byto
wypracowanie wspolnego stanowiska dotyczacego
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WORLD
ECOQNOMIC
FQRUM

COMMITTED TO
IMPROVING THE STATE
OF THE WORLD

zamknietego obiegu materiatéw. Jak wynika z ankiety
przeprowadzonej w 2021 r. przez Bain & Company, 50 proc.
menedzeréw spodziewa sig, ze recykling stanie sie nowa
norma dla wszystkich firm w nastepnej dekadzie. Model
biznesowy oparty na obiegu zamknietym nie jest trendem,
ale - jak podkreslaja specjalisci - jest strategicznie niezbed-
ny. Bedzie to wymagato nowych sposobéw myslenia,
umiejetnosci budowania wspotpracy w catym tancuchu
dostaw. | wspdlnego dbania o przejrzystos¢ dostaw i prze-
ptywu materiatow.

Juz dzi$ firmy dziatajace na $wiatowych rynkach angazujg
sie w kwestie obiegu zamknietego na wiele réznych sposo-
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Swiatowe Forum Ekonomiczne (ang. World Economic Forum, WEF)
to szwajcarska fundacja non-profit znana z organizagji corocznej
konferencji w Davos.

Konferencja w Davos jest spotkaniem prezeséw najbogatszych Swiatowych korporagji,

przywédcéw politycznych (prezydentow, premierdw i innych) oraz wybranych intelek-
tualistow i dziennikarzy. Co roku bierze w nim udziat okoto 2000 0s6b. Oprécz konfe-
renji w Davos fundagja organizuje réwniez spotkania regionalne oraz publikuje
raporty. Swiatowe Forum Ekonomiczne zostato zafozone w 1971 r. przez Klausa
W. Schwaba, niemieckiego profesora biznesu.

béw. Ideologia firm polega na skoncentrowaniu sie na
pozyskiwaniu wiekszej ilosci materiatéw pochodzacych
z recyklingu, wytwarzaniu produktéw z mniejsza iloscig
odpadéw i wdrazaniu podejscia ,drugiego zycia” wobec
produktow, ktére juz wyprodukowali. Wiekszos¢ firm obecnie
koncentruje sie na wprowadzaniu stopniowych ulepszen
w istniejacych fancuchach dostaw, a nie na budowaniu
nowego modelu biznesowego. Firmy angazujace sie w rea-
lizacje projektu no waste maja bardzo wysokie oczekiwania
co do tego, co chcg osiagnag, i s motywowane troskg o $ro-
dowisko naturalne, krétkoterminowymi zwrotami finanso-
wymi i poprawa wynikéw operacyjnych. | mimo ze wigkszos¢
firm na Swiecie zaczefa juz wprowadza¢ w zycie zatozenia
zrbwnowazonego rozwoju, to efekt ich dziatan jest wciaz
niezadowalajacy.

Warto zauwazy¢, ze wprowadzenie modelu biznesowego
o zamknietym obiegu wymaga fundamentalnej zmiany
sposobu dziatania firmy, w tym zmiany jej modelu ekono-
micznego. Od firm wymaga sie nowatorskiego postrzegania
swojej dziatalnosci i mimo Ze w teorii wszystko wydaje sie
dobrze zorganizowane, to w praktyce wiele firm nie potra-
fi catkowicie przestawi¢ swojego myslenia - a co za tym
idzie, procesu produkgji - na nowe tory. Nalezy podkreslic,
ze zmiany dotyczace zamknietego obiegu dotyczg takze
branzy jubilerskiej, a jego niewprowadzenie bedzie wigza-
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to sie z konsekwencjami
finansowymi dla dziatajacych
na tym rynku podmiotéw
gospodarczych.

DOSTEP

DO INTERNETU
Podczas Swiatowego Forum
Ekonomicznego poruszone
zostaty takze kwestie
powszechnego dostepu do
internetu. Obecnie 37 proc.
ludzi na Swiecie, niemal
miliard oséb, nie korzysta
z internetu. Pandemia poka-
zata, ze kazdy powinien miec
mozliwos¢ uczestnictwa
w procesie cyfryzacji spote-
czenstw na catym Swiecie.
Roéwny, powszechny dostep
do internetu poprawi jakos¢
zycia ludzi dzi§ wyrzuconych poza nawias spofeczny.
Warto zauwazy¢, ze Swiatowe Forum Ekonomiczne 2021
stworzyto Sojusz EDISON, czyli globalny ruch lideréw z sek-
tora publicznego i prywatnego, ktérzy traktujg integracje
cyfrowa jako podstawe osiggniecia celéw zréwnowazonego
rozwoju. Sojusz wspiera wspotprace i dziatania miedzysek-
torowe w celu wzmocnienia argumentéw za inwestycjami
cyfrowymi, tak aby kazdy mdégt uczestniczy¢ w gospodarce
cyfrowej. Wizja polega na poprawie zycia miliarda ludzi na
catym Swiecie dzieki przystepnym cenowo i dostepnym
rozwigzaniom cyfrowym w dziedzinie zdrowia, finanséw
i edukacji do 2025 r.

PLANY GOSPODARCZE

Pandemia COVID-19 zaktdcita wszystkie dziedziny zycia,
a przedsiebiorcy na catym $wiecie poniesli straty wynikajace
z zakt6cenia dziatania gospodarki Swiatowej. Jak zauwazyli
uczestnicy Swiatowego Forum Ekonomicznego 2022, teraz
obserwujemy wyrazne oznaki globalnego ozywienia gospo-
darczego, odzwierciedlone w pozytywnych nastrojach
przedsiebiorcdw dotyczacych znajdowania nowych mozli-
wosci i rozpoczynania dziatalnosci gospodarczej. W 15 z tych
47 gospodarek panstwowych ponad potowa 0séb rozpoczy-
najacych lub prowadzacych nowa dziatalnos¢ zgodzita sie,
ze pandemia stworzyta nowe mozliwosci biznesowe. W 2020 .
dotyczyto to zaledwie dziewieciu z 46 gospodarek paristwo-
wych. Podobnie w 2021 r. wiecej niz jeden na dwdch przed-
siebiorcow w 18 z47 gospodarek zgodzit sie, Zze rozpoczecie
dziatalnosci gospodarczej stato sie trudniejsze.

Jednak wskazniki aktywnosci przedsiebiorczej s wcigz nizsze
w wiekszosci krajow w poréwnaniu z okresem przed pande-
mig. GEM corocznie $ledzi wskazniki aktywnosci przedsie-
biorczej, a poréwnanie danych z lat 2019, 2020 i 2021 poka-
zuje, ze w wiekszosci krajow aktywnos$¢ przedsiebiorcza
jeszcze nie wzrosta do poziomu sprzed pandemii. Nalezy
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zauwazy¢, ze spadek wyniést ponad potowe w Polsce, Stowagji
i Norwegii. Istnieja jednak wyjatki, szczegélnie w Arabii
Saudyjskiej i Holandii, ktére w kazdym z ostatnich dwéch lat
odnotowaty wzrost aktywnosci przedsiebiorczej.

Jak zauwazyli ekonomisci, przedsiebiorczos¢ ma kluczowe
znaczenie dla wspierania tworzenia miejsc pracy po pande-
mii, a szybko rozwijajace sie przedsigbiorstwa maja kluczowe
znaczenie dla osiagniecia tego celu. Niestety obserwowany
jest niepokojacy trend wygaszonych oczekiwar rozwojowych
wsréd przedsiebiorcéw. W jednej czwartej przebadanych
gospodarek ponad potowa oséb rozpoczynajacych lub pro-
wadzacych nowa dziatalnos¢ nie spodziewa sie zatrudnic¢
nikogo poza soba w ciggu pieciu lat. Moze to wskazywac na
wysoki poziom bizneséw ,nieformalnego przetrwania’, wska-
zujac na nowe firmy pojawiajace sie na rynkach jako sposéb
na przetrwanie w przypadku braku alternatywnych mozli-
wosci dochodu z powodu pandemii.

Nalezy zauwazy¢, ze ograniczenia wywotane pandemia
i poprawa infrastruktury cyfrowej przyspieszyty i zwiekszy-
ty rozpowszechnienie przyjmowania technologii cyfrowych
w krajach o niskich dochodach, w ktérych co druga nowa
firma spodziewa sie zwiekszenia wykorzystania technologii
cyfrowych do sprzedazy swoich produktéw w ciggu najbliz-
szych szedciu miesiecy. Jednak nowi przedsiebiorcy wyko-
rzystuja technologie cyfrowe bardziej niz wiasciciele firm
o ustalonej pozycji we wszystkich gospodarkach poza
trzema: RPA, Francja i Koreg Potudniowa. Specjalisci zauwa-
zyli, ze istnieje potrzeba wprowadzenia wiekszej liczby
zachet lub szkolen sktaniajacych do inwestycji w technolo-
gie cyfrowe, aby unikna¢ pozostawania w tyle w miare
zmiany rynkéw.

Ekonomisci Swiatowego Forum Ekonomicznego zauwazyli,
ze pandemia mocno uderzyta w przedsiebiorczo$¢, poniewaz
mniej 0séb decyduje sie na zatozenie nowej firmy, a wiele
firm o ugruntowanej pozycji nie przetrwato. Sa jednak zache-
cajace sygnaty, poniewaz niektérzy przedsiebiorcy wykorzy-
stujg nowe i pojawiajace sie mozliwosci, w tym w handlu
cyfrowym. Jest wiele do zrobienia, aby wspiera¢ przedsie-

;1 <NR 3 (40) 2022 POLSKI JUBILER >

Annual Maefg 2022

biorczo$¢, nie tylko poprzez
tworzenie wzoréw do nasla-
dowania, ktére pokazuja, ze
poczatkowe niepowodzenie
biznesowe moze by¢ trampo-
ling do przysztego sukcesu.

BRANZA JUBILERSKA
WOBEC NOWYCH
WYZWAN

Nalezy zauwazy¢, ze decyzje
zapadajace w Davos bezpo-
$rednio przektadaja sie na
sposéb funkcjonowania pol-
skich  firm jubilerskich.
Ustalenia ekonomistow, poli-
tykow i lideréw opinii wpro-
wadzane sg stopniowo do
ustawodawstwa, a ich przestrzeganie jest obowigzkowe dla
kazdego przedsiebiorcy. Najwieksze watpliwosci branzy
jubilerskiej budzi polityka zrownowazonego rozwoju pole-
gajaca na wprowadzeniu do firm polityki zamknietego
obiegu i ograniczenia emisji CO,. Dostosowanie firm jubiler-
skich do norm ekologicznych wigze sie z wydatkami, ktére
w obecnej sytuacji ekonomicznej wydaja sie ogromne. Nie
mozna zapominac bowiem, ze na branze jubilerskg natozony
zostat obowigzek wykorzystania do produkgji bizuterii ,zie-
lonych” metali i kamieni szlachetnych, czyli takich, ktérych
legalne pochodzenie nie ulega zadnej watpliwosci dzieki
przejrzystosci dostaw. A to takze wiaze sie ze zwigkszonymi
wydatkami.

Nalezy podkresli¢, ze korzystanie z etycznego ztota prowadzi
do catkowitego wyeliminowania szarej strefy, ani przy wydo-
byciu surowca, ani przy jego obrébce nie sg zatrudniane
dzieci, pracownicy maja odpowiednie warunki pracy, za ktérg
otrzymuja sprawiedliwe wynagrodzenie. Pozyskiwanie ztota
i proces tworzenia bizuterii odbywa sie zgodnie z normami
ekologicznymi, co oznacza, ze w zaden sposéb nie zagraza
srodowisku naturalnemu. Waznym elementem jest takze
przejrzystos¢ tancuchdéw dostaw. Monitorowane jest kazde
przemieszczenie sie naszej bizuterii, aby unikna¢ nielegalnych
operacji finansowych. Warto takze zauwazy¢, ze etyczne ztoto
wydobywane jest przez pracownikéw, ktérzy dzieki swojej
pracy maja szanse nie tylko na zarobek, ale takze edukacje
i poszerzenie swojej wiedzy. Etyczne ztoto pochodzi z kopaln,
ktére wspodtpracujg z réznego rodzaju organizacjami, ktére
poprzez programy, rozwdj inicjatyw, szkolenia i inne strategie
wspieraja gornikow i ich spotecznosci w poprawie warunkéw
zycia i odpowiedzialnych praktykach wydobywczych. Mimo
oczywistych korzysci, jakie odnosi branza jubilerska, wyko-
rzystujac ztoto etyczne, koszt jego pozyskania jest znacznie
wiekszy niz,tradycyjnego” ztota. Ustalenia podjete podczas
tegorocznego Swiatowego Forum Ekonomicznego beda
miaty wptyw na sposéb funkcjonowania polskich firm jubi-
lerskich. ¢

Marta Andrzejczak
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Wszystkie podmioty dziatajgce na rynku jubilerskim, i to nie tylko polskim, bedg zmuszone

do poddania sie koncepcji przemystu 4.0.

est to koncepcja opisujaca proces transformacji techno-
logicznej i organizacyjnej przedsiebiorstw, ktéry obejmu-
je integracje tafcucha wartosci, wprowadzanie nowych
modeli biznesowych oraz cyfryzacje produktéw i ustug.
Wdrazanie tych rozwigzan mozliwe jest dzieki wykorzy-
aniu nowych technologii cyfrowych, zasobdw danych oraz
zapewnieniu komunikacji w sieci - wspoétpracy maszyn,
urzadzen i ludzi.

ZMIANA ZGODNIE Z ZYCZENIEM KLIENTOW
Jak czytamy na stronie Europejskiego Centrum Wspierania
Zaawansowanej Produkcji (ECWZP), czynnikiem napedzaja-
cym transformacje w kierunku przemystu 4.0 s coraz bardziej
zindywidualizowane potrzeby klientéw i narastajacy trend
personalizacji produktéw i ustug. Zgodnie z definicjg zaktada
sie, ze zarowno wielki przemyst, jak i mate rodzinne przed-
siebiorstwa beda musiaty zainwestowa¢ w nowoczesne
urzadzenia i maszyny, ktére pozwolg na autonomiczna
wymiane informacji, projektowanie produktéw, a takze
doskonalenie proceséw wytworczych.

Transformacja w kierunku przemystu 4.0, wedtug ECWZP,
obejmuje siedem etapéw. Pierwszy dotyczy zaawansowania
technologicznego uwzgledniajacego elastyczne systemy
produkcyjne, ktére utatwiaja szybkie dostosowanie sie do
zmian w zakresie liczby czy kategorii produktéw. Kolejny krok
polega na wspétdzieleniu informacji o procesie wytwarzania
przez ludzi, maszyny i produkty. Trzecia faza dotyczy uwzgled-
nienia zasad gospodarki obiegu zamknietego w celu petne-
go wykorzystania surowcéw i zmniejszania emisji. Proces
kompleksowej realizacji oczekiwan klientéw wobec wyrobdw,
czyli End-to-End Customer Focussed Engineering, to czwar-
ty etap w kierunku przemystu 4.0. W nastepnym kluczowe
jest skupienie sie na cztowieku, m.in. poprzez wykorzystanie
indywidualnych réznic na rzecz wzmocnienia organizacji oraz
budowe sensownego Srodowiska pracy. Szdsty etap, czyli
smart manufacturing, zaktada stosowanie zintegrowanych
systemow, ktore w czasie rzeczywistym reaguja na zmienne
warunki. W tym kontekscie duze znaczenie ma przechowy-
wanie i udostepnianie duzych zbioréw danych (big data).
Ostatni krok to fabryka otwarta, ktéra rozumie potrzeby
wszystkich uczestnikéw faricucha wartosci.
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Zmiany te, cho¢ powolnie wprowadzane, sg juz zauwazalne
na polskim rynku. Warto zauwazy¢, ze, Nowy tad’, czyli nowy
program rzadowy, chce napedzi¢ przemyst 4.0. Narzedziem,
ktére ma temu pomoc, bedg ulgi na automatyzacje i robo-
tyzacje produkgji dla srednich firm - tych, ktére maja poten-
cjat do wprowadzenia u siebie transformacji produkgji, ale
nie maja wystarczajacych zasobéw. Jednoczesnie firmy, ktére
zdecyduja sie na robotyzacje i automatyzacje, moga liczy¢
na ulgi podatkowe.

BRANZA OTWARTA NA POTRZEBY KLIENTA
Idea, ktéra przyswieca twdrcom, zaktada, ze klienci oraz
producenci beda zintegrowani i ich wspélne dziatania przy-
niosa nie tylko obopding korzys¢, ale takze zysk dla gospo-
darki i zapewnig bezpieczenstwo ekologiczne. Nalezy
zauwazy¢, ze przemyst 4.0 to wieloletni proces majacy na
celu zapewnienie, ze produkty spetniajg oczekiwania klientéw
od poczatkowego konceptu, przez jego realizacje i wykona-
nie, az do uzytkowania. Produkt koricowy ma stuzy¢ kliento-
wi przez lata, nie ulega¢ modom oraz ma by¢ funkcjonalny
i trwaty. Wedlug badan przeprowadzonych przez firme
konsultingowa Customer Focus Engineering przedsiebiorstwa
moga zwiekszy¢ rentownos¢ nawet o 40 proc., gdy tylko
dostosuja procesy biznesowe do celéw strategicznych i celéw
swoich klientow. ¢

Marta Andrzejczak
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Polskie spoteczenstwo
niezwykle szybko
przyswaja sobie
wszelkie nowosci
informatyczne. Lubi
korzysta¢ z udogodnien
oferowanych przez firmy
informatyczne. Dlatego
tez zdziwienie budzi fakt,
ze branza jubilerska
niezwykle rzadko
wykorzystuje te ceche
Polakéw do promog;i
bizuterii.

dnotowania wymaga fakt, ze na $wiecie coraz wiecej
marek jubilerskich wprowadza aplikacje, ktére pozwa-
laja osobom
zainteresowa-

naszyjniki przed ich zakupem. Wystarczy zrobi¢ sobie zdje-
ciei mozemy,przymierza¢”bizuterie z catego $wiata dostep-
ng w aplikacji.
Zdjecia w nowych

nym kupnem
bizuterii na zapo-
znanie sie z ofertg
znanych firm bizu-
teryjnych  oraz
tatwe i bezpieczne
zakupy. Aplikacje

ozdobach mozna
udostepni¢  za
posrednictwem
Facebooka, Twittera
czy maila swoim
znajomymi cieszyé
sie  wirtualnym

jubilerskie z roku na

rok ciesza sie coraz

wiekszym zainteresowaniem, dlatego tez sg one stale rozbu-
dowywane i udoskonalane, aby spetniaty oczekiwania kon-
sumentow.

Najczesciej nowoczesne aplikacje wprowadzane sg przez
internetowe platformy sprzedazy bizuterii. Jedng z ciekaw-
szych jest aplikacja AR Jewellery try-on. Pozwala ona kupu-
jacym wirtualnie przymierzac¢ pierscionki, bransoletki czy
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widokiem swojej

bizuterii. Zakupy
za posrednictwem aplikacji sa takze niezwykle proste -
wystarczy zrobi¢ zdjecie, zatozy¢ na wirtualng postac
wymarzona bizuterie i dodac jg do koszyka. Ciekawa apli-
kacja jest takze Say Yes!, czyli oprogramowanie pozwala-
jace na znalezienie odpowiedniego pierscionka zareczy-
nowego. Wystarczy za pomocy kamery znajdujacej sie
w naszym smartfonie zrobi¢ zdjecie dtoni i juz mozna
Jprzymierzac¢” pierscionki zareczynowe oferowane przez
marki jubilerskie z catego $wiata. Korzystanie z aplikacji
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pozwala na wybranie najodpowiedniejszego pierscionka
zareczynowego w zaciszu swojego domu.

Do dyspozycji mitosnikéw bizuterii jest nie tylko oprogramo-
wanie dla sklepéw z nowa bizuterig. Ostatnio na wirtualnym
rynku pojawita sie aplikacja pozwalajaca na zakupy bizuterii
dawnej. Vintage Engagement Ring jest oprogramowaniem
przeznaczonym na urzadzenia mobilne wprowadzonym na
rynek przez The

Estate Diamond

Technologie

towi na wizualizacje przed-
miotu, ktérym jest zainte-
resowany, na swoim urza-
dzeniu mobilnym. Rozwia-
zanie to sprawia, ze ma on
mozliwos¢ przekonania sie,
czy dany przedmiot pasuje
do niego i jego kreadji,
a takze umozliwia znacznie
wygodniejsze dokonywanie
zakupéw w sieci. Sklepy
internetowe traktuja aplika-
=i cje jako dodatkowe narze-
dzie marketingowe pozwa-
o lajace na zwiekszenie sprze-
dazy wyrobdw jubilerskich.
Jak pokazujg badania,
korzystanie z aplikacji
mobilnych silnie wiaze jej
uzytkownika z firma. Staty
kontakt pozwala na zbudo-
wanie wiezi emocjonalnej

,-”;‘l' " miedzy producentem bizu-
— terii a jej odbiorcg, buduje
\ - wzajemne relacje oraz

zwieksza Swiadomos¢ kon-

sumentdw. Jest to wiec nie

tylko kolejne narzedzie
sprzedazy, ale takze kanat komunikacji miedzy uzytkownikiem
bizuterii a jej twdrca.

Niestety polskie marki jubilerskie niezwykle rzadko korzystaja
zmozliwosci, jakie daje AR (augmented reality, czyli rozszerzo-
na rzeczywistos¢) w swojej dziatalnosci handlowej. A wydaje
sie, ze przysztos¢
sprzedazy bizute-

Jewelry Show-
room z Nowego
Jorku. Aplikacja
pozwala jej uzyt-
kownikom nie
tylko na wirtualne

rii znajduje sie
w wirtualnej rze-
czywistosci. Apli-
kacje pozwalajace
taczy¢ sSwiat rze-
czywisty z gene-

przymierzenie
bizuterii znajduja-
cej sie w asorty-
mencie sklepu, ale takze na kontakt z rzeczoznawcami
jubilerskimi, ktorzy dzieki przestanym przez klientdéw zdjeciom
dokonuja wstepnych ogledzin posiadanych przez nich pre-
cjozéw. Oczywiscie za posrednictwem aplikacji mozna
dokonywac¢ zakupow bizuterii, a takze wymienia¢ sie infor-
macjami z innymi jej uzytkownikami.

Warto zauwazy¢, ze coraz wiecej sklepéw internetowych
sprzedajacych bizuterie oferuje aplikacje pozwalajace klien-

rowanym kompu-
terowo, co uzysku-
je sie dzieki obra-
zowi z kamery, na ktéry natozona jest, generowana w czasie
rzeczywistym, grafika 3D, stanowig krok w rozwoju branzy
jubilerskiej. Mozliwos¢ zobaczenia sie w bizuterii bez wycho-
dzenia zdomu, a takze tatwos¢, z jaka mozna ja naby¢, powo-
duja, Zze coraz wiecej konsumentéw jest zainteresowanych
posiadaniem aplikacji na swoim urzadzeniu mobilnym. Warto
wiec przyjrze¢ sie ofercie firm informatycznych funkcjonujacych
na polskim rynku i zastanowi¢ sie nad rozszerzeniem swojej
dziafalnosci o $wiat wirtualny. <

Marta Andrzejczak
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Dobre, bo polskie ...

Bizuteria
LO MOJja pPas

Rozmowa z Angelika Kwiatkowska, projektantka bizuterii

Pani bizuteria zostala zaprezentowana na wystawie
,Wspomnienia” w czasie tegorocznego Festiwalu Srebra
w Legnicy. Wzbudzita emocje i podziw dla pani talentu.
Skad wzieto sie u pani zainteresowanie bizuterig jako
medium ukazujacym uczucia i emocje?

Bizuteria interesuje sie tak naprawde od liceum. Chodzitam
do Liceum Plastycznego w Katowicach, gdzie bytam na
specjalizacji jubilerstwo. To tam tworzytam pierwsze projek-
ty i uczytam sie wykonywac bizuterie, tam réwniez pokocha-
fam to zajecie. Natomiast przekazywanie swoich uczu¢
i emocdji pojawito sie z czasem, dosy¢ naturalnie. Jestem
wrazliwg i sentymentalna osoba, silnie zwigzana z rodzing
i przyjaciotmi, potrzebowatam czego$, co pomoze mi uze-
whnetrznic te uczucia, a bizuteria okazafa sie idealnym medium.
Traktuje ja rowniez jak swego rodzaju pamietnik, by za kilka

;6 <NR 3 (40) 2022 POLSKI JUBILER >

lat, patrzac na swoje kolekcje, wspomina¢ emocje towarzy-
szace tworzeniu ich.

Na wystawie zaprezentowata pani osiem kolekgji bizute-
rii:,,Moja historia”, ,Rodzina", ,Asymetria”, ,Pazur”, ,Lustra”,
~Happiness pills’, ,Migracje”, ,Arystokracja”. Jaka jest
geneza ich powstania? | co znacza one dla pani?

Obiekt,Moja historia’, wiaze sie zmoimi prywatnymi odczu-
ciami zwigzanymi z utrata wagi, przy tworzeniu go czerpatam
zwiasnych doswiadczen, jest bardzo osobisty. Jego zmienia-
jaca sie struktura nawiazuje do zmian zachodzacych w ciele
i w glowie podczas odchudzania. Kolekcja ,Rodzina” jest to
komplet kolczykow przedstawiajacy trzy pokolenia: dziadkdw,
rodzicdw i dzieci, ktére czerpia od siebie nawzajem.,Asymetria”
jest to komplet brosz ukazujacych asymetrie w $wiecie pta-
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kéw, gdzie samce sg czesto o wiele bardziej barwne od samic.
Jest to prosty projekt zainspirowany natura.,Pazur’, kolekcja
naktadek na paznokcie zmotywami zaczerpnietymi ze Strajku
Kobiet, jest wyrazem mojego niezadowolenia z powodu
odbierania praw kobietom w naszym panstwie. W takich
sytuacjach, gdy trudno mi opisa¢ emocje stowami, bizuteria
staje sie idealnym medium. Kolekcja broszek i kolczykow
zatytutowana ,Lustra” nawiazuje do probleméw, z jakimi
musimy sie zmagac w dzisiejszym swiecie, do kultu mediéw
spotecznosciowych, ktére ukazuja ludzi w krzywym zwier-
ciadle i czesto sa przyczyng zaburzen odzywiania i braku
akceptacji wlasnego ciafa. Pojawia sie w nich duzo przero-
bionych i wyidealizowanych sylwetek, ktére nijak maja sie
do rzeczywistosci, ma to zty wplyw szczegdlnie na mtodych
ludzi. Kolekcja jest zainspirowana konstrukcja lusterek do
makijazu.,Happiness pills”jest to projekt zrealizowany wspol-
nie z Lidig Pawlak. StworzylySmy te kolekcje, opierajac sie na
ankiecie przeprowadzonej na ASP, w ktérej zadano pytanie:
,Czego pragng studenci ASP?". Na podstawie odpowiedzi
stworzytySmy broszki i naszyjniki, w ktére mozna wiozyc

WWW.POLSKIJUBILER.PL

Dobre, bo polskie ...

tabletke symbolizujaca pie-
nigdze, mitos¢ lub podréze
- ma to na celu zmotywo-
wanie mtodych ludzi do
dazenia do swoich celéw
i spetniania marzen. Z kolei
+Migracje”to naszyjnik, ktéry
zaprojektowatam na stu-
diach licencjackich, przed-
stawia on trase pociagu
z Katowic do todzi, ktérym
jezdzitam w tamtym czasie,
ukazuje rozdarcie miedzy
checia studiowania i rozwi-
jania sie w dziedzinie bizu-
terii a tesknotg za rodzing
i przyjaciétmi. Ostatnim ele-
mentem wystawy jest
naszyjnik,Arystokracja” zain-
spirowany Patacem Herbsta
w todzi. Ukazuje on kontrast
miedzy bogata a biedng
ludnoscia. Sciany kul sym-
bolizuja mur miedzy przed-
stawicielami réznych warstw
spotecznych.

Cata wystawa jest podsumo-
waniem moich pieciu lat

studiéow na Akademii Sztuk Pieknych w todzi. Kolekcje
zaprezentowane na wystawie wybratam sposrdd wszystkich
swoich projektéw, poniewaz sg najblizsze memu sercu i zwia-
zane z waznymi wydarzeniami mojego zycia, a zarazem
uwazam je za najciekawsze i najlepiej wykonane. Kazda z tych
kolekcji wyraza moja opinie lub odczucia zwigzane zdanym
tematem.

Czym dla pani jest bizuteria?

Bizuteria jest dla mnie przede wszystkim pasja, uwielbiam
ja projektowac, a nastepnie tworzy¢ poszczegdlne elemen-
ty i sktadac¢ wszystko w catos¢. Caty proces daje mi niesa-
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mowicie duzo radosci i bardzo cieszy mnie, gdy odbidr
moich projektow jest pozytywny. Jest dla mnie réwniez
przekaznikiem emocji, forma wyrazania siebie, swojej opinii
i stylu.

Skad czerpie pani inspiracje?

Inspiracje czerpie gtéwnie z otoczenia, z tego, co dzieje sie
w moim zyciu, i emogji, jakie mi towarzysza. Inspiruje sie
takze natura, w niej szukam ksztattéw i form. Czesto przy
projektowaniu siegam réwniez do architektury i rzezby,
pomaga mi to tworzy¢ ciekawe i oryginalne konstrukcje.

Jak wyglada u pani proces twérczy?

Proces tworczy zaczynam od poszukiwania inspiracji, czesto
przegladam rézne strony internetowe, magazyny, katalogi
lub czerpie pomysty z otoczenia, np. z wydarzer wokét mnie,
ogladam dziefa réznych artystéw, np. rzezbiarzy czy archi-
tektéw, w ten sposéb prébuje odnalez¢ ciekawg forme, ktéra
zainspiruje mnie do stworzenia bizuterii. Projektowanie
zaczynam od szkicdw, czasem zdarzy mi sie tworzy¢ mode-
le. Nastepnie poszukuje odpowiednich materiatéw do wyko-
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nania projektu. Najczesciej kolekcje realizuje w srebrze. Gdy
juz odnajde idealny kolor i strukture, przystepuje do realiza-
¢ji i wykonuje poszczeg6lne elementy. Zwiericzeniem kaz-
dego procesu twdrczego jest sesja zdjeciowa zrealizowanej
kolekgiji.

Jak wyobraza sobie pani najblizszg przysztos¢?

W najblizszym czasie chciatabym obroni¢ prace magisterska,
obecnie jest to mdj priorytet. Po ukonczeniu studiéw mam
w planach stworzenie wtasnej marki obejmujacej projekto-
wanie i wykonywanie bizuterii. W miedzyczasie chciatabym
dalej rozwija¢ swoje umiejetnosci jubilerskie.

Gdzie mozna zapoznac sie z pani twérczoscia?

Obecnie pokazuje swoje prace tylko na Instagramie kwiat-
kowska_jewellery, ale powoli tworze swoja strone na
Facebooku, gdzie réwniez chce pokazywac swoje kolekcje
i procesy tworcze.

Dziekuje za rozmowe <
Rozmawiata Marta Andrzejczak
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Prawo

Wirtualna
izuter!

Na naszych oczach nastepuje powolny proces odchodzenia od bizuterii postrzeganej jako
przedmiot materialny ku bizuterii wirtualnej. Bizuteria - przedmiot utylitarny - staje sie
wirtualnym projektem, istniejagcym tylko w przestrzeni cyfrowe;j.

owoczesne tech-

nologie na state

zagoscity na

rynku jubilerskim.
Wielu tworcéw ogra-
nicza swoje dziatania
jedynie do tworzenia
projektow bizuteryj-
nych, ktére nigdy nie
zostang zrealizowane
W rzeczywistosci.

TECHNOLOGIA
CYFROWA

Coraz wieksza grupa
twércéw decyduje sie
na wykorzystywanie
w swojej pracy mozliwosci, jakie daje projektowanie kom-
puterowe czy druk 3D. Stosowanie nowoczesnych techno-
logii znacznie bowiem utatwia prace, skraca jej czas oraz
niweluje niedoskonatosci warsztatowe. Rozwigzania techno-
logiczne, ktore jeszcze dziesie¢ lat temu wydawaty sie nie-
mozliwe, na naszych oczach stajg sie faktem. Jak mozna
ustyszec z ust twércdw, cztowiek zawsze popetni jakis bfad,
maszyna za$ wykona prace idealnie. Uzycie specjalistycznych
maszyn pozwala na wyeliminowanie btedu ludzkiego, wszel-
kich niedoskonatosci, ktére powstaja w procesie tworzenia
bizuterii. Oczywiscie rozwigzanie to ma takze swoje zte
strony, sprawia bowiem, ze bizuteria pojawiajaca sie na rynku
jest ujednolicona, brak jej,,dotyku” twércy, niepowtarzalne-
go charakteru. Niemniej jednak procesu komputeryzacji
tworzenia bizuterii nie da sie juz zatrzymac. A co wiecej,
zaczyna on przybiera¢ inne formy i sprawia¢, ze w Swiecie
bizuterii nastepuje wielka zmiana. Pojawia sie coraz liczniej-
sza z roku na rok grupa twdércéw, ktéra tworzy bizuterie
jedynie w przestrzeni wirtualnej. Nalezy bowiem zauwazyc,
ze dla wiekszosci artystow ztotnikow projektowanie kompu-
terowe jest narzedziem pozwalajgcym na stworzenie bizu-
terii, dla innych - celem samym w sobie.
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BIZUTERIA
POZA
PRZEDMIOTEM
Stownikowa definicja
bizuterii méwi, ze sg to
drobne przedmioty
wyrabiane ze szlachet-
nych metali i drogich
kamieni lub z ich imi-
tacji, stuzace jako ozdo-
ba stroju. Wydaje sie,
ze stowo ,przedmiot”
jest w tym przypadku
stowem kluczowym.
Obecnie jestesmy
obserwatorami nowe-
go zjawiska, ktre prze-
kracza ramy tradycyjnie postrzeganej bizuterii. Projektanci
tworza bowiem wizualizacje przedmiotéw, ktére nigdy nie
powstaty i by¢ moze nigdy nie powstang w $wiecie materialnym.
Projektuja przedmioty, ktdre nie stana sie rzecza, materialnym
elementem $wiata. Ich podziwianie mozliwe bedzie w Swiecie
wirtualnym i by¢ moze na kartce papieru. Wydaje sie, ze odejécie
tworcodw od materialnej strony bizuterii jest krokiem milowym
w jej historii. Bizuteria staje sie bowiem nie tylko ozdobg czy
komunikatem wystanym $wiatu, emocja zamknietg w przed-
miocie, ale wizualizacja idei. Na polskim rynku jubilerskim, ale
oczywiscie nie tylko na nim, organizowane sg konkursy na
projekty 3D, ktérych celem jest ukazanie potencjatu twérczego
projektanta, ale takze zwrdcenie uwagi na mozliwosci, jakie daje
nowoczesna technologia. Konkursy ciesza sie coraz wieksza
popularnoscia, szczeg6lnie wsrdd mtodych twércow, ktérym
zalezy na wykorzystaniu mozliwosci, jakie oferuja nowoczesne
technologie. Zaprojektowanie bizuterii w przestrzeni wirtualnej
nie wiaze sie z wiekszymi kosztami, artysci nie musza pokonywac
trudnosci technologicznych czy ukazywac Swiatu potencjatu
swojego warsztatu tworczego. Tworza projekt, ktéry by¢ moze
nigdy nie zostanie zrealizowany. <

Marta Andrzejczak
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Dranzy

Skala wplywu pandemii na polski rynek jubilerski jest ogromna. Na calym swiecie branza

zegarmistrzowska stara sie, przewidujac przysztos¢, znalez¢ rozwigzanie w tej nowej sytuacji

i odnajduje je w cyfryzacji. Cyfryzacja branzy zegarmistrzowskiej staje sie coraz powszechniejsza

i mimo sporych problemoéw z jej wprowadzeniem, wiele podmiotéw gospodarczych inwestuje
pienigdze w jej rozwdj.

ryzys pandemiczny ukazat wyrazna zmiane w sprze-
dazy zegarkow. Czes¢ wihascicieli salonéw zegarmi-
strzowskich otrzymata pomoc od rzadu, cze$c zostata
objeta tarcza antykryzysowa, cze$¢ przetrwata trudny
czas, inwestujac
swoj kapitat, niektorzy

nie zauwazy¢, ze samodzielne, mate sklepy z zegarkami nie
maja szans na konkurowanie ze znanymi markami z catego
$wiata. Tworzenie wspdlnych inicjatyw pozwolitoby na zaist-
nienie na Swiatowym rynku. | takie rozwigzanie promuja
obecnie najwazniejsze
organizacje zrzeszaja-

musieli  zamknga¢
firmy, inni znacznie

(yfryzacja pomaga jednoczesnie wchodzi¢ na rynki krajowe

ce sprzedawcéw
z catego S$wiata.

ograniczy¢ zatrudnie- 1 globalne, co oznacza, ze kupowanie i sprzedawanie zegarkow  scentralizowanie na
nie, czyli dla niemal  moze odbywac sie zarowno na rynkach krajowych, jak i mig- jednej platformie

wszystkich  kryzys
zwigzany z COVID-19

dzynarodowych

pozwoli na dotarcie
z ofertg sprzedazowg

byt wydarzeniem
traumatycznym. Ros-
naca frustracja, niepewnosc jutra zmusza wiec podmioty
gospodarcze funkcjonujace na krajowym rynku do podje-
cia krokéw pozwalajacych im na przetrwanie nawet w cza-
sach lockdownéw. | cyfryzacja postrzegana jest jako klucz
do poruszania sie po nowym rynku zegarmistrzowskim
w Polsce.

POMOC | ROZWIAZANIE PROBLEMOW
BRANZY

Aby jednak cyfryzacja pomogta branzy zegarmistrzowskiej,
ta musi sie skonsolidowac. Wprowadzenie wspéinych platform
sprzedazowych pozwala na poszerzenie kregu odbiorcow
zaréwno w kraju, jak i poza jego granicami. Nie mozna bowiem
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do znacznie wiekszej
rzeszy potencjalnie
zainteresowanych klientéw. Pozwala réwniez na ograniczenie
wlasnych kosztéw na promocje swojej marki w sieci. Cyfryzacja
branzy zegarmistrzowskiej moze sie udac¢ tylko wéwczas,
gdy skonsolidowane marki beda dziataty wspdlnie dla dobra
branzy, oferujac swoje zegarki na wspodlnej stronie interne-
towej, korzysta¢ beda z platform spotecznosciowych takich
jak Facebook, Instagram, Twitter, WhatsApp, platform sprze-
dazy detalicznej, a takze — co moze i najbardziej istotne -
zdecydujg sie na stworzenie wiasnych aplikacji pozwalajacych
na bezproblemowy zakup zegarkéw. Nalezy podkresli¢, ze
aplikacje sa jednym z najwazniejszych i najnowoczesniejszych
narzedzi marketingowych, ktérymi postuguja sie firmy na
catym swiecie.

FOT: MATERIALY PRASOWE

FOT: ADOBE STOCK

PROBLEMY Z CYFRYZACJA
Mimo bezsprzecznych korzysci wynikajacych z cyfryzacji
nalezy zauwazy¢ jej negatywny aspekt. Aby zaistniec¢
w $Swiecie cyfrowym, nalezy nie tylko stanowi¢ konku-
rencje dla miedzynarodowych marek, ktére w Swiecie
wirtualnym maja juz swoje grono statych klientéw, ale
takze zadbac o cate zaplecze zwigzane z rynkiem cyfro-
wym, a mianowicie ochrong danych osobowych klientow.
Bezpieczenstwo w sieci jest jednym z kluczowych prob-
lemodw, przed jakimi stajg podmioty gospodarcze probu-
jace swoich sit w wirtualnej sprzedazy. Nalezy wiec liczy¢
sie z kosztami wynikajacymi z przepiséw prawnych
zwigzanych z zapewnieniem bezpieczenstwa klientom.
Jednoczesdnie nalezy zauwazy¢, ze umiejetnosc czerpania
wartosci z danych w coraz wiekszym stopniu decyduje
0 pozycji konkurencyjnej na rynku, zmieniajac w rezul-
tacie funkcjonowanie firm i catej gospodarki. Na najbar-
dziej ogblnym poziomie wydajniejsza i szybsza analiza
duzych zbioréw danych stuzy optymalizacji proceséw
decyzyjnych w organizacjach. W handlu, gdzie dane
mozna pozyskiwa¢ z dziatéw marketingu, sprzedazy,
obstugi klienta, ale tez z raportéw o cenach oraz z mediéw
spotecznosciowych, umiejetnosc¢ ich przetwarzania daje
pehniejszy oglad zachowan kupujacych i konkurenciji.
Dane osobowe pozyskiwane przez ustugodawcéw
w internecie stuzg do tworzenia skutecznych kampanii
marketingowych, trafiajgcych do wiasciwych odbiorcow.
Instytucje finansowe zyskuja mozliwos¢ szybkiego wykry-
wania i reagowania na préby oszustw, a branza zegarmi-
strzowska moze pozyska¢ wiedze na temat preferencji
zakupowych Polakéw. Im wiecej informacji pozyska, tym
wieksza szansa na zwiekszenie sprzedazy swoich zegar-
kéw w sieci. <

Marta Andrzejczak
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Wystawa

Polska na

-xpo 2020
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Do 31 marca 2022 r. trwata w Dubaju Wystawa Swiatowa Expo 2020. Pawilon Polski — z ponad
milionem gosci - stat sie centrum wydarzeﬁ artystycznych i spotkan biznesowych.
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uz od pierwszych dni pawilon Polski realizowat zatozone cele,
stajac sie miejscem spotkan polskich przedsiebiorcow
z zagranicznymi kontrahentami. Kazdego dnia zespot eks-
pertdw Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu wspierat polskie
firmy w budowaniu relacji biznesowych, a takze przyblizat
ozliwosci inwestycyjne zagranicznym gosciom biznesowym.

WYDARZENIA BIZNESOWE

0d poczatku Wystawy Swiatowej w polskim pawilonie odby-
to sie wiele duzych wydarzen biznesowych, ktére przyciag-
nety mnéstwo gosci. Wsrdd najwazniejszych warto wymienic
seminaria organizowane przez Polska Agencje Inwestycji
i Handlu: ,Zielone inwestycje a globalne wyzwania klima-
tyczne’, Innowacje i trendy w sektorze kosmicznym i lotni-
czym” czy ,Smart cities - rozwiagzania przysztosci".

W pawilonie Polski regularnie odbywaty sie spotkania z poten-
cjalnymi inwestorami z krajéw GCC, zainteresowanymi pro-
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jektamiw sektorze ICT, FinTech, hotelarstwa, OZE, AgroTech.
Podobne rozmowy toczyly sie podczas targéw branzowych,
ktore odbywaja sie réwnolegle do Expo 2020 Dubai, m.in.
World Beauty Show i GITEX.

WYDARZENIA KULTURALNE

Pawilon Polski to takze przestrzen dla inicjatyw kulturalnych.
Od 1 pazdziernika 2021 r. w projekcie,,Chopin na Expo 2020
w Dubaju” odbyto sie ponad 150 koncertéw chopinowskich.
Mecenasem projektu jest PKN Orlen. Najwigkszym polskim
wydarzeniem, ktére odbito sie szerokim echem, byty obcho-
dy Swieta Niepodlegtosci. 11 listopada w pawilonie Polski
zostat uroczyscie odspiewany hymn narodowy, a dzien
zwienczyt uroczysty koncert wieczorny z muzyka Fryderyka
Chopina, Stanistawa Moniuszki i Mieczystawa Kartowicza.
Na scenie amfiteatru Dubai Millenium wystapit Martin
Garcia Garcia, zdobywca Ill nagrody XVIII Konkursu
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Chopinowskiego, oraz artysci Filharmonii Narodowej pod
batuta Andrzeja Boreyki.

Duzym zainteresowaniem cieszyta sie instalacja multimedial-
na, Polski Stot', przy ktorej goscie pawilonu rozmawiali z gospo-
darzami - polskimi studentami - o polskiej goscinnosci,
naturze, kulturze czy naszym jezyku. Instalacja forma przypo-
mina mozaike, ktéra niczym puzzle ztozona zostata z fragmen-
téw surowcoéw charakterystycznych dla Polski. Wéréd nich
znalazty sie miedz, szkfo, drewno, stal, aluminium i ceramika.
Kazdy element symbolizuje inng cze$¢ kraju. Instalacja jest
potwierdzeniem hasta przewodniego pawilonu ,Polska.
Kreatywnos¢ inspirowana naturg”i punktem wyjscia opowie-
$ci o Polsce, ktérg goscie poznaja podczas zwiedzania.,,Polski

Stot” wypetniaja historie i barwne watki o polskiej kulturze,
zasobach, wspoétczesnej nauce i technologii oraz wyjatkowym
designie. Za koncepcje tematyczna ekspozycji i scenariusz
zwiedzania odpowiada pracownia WXCA we wspotpracy
z Bellprat Partner ze Szwajcarii. Projekt, Polskiego Stotu” opra-
cowata firma RAZ, a Ejsak Group wykonata konstrukcje, ele-
menty drewniane i warstwe interaktywnga instalacji. Powierzchnia
4Polskiego Stotu” zostata stworzona z ponad 120 modutéw -
wyfrezowanych blokéw z polskiego drewna jesionowego.
Kazdy z nich przedstawia wybrang cze$¢ Polski — uksztattowa-
nie terenu, krajobraz, przestrzerr miejska. Instalacja zawiera
w sobie takze wyjatkowe moduty specjalne. To oryginalne,
artystyczne obiekty czotowych Polskich artystéw i rzemiesIni-
kow, ktorzy specjalizujq sie w tworzeniu w konkretnych mate-
riatach lub z uzyciem konkretnej techniki. W ,Polskim Stole”
znalazty sie moduty wykonane z gliny (Zaktady Ceramiczne
+Bolestawiec”), szkta (Agnieszka Bar), stali i materiatow uzywa-
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Wystawa

nych w przemysle jachtowym (Conrad Shipyard), miedzi
i srebra (Oskar Zieta), drewna (Maciej Siuda) i specjalnego
aluminium do druku 3D (PIAP Space). Gtéwna ideg byto poka-
zanie, jak kreatywnie, opierajac sie na umiejetnosciach, rze-
miosle i nowych technologiach, mozna przeksztafci¢ natural-
ne surowce w prawdziwg sztuke.

PAWILON POLSKI

Ekspozycja wewnetrzna byta uniwersalnym przekazem o Polsce,
zbiorem opowiesci wyrézniajacych kraj i ludzi — naszg gospo-
darke, kulture i wybitne osobistosci. Na petng opowie$¢ o Polsce
sktada sie pie¢ rozdziatéw, odpowiadajacych pieciu strefom
pawilonu, ktére tworza serie wynikajacych z siebie doswiadczen

i tresci. W kazdej z nich przewija sie zaproponowany przez
organizatora wystawy motyw mobilnosci — w odniesieniu do
ludzi, idei, kultury czy technologii. Hasto przewodnie naszego
pawilonu brzmi:,Polska. Kreatywno$¢ inspirowana naturg”.
Za organizacje udziatu Polski w Wystawie Swiatowej Expo
2020 Dubai odpowiada Polska Agencja Inwestycji i Handlu.
Pawilon Polski otrzymat srebrna nagrode za aranzacje wnetrz
pawilonéw sredniej wielkosci. Nagrode przyznato Bureau
International des Expositions (Biuro Wystaw Swiatowych) -
miedzyrzadowa organizacja odpowiedzialna za nadzorowa-
nie i regulowanie wystaw Swiatowych. Nagrody majg dtuga
tradycje, siegajaca 1851 r., kiedy to w Londynie odbyta sie
pierwsza Wystawa Swiatowa. Stanowia integralng czesé
wystaw Swiatowych i odgrywaja kluczowa role w uhonoro-
waniu oficjalnych uczestnikéw za ich wktad i wysitki na rzecz
rozwoju tematu Expo, zrbwnowazonego rozwoju i edukacji
spofeczenstwa. ¢
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Zaprenumeruj magazyn

Aby zaméwi¢ prenumerate:

e zadzwon: 22 333 88 26 albo

przeslij zamoéwienie faksem: 22 333 88 82, albo

przeslij zamoéwienie e-mailem: prenumerata@pws-promedia.pl, albo

wypetnij formularz ze strony: www.polskijubiler.pl
* wyslij zaméwienie na adres: PWS-PROMEDIA, ul. Michata Paca 37, 04-386 Warszawa, Dzial Prenumeraty

Dane do realizacji zaméwienia i wystawienia faktury:

Wyrazam zgode na przetwarzanie danych osobowych dla celéw promocyjnych i marketingowych przez PWS PROMEDIA Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie,
ul. Michata Paca 37. Osoba udostepniajaca swoje dane ma prawo do wgladu oraz poprawiania ich.

prenumerata | liczba cena liczba zamawiam
egz. prenumerat | od numeru
1 egz. 1 18 zt
pétroczna 3 54 zt
roczna 6 97 zt
ProMedia
POLSHIE WYDAWNIGTA SPECJAISTYGINE
www.polskijubiler.pl  woawca Katarna Chmal

REDAKCJA
polskijubiler@pws-promedia.pl

REDAKTOR NACZELNA

Marta Andrzejczak
m.andrzejczak@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 18

STUDIO GRAFICZNE
Elzbieta Grudzien

KOREKTA
Dorota Ciepielewska

REDAKCJA INTERNETOWA
Wiktor Kotakowski
w.kolakowski@pws-promedia.pl

Polskie Wydawnictwa Specjalistyczne
ProMedia sp. z 0.0.
ul. Michata Paca 37, 04-386 Warszawa

SEKRETARIAT

Marzena Michalik
biuro@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 14

REKLAMA

Kierownik dziafu

Maigorzata Grenda
m.grenda@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 02

Z-ca kierownika dziatu
Wioleta Wiater
w.wiater@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 10

tel. +48 606 858 767
k.chmal@pws-promedia.pl

Anna Sienkiewicz
tel. +48 22 333 88 06
a.sienkiewicz@pws-promedia.pl

International Sales:

Mirek Kraczkowski

tel. +48 22 40170 01;
+48 600 344 881
mirek.kraczko@gmail.com

PRENUMERATA | KOLPORTAZ
Monika Sadowska-Kfakus

tel. +48 22 333 88 26
prenumerata@pws-promedia.pl

NAKEAD 3500 EGZ.

data podpis osoby upowaznionej

Zamdwienia na prenumerate realizujg takze:
KOLPORTER SP.Z 0.0. S.K.A., GARMOND PRESS
S.A., GLM SP Z.0.0., RUCH S.A.

- zaméwienia mozna skfadac na stronie
www.prenumerata.ruch.com.pl,
prenumerata@ruch.com.pl

lub tel.: 801 800 803, 22 717 59 59

- w godz. 7°-18%.

Koszt potaczenia wg taryfy operatora

Publikacja jest chroniona przepisami prawa autor-
skiego. Wykonywanie kserokopii lub powielanie
inng metoda oraz rozpowszechnianie bez zgody
Wydawcy w cafosci lub czgéci jest zabronione
i podlega odpowiedzialnosci karnej. Redakcja
zastrzega sobie prawo skracania i adiustacii tekstow
oraz zwrotu materiatfow zamdowionych, a nieza-
twierdzonych do druku. Materiatow niezamowionych
nie zwracamy. Nie ponosimy odpowiedzialnosci
za tre$¢ zamieszczanych reklam.

N

Aby ztozy¢ zamowienie wypetnij formularz na
www.polskijubiler.pl lub zadzwon do nas pod numer 22 333 88 26

N

S

3°



[AM DESIGN]

ul. Lipcowa 33, 80-178, Gdansk, Poland
tel. +48 884 155 984
am@amdesign-amber.pl

www.amdesign-amber.pl



