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Kamienie jubilerskie
Certyfikowanie wyrobow z kamieniami szlachetnymi

Firma DIAMONDSLAB posiada wieloletnie doswiadczenie oraz profesjonalne umiejet-
nosci pozwalajgce zaoferowac produkty oraz ustugi najwyzszej jakosci. Klientom i Partnerom
zapewniamy wiarygodnos$¢, niezawodnos$¢ oraz petng satysfakcje ze wspotpracy.

Na zyczenie klienta sprowadzamy:

>> Brylanty we wszystkich rozmiarach,

>> Diamenty we wszystkich ksztaftach oraz diamenty w starym szlifie,

>> Rozety diamentowe,

>> Naturalne diamenty kolorowe we wszystkich rozmiarach i ksztattach

>> Naturalne kamienie kolorowe: szmaragdy, szafiry, rubiny, tsavoryty, topazy, cytryny,
ametysty i wiele innych.

Kamienie certyfikowane sg przez HRD, GIA, IGl.
Wspotpracujemy naukowo z osrodkami: w Belgii, w Niemczech i w Tajlandii.

Sortujemy kamienie wg. rozmiaréw do opraw kanatowych. Zapraszamy do wspodtpracy ztot-
nikéw, antykwariuszy i odlewnie. Zapraszamy do state] wspotpracy i zapoznania Si€ z naszg
ofertg. Aktualnym oraz przysztym Klientom i Partnerom dziekujemy za zaufanie.

DiamondsLab
Barbara Dembowska
Tel: /Fax: +48 (61) 832 14 25
Tel. kom: +48 602 390 419 Tel. kom: +48 696 095 839
diamondslab@diamondslab.pl
www.diamondslab.pl
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Rynek bizuterii i zegarkéw zmienia sie szybciej, niz wielu uczestnikéw zdaje sobie sprawe. Dzi$ nie wystarczy oferowac

dobry produkt w atrakcyjnej cenie — réwnie istotne staje sie to, jak marka detalisty jest postrzegana. Klienci, coraz bardziej

Swiadomi i wymagajacy, poszukuja nie tylko bizuterii, lecz takze doswiadczenia, emocji i poczucia, ze dokonali wtasci- T H E JO U R N EY O F ] E W E L RY
wego wyboru. Silna marka sklepu jubilerskiego to juz nie luksus, lecz konieczno$¢. Buduje lojalnos¢, zwieksza zaufanie
i pozwala wyr6znic sie wsréd konkurencji, takze tej internetowej. Umiejetne faczenie tradycji z nowoczesnoscia, konse- FROM THE ZERO POINT OF HISTORY TO THE FUTURE
kwencja w komunikacji i dbato$¢ o kazdy szczeg6t obstugi — to fundamenty, na ktérych detalisci powinni oprze¢ swoja
strategie. Inwestycja w marke to inwestycja w przysztos¢ — nie chwilowy zysk, lecz trwafa pozycje na rynku.

Zespot Polskiego Jubilera z przyjemnoscia bedzie towarzyszyt Panstwu w budowaniu silnej pozyciji firmy,
oferujac petne wsparcie i profesjonalna promocje.

Anna Sado
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Targi

JUBINALE POZNAN

- nowy model targéw B2B, ktory sie sprawdzit

W ostatnich latach rynek targowy w Polsce - zwtaszcza w sektorze B2B - przeszed! wyrazna
transformacje. Pandemia nie tyle wywotata zmiany, ile przyspieszyta procesy rozpoczete juz
wczesniej. Widac to w przesycie formuta wielkich imprez, spadku efektywnosci kontaktow
»Nna ilos¢” oraz zmeczeniu uczestnikow schematyczng organizacja wydarzen. Na tym tle
pojawito sie przedsiewziecie, ktore od poczatku postawito na inna strategie.

POZNANSKA EDYCJA
JUBINALE - SWIADOMY
WYBOR INNEJ DROGI

Mowa o poznanskiej edycji JUBINALE,
uruchomionej w 2024 roku jako uzupet-
nienie krakowskiego wydarzenia pod ta
sama marka. Juz od pierwszej edycji obra-
no odmienny kierunek — zamiast kopiowac
duzy format, organizatorzy zdecydowali

sie na mniejsze, kameralne targi przezna-
czone wyltacznie dla profesjonalistow.
Ryzykownym, ale trafnym posunieciem
byla decyzja o organizacji wydarzenia
w nietypowe dla polskiego rynku dni:
sobote i niedziele. Obawy o mniejszg fre-
kwencje nie potwierdzity sie. Wrecz prze-
ciwnie — odwiedzajacych bylo wiely, a ich
liczba rozktadata sie rtbwnomiernie na oba
dni. To odrézniato JUBINALE Poznan od
schematu, w ktérym ruch koncentruje sie
niemal wytgcznie w pierwszym dniu.

WYSTAWCY | ICH PODEJSCIE
DO NOWEGO FORMATU

Nowy model opiera sie na prostym zato-
Zzeniu: targi maja byc przestrzenia do pracy
handlowej, a nie widowiskiem. Nie chodzi
wiec o imponujacy metraz hali czy efek-
towne konstrukcje stoisk — choc¢ i one
zostaty przygotowane profesjonalnie - lecz
o funkcjonalnos$¢. Najwazniejsze okazaty
sie fatwos¢ poruszania sie po przestrzeni,
dostepnosé wystawcdw, strefy odpoczyn-
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ku, sprawny system rejestracji, zyczliwa
obstuga i wsparcie techniczne obecne
przez caly czas trwania imprezy.

Wystawcy reprezentowali gtownie firmy
polskie, ale pojawity sie tez przedsiebior-
stwa z Niemiec, Estonii, Wtoch i Litwy.
Wielu podkreslato, ze udziat w poznanskiej
edycji traktuja jako inwestycje uzupetnia-
jaca wzgledem duzych zachodnich imprez
- nie konkurencje, lecz narzedzie dotarcia
do konkretnych grup odbiorcéw z Europy
Srodkowo-Wschodniej.

Na sukces formatu ztozyto sie jednak co$
wiecej niz sama koncepcja organizatora.
Réwniez sami wystawcy szybko dostoso-
wali sie do charakteru wydarzenia. Zamiast
typowego podejscia masowego, wiele
stoisk zaprojektowano jako pétzamknie-
te boksy z miejscami do siedzenia, pocze-
stunkiem i kawa. Byty to przestrzenie nie
tylko do ekspozycji produktéw, lecz
przede wszystkim do rozméw.

OPTYMALIZACJA
ZAMIAST ROZMACHU

Na uwage zastuguje takze atmosfera
catego wydarzenia. Organizatorzy $wia-
domie zrezygnowali z widowiskowych
elementéw na rzeczkomfortu. Dostep do
kawy i poczestunku, wygodne miejsca
odpoczynku, dobrze przygotowane mate-
riaty drukowane i sprawna informacja
targowa — wszystko dziatato bez zarzutu.
Z perspektywy goscia nic nie przeszkadza-
fo w pracy, z perspektywy wystawcy - nic
nie komplikowato obstugi.

W rezultacie JUBINALE Poznan jawi sie
jako wydarzenie zoptymalizowane - bez
zbednych formalnosci, dodatkowych
kosztéw czy biletéw, za to z jasno okre-
$long grupa docelowa, funkcjonalna

przestrzenia i realng konwersjg obecnosci
na dziafania biznesowe. To dowdd, ze
mozna stworzy¢ skuteczne targi B2B bez
widowiskowych budzetéw i préb rywa-
lizowania z liderami rynku.

WNIOSKI I PYTANIA

NA PRZYSZtOSC

Nie nalezy jednak przecenia¢ skali sukce-
su — JUBINALE Poznan wciaz pozostaje
wydarzeniem stosunkowo niewielkim.
Ale wiasnie ta skala jest jego przewaga.
Mniejszy format daje wiekszg kontrole
nad jakoscia doswiadczenia, co w dzisiej-
szych realiach staje sie coraz istotniejsze.
Wyzwanie pojawi sie w momencie, gdy
wydarzenie zacznie rosna¢ — utrzymanie
proporgji, kameralnej atmosfery i skutecz-
nosci przy wiekszej liczbie uczestnikow
bedzie wymagato precyzyjnych decyzji.

Poznanska edycja pokazuje, ze targi moga
byc¢ skuteczne, nawet jesli nie s3 ogromne.
Ze warto odejs¢ od kopiowania przesztoéci
i stworzy¢ wlasna wizje. Ze wystarczy uwaz-
nie stuchac¢ uczestnikdw i zadbac o podsta-
wy, ktore naprawde maja znaczenie.

Pozostaje pytanie, czy sukces poznanskiej
edycji stanie sie impulsem do zmiany
podejscia takze w przypadku JUBINALE
Krakéw. Cho¢ oba wydarzenia maja
odmienng historie i profil, nie mozna
wykluczy¢, Zze rozwigzania sprawdzone
w Poznaniu - selektywny charakter, week-
endowy ukfad czy mocniejsze wsparcie
relacji handlowych - znajda zastosowanie
réwniez w innych lokalizacjach. Pytanie,
czy organizator zdecyduije sie na taki krok,
pozostaje otwarte. Pewne jest natomiast,
ze model poznariski stanowi realng alter-
natywe dla zmeczonego formatu maso-
wych targéw i zastuguje na uwage. <
Anna Sado

FOT: JUBINALE
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Fot. Messe Miinchen

Targi INHORGENTA

w 2026 roku stawiajg na rzemiosto

Tematem przewodnim najblizszej edycji targow INHORGENTA 2026
w Monachium bedzie rzemiosto - symbol jakosci, kreatywnosci
i specjalistycznych umiejetnosci. Z biegiem lat, wraz z postepem
technologicznym, staje sie¢ ono jednak coraz rzadsze, a niektore

jego formy wrecz zanikaja.

Targi chca stworzy¢ przestrzer réwniez
dla firm i marek zajmujacych sie rzemiesl-
niczym wyrobem bizuterii i zegarkéw oraz
tradycyjnym szlifowaniem naturalnych
kamieni szlachetnych, ktére stanowia
fundament branzy.

- Szczegolnie teraz, w czasach postepuja-
cej cyfryzacji i automatyzacji, rzemiosto
ponownie zaczyna cieszyC sie uznaniem
i zainteresowaniem. Chcemy, aby
INHORGENTA stata sie miejscem prezen-
tacji mistrzowskich kreacji, ktére poprzez
precyzje wykonania i pasje tworcoéw staja

sie elementem kultury i tradycji, a zarazem
czescig naszego dziedzictwa kulturowego
- podsumowata dyrektor targéw
INHORGENTA, Stefanie Maendlein.

Intencjg organizatoréw jest pokazanie nie
tylko tradycyjnego rzemiosta i technik
ztotniczych siegajacych wezesnych wiekdw
cywilizacji, lecz takze poszukiwanie punk-
téw stycznych z nowoczesnymi technolo-
giami i innowacjami, ktére moga wspierac
rozwdj rzemiosta. Na targach bedzie mozna
zobaczy¢ m.in. procesy projektowania
wspierane przez sztuczng inteligencje,

| zageski

¢

automatyczne maszyny do fasetowania czy
wycinarki laserowe CNC umozliwiajace
tworzenie skomplikowanych wzoréw i deta-
li z niezwyklg precyzja. To tylko niektére
przyktady narzedzi nowoczesnych techno-
logii, ktore usprawniaja produkcje w manu-
fakturach jubilerskich i zegarkowych, pod-
noszac jednoczednie jakos¢ wyrobdéw
i zwiekszajac satysfakcje klientow.

Wielu uczestnikow INHORGENTA, zaréwno
wystawcdw, jak i odwiedzajacych, to firmy
rodzinne - czesto prowadzone przez
trzecie czy czwarte pokolenie - ktére
przywiazuja najwyzsza wage do jakosci
produkgji, a tradycje rzemieslnicze prze-
kazujg z pokolenia na pokolenie.

Program targéw obejmuje takze bogata
oferte edukacyjna. Liczne pokazy zegar-
mistrzowskie, zlotnicze oraz szlifowania
i oprawy kamieni szlachetnych pozwola
odkry¢ tajniki najwiekszych mistrzow
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w swoich dziedzinach. Niemieckie
Stowarzyszenie Zegarkéw i Bizuterii
(Bundesverband Schmuck + Uhren) zapre-
zentuje mobilny warsztat zegarmistrzow-
ski, w ktérym bedzie mozna zobaczy¢, jak
pracuje wspotczesny zegarmistrz i jakich
narzedzi uzywa.

Ponad 1500 uczniéw, praktykantow i stu-
dentdéw zostato zaproszonych do udziatu
w programie wspierajagcym ksztatcenie
mtodych talentéw. Organizatorzy chca
w ten sposob podkresli¢ znaczenie zawo-
doéw rzemieslniczych oraz potrzebe prze-
kazywania umiejetnosci kluczowych dla
ciggtosci branzy.

PARTNERSTWO Z FONDATION
HAUTE HORLOGERIE

W lipcu br. targi INHORGENTA zawarty
umowe partnerska z genewska instytucja
Fondation Haute Horlogerie (FHH), ktérej
celem jest promocja kulturowej i artystycz-
nej wartosci sztuki zegarmistrzostwa.
W efekcie na targach powstanie platforma
FHH Cultural Space z bogatym programem
edukacyjnym poswieconym produkgcji
tradycyjnych zegarkéw i ochronie dziedzi-
ctwa zegarmistrzowskiego.

Premiera platformy odbyta sie podczas
poprzedniej edycji targdw w formie pro-
jektu pilotazowego i spotkata sie zduzym
entuzjazmem odwiedzajacych. Dlatego
w 2026 roku wspoétpraca zostanie rozsze-
rzona. W ramach FHH Cultural Space
zaplanowano wyktady, warsztaty oraz
wystawy prezentujace dziedzictwo kultu-
rowe Europy w zakresie produkgji zegar-
kdw, ich wartos¢ artystyczna i emocjonal-
na oraz wspodtczesne znaczenie. Szcze-
go6towy program zostanie ogtoszony
w najblizszych miesigcach.

ZNACZENIE TARGOW
INHORGENTA

INHORGENTA od lat pozostaje jedna
z najwazniejszych miedzynarodowych
platform biznesowych w Europie.
Umozliwia nawiazywanie kontaktéw
z markami, producentami, hurtowniami
i sklepami detalicznymi, a takze obserwa-
cje globalnych trendéw i innowacji tech-
nologicznych w branzy.

Co roku targi gromadza ponad 1300 marek
z kilkudziesieciu krajéw i przyciaggaja ok.
25 000 profesjonalistow z branzy. Dzieki
wczesnemu terminowi wydarzenia wiele

firm prezentuje tu swoje najnowsze kolek-
cje bizuterii, zegarkéw czy nowosci tech-
nologicznych. INHORGENTA przyciagga
odwiedzajacych z catej Europy i spoza niej,
co umozliwia dotarcie do nowych klientéw,
zbudowanie rozpoznawalnosci marki oraz
poznanie oczekiwarn konsumentéw na
rynkach eksportowych.

POLSCY WYSTAWCY

Polskie firmy doskonale wpisuja sie
w motyw przewodni edycji 2026. Wiekszo$¢
znich to przedsiebiorstwa rodzinne, ktére
od pokolen kultywuja tradycje ztotnicze.
W lutym 2026 w Monachium zaprezentu-
je sie ok. 20 polskich wystawcow, oferuja-
cych bizuterie zlota i srebrna, obraczki,
bizuterie designerska, a takze maszyny,
narzedzia i opakowania.

Kolejna edycja targéw INHORGENTA 2026
odbedzie sie w Monachium w dniach
20-23 lutego 2026 r. (pigtek — poniedzia-
tek). To wydarzenie, ktérego nie mozna
przegapi¢ — warto juz teraz zaplanowac
udziat i zarezerwowac czas w kalendarzu.

Wiecej informacji: www.inhorgenta.com

Anna Sado
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Fot. Roland Okon
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Rynek

L UKSUSOWa marka
Jubilerska

Mediolan latem jednych zachwyca, innych sklania do szukania orzezwienia pod

cyprysami w klimatycznych willach nad brzegiem jeziora Como. Albo Gardy. Mnie

zaciekawily jednak dziatania marek luksusowych i ich historie pisane w jednej ze

stolic mody - obok Paryza, Nowego Jorku i Londynu. Kto i dlaczego kupuje? Jakie
w roku 2025 mozna lekcje otrzymac?

azdy, kogo interesuje tworzenie marki luksusowej, na

pewno w pierwszym momencie pomysli o lepszej

jakosci materiatach do tworzenia produktu. Juz nie

poztacane komplety, ale co najmniej 18-karatowe

ztoto, diamenty powyzej 2 ct, unikaty kamieni, cieka-
wy projekt. Gdyby to byto az tak proste, wszystkie firmy
i wszyscy rzemieslnicy mogliby nazywac swoje produkty
luksusowymi.

Io <NR 2 (48) 2025 POLSKI JUBILER >

E PIU LA SPESA CHE L'IMPRESA

- ZBYT KOSZTOWNE PRZEDSIEWZIECIE

Sam Mediolan to ojczyzna kilku $wiatowych brandéw,,,made
in Italy” w modzie czytamy jako kod kilku $wiatowych marek
jak Prada, Giorgio Armani, Ermenegildo Zegna, Versace,
Valentino. Od wielu lat pozostajag na zastuzonym topie wérod
marek, prowadza swoje,,palazza”lub,casy” w wielu kluczowych
lokalizacjach miasta. Kazda posiada kilka atelier tylko w tym

WWW.POLSKIJUBILER.PL

FOT: ALEKSANDRA HARASIUK

Bvlgari Hotel

jednym miescie! Sg i specjalne miejsca dedykowane markom
jak Armani/Silos, ktére zaprasza na wystawe sukien wieczoro-
wych z akcesoriami i filmami z kulis pokazéw mody. Marka
otula nas swoimi opowiesciami, stajemy sie uczestnikami
wydarzen i celebracji, o ktérej mowa na wystawie. W sklepiku
muzealnym kupimy ksigzki o Armanim, kilka obrandowanych

(Casa Armani

WWW.POLSKIJUBILER.PL

Rynek

gadzetéw, plakat z projektem sukni, ktory wzorem projektan-
téw moze ozdobi¢ i naszg pracownie lub biuro.

W miejskich przewodnikach oprocz wskazania unikatowej
architektury jak Duomo, La Scali znajdziemy wyraznie zazna-
czone gtéwne siedziby marek modowych. Na przyktad

<NR 2 (48) 2025 POLSKI JUBILER > "



Rynek

mozemy chcie¢ zapoznac sie w ,casach”z liniami wzorniczy-
mi uzytymi do projektéw wyposazenia wnetrz. Znane z metek
sukienek i torebek loga, a takze wzory moga ozdobi¢ pry-
watne apartamenty klientéw marki réwnie dobrze, co kon-
cepty hotelowe. Ba! Armani czy Bvlgari w Mediolanie oferu-
ja noclegi w swoich markowych hotelach. Jakby apetyt na
obcowanie z legendami marek byt jeszcze niezaspokojony,
ostatnie propozycje brandéw modowych to kawiarnie
i restauracje (na profilach influenseréw znajdziemy ich wizy-
ty opatrzone zdjeciami kawy czy nawet risotto z logo). Ale
czy tylko o logo chodzi?

Poniekad, ale nie wyczerpuje ono ,luksusu” w jego istocie.
Od zawsze droga do tworzenia luksusowej marki byty dwie
wskazoéwki: niedostepnos¢ dla wielu oraz promocja. | tak jest
dzi$, pomimo zmieniajacych sie trenddw, zwyczajow, a takze
technologii, ktére pozwalaja nam na uzyskiwanie coraz to
lepszych materiatéw z dostepnych surowcdédw. Posiadanie
kilku butikéw przez marki w bliskiej odlegtosci w centrum
miasta czy kacika w la Rinascente lub w Harrodsie to lokali-
zacja, do ktdrej nie wszyscy maja dostep. Marki dbajg o obec-
nos¢ na najlepszych targach, na najlepszych pokazach,
w najlepszych domach handlowych na $wiecie, tworza
kolekcje haute couture czy prive. Lokalizacja to tez synonim
Lbywania”. Najlepsze sasiedztwo i najlepsza lokalizacja jest
certyfikatem autentycznosci luksusu. Miejsce, w ktorym
oferowane sa twoje produkty lub projekty, jest tym wydat-
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kiem, ktory na pewno nie jest zbyt kosztowny, o czym méwi
wioskie powiedzenie.

FIDARSI E BENE, NON FIDARSI E MEGLIO

— ZAUFANIE JEST DOBRE, BRAK ZAUFANIA
LEPSZY

Sprzedawcy najczesciej nie nalezy ufa¢ - uczy doswiadczenie.
W atelier marek luksusowych, cho¢ to oni tworza ,doswiad-
czenia i wrazenia” klient6w, to nie oni sprzedaja towary luksu-
sowe jako pierwsi, jak czynig zwykli rzemiesInicy i zwykte marki.
Zeby co$ przenies¢ do wymiaru luksusu, czyli wyjatkowosci,
musimy przekona¢ nieprzekonanych, zawtadna¢ wyobraznia
tych, co maja (i moga miec) wszystko. Marki luksusowe nie
prowadzg opowiesci o produktach iich cechach, ale o ludziach
i ich emocjach. Dlatego to wiasnie influenserzy swoich czaséw
sg dla marek kluczowi. Czym bytaby suknia Armaniego, gdyby
Cate Blanchett nie zatozyta jej na gale oskarowa w 2007 r.? Czy
Gianni Versace nie bytby tylko krawcem salonu mody o swoim
nazwisku, gdyby nie wylansowanie supermodelek czy stwo-
rzenie projektu sukienki Jennifer Lopez i przyjaznh z Lady Di?
Dlatego tez na kazdym kroku przekonujemy sie, ze potocznej
Swiadomosci nie ksztattuja nauka i fakty, ale popkultura.

Sita sztuki i balow, cztonkowie elit, pézniej Hollywood, a teraz
mediow spoteczno$ciowych to przede wszystkim wysitek oséb
stojacych w drugim rzedzie, rozkrecajacych machine promo-
gji. Krok po kroku dzieki influenserom kupuja nasze zaufanie.
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Armani Hotel

Zwiedzajac (innym razem) muzeum marki Patek Philippe
w Genewie, najbardziej zapamietatam dwa obiekty - han-
dlowy notes Antoniego Patka i replike zegarka zakupionego
przez dwczesng krolowa Wielkiej Brytanii Wiktorie Hanowerska.
W roku 1851 w czasie Wielkiej Wystawy Przemystu Wszystkich
Narodéw w Londynie szwajcarska marka Patek Philippe &
Cie wynajeta jedno z 13 937 stanowisk wystawienniczych.
Wielkim zaszczytem byty zatem nie tylko odwiedziny krélo-
wej Wiktorii na stoisku firmy, ale i zakup przez nig jednego
zzegarkdw od Antoniego Patka. Maz krélowej, ksiaze Albert,
rowniez nabyt jeden z produktéw - chronometr. Na wyda-
rzeniu firma otrzymata Price Medal, jedno z oficjalnych
wyrdznien. | tak powstata legenda, ktéra jest kanwa opowie-
$ci o marce, o jej pierwszych sukcesach, a nie o konkretnych
projektach i materiatach uzytych do produkgcji zegarkow.
| cho¢ nikt nie wspomina o notesie Antoniego, to wtasnie
dzieki zapiskom o historiach spotkar z osobami, ktére dopro-
wadzity Patka do spotkania z krélowa, mozemy dostrzec
wage zaufania budowanego latami. Reszta to historia pro-
mocdji i utrzymywania legendy zywej w wyobrazni nabywcéw.

TRAIL DIRE E IL FARE (C’EDIMEZZO IL

MARE) - MIEDZY MOWIENIEM A ROBIENIEM
JEST MORZE

Prawda jest, ze marki luksusowe przezywaja dzi$ czas prawdy.
Budowane latami zaufanie do jakosci produktéw przez firme
Loro Piana, ulubiona marke klientéw tzw. old money, jest dzis
watpliwe. Organizacje pozarzadowe punktuja jej brak dbato-
$ci o zrédta pozyskiwania surowcdw do produkgji i warunki
pracy u podwykonawcdéw. Marka Versace zostata po raz kolej-
ny sprzedana - obecni inwestorzy zawarli porozumienie z marka
Prada, gdy kolejny rok koszty przewyzszyly dochody. Karuzela
projektantéw przechodzacych z jednego domu mody do
innego jest tak rozpedzona, ze nawet edytorzy ,Vogue'a” nie
nadazaja z publikacjami. Dlatego jednym z gtéwnych zadan
obecnie jest trzymanie sie zasad tworzenia ekskluzywnego
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grona odbiorcéw i storytellingu przy sprawnym zarzadzaniu
excelem. Idealnym przyktadem jest strategia marki Ferrari. Nie
kazdy, kogo sta¢ na zakup nowego modelu, moze zostac
nabywca auta. Obowiazuje Scisty rejestr odsprzedazy i regu-
lowanie przez marke rynku kolekcjonerskiego. Tym samym
i nowe, i starsze modele nabywajg wartosci, a firma realnie
kontroluje swoje produkty i sposéb ich uzywania.

Firma, ktéra w branzy jubilerskiej ma ambicje sta¢ sie marka
luksusowa, powinna przemysle¢, czy zdofa poddac sie tym
zasadom. To oznacza zapomnienie o komunikacji z klientami
opisujacej jakos¢ uzytych materiatéw, ,schowanie” projek-
tantéw i znalezienie ambasadoréw, ktérzy beda tworzyli
historie marki. Bo kazda marka to cecha, ktdra definiuje. Ktora
ocenia nabywece. Ktdra okresla poziom, do jakiego aspiruje
jej klient. | przede wszystkim jest bliska tworzeniu sztuki. Jak
twierdza Wiosi, ,L'arte non riproduce cio che é visible, ma
rende visible cid che non sempre lo &” (sztuka nie odtwarza
tego, co widoczne, ale sprawia, ze staje sie widoczne to, co
nie zawsze jest). Allora, cosa facciamo? ¢

ALEKSANDRA HARASIUK

Prowadzi dziatalno$¢ konsultingowa — przygotowuje
kompleksowe rozwiazania z zakresu obstugi klienta

i eksportu, sprzedazy, komunikacji, technologii.

Fanka neurobiologii i socjologii, kultury biznesowej

i handlowej. Wspélzalozycielka stowarzyszenia ,Hevelius”
oraz projektu ,Jewellery GDN”.
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Prowadzenie sklepu jubilerskiego online w 2025 r. wymaga zarowno precyzyjnego

planowania biznesowego, jak i dostosowania sie¢ do realiow technologicznych,

w szczegolnosci do dziatania wspétczesnych algorytmoéow wyszukiwarek (SEO/SEM

opartych na Al). Kluczowe kwestie, ktére warto rozwazy¢, tworzac lub modyfikujac

swoj kanat sprzedazowy w internecie, zawieraja sie w trzech gtéwnych obszarach:
biznes, marketing oraz algorytmy wyszukiwarek.
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uzeum to przestrzen do ekspozycji. Przyjelismy, ze
celowo udajemy sie do niego, by czegos sie dowiedzie¢
lub doznac uniesien zwigzanych z podziwiang sztuka.
Muzea tak samo jak sklepy prowadzg wernisaze onli-
ne, mozna w zaciszu domowym przechadzac¢ sie po
salach i kontemplowac. W ciszy towarzyszacej odwiedzaniu
muzedw ogladac obiekty. Ale sklep to nie muzeum.

Sklepy jubilerskie, cho¢ czesto maja wiecej wspdlnego
z mistrzostwem rzemiosta i pieknem unikatowych kamieni
niz niejedna kolekcja sztuki, mozna poréwnac do supermar-
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ketu - trudno oczekiwag, by klienci spe-
dzali tu dtugie godziny. Oczekiwania
nabywcéw muszg sie spotka¢ z dobrze
przygotowanga ofertg, by nie zmeczyli sie
zbyt duzym wyborem i nieznajomosciag
poje¢, jakich uzywamy w opisach.

Zamiast 40 tys. produktéw pokaz uzyt-
kownikowi 20 najlepiej dopasowanych.
Do tego uzyj filtrow kontekstowych, np.:
,szukam prezentu dla kobiety” 2> seg-
mentacja wedtug wieku, okazji lub,,bizu-
teria $lubna w stylu vintage” - automa-
tyczne zawezenie kolekcji. Kolejnym
udogodnieniem moze zostac inteligentne
sortowanie (Al-powered). To uzytecznos¢,
o ktérg warto zadbac przy projektowaniu
strony sklepu, gdyz moze podpowiadac
ogladajacym, jakie byty,najczesciej kupo-
wane pierscionki przez osoby wyszuku-
jace podobnej bizuterii” lub ,zobacz
bizuterie w Twoim stylu” (na podstawie
kilku pytan i zdje¢). Warto mie¢ witasny
system lub skorzystac¢ z gotowych narzedzi: Synerise, Quartic,
Recombee, Bloomreach itp.

LTS ST S W W W)

Dajmy naszym klientom maksymalnie wygodna i szybka
obstuge, tworzac kolekcje sktadajaca sie z 15-30 produktéw.
,Letnie ztoto: bizuteria inspirowana plaza i stoncem” czy
+minimalistyczne pierscionki do codziennego noszenia”
natychmiast skierujg uwage nabywcéw do dziatu, w ktérym
powinni znalez¢ projekt odpowiedni do okazji. Zwalniamy
ich wéwczas z obowigzku przegladania 2106 pierscionkéw
z diamentami.

FEBRUARY
20-23, 2026
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Porady

Wizualne grupowanie

Instagram i czasopisma czesto korzystaja z wiedzy stylistéw
i podpowiadaja swoim odbiorcom, z czym taczy¢ dany
projekt bizuterii. Lookbooki interaktywne pozwalaja eks-
plorowac oferte sklepu jak w magazynie modowym. User
generated content i profesjonalne stylizacje zachecag do
zamoéwien wiecej oséb przegladajacych oferte
w online'owym sklepie anizeli najbardziej dopieszczone
zdjecia bizuterii, wirtualne przymierzalnie czy mozliwos¢
»0bejrzenia bizuterii w 360 stopniach”. Kobieta, ktéra szuka
dla siebie czego$ nowego, automatycznie stara sie dopa-
sowac bizuterie do nowej sukienki lub wydarzenia, na
ktore sie wybiera.

Moodboardy to kolejna propozycja, by na stronie inter-
netowej sklepu stworzy¢ wizualng tablice inspiracji,
taczaca zdjecia, kolory, materiaty i wspolne detale, ktére
razem oddaja nastroj, styl i estetyczny kierunek projekto-
wanej kolekgji.

Buduj wokot ,ikon”

Jedli startujesz lub rozwijasz nowa linig, to lepiej wybrac
publikacje 50-100 znakomicie zaprezentowanych wzoréw
niz 10 tys. wrzuconych ,jak leci”. Ci, ktérzy chca dokonac
zakupu za posrednictwem naszego sklepu online, najczesciej
oczekuja bizuterii pokazanej na dobrych zdjeciach (réwniez
na modelce/dtoni), opowiesci o produkcie (nie opiséw ,naj-
lepszy”,najtaiiszy”,najatrakcyjniejszy”), rekomendacji styli-
stycznych i, co zrozumiate, dla wyzszego rzedu wydatkéw
- dowodow jakosci (certyfikatéw, opisu cech materiatow).

NIESTETY W MARKETINGU

TEZ ZNAJDZIEMY Al

SEO/SEM i obecnos¢ w wyszukiwarkach
(Google, Bing, Al-asystenci)

Tresci uzyte w sklepie online muszg by¢ semantyczne,
kontekstowe, dtugie i uzyteczne. Dzi$ sztuczna inteligencja
wyszukiwarek analizuje wartos¢ tresci pod katem intencji
uzytkownika. Jesli ustyszycie od osoby zajmujacej sie mar-
ketingiem, ze powinniscie ,optymalizowa¢ nie tylko pod
klasyczne stowa kluczowe, ale tez zapytania konwersacyj-
ne’, to z pewnoscig beda oczekiwac opiséw bizuterii jako
odpowiedzi na pytania ,jaka bizuteria $lubna pasuje do
sukni boho?” albo ,czy bursztyn pasuje do ztota?” Warto
rozwazy¢ zlecenie pisania specjalistom artykutéw blogo-
wych, przygotowania wideo z prezentacja produktow,
testow materiatéw. Z kolei ze specjalista od strony interne-
towej warto ustali¢, czy dziat pytan jest dobrze zaprojek-
towany pod katem wyszukiwarek gtosowych i chatbotow.

Social media i influenserzy

Jesli wérdd najbardziej wartosciowych marek $wiata znaj-
duja sie media spotecznosciowe, to nie powinno nas
dziwi¢, ze wyszukiwarki szybciej pokazg naszym odbiorcom
nasz profil na TikToku, Instagramie czy Pinterescie anize-
li adres naszego sklepu online. Nie dysponujemy takimi
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budzetami promocyjnymi jak najwieksze firmy, wiec
wykorzystujmy ich moc do realizacji naszych celéw. Na
kontach w mediach spotecznosciowych musimy by¢
aktywni, dba¢ o aktualne tresci, prowadzi¢ kampanie
z mikroinfluenserami (niszowi, ale z zaangazowanga spo-
tecznoscig). Strony internetowe przestaty by¢ miejscem,
gdzie budujemy zaufanie - przejety je w catosci social
media. Storytelling, czyli ciagte opowiadanie o procesie
tworzenia, surowcach (pochodzeniu, dostawach, jakosci),
historii kamieni, miksujmy z prywatnymi ciekawostkami.
To wasz,program telewizyjny’, a nie kolejna tablica z ofer-
ta. Nie warto powiela¢ tego, co na stronie WWW. Tym
bardziej ze wiele wiekszych marek przyzwyczaito nas do
poznawania firm dzieki influenserom i klikaniu w social
mediach, a takze do bezposredniego kontaktowania sie
z firmami wiasnie na profilach spotecznosciowych. Do
sklepu online najczesciej zagladamy po tym, jak zapozna-
my sie z marka ,w socialach’, by dokona¢ tylko kilku
prostych krokéw w procesie zakupowym. Czesto nie
czytamy juz nawet opiséw pod produktami, bo wszyst-
kiego dowiedzielismy sie np. na Instagramie.

ADAPTACJA DO ALGORYTMOW
WYSZUKIWAREK

W 2025 r. algorytmy wyszukiwarek i asystentéw Al pro-
muja trafnos¢ (piszesz: bursztyn, pokaz na zdjeciu bursztyn,
opisz prawidtowo jako bursztyn), uzytecznos¢ (to, co
piszesz, powinno by¢ sensowne, oparte na tym, co jest
oferowane, i bez kopiowania fragmentéw opiséw miedzy
zdjeciami) i personalizacje (im wiecej szczeg6téw o kon-
kretnym modelu bizuterii w pofgczeniu z hastem, po
ktérym trafit klient wiasnie na ten pierscionek, kolczyki
itp., tym fatwiej Al zakwalifikuje to jako warto$ciowe). Liczy
sie jakos¢, nie ilosc.

Strona internetowa zgodna z Al-first SEO

« Core Web Vitals (szybkos¢, dostepnos¢, mobilnosc).

« Struktura danych schema.org (produkty, recenzje, cena,
dostepnosd).

« Jezyk przyjazny dla Al, np. naturalne opisy, sekcje typu
»dla kogo ten produkt jest idealny”.

Integracja z Al-asystentami

« Klienci moga kupowac za pomoca asystentéw gtosowych
(Google, Alexa).

« Rozwaz integracje katalogu produktéw z systemami
voice commerce.

Dawno temu Julian Tuwim napisat wiersz ,Wszyscy dla
wszystkich”: ,Murarz domy buduje | Krawiec szyje ubrania |
Ale gdziezby co uszyt | Gdyby nie miat mieszkania?”. Sklep
internetowy, media spoteczno$ciowe w otoczeniu z Al wyma-
gaja wspotpracy ze specjalistami. Niech oni zajma sie tymi
wszystkimi dziataniami, a wy projektowaniem i wykonywa-
niem zachwycajacej bizuterii. Warto! <

ALEKSANDRA HARASIUK
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Miedzynarodowe Targi Bizuterii Ztotej i Srebrnej

Miejsce targow: Miedzynarodowe Targi Poznanskie,
Pawilon PCC (Poznan Congress Center), ul. Glogowska 14, Poznan, Poland

www.jubinale.com

PB gr.oup

organizator targow, ktory stawia na sukces wystawcow i satysfakcje kupcow
www.pb-group.eu info@pb-group.eu  tel. +48 58 520 90 99
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Watches and Wonders

Geneva 2025

Trendy z Genewy

Tegoroczny salon Watches and Wonders w Genewie odbyt sie po raz trzeci w obecnej formule.
Swoje nowosci zaprezentowato 60 marek, w tym debiutujaca Bulgari oraz szes¢ nowych,
niezaleznych producentow, m.in. Christiaan van der Klaauw, Genus, Kross Studio i MeisterSinger.

rganizatorem wydarzenia jest Watches and Wonders

Geneva Foundation (WWGF) - organizacja non-profit

z siedzibg w Genewie, powofana we wrze$niu 2022 r.

z inicjatywy marek Rolex, Richemont i Patek Philippe.

W 2024 r. do zarzadu dotaczyly trzy kolejne: Chanel,
Hermés oraz LVMH. Celem fundadji jest promocja sztuki zegar-
mistrzowskiej na Swiecie poprzez organizacje wydarzen
branzowych, w tym gtéwnej edycji w Genewie oraz prezenta-
cji w Szanghaju.

W 2025 r. salon odnotowat rekordowa frekwencje - odwiedzi-
fo go ponad 55 tys. 0s6b, co oznacza wzrost o 12 proc. w sto-
sunku do roku poprzedniego. Wér6d gosci znalazto sie 6 tys.
przedstawicieli handlu detalicznego (+5 proc.) oraz 1,6 tys.
dziennikarzy (+7 proc.). Odbyto sie 12 tys. spotkan handlowych
(+21 proc), a na dni otwarte sprzedano 23 tys. biletéow
(+21 proc.).

Program obejmowat premiery nowych modeli zegarkéw, pre-
zentacje innowacyjnych rozwigzan technicznych oraz spotkania
z twoércami i ambasadorami marek. Cyrille Vigneron, prezes
WWGF, podkreslit, ze Watches and Wonders jest obecnie plat-
forma wymiany do$wiadczer i prezentacji dorobku firm zegar-
mistrzowskich, dajaca kazdej z nich mozliwos¢ zaprezentowania
wiasnej tozsamosci projektowej i technologicznej.

NOWOSCI | KIERUNKI ROZWOJU
Wsréd premier widoczny byt podziat miedzy markami odwotu-
jacymi sie do wtasnego dziedzictwa a producentami rozwijaja-
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cymi ikoniczne kolekcje w nowej odstonie. W segmencie
zegarkdéw bizuteryjnych szczegdlne miejsce zajety modele
adresowane do kobiet, czesto o mniejszych kopertach, co
pozwolito na eksperymenty z fakturami tarcz oraz wyrazistymi
akcentami kolorystycznymi. Uwage zwraca rosnaca liczba kon-
strukcji szkieletowych, podkreslajacych precyzje wykonania
mechanizmoéw. W kilku przypadkach zaprezentowano modele
ustanawiajgce nowe rekordy Swiata.

KOLOR JAKO NARZEDZIE KOMUNIKACJI MARKI
W 2025 r. kolor zyskuje znaczenie strategiczne - jest nie tylko
elementem estetycznym, ale takze $rodkiem réznicowania
produktéw i budowania ich tozsamosci. Obok tradycyjnych
barw pojawiaja sie intensywne odcienie czerwieni, lodowego
btekitu czy pistacjowej zieleni. Tendencja ta moze wskazywac
na che¢ producentéw dotarcia do mtodszych grup klientéw,
poszukujacych form wyrazu bardziej spersonalizowanych niz
klasyczne rozwigzania.

ZNACZENIE DLA RYNKU
Watches and Wonders Geneva petni dzi$ funkcje nie tylko
wystawienniczg, lecz takze strategiczng - jako miejsce premie-
ry produktéw, spotkar handlowych, wymiany wiedzy techno-
logicznej i trendowej. Rekordowa liczba uczestnikéw w 2025 r.
oraz intensywno$¢ programu $wiadcza o tym, ze wydarzenie
stato sie obecnie centralnym punktem odniesienia dla catego
sektora zegarmistrzowskiego, a jego formuta moze by¢ wzorem
dla innych branz luksusowych. «

MACIE) KOPYTO
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Tegoroczny salon Watches and Wonders nie obfitowat w tak wiele premier, jak w ubiegtych latach.
Producenci niezmiennie z ostroznoscia podchodza do kreacji nowych modeli. To o tyle zrozumiate,
ze Swiat wokot nas jest obecnie bardzo rozchwiany, a otoczenie biznesowe nieprzewidywalne.

egarkéow wartych uwagi byty tam jednak oczywiscie

dziesiatki. Swietne nowosci marek IWC, Zenith, A. Lange

& S6hne, Nomos, Frederique Constant, Bulgari, Panerai,

Jaeger-LeCoultre, Montblanc, Parmigiani Fleurier, Piaget,

Ulysse Nardin, Eberhard, TAG Heuer, Cartier... Kazdy
zwystawcdw przygotowat ciekawg oferte zegarkdw - nawet
jesli nie zawsze byty to nowosci czy spektakularne innowacje.
Zarédwno rozstrzat cenowy, jak i poziom skomplikowania
technicznego byly bardzo duze. Pewna - subiektywna -
reprezentacjg oferty niech beda te cztery modele, ktére na
mnie zrobity najwieksze wrazenie.

1. MISTRZ KOMPLIKACJI KONSTRUKCJI

Vacheron Constantin Les Cabinotiers Solaria Ultra Grand
Complication - La Premiére to absolutny przetom w historii
zegarmistrzostwa i zwieficzenie 270-letniej tradycji marki.
Ten unikatowy zegarek nareczny wyréznia sie rekordowa
liczba 41 komplikacji konstrukcji mechanizmu, 1521 recznie
wykoriczonych komponentéw oraz 13 zgtoszonych patentéw,
o czyni go obecnie najbardziej zaawansowanym technicznie
narecznym zegarkiem mechanicznym na $wiecie.

Stworzony jako pojedynczy egzemplarz, Solaria Ultra Grand
Complication taczy w sobie innowacje, miniaturyzacje i estetyke,
wpisujac sie w dewize manufaktury Vacheron Constantin:,Zréb
lepiej, jesli to mozliwe, a to zawsze jest mozliwe". Koperta z biate-
go ztota (45 mm $rednicy, 14,99 mm grubosci) kryje mechanizm
Calibre 3655 — nowatorski, recznie nakrecany, o $rednicy 36 mm
i 10,96 mm grubosci, z 204 kamieniami tozyskujacymi.

Mechanizm Calibre 3655 sktada sie zdwéch modutéw: pod-
stawowego, oferujacego takie funkcje jak wskazanie czasu,
stoper i mechanizm dzwonkowy, oraz ultracienkiego modu-
tu astronomicznego (2,8 mm grubosci), wyposazonego
w innowacyjny system plug and play, umozliwiajacy tatwe
taczenie i roztaczanie modutéw. To patentowane rozwiazanie
znacznie utatwia serwisowanie i konserwacje zegarka.

Zegarek ma skomplikowane funkcje dodatkowe: wieczny
kalendarz (w tym wskazanie roku przestepnego i numeru
tygodnia), precyzyjne wskazania faz Ksiezyca z korekta co
122 lata, zaawansowane komplikacje astronomiczne - pozy-
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cje i wysokos¢ Stonca, réwnanie czasu, kulminacje i deklina-
cje Stonca, a takze mape nieba z obracajaca sie tarcza kon-
stelacji gwiazd. Do tego dochodzi podwdjny sekundnik
stopera (split-seconds), mechanizm dzwonkowy Carillon de
Westminster z mtotkami pokrytymi 18-karatowym ztotem
oraz rozbudowany wskaznik ptywéw morskich.

Ekskluzywny format zegarka wymagat zastosowania az
dziewieciu réznych technik wykornczenia powierzchni (m.in.
fazowanie, polerowanie, piaskowanie), a kazdy z 1521 ele-
mentdw zostat recznie wykornczony z dbatosciag o najmniej-
szy detal. Szafirowe dyski o grubosci 0,18 mm oraz aluminio-
we wskazéwki minimalizujg wage i wptyw na mechanizm,
a specjalne rozwigzania w mechanizmie dzwonkowym
optymalizuja akustyke i efektywno$¢ poboru energii.

Les Cabinotiers Solaria Ultra Grand Complication - La Premiére
to nie tylko zegarek mechaniczny, ale arcydzieto inzynierii,
ktére wytycza nowe granice zegarmistrzowskiego kunsztu
i technologii.

Vacheron Constantin Les Cabinotiers Solaria

Ultra Grand Complication — La Premigre
r s

2. MISTRZ PRZYCIAGANIA UWAGI

Przetomowy zegarek Rolex Land-Dweller jest efektem ponad
siedmiu lat pracy i 32 zgtoszen patentowych (w tym 18
stworzonych specjalnie do tego modelu). To nowa propozy-
cja marki Rolex, taczaca zegarmistrzowski kunszt, nowoczes-
ny design oraz przetomowe rozwiazania techniczne.
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legarki

Land-Dweller dostepny jest w trzech wariantach materiato-
wych: biaty Rolesor (stal Oystersteel i biate ztoto), rézowe
ztoto Everose (z autorskiego stopu Rolex) oraz platyna 950,
w rozmiarach 36 mm i 40 mm. Charakterystycznym elemen-
tem zegarka jest ztobkowany pierscien, dostepny réwniez
w wersji wysadzanej brylantami.

Szczeg6lng uwage zwraca miodowa tarcza - wycinana lase-
rowo, wykonczona satynowo, z podswietleniem Chromalight.
Elementem wyrézniajacym jest nowa zintegrowana branso-
leta Flat Jubilee, stanowigca reinterpretacje klasycznej Jubilee
z 1969 r., zakoriczona zapieciem Crownclasp.

Technologiczng rewolucja jest nowy mechanizm Calibre 7135,
wyposazony w innowacyjny wychwyt Dynapulse, wykonany
gtéwnie zkrzemu i odporny na dziatanie pdl magnetycznych.
Oscylator z ceramiczna osig balansu i sprezyna wiosowa
Syloxi pracuje z czestotliwosciag 5 Hz, a konstrukcja ta gwa-
rantuje rezerwe chodu na poziomie 66 godzin. Mechanizm
objeto 16 zgtoszeniami patentowymi.

Najwieksza niespodzianka jest zastosowanie czesciowo trans-
parentnego dekla, co stanowi przetom w filozofii tego szwaj-
carskiego producenta - pozwala on podziwia¢ azurowy wahnik
z 18-karatowego ztota i dekoracje Rolex Cotes de Geneve.

Nowy Land-Dweller to ukton w strone kolekcjoneréw i pasjo-
natéw - wyznacza kierunek, w ktérym podaza marka: odwaz-
nie, nowoczesnie, ale z zachowaniem prestizu i perfekgji
wykonania. Modele dostepne sg w cenach od 64 600 zt za
biaty Rolesor z 36-milimetrowa koperta do 529 400 zt za
wersje z 40-milimetrowa kopertg w platynie z pierscieniem
wysadzanym diamentami.

3. MISTRZ PRECYZJI
Grand Seiko, japoriska marka zegarmistrzowska znana z per-
fekcji i innowacji, zaprezentowata modele Spring Drive U.F.A.
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Rolex Land-Dweller

(Ultra Fine Accuracy) z nowym mechanizmem 9RB2. Te
zegarki, o referencjach SLGB001 i SLGB003, wyznaczajg nowy
standard w precyzji zegarkéw mechanicznych, taczac trady-
cje z najnowoczesniejsza technologia.

Mechanizm Spring Drive, wprowadzony przez Grand Seiko
w 1999 r,, taczy energie sprezyny napedowej z elektroniczng
regulacjg oscylatora kwarcowego, co zapewnia ponadprze-
cietng doktadnos¢ i ptynny ruch wskazéwki sekundowej. Nowy
mechanizm kaliber 9RB2 podnosi poprzeczke, oferujac doktad-
nos¢ na poziomie +20 sekund rocznie - znaczaca poprawe
wzgledem poprzednich wersji, ktére gwarantowaty i tak
imponujace +10-15 sekund na miesiac.

Kluczowa innowacja mechanizmu 9RB2 jest zaawansowany
system kalibracji oscylatora kwarcowego, indywidualnie
testowanego w réznych temperaturach, zamknietego
w prézni, co chroni przed wilgocig, tadunkami elektrosta-
tycznymi i Swiattem. To znaczaco zwieksza stabilnosc¢ i pre-
cyzje chodu. Optymalizacja konstrukcji pozwolita réwniez
na zmniejszenie koperty do 37 mm, co zwieksza uniwersal-
no$¢ zegarka.

Modele SLGB0O01 (platyna 950) i SLGB003 (high-intensity
tytan) reprezentuja japorisky estetyke — minimalistyczny
design, polerowanie technikg Zaratsu dajace lustrzane
powierzchnie oraz teksturowane tarcze inspirowane szronem
na japonskich wzgorzach Kirigamine. Kazdy detal, od recznych
zdobien mechanizmu po zaawansowane wykonczenia,
odzwierciedla dbatos¢ o perfekcje.

Mechanizm 9RB2 ma automatyczny naciagg, 72-godzinna
rezerwe chodu i wskaznik rezerwy chodu widoczny od strony
dekla. Model SLGB003 wyposazono w nowa, komfortowa
bransolete z tytanu z mikroregulacja, a SLGB001 - w elegancki
pasek ze skory krokodyla. Oba zegarki oferujg wodoszczelnosé
do 100 m i odpornos¢ na pola magnetyczne do 4800 A/m.

WWW.POLSKIJUBILER.PL

"""
-----
.
-®

/
/

il &

Spring Drive U.F.A. to nie tylko zegarek, lecz takze wyraz
japonskiej filozofii harmonii miedzy natura a technologis,
perfekcji rzemiosta i innowacji. Limitowany model platyno-
wy (80 sztuk) dostepny bedzie w cenie okoto 170 tys. zt,
natomiast tytanowy — w regularnej sprzedazy za okoto
50 tys. zt.

Nowa seria Grand Seiko Spring Drive U.F.A. stanowi przetom
w zegarmistrzostwie, faczac ultrawysoka precyzje, mistrzow-
ski design i zaawansowane technologie, czynigce kazdy
egzemplarz symbolem japonskiej doskonatosci.

4. MISTRZ SKROMNOSCI

Premiera Alpina Heritage Tropic-Proof Handwinding to $wia-
dome nawigzanie do lat 60. XX wieku i filozofii marki Alpina,
ktéra wtedy tworzyta zegarki nie tylko dla nurkéw czy pilotéw,
ale dla kazdego, kto potrzebowat solidnego, odpornego
czasomierza. Model na 2025 r. odwotuje sie do tych korzeni
z dbatoscig o autentycznosc i zegarmistrzowski detal.

Zegarek ma koperte 34 mm wykonang ze stali nierdzewnej
- rozmiar rzadko spotykany we wspotczesnym zegarmistrzo-
stwie, Swiadomie odwotujacy sie do proporcji historycznych.
Tarcze - czarng lub biata - chroni szkto szafirowe typu glass-
box, opadajace w strone pierscienia, co podkresla jego kla-
syczny charakter. Indeksy oraz wskazéwki typu dauphine sg
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Grand SeikoSpring

Alpina Heritage Tropic-Proof Handwinding

Legarki

recznie polerowane. Na tarczy umieszczono jedynie dwa
napisy: ,Alpina” oraz ,Tropic-Proof” - bez datownika, bez
zbednych dodatkoéw.

Sercem zegarka jest mechanizm AL-480 o recznym naciagu,
wzorowany na legendarnym kalibrze 598R. Pracuje on z czesto-
tliwoscig 28 800 wahniec balansu na godzine i oferuje 48-godzin-
na rezerwe chodu. Mechanizm osadzony w kopercie nie jest
widoczny, gdyz zastosowano petny, stalowy dekiel z wygrawe-
rowanymi oznaczeniami modelu i klasg wodoszczelnosci (3 ATM).
Atrakcyjnego wizerunku dopetnia pasek z alcantary — wytrzy-
matego, syntetycznego materiatu o fakturze przypominajacej
zamsz. Jest miekki, ale odporny na zuzycie, co podkresla
uzytkowy charakter zegarka.

Alpina Heritage Tropic-Proof Handwinding nie aspiruje do
miana ikony stylu - ma by¢ codziennym towarzyszem oséb
cenigcych cisze i ponadczasowy minimalizm. Model dostep-
ny jest w Polsce w cenie 8590 zt.

Wiecej nowosci zaprezentowanych na Watches & Wonders 2025

w Genewie znajdq paristwo w serwisie Zegarki i Pasja
www.zegarkiipasja.pl 4

MACIE) KOPYTO

- redaktor naczelny serwisu Zegarki i Pasja, autor bloga

Manufaktura Czasu, mito$nik i kolekcjoner zegarkow
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Prawa autorsk
W Dranzy jupilerskie
Praktyczny poradnik

Branza jubilerska to swiat pieknych projektow, rekodzieta i unikatowych pomystow. Kazdy
pierscionek, naszyjnik czy kolekcja powstaje dzieki pracy projektantow, rzemiesinikow
i fotografow, ktorzy wspolnie tworzg cos wiecej niz tylko produkt - tworza wartos¢. Kazdy
z nas ma rzeczy, ktore wiaza sie z emocjami, wspomnieniami, historia, ale przeciez czes¢
z tych rzeczy ma réowniez wymierng wartosc finansowa. Aby ja utrzymag, stworzono system
zabezpieczajacy te wartos¢, ktorego elementem sg prawa autorskie.

CHILLI Jewellery Ireneusz Glaza
— wzdr, ktéry stat sie ,inspiracja” dla wielu firm bursztynniczych
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FOT: CHILLI JEWELLERY IRENEUSZ GLAZA

0, co powstanie w wyniku wyko-

rzystania pracy tworczej, jest

utworem, a ten, kto stworzyt

utwor, bedzie autorem. Brzmi

prosto, ale czesto wcale takie
proste nie jest. Przeciez nasza wiedza
i pomysty sg suma réznego rodzaju
doswiadczen i nauki. To, co chcemy
odzwierciedli¢ w rzeczy (utworze),
to czasem przerébka innej rzeczy -
w naszych dziataniach inspirujemy
sie tym, co widzielismy. Czesto tez
nie tworzymy sami, ale wspodlnie
z innymi osobami, np. zamawiamy
rysunek jakiego$ elementu, ktéry
potem jest czescig catego utworu
(pierscionka, mebla czy naszyjnika).
Kto w takiej sytuacji jest chroniony
systemem zabezpieczajacym i na

W branzy jubilerskiej, gdzie doswiadczenie
i kunszt spotykaja sie z kreatywnoscia, prawa
autorskie odgrywaja fundamentalng role -
chronia dorobek projektantow i artystow, ktorzy
latami ksztattujg swoj styl i warsztat. Projekt
bizuterii to nie tylko przedmiot, lecz efekt wizji,
pasji i wrazliwosci twdrcy. Inspirowanie sie
trendami jest naturalne, ale kopiowanie cudze-
go wzoru bez zgody autora stanowi naruszenie
prawa i kradziez intelektualng, ktérej nie mozna
usprawiedliwia¢ konkurencja czy przypadkiem.
Cho¢ swiadomos¢ znaczenia ochrony wiasnosci
intelektualnej w branzy rosnie, przypadki nad-
uzy¢ wciaz sie zdarzaja i nie moga by¢ przemil-
czane. Kazde bezprawne powielanie projektéw
powinno by¢ pietnowane, bo podwaza wartos¢
pracy twércow. Tylko wspdinie — poprzez edu-
kacje prawng i szacunek dla dorobku innych -
mozemy chroni¢ autentycznos¢, oryginalno$¢
i rzemieslniczy etos, ktére od wiekéw stanowig
fundament jubilerstwa.

Porady

(np. projektanta bizuterii czy fotogra-
fa). Nie mozna ich sprzedac ani
przenies¢, ale mozna umoéwic sie, ze
w materiatach promocyjnych twérca
nie bedzie podpisany - to jednak
wymaga jego zgody;

® prawa majatkowe — dotycza juz
samego dzieta i ekonomicznego
korzystania z niego przez jego
odbiorcéw, czyli m.in. produkgji,
sprzedazy, publikacji zdje¢. To wtas-
nie one sg przedmiotem umow:
mozna je przenie$¢ albo udzieli¢
licenciji.

Jak wskazalismy wyzej, prawo autor-
skie mozna poréwnac¢ do prawa

jakich zasadach? Kto ma prawa do
projektu bizuterii albo do zdje¢
kamienia, ktore trafiajg do katalogu?

Adam Pstragowski

Jesli nie zostanie to jasno ustalone,

moga powstac spory - a te potrafig by¢ kosztowne i trudne
do rozwigzania. A czy da sie zrobic¢ ustalenia, uregulowac
te prawa?

Polskie prawo autorskie (ustawa o prawie autorskim i prawach
pokrewnych z 1994 r.) méwi jasno: ochronie podlega kazdy
~przejaw dziatalnosci tworczej o indywidualnym charakterze”.
W praktyce oznacza to, ze chronione sa nie tylko ksiazki czy
obrazy, ale takze projekty bizuterii, katalogi reklamowe,
fotografie bursztynu czy nawet unikatowe wzory ekspozycji
na targach.

Co wazne, ochrona powstaje automatycznie, od momentu
stworzenia utworu. Zatem co do zasady nie trzeba niczego
rejestrowac ani zgtasza¢. Problem polega na czym innym:
trzeba ustali¢, kto moze korzystac z tego dziefa i w jaki spo-
sob oraz jak nalezy sie zabezpieczy¢ przed ewentualnymi
naruszeniami naszego prawa autorskiego.

A czym tak naprawde jest prawo autorskie? Ot6z jest to
regulacja pozwalajaca zapewnic ochrone praw przystuguja-
cych twércy/wspottwdrcom. | tu dla zrozumienia mata
dygresja - méwigc w pewnym uproszczeniu: gdy powstanie
utwor, to autor staje sie wiascicielem / ma pewien rodzaj
wiasnosci.

Prawo autorskie dzieli sie na dwie kategorie:

® prawa osobiste — sg niezbywalne, dotycza twércy, chronig
autora dzieta. Oznaczaja, ze zawsze nalezy wskaza¢ tworce

- prezes S&A Jewellery Design

wlasnosci. Zainteresowani rzecza i jej
uzywaniem moga miec rézne potrze-
by: czasem bedga potrzebowac rzeczy
(chcie¢ ja) na wlasnos¢, czasem beda
chcieli korzystac z niej przez jakis
czas i np. jg wynaja¢, czasem ta rzecz moze by¢ np. wniesio-
na do spotki.

W przypadku prawa autorskiego istnieje zaréwno mozliwos¢
przeniesienia praw majatkowych, jak i umozliwienie korzy-
stania z tych praw. Te druga mozliwo$¢ nazywamy licencja.
Kazdy z nas korzysta z licencji, chociazby przy uzywaniu
oprogramowania komputerowego.

W praktyce przedsiebiorcy z branzy jubilerskiej stajg czesto
przed wyborem: kupi¢ prawa do projektu czy tylko uzyskac
licencje?

® Przeniesienie praw 0znacza, ze firma staje sie whascicielem
praw majatkowych. Projektant nie ma juz prawa decydowac,
co dalej sie dzieje z projektem.

® Licencja to,zezwolenie na korzystanie”- projektant nadal
pozostaje wiascicielem praw, ale firma moze korzystac z dzie-
ta w okreslony sposéb i w okreslonym zakresie.

Przyktad:

® Jezelizamawiasz projekt unikatowej broszkii chcesz mie¢
mozliwos¢ jej dowolnego wykorzystania (produkgja, sprzedaz
w Polsce i za granica, wykorzystanie w katalogach i interne-
cie), to lepszym rozwigzaniem moze by¢ przeniesienie praw.

® Jezeli natomiast zamawiasz sesje zdjeciowa kolekgji bizu-
terii, a zdjecia beda uzywane wytacznie w katalogu z danej
edycji targéw - wystarczy licencja.

® Jezeli chcesz zamdwiony wczesniej projekt bizuterii zmie-
ni¢, potaczy¢ z innym projektem i stworzy¢ nowe dzieto, to
musisz posiada¢ prawo autorskie do tego projektu, licencja
nie bedzie umozliwiata uznania, ze jestes autorem tego
nowego projektu.
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Porady

W praktyce prawniczej znanych jest mnéstwo
rozwigzan konstrukgji licencji. Mozna wrecz
mowic o specyfice licencji dla danej bran-
zy, przy czym nie bedzie zaskoczenia, jesli
stwierdzimy, ze najbardziej rozbudo-
wane sg rozwigzania stosowane
w branzy oprogramowania kom-
puterowego, branzy gamingowej
(gry komputerowe), branzy pro-
jektowej. Do tego dochodzi

obecnie specyfika zwigzana

z prawami do utworéw powsta- |
tych z udziatem tzw. sztucznej
inteligencji.

Skoro poruszamy sie w obsza-
rze praw, to warto pamietac
o nalezytym ich ustaleniu.
Czy zdarza sie, ze po zrealizo-
waniu zlecenia kazda ze stron
mowi: ,ale umawialismy sie

inaczej”? Nader czesto.

Oczywiscie inaczej bedzie

wygladata sytuacja przy
zakupie drobiazgu na
Jarmarku Dominikanskim,
a inaczej, gdy myslimy o rzeczy

wartej kilkadziesiat czy wiecej tysiecy. O czym warto pamie-
tac¢ i gdzie pojawiaja sie btedy?

Zgodnie z ustawg przeniesienie praw autorskich wymaga
formy pisemnej. Ustne ustalenia sg niewystarczajace — prawa
pozostang przy tworcy, i to niezaleznie od tego, czy dojdzie
do sporu w tym zakresie. W praktyce moze sie zdarzy¢, ze
firma zlecita projektantowi wzor naszyjnika, zaptacita, ale
nie podpisata umowy. Efekt? Projektant nadal jest whasci-
cielem praw i moze sprzedac wzor konkurencji, a firma, nie
bedac wiascicielem, nie moze tego projektu ani modyfiko-
wa¢, zmienia¢, ani dostosowywac do potrzeb np. nowej
kolekgji.

Wykonawca to nie zawsze twoérca. Nawet jesli rzemiesinik
wiasnorecznie wykona bizuterie, ale wedtug projektu innej
osoby, nie staje sie jej autorem. Autorstwo nalezy do projek-
tanta. To czeste zrédto nieporozumien.

Zdjecie pieknego bursztynowego naszyjnika znalezione
w sieci wydaje sie idealne do katalogu? To ryzykowne. Bez
zgody autora publikacja takiego zdjecia to naruszenie prawa
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NAC Amber Marcin Wesotowski
— kradziez tego wzoru skoriczyta sie w sadzie wygrang twércy

autorskiego, ktére moze skonczy¢ sie rosz-
czeniem o odszkodowanie.

Jprojektant przenosi prawa” - bez wskaza-
nia pol eksploatacji (czyli sposobdéw
_ korzystania). Takie
o) zapisy bywaja uzna-
F wane za niewazne,
" bo prawo wymaga
precyzji i trzeba miec
/ jasno wskazane w umowie,
w jakim zakresie prawo jest
przenoszone.

Firma podpisata umowe na sprzedaz
bizuterii w Polsce. Po dwéch latach
planuje wzig¢ udziat w targach
w Hongkongu i wykorzystac te same pro-
jekty. Okazuje sie, ze umowa nie przewidu-
je takiego pola eksploatacji. Potrzebne sa
dodatkowe ustalenia i ewentualnie moze
wigzac sie to z dodatkowymi optatami. Warto
zatem juz na samym poczatku wspotpracy
zadbac o jak najszersze prawa.

\ W branzy jubilerskiej, gdzie twoérczos¢
\ spotyka sie z rzemiostem i biznesem,
! podstawa bezpieczenstwa prawnego dla
wszystkich biorgcych udziat w transakg;ji
jest dbatosc o jasne zasady wspétpracy. Pierwsza i najwaz-
niejsza reguta to zawsze spisywac umowy — nawet krotkie,
jedno- czy dwustronicowe. Pisemna forma to minimum,
ktore chroni zaréwno projektanta, jak i firme. Dzieki niej
nie ma watpliwosci, kto, kiedy i na jakich warunkach moze
korzysta¢ z projektu czy fotografii. Warto pamieta¢, ze
zgodnie z prawem autorskim przeniesienie praw majatko-
wych wymaga formy pisemnej - ustne ustalenia czy wymia-
na maili nie wystarcza.

Rownie istotne jest precyzyjne wskazanie tzw. pél eksploa-
tacji, czyli informacji, jak strony ustality zasady uzywania
utworu przez licencjobiorce. To wtasnie one decyduja, czy
firma moze uzywac projektu jedynie do wykonania bizuterii
czy takze do promocji w katalogach, na stronie internetowej,
w mediach spotecznosciowych badz na miedzynarodowych
targach. Ogdlny zapis ,przenosi prawa” moze okazac sie
niewystarczajacy i w razie sporu sgdowego - po prostu
nieskuteczny.

FOT: NAC AMBER MARCIN WESOtOWSKI

Nie wolno tez myli¢ rél. Projektant,
ktory tworzy wzér, ma inne prawa
niz rzemiesinik, ktéory ten wzér
fizycznie wykonuje. Podobnie foto-
graf - jego zdjecia bizuterii sa
odrebnym utworem chronionym
prawem autorskim i wymagaja
odrebnej zgody na uzycie. Zdarza
sie, ze firmy nie doceniajg znaczenia
fotografii i traktuja je jako,dodatek’,
atymczasem one réwniez podlega-
ja ochronie i bez zgody autora nie
powinny by¢ wykorzystywane
w materiatach marketingowych.

Myslac o ochronie prawnej, warto
takze planowac przysztos¢. Jesli
firma zamierza sprzedawac bizuterie
nie tylko w Polsce, lecz réwniez
w innych krajach, dobrze jest to
z gory przewidziec i uregulowaé w umowie. Inaczej moze sie
okaza¢, ze uprawnienia nabyte od projektanta obejmujg
wylacznie rynek krajowy, a promocja kolekcji np. w Hongkongu
czy Dubaju bedzie wymagata dodatkowych ustalen i naj-
czedciej w takiej sytuacji rozszerzenie wspdtpracy moze
wigzac sie dla firmy z duzo wiekszym kosztem, niz bytoby to
na starcie wspotpracy.

Marcin Wesotowski

Na koniec warto podkresli¢, ze licencja to nie jedyna forma
korzystania z cudzej tworczosci. Czasem korzystne bedzie
petne przeniesienie praw, innym razem - jednorazowa
zgoda na wykorzystanie projektu czy fotografii w konkret-
nym celu. Wszystko zalezy od tego, jakie plany ma firma
wobec danego dzieta i jak dlugo zamierza z niego korzystac.
Elastyczne podejscie i dopasowanie formy do potrzeb
biznesowych pozwala unikna¢ wielu konfliktéw, ktére
mogtyby zaktoci¢ rozwdj na rynku. Nalezy jednak pamietac,
ze zasady korzystania muszg by¢ konkretnie wskazane i nie
mozna ich domniemywac — wszystko musi by¢ skonkrety-
zowane w umowie.

Umowy licencyjne sg nieodtaczng czescig obrotu prawami
autorskimi. Dobrze przygotowana umowa licencyjna faczy
przystepnosc¢ dla nieprawnika z precyzjg prawna. W arty-
kule przedstawilismy najwazniejsze aspekty w zakresie praw
autorskich: od definicji utworu i zakresu praw autora, poprzez
istote i jego rodzaje, az po kluczowe postanowienia, ktére
powinny sie w takiej umowie znalez¢. Pamietajmy, ze umowa
obejmujaca przeniesienie praw autorskich, tak jak umowa
licencji, to elastyczne narzedzie - mozna je dostosowac do
potrzeb stron, ograniczy¢ lub rozszerzy¢ pola eksploatacji,
terytorium, czas trwania, wprowadzi¢ lub znie$¢ wynagro-
dzenie. Wazne jest jednak, by robi¢ to Swiadomie i zgodnie
z przepisami prawa autorskiego — w sposdb wczesniej
przemyslany.

Kradziez wzoréw to taka sama kradziez jak
kazda inna.To, ze klient oczekuje konkretnego
projektu, ktérego zleceniobiorca nie jest auto-
rem, czy ze wzér mozna znalez¢ w internecie,
nie daje prawa do jego kopiowania. Podczas
rozprawy sadowej w sprawie o bezprawne
kopiowanie wzoréw padto poréwnanie, ktére
kopisci powinni wzig¢ sobie do serca: gdyby
Matejko nie podpisat obrazu - a przeciez nie
zgtosit go do urzedu patentowego - wcigz
pozostatby autorem i nikt nie miatby prawa
tworzy¢ kopii bez jego zgody. Warto dochodzi¢
swoich praw niezaleznie od tego, czy zgtosili-
$my wzor do urzedu, czy nie. Masz dowody na
kradziez - nie zamiataj sprawy pod dywan,
tylko dziataj. To moze trwag, ale prawda sie
obroni i winni zostang ukarani.

- tworca i projektant NAC Amber

Porady

Dla twoércy dobrze sformutowana
umowa oznacza zabezpieczenie
jego interesdw - zachowanie kon-
troli nad utworem i uzyskanie
godziwej zapfaty (jezeli nie decy-
duje sie na licencje darmowa),
a takze pewnos¢, ze jego prawa
osobiste (np. autorstwo) beda
respektowane. Z kolei dla firmy
umowa regulujgca kwestie praw
autorskich to gwarancja, ze korzy-
stajac z utworu w okreslony sposéb,
dziata legalnie, nie naraza sie na
zarzut piractwa czy naruszenia
cudzych praw.

Podczas przygotowywania umowy
warto zwroci¢ uwage na wymie-
nione wyzej elementy i jasno je
uregulowad. Jesli nie jestesmy
pewni, czy uwzglednilismy wszystko, mozna positkowac sie
przepisami (np. przypomniec sobie liste pol eksploatadiji,
ktore sa wymienione w ustawie) lub skonsultowac z praw-
nikiem specjalizujagcym sie w prawie autorskim. Unikajmy
jednak tworzenia umdw na zasadzie kopiowania cudzych
wzoréw bez zrozumienia - kazda sytuacja moze wymagac
indywidualnych dostosowan.

Na koniec pamietajmy, ze prawo autorskie ma specyficzny,
Jprawniczy” charakter, ale jego sens sprowadza sie do ochro-
ny intereséw twoércédw i umozliwienia legalnego obrotu nie
tylko szeroko pojetymi dobrami kultury, nauki czy rozrywki,
ale réwniez dzietami tworzonymi w branzy jubilerskiej. Dobrze
sporzadzona umowa w zakresie praw autorskich jest jak
mapa, ktéra wyznacza granice korzystania z utworu dla obu
stron. Dzieki niej tworca i firma wiedza doktadnie, na co sie
zgodzili, a to buduje zaufanie i zapobiega konfliktom. Umowy
mogg brzmie¢ formalnie, lecz majg stuzy¢ praktycznemu
celowi: umozliwi¢ twérczosci krazenie w obiegu gospodar-
czym i kulturalnym z poszanowaniem prawa.

Mamy nadzieje, ze ten przewodnik pomdégt wyjasni¢ naj-
wazniejsze zagadnienia zwigzane z ochrong praw autorskich
i ze nawet osoby niebedace prawnikami czujg sie teraz
pewniej w tym temacie. Korzystajmy z utworédw swiadomie
i zawsze na podstawie klarownych, pisemnych ustalen -
bedzie to z korzyscig dla wszystkich uczestnikéw $wiata
kreatywnego.

Swiadome podejécie do praw autorskich pozwala uniknaé¢
kosztownych sporéw i, co w biznesie najwazniejsze, daje
poczucie bezpieczenstwa. W branzy jubilerskiej, gdzie repu-
tacja i unikatowy charakter maja ogromne znaczenie, warto
traktowac prawa autorskie jako czesc strategii biznesowej. ¢

JACEK TYLEK - radca prawny www.tylek.com.pl
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Sztuczna inteligencja nie zastapi projektantow bizuterii, lecz redefiniuje ich warsztat. Tak jak

kiedys CAD stat sie naturalnym narzedziem pracy, tak dzis Al wspiera kreatywnos¢, przyspiesza

proces projektowania i pozwala testowac setki wariantow w czasie, w ktéorym reczne szkice

bytyby dopiero w fazie koncepcji. Przysztos¢ jubilerstwa to harmonijne potaczenie doswiadczenia
tworcy z mozliwosciami technologii.

rojektowanie bizuterii w tradycji rzemieslniczej od wiekow

opierato sie na recznym szkicowaniu i skomplikowanych

technikach jubilerskich, wymagajacych od mistrza nie tylko

talentu artystycznego, ale i duzej cierpliwosci. Jeszcze dwie

dekady temu wprowadzenie narzedzi CAD (ComputerAided
Design - komputerowe wspomaganie projektowania) do $wiata
bizuterii budzito wéréd jubileréw powazne kontrowersje, spot-
kato sie zaréwno z entuzjazmem, jak i sceptycyzmem. Inzynierowie
i jubilerzy debatowali nad tym, w jakim stopniu maszyna moze
zastapic artystyczny zmyst cztowieka. W pracowniach, w ktérych
od pokolen rysowano projekty otéwkiem i modelowano formy
w wosku, cyfrowe odwzorowanie wydawato sie profanacja -
surowe, bezosobowe, oderwane od rzemieslniczego ducha. Wielu
mistrzéw ostrzegato, ze komputery ,zabijg dusze” i sprowadza
sztuke projektowania do zaawansowanej techniki czy, jak to
niektdrzy okreslaja, po prostu,,klikania myszka"

Jednak juz po kilku latach stato sie jasne, ze CAD nie niszczy
sztuki bizuterii — on ja wzbogaca. Wkrétce wiekszo$¢ przyjefa
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zmiany, dostrzegajac, ze CAD stanowit wsparcie, nie konkuren-
cje. Ci, ktorzy zaryzykowali i nauczyli sie postugiwa¢ nowymi
narzedziami, zaczeli zyskiwa¢ przewage. Projektowanie kom-
puterowe okazato sie nie tylko szybsze, ale takze precyzyjniejsze.
Pozwalato testowac warianty form, kontrolowad proporcje
i detale, przygotowywac wizualizacje dla klienta jeszcze przed
wykonaniem prototypu.

Z biegiem lat to wiasnie cyfrowe narzedzia staty sie funda-
mentem wspodtczesnego warsztatu — obecnie trudno znalez¢
pracownie, ktdra nie korzysta z Rhino, MatrixGolda czy ZBrusha.
CAD nie zastapit kunsztu, lecz go przeksztatcit - rozszerzyt
mozliwosci, przyspieszyt procesy, otworzyt nowe Sciezki
myslenia o formie i strukturze. W efekcie rozpoczat sie renesans
mtodych projektantéw’, ktérzy wczesniej nie mieli dostepu
do kosztownych warsztatéw. Programy 3D do projektowania
bizuterii nie zastapity wyczucia artysty, lecz staty sie jego
nowymi przedtuzeniami - narzedziami pozwalajacymi dziatac
szybciej, precyzyjniej i bardziej elastycznie.

FOT: WSZYSTKIE ZDJECIA ZOSTALY WYGENEROWANE PRZEZ Al
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Dzi§ stoimy przed analogiczng rewolucjg - Al (Artificial
Intelligence), czyli sztuczng inteligencja, ktéra nie tylko wspiera
technike, ale zaczyna wspottworzyc estetyke. Al przenika wszyst-
kie etapy produkgji bizuterii: od generowania pierwszych kon-
cepcji, przez optymalizacje modeli 3D, az po dziatania marketin-
gowe i personalizacje oferty. | tak jak przed laty w przypadku
CAD zadajemy sobie pytanie: czy to narzedzie nas zastgpi?

Sztuczna inteligencja, ktéra jeszcze do niedawna byta domeng
przemystu technologicznego, edukacji czy marketingu, coraz
$mielej wkracza do $wiata designu i sztuki uzytkowej. W branzy
jubilerskiej Al nie tylko automatyzuje procesy, ale zaczyna
wspottworzy¢ — podpowiadac rozwigzania projektowe, gene-
rowac nowe formy, analizowac dane rynkowe czy usprawniac
komunikacje z klientem. W ostatnich dwoch latach narzedzia
generatywne - Midjourney, DALL-E czy Stable Diffusion - zdo-
byly status nieocenionego wsparcia w fazie koncepcyjnej.
Projektanci wpisuja prompty (w kontekscie Al to informacja,
ktéra przekazuje sie systemowi, by ten wiedziat, co ma robic)
takie jak np. ,pierscionek inspirowany art déco z diamentem
i z6ttym ztotem”albo,, pierscionek z gtowg smoka trzymajacego
w paszczy zielony szmaragd’, by po chwili uzyskac dziesigtki
wariantow wizualnych, z ktérych cze$¢ moze postuzy¢ jako
punkt wyjscia do dalszej pracy. Te obrazy s3 inspiracja, poczat-
kiem do dalszej obrébki w CAD/CAM czy recznego szkicu, lecz
same w sobie bywaja petnoprawnymi, sugestywnymi kreacjami.
Jednoczesnie rozwijaja sie systemy ,texttoCAD” (technologia,
w ktorej sztuczna inteligencja zamienia opis stowny na model
3D lub rysunek CAD gotowy do dalszej obrébki), jak ekspery-
mentalny Autodesk Bernini, ktore na bazie stéw kluczy generu-
ja wstepne bryly 3D. Cho¢ wciaz wymagajg recznej korekty,
oszczedzajg dziesigtki godzin modelowania, automatyzujac
zmudne prace nad precyzyjnym utozeniem kamieni czy analizg

andant inspired by the spirit of flight. Let the form

Technologie

" AlbedoBase XL & Craphic Design 20 @4 41024 = 1024px -+

U
S A\.é' ?’
kj?%%’y\\ 4

% AlbedoBase XL & Graphic Design 20 24+ 1024 = 1024px

wytrzymatosci konstrukgji. Al wspiera tez proces renderingu
(wizualizacji) — potrafi poprawiac¢ oswietlenie, dodawac reali-
styczne odbicia metalu i przeZroczystych kamieni, a nawet
symulowac rézne rodzaje obrébki powierzchni (satynowanie,
polerowanie, micropave). Dzieki temu projektanci moga pre-
zentowac klientowi gotowy wizualnie produkt jeszcze przed
wytworzeniem prototypu. Tego rodzaju podejscie radykalnie
skraca czas miedzy pomystem a prototypem.

W sferze sprzedazy i obstugi klienta Al takze odgrywa coraz
wieksza role. Aplikacje AR pozwalaja na wirtualne przymierza-
nie pierscionkéw czy kolczykéw bez wychodzenia z domu.
Klient, trzymajac w dfoni telefon, widzi na ekranie, jak dany
model prezentuje sie na jego palcu czy uchu, i moze od razu
zgtosi¢ poprawki. Coraz powszechniejsze stajg sie tez chatbo-
ty oparte na zaawansowanych modelach jezykowych, ktére
doradzaja, dobierajg kamienie lub pomagajg skompletowac
kolekcje - i to w tonie dostosowanym do preferencji rozméw-
cy. Dzieki analizie danych rynkowych i mediéw spotecznos-
ciowych mozna przewidywac nadchodzace trendy, okresla¢
optymalny moment premiery nowego wzoru, a nawet suge-
rowac indywidualne personalizacje na podstawie dotychcza-
sowych wybordéw klienta. Co wiecej, dzieki Al mozliwe staje
sie przeszukiwanie ogromnych baz danych styléw, trendow
i materiatoéw, by dopasowac projekt do oczekiwan konkretne-
go klienta lub rynku. W pofaczeniu z algorytmami rekomen-
dacji i analiza big data, Al moze stac sie dla projektanta nie
tylko narzedziem kreacyjnym, ale réwniez strategicznym.

Wejscie Al do procesu projektowego zmienia role tradycyjnego
artysty jubilera. Teraz projektant staje sie raczej  kuratorem” lub
przewodnikiem procesu niz jedynym zrédtem pomystéw. Systemy
generatywne potrafig kreowac szczesliwe przypadki” - niespo-
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dziewane detale, ktére moga stac
sieinspiracja - ale to do cztowieka
nalezy ocena, ktdre elementy maja
sens i dajg sie zrealizowac. Al
w jubilerstwie otwiera ogromne
mozliwosci. Przede wszystkim
zwieksza dostep do narzedzi pro-
jektowych - teraz nawet osoby bez
wyksztatcenia artystycznego moga
wygenerowac estetyczny projekt
i zleci¢ jego wykonanie. W efekcie
ro$nie rola personalizacji - klient
nie musi juz wybiera¢ sposrdd
gotowych wzoréw, lecz moze
aktywnie uczestniczy¢ w procesie
tworzenia. Al demokratyzuje pro-
jektowanie. Platformy e-commer-
ce oferuja teraz inteligentne kon-
figuratory, gdzie przy pomocy Al | Pierscionek inspirowa
mozna wybiera¢ kamienie, metale,

ksztatty i niemal w czasie rzeczywistym oglada¢ wizualizacje
finalnego projektu. Ethicarat - firma jubilerska taczaca Al z trady-
cyjnym rzemiostem — podkresla, Ze systemy te pozwalaja klien-
towi ,wybiera¢ kazdy detal — od ksztattu kamienia po rodzaj
metalu - i podgladac swoje projekty na zywo. Proces wspdtkre-
acji sprawia, ze kazda bizuteria ma dla klienta dodatkowe zna-
czenie i silniejsze emocjonalne powigzanie”.

Zarazem sztuczna inteligencja moze dziatac jak partner tworczy
- wspomagac kreatywnos¢ projektanta, sugerujac nieoczywiste
potaczenia materiatdw, ksztattow czy symboliki. Moze réwniez
pomdc w eksperymentowaniu z nowymi estetykami — syme-
trycznymi lub organicznymi, minimalistycznymi lub barokowy-
mi - ktérych cztowiek mogtby nie przewidzie¢. Moze w ciagu
godziny wygenerowac tyle inspiracji, ile wczesniej zajmowato
mu tydzien. Moze testowac warianty stylu, formy, kolorystyki.
Moze przygotowac profesjonalne wizualizacje nawet bez rysun-
ku. Dodatkowo Al znajduje zastosowanie poza samym projek-
towaniem: w logistyce, przewidywaniu trendéw, w marketingu
i obstudze klienta. Narzedzia Al wspieraja np. analize danych
sprzedazowych, personalizuja kampanie reklamowe i automa-
tyzujg komunikacje z klientami (chatboty, rekomendacje).

Najwieksze obawy budzi to, co zawsze najbardziej osobiste:
tworczos¢. Jesdli klient moze samodzielnie wygenerowac
projekt, to czy projektant nadal jest potrzebny? Czy nie
zostanie zepchniety do roli wykonawcy cudzych wizji? Juz
dzi$ wielu klientéw przynosi grafiki stworzone przez Al. To
moze by¢ cenne zrédto komunikacji, ale tez budzi pytania
o granice kreatywnosci i autorstwa. Czy projektant staje sie
tylko mediatorem miedzy technologig a klientem?

Mimo potencjatu technologicznego bizuteria zawsze faczy sie
z emocjami, symbolika i tradycja. Prezentowana ukochanej
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osobie préba ,zaprojektowania
mitosci przez algorytm wydaje
sie ptytka: prawdziwe znaczenie
niosa detale znane tylko dajacym
i noszacym - daty, inicjaty, sym-
bole rodzinne czy kulturowe.
Sztuczna inteligencja moze stwo-
rzy¢ tysigce wzoréw, ale sama
z siebie nie tworzy sentymental-
nej historii. Jak zauwaza GIA, cho¢
Alimponuje szybkoscia i analiza
trendéw, czesto, pozbawiona jest
niuanséw i emocjonalnego
zwigzku’, charakterystycznych dla
ludzkiej pracy projektanta.
Specjalisci podkreslaja, ze Al
optymalizuje wzory do schema-
téw danych, co grozi ujednolice-
niem styldéw i sptyceniem indy-
widualnosci - a tego klienci
zwyczajnie nie chca. Jesli wszyscy bedziemy korzystac z tych
samych algorytmoéw, moze sie okaza¢, ze sztuka jubilerska
zmierza w kierunku estetycznego sptaszczenia. Dlatego praw-
dziwa wartos$¢ zawsze bedzie miat ten projektant, ktory potra-
fi wyeksponowac unikatowy element, dodac intencje i odna-
lez¢ inspiracje poza algorytmicznym schematem. Wiekszo$¢
jubileréw zgodszi sie, ze to dopiero opowies¢ kryjaca sie za
pierscionkiem zareczynowym, zawieszka czy obraczka sprawia,
Ze nabieraja one wartosci dla wiasciciela. Al moze generowac
szkice i wskazywac modne motywy, lecz jesli pozbawic¢ bizu-
terie ,duszy” - przeradza sie ona w pozbawiony znaczenia
obiekt. Z tego wzgledu wiele marek stara sie utrzymac w cen-
trum przekazu cztowieka i jego emogji.

Wspomniana firma Ethicarat, faczac sztuczna inteligencje
z tradycyjnym kunsztem, méwi otwarcie, ze Al przyspiesza
prace, ale to rzemiesInik nadaje elementom bizuterii,emocje,
kunszt i ludzki dotyk”. Dlatego w wielu opracowaniach pod-
kresla sie, ze artystyczna praca manualna jest jedna z nielicz-
nych dziedzin, gdzie Al nas nie wyreczy: to wtasnie ludzkie
emocje i intuicja nadaja ostateczny charakter bizuterii.
Znaczenie tego aspektu trudno przecenic. Dla wielu klientéw
nadal wazna jest swiadomos¢, ze za projektem stoi cziowiek,
ktory przemyslat kazdy detal. Ze pierscionek to nie tylko
ksztatt, ale znak uczu¢, osobista opowies¢. | wtasnie w tym
aspekcie projektant ma przysztos¢. Bo nawet jesli Al stworzy
ksztatt, to tylko cztowiek nada mu znaczenie. Zachowanie
autentycznosci technik jubilerskich w epoce cyfrowej to
wazne wyzwanie - miedzy innymi dlatego projektanci
powinni nadal pielegnowac wiedze o tradycyjnych metodach,
a klientéw informowa, ze Al jest tylko narzedziem.

Kolejnym wyzwaniem jest sfera prawna i etyczna. Wciaz nie
mamy jednoznacznych przepiséw dotyczacych autorstwa
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projektéw generowanych przez
Al. Czy to klient, ktéry wpisat
prompt jest autorem szkicu?
A moze twérca bazy, na ktérej
trenowat sie model? Czy obraz
stworzony przez Al mozna legalnie
sprzedac? A jesli tak, to do kogo
naleza prawa majatkowe? Brakuje
jasnych regulacji, a tymczasem
rynek nie czeka. Niezbedne bedzie
wprowadzenie standardéw cer-
tyfikacji i jasnego oznaczania pro-
jektéw wspomaganych techno-
logia. Transparentnos¢ stanie sie
wartoscig kluczowa, bo tylko
w ten sposéb branza utrzyma
zaufanie klientéw i ochroni prawa
twércoéw. Dobre praktyki, ozna-
czenia zrodfa inspiracji, zgoda na
wykorzystywanie cudzych styléw
- to wszystko bedzie miato znaczenie. Branza dopiero wypra-
cowuje standardy - trwa np. dyskusja o wymogu jawnego
podawania, ze dany motyw zaproponowato Al, lub o procen-
towym wkiadzie cztowieka w projekt.

Historia CAD pokazuje, ze kazda nowa technologia wzbudza
opdr — do momentu, gdy staje sie nieodzowna. Al w jubi-
lerstwie to nie przejsciowy trend, lecz kolejna zmiana
paradygmatu. Kto dzis ignoruje te narzedzia, ten jutro moze
zostac daleko w tyle. Klienci sie zmieniaja, ich oczekiwania
rowniez - chca szybkosci, indywidualizacji, interaktywnosci.
Narzedzia Al umozliwiaja to wszystko. Ale jednoczesnie
wymagaja od nas - projektantéw, rzemiesInikdw, artystow
- przedefiniowania wtasnej roli. To moment, w ktérym warto
zadac sobie pytania: co w mojej pracy jest naprawde autor-
skie? Gdzie zaczyna sie twoérczos¢, a gdzie - tylko wybor?
Czy jestem gotow dzieli¢ przestrzen kreatywna z maszyna,
ktéra nigdy nie odpoczywa, nie czuje presji czasu, a jedno-
czednie potrafi zasugerowac nieoczekiwana forme lepiej
niz cztowiek?

Warto pamieta¢, ze kazda technologia - takze Al - jest tylko
narzedziem. To, jak ja wykorzystamy, zalezy od naszej $wia-
domosci, etyki i wrazliwosci. Bizuteria od zawsze byta czyms
wiecej niz tylko przedmiotem - no$nikiem emocji, wspomnien,
intencji. Al moze wspierac ten przekaz, jesli bedzie uzywana
z madroscia. Moze by¢ narzedziem do wzmacniania krea-
tywnosci, rozszerzania jezyka projektowego, lepszego rozu-
mienia klientéw i efektywniejszego dziatania w $wiecie
cyfrowym. Jednak aby tak sie stato, potrzebna jest swiado-
mos¢, edukacja i odwaga dokonania zmiany.

Przysztos¢ nie oznacza korica zawodu projektanta. Oznacza
jego ewolucje. Jak kiedys CAD stat sie naturalnym przedtu-

WWW.POLSKIJUBILER.PL

Pierscionek z gtowa sma trzymajacego w paszczy zielony szmaragd

Technologie

zeniem reki projektanta, tak dzi$
Al moze stac sie przedtuzeniem
jego wyobrazni. Przysztos¢ jubi-
lerstwa nie lezy w walce z Al, lecz
w tworczej wspdtpracy z nia.
Tylko wtedy mozliwe bedzie
zachowanie duszy rzemiosta
w $wiecie, ktory coraz szybciej
przyspiesza. Zawdd projektanta
bizuterii nie odchodzi do lamu-
sa, Wrecz przeciwnie, rozpoczy-
na nowy etap ewolugji. Sztuczna
inteligencja otwiera drzwi do
nieznanych dotad mozliwosci,
ale pozostawia cztowieka w roli
lidera kreatywnosci i wartosci
estetycznych. Jak podsumowu-
ja eksperci, coraz powszechniej-
sze wykorzystanie Al ma jedynie
wzbogaci¢ kreatywnos¢ i kunszt
projektantéw - nie zastapic ich ducha artystycznego. W $wie-
cie, gdzie algorytmy wspierajg warsztat, kluczowe pozostaje
potaczenie ludzkiego doswiadczenia z technologig - to
jedyny sposob, by tworzy¢ bizuterie nie tylko nowoczesna,
ale tez petng charakteru i emocji. W obliczu tych zmian pro-
jektanci musza réwniez rozwija¢ nowe umiejetnosci. Obok
biegtosci w CAD i wyczucia formy konieczne jest teraz opa-
nowanie prompt engineeringu - sztuki przektadania wizji
w odpowiednio skonstruowane zapytania tekstowe. Trzeba
takze rozumie¢ zasady dziatania modeli Al, mechanizmy
generowania obrazéw i limity ich mozliwosci. Edukacja
branzowa juz reaguje: coraz czesciej w programach naucza-
nia szkoét jubilerskich pojawiaja sie moduty poswiecone
sztucznej inteligencji, a warsztaty prowadza specjalisci od
machine learningu.

Projektanci, ktorzy nauczga sie swobodnie korzystac z Al, beda
pracowac szybciej i odwazniej. Beda testowac setki wariantow
jednoczesnie, poréwnywac efekty, filtrowac najciekawsze
pomysty i dopiero potem przekuwac je w realne obiekty. Al
weZmie na siebie monotonne aspekty pracy, uwalniajac
cztowieka od rutyny i dajac mu przestrzen do twodrczych
poszukiwan.

CAD i Al zmieniaja procesy, ale najwazniejszy pozostaje
tworca. Bizuteria, ktdra taczy nowoczesnoé¢ z dusza, rodzi
sie w umysle i wrazliwosci projektanta. | chociaz sztuczna
inteligencja bedzie coraz powszechniejsza, to ona wspiera,
a nie zastepuje marzenia. Wtasnie dlatego przysztos¢ jubiler-
stwa zapowiada sie fascynujaco - bo to dialog miedzy
cztowiekiem a maszyna, w ktérym obie strony moga sie
wzajemnie inspirowac. <

DR MARCIN NOWAK

Wihasciciel i projektant marki Novvak Jewellery, wyktadow-
ca w Instytucie Bizuterii Akademii Sztuk Pieknych w todzi
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Ramienie slachetne

wala fatwo zorientowac
t jestidealnie bezbarwny,
t zanieczyszczony inkluzja-

. Laboratoria GIA, dziatajace na
h kontynentach, przyjmuja diamen-
przekazane zaréwno osobiscie, jak

Na przyktadzie dwoch diamentow 1-kara-
towych, o barwie Gi czystosci SI2, mozna
zobaczy¢, jak ogromne znaczenie ma

[ 4 AU RS r-,
\ - AP o T | %
] It/

Certyfikat nie jest dodatkiem do paragonu, le
pu dokument tr:

Ze jubiler wie, jakiego

aje sie coraz
| bardziej swiadomy i wymagajacy.
Nie wystarcza mu juz informacja, ze
diament posiada, certyfikat jakosci”. Pyta
0 szczegOty i réznice miedzy dokumen-
tami wydanymi przez Gemological
Institute of America (GIA), International
Gemological Institute (IGI) czy Hoge Raad
voor Diamant (HRD Antwerp), o wpltyw
fluorescencji na wycene kamienia czy
interpretacje diagramu czystosci.

Klienci chca réwniez wiedzie¢, czym
réznig sie diamenty laboratoryjne od
naturalnych i czy réznica ta widoczna jest
gotym okiem, czy pozostaje wylgcznie
zapisana w dokumentacji. Umiejetnos¢
sprawnej analizy i interpretacji certyfika-
tu staje sie zatem kluczowa - zwilaszcza
w segmencie premium, gdzie precyzyjna
wiedza przektada sie bezposrednio na
wiarygodno$¢ doradztwa, trafno$¢ wyce-
ny i profesjonalizm catej oferty.

DOWOD BLASKU

= CZYLI PO CO DIAMENTOWI
CERTYFIKAT

Certyfikat diamentu jest narzedziem pracy
jubilera. Potwierdza autentyczno$¢ kamie-
nia oraz precyzyjnie opisuje jego cechy:
mase, barwe, czystos¢, szlif i wymiary.
Kazdy certyfikat nadawany jest przez
instytut gemmologiczny i opatrzony
unikatowym numerem identyfikacyjnym,
ktory widnieje nie tylko na wersji papie-
rowej lub elektronicznej dokumentu, ale
takze - w formie laserowej inskrypdji - jest
nanoszony bezposrednio na rondyste
diamentu. Taka inskrypcja, poprzedzona
nazwa instytutu (np. GIA), pozwala tatwo
i szybko zweryfikowac certyfikat w ofi-
cjalnej bazie danego laboratorium. Bazy
te nie zawierajg zadnych danych wiasci-
cieli - stuza wylacznie do potwierdzania

;0 <NR 2 (48) 2025 POLSKI JUBILER >

Hl\at diament

rametréw kamieni. Zaréwno jubile
2go klient moga w kilku krokach spraw

dzi¢ zgodno$¢ informacji, nawet jesli nie
o o~ 5 - W

maja przy sobie papierowego dokimen-

- GIA wedtug petnej wartosci rynkowej,

tu.Z transparentnosc transak-
¢ji, buduje zaufanie i utatwia rozmowe
o wartosci kamienia w sposéb rzetelny
i profesjonalny.

CZYJ CERTYFIKAT

DAJE GWARANCIJE
AUTENTYCZNOSCI

| WPLYWA NA WYCENE?

GIA uchodzi za jedno z najbardziej rygo-
rystycznych i uznanych laboratoriéw gem-
mologicznych na $wiecie. Zatozony w 1931
r.instytut opracowat w latach 50. XX wieku
system 4C (color, clarity, cut, carat), ktéry
do dzi$ stanowi globalny standard oceny
jakosci diamentéw. Dodatkowym atutem
GIA jest jego amerykanskie pochodzenie.
Stany Zjednoczone odpowiadaja za ponad
potowe $wiatowego handlu diamentami
i bizuteria, co dodatkowo wzmacnia pozy-
cje tej instytucji jako preferowanego
Zrodia certyfikacji. W praktyce to wtasnie
certyfikaty GIA najczesciej pojawiaja sie
w rozmowach miedzy jubilerem a klientem
- jako synonim jakosci, przejrzystosci
i bezpiecznej transakgji.

Na rynku diamentéw certyfikat GIA cieszy
sie wyjatkowym zaufaniem i najwyzsza
rozpoznawalnoscia. Jako jedyny instytut
utrzymuje petng spdjnos¢ ocen miedzy
swoimi laboratoriami na réznych konty-
nentach, co zapewnia powtarzalnos¢
wynikéw niezaleznie od miejsca badania.
Dzieki temu dokumenty GIA s3 szeroko
akceptowane i nie wymagaja dodatkowej
weryfikacji - kamienie nimi opatrzone
tatwiej znajdujg nabywcéw i uzyskujg
wyzsze ceny. Dla klientow to wigksze
bezpieczenstwo transakgji, a dla jubileréw

tanowi realne narzedzie sprzedazy, pod warunkiem,
a w reku i potrafi go wlasciwiefinterpretowac.

Rynek wycenia diamenty z certyfikatem

w przeciwienstwie do kamieni certyfi-
kowanych przez inne instytuty gemmo-
logiczne, ktore bywaja oceniane mniej
restrykcyjnie. Diamenty z certyfikatem
GIA majg najwyzsza wartos¢ handlowg
i s3 rozpoznawalne globalnie, co czyni
je bardziej atrakcyjnymi zaréwno dla
jubileréw, jak i dla ich klientéw. Instytut
GIA stosuje surowe procedury oceny —
jesli pojawiaja sie jakiekolwiek watpli-
wosci, diament trafia do analizy kilku
niezaleznych ekspertéw, az do osiagnie-
cia spojnej oceny.

Inne laboratoria - takie jak IGI (czy HRD
Antwerp - réwniez majg ugruntowana
pozycje, szczegdlnie w Europie i Azji, ale
ich certyfikaty bywajg oceniane jako
bardziej liberalne. W praktyce zdarza sie,
ze certyfikaty wydane przez inne insty-
tuty gemmologiczne przypisujg diamen-
tom wyzsze parametry, niz uzyskatyby
one w ocenie GIA. Oznacza to, ze ten sam
kamien moze zostac przedstawiony jako
bardziej wartosciowy, niz wynikatoby to
z rygorystycznych standardéw GIA.
W efekcie kupujacy - zaréwno jubiler, jak
i jego klient - moze zaptaci¢ wyzszg cene
za diament, ktéry wedtug GIA miatby
nizsza jakos¢. Certyfikat GIA znaczaco
ogranicza to ryzyko, zapewniajac spojna
i obiektywng podstawe do wyceny.

PRZEWODNIK

PO PROCESIE GIA

Certyfikat wydany dla diamentu jest
wynikiem wieloetapowego procesu,
w ktérym zaawansowana technologia
taczy sie z doswiadczeniem gemmolo-
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za posrednictwem kuriera. Kazdy
amien otrzymuje unikatowy numer
edzenia, ktéry towarzyszy mu na
szystkich etapach klasyfikacji. Proces
rozpoczyna sie od analizy masy, propor-
cji oraz katéow faset — wykonywanej
z uzyciem precyzyjnych maszyn pomia-
rowych. Réwnolegle prowadzona jest
weryfikacja pochodzenia, majaca na celu
potwierdzenie naturalnego Zrédta
kamienia oraz wykluczenie ingerencji,
takich jak poprawianie barwy.

W dalszej kolejnosci prace przejmuje
gemmolog. Ocena czystosci odbywa sie
pod mikroskopem, w dziesieciokrotnym
powiekszeniu - ekspert lokalizuje inkluzje,
sprawdza, czy diament nie byt modyfiko-
wany (poprzez wypetnianie pekniec),
i analizuje jego przejrzystos¢. Barwa
oceniana jest w kontrolowanych warun-
kach $wietlnych, zgodnie z jednolitymi
standardami. Kazdy diament klasyfiko-
wany jest anonimowo i niezaleznie przez
kilku specjalistow - az do momentu
osiggniecia spdjnej, uzgodnionej oceny.

Na konicu procesu laboratorium GIA
wystawia certyfikat — petny raport lub tzw.
Diamond Dossier. Dossier jest standardo-
wo przygotowywane dla diamentéw
0 masie ponizej 1 ct, jednak ostateczny
wybér formy dokumentu zalezy od klien-
ta. Na zyczenie klienta GIA moze wystawi¢
Diamond Dossier réwniez dla wiekszego
kamienia - do masy maksymalnie 1,99 ct.

CO MOZNA WYCZYTAC

Z CERTYFIKATU

Struktura certyfikatu wydanego dla dia-
mentu jest zblizona we wszystkich uzna-
nych instytutach gemmologicznych.
Zazwyczaj dokument podzielony jest na
kilka sekgiji:

- w pierwszej znajduja sie podstawowe
parametry kamienia, takie jak masa,
barwa, czystos¢ i szlif (czyli tzw. 4Q),

- w drugiej opisane sg proporcje oraz
umieszczony jest diagram inkluzji,

- w trzeciej za$ - graficzne skale, ktore
pozwalajg samodzielnie poréwnac
ocene kamienia z petng skala barw,
czystosci lub jakosci szlifu.
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j jakosci jest jego szlif —
m z ograniczonym do$wiad-

rtyfikatu, centralnie, umiesz-
go unikatowy numer. Czesto
sie on réwniez w polu
n', ktére informuje, czy diament
laserowo wygrawerowany numer
yscie. Jesli w tym polu numer nie
je, 0znacza to, ze kamien nie zostat
oznakowany laserowo. Zwyczajowo przed
numerem inskrypcji umieszczana jest
nazwa instytutu, ktory wystawit certyfikat
(np. GIA). To pozwala szybko zidentyfiko-
wac laboratorium i odnalez¢ certyfikat
w odpowiedniej bazie online.

Oprdécz standardowego numeru iden-
tyfikacyjnego na rondyscie diamentu
mozna réwniez umiesci¢ dodatkowa
inskrypcje, np. imie, krétka sentencje
lub date, petniagca funkcje spersonali-
zowanego oznaczenia kamienia.
Informacja o obecnosci i tresci takiej
inskrypcji znajduje sie w sekgcji
»+Comments"” certyfikatu.

ROZNICE W CZYSTOSCI

A CENA DIAMENTU

W codziennej pracy jubilera kluczowe
znaczenie ma sekcja ,Clarity Charac-
teristics” w certyfikacie, czyli tzw. mapa
inkluzji. Przedstawia ona nie tylko rodzaj
i liczbe wewnetrznych cech diamentu,
ale przede wszystkim ich doktadne
potozenie. To wiasnie lokalizacja inkluzji
- bardziej niz ich liczbe - ma najwiekszy
wptyw na wyglad i wartos¢ kamienia.

rozmieszczenie wewnetrznych niedosko-
nafosci. Kamien z inkluzjami skupionymi
w centrum tafli prezentuje sie mniej
atrakcyjnie, co ostabia jego brylancje
i obniza cene. Z kolei diament z inkluzja-
mi ukrytymi przy krawedziach lub pod
fasetkami moze wygladac znacznie lepiej
i uzyska¢ wyzsza wycene — mimo iden-
tycznych parametréw w skali 4C. Réznice
w wartosci miedzy takimi kamieniami
moga siegac nawet 30-40 proc.

Skala czystosci stosowana przez GIA
uwzglednia nie tylko liczbe inkluzji, ale
tezich wielkos¢, kontrast i umiejscowienie.
To dlatego dwa diamenty z t sama oceng
SI2 moga istotnie réznic sie estetyka i cena
- a diagram czystosci w certyfikacie
pozwala te réznice zrozumied i wyjasnic
klientowi. Taki poziom przejrzystosci jest
mozliwy tylko w petnym certyfikacie GIA,
ktéry zawiera szczegbtowa mape cech
wewnetrznych kamienia.

ZAUFANIE OPARTE

NA DOKUMENTACIJI

Oceniajac diament, GIA nie tylko precy-
zyjnie dokumentuje jego parametry, ale
takze umozliwia realng ocene wptywu
tych parametréw na wyglad i wartosc.
Dzieki wysokiej renomie i rygorystycznym
procedurom certyfikaty GIA s3 szeroko
akceptowane na rynku i czesciej niz
dokumenty IGI czy HRD podnosza war-
tos¢ handlowg diamentu.

W praktyce jubilerskiej dokumentacja
ta staje sie wiec nie tylko dowodem
jakosci, ale tez narzedziem doradczym

DIAGRAMY CZYSTOSCI DIAMENTOW 1-KARATOWYCH
W BARWIE G | CZYSTOSCI SI2

CLARITY CHARACTERISTIES

KEY T S/MBILS"

Foather * Nataral
° Cystal

Nezdle

* Indented Natural

CLARITY CHARACTERISTICS

KEY TO SYMBOLS"
Feather

< Caity
Pinpaint

Irodto: © 301Carats
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JAK CZYTAC CERTYFIKAT DIAMENTU WYDANY PRZEZ GIA - PRZYKEAD
Przyktadowy certyfikat GIA diamentu naturalnego

GIA NATURAL DIAMOND GRADING REPORT

September 01, 2017

GIA Report Number 2141438147
Shape and Cutting Style Round Brilliant
MEBSUrBMENLS .ovnsimmmsmsmrissnsiin 6.41 - 6,43 x3.97 mm
GRADING RESULTS
Carat Weight 1.01 carat
Color Grade F
Clarity Grade s
Cut Grade
ADDITIONAL GRADING [NFORMATION
Palish E
Y b 4 E:
Fluorescence None

Inscription(s): GIA 2141438147, I Love Tou
Comments: **SAMPLE*"SAMPLE**SAMPLE™*SAMPLE™

BlA edu

- pozwalajacym budowac zaufanie
klienta juz od pierwszej rozmowy
i trafnie wyjasnic¢ réznice miedzy pozor-
nie identycznymi kamieniami.

Pochodzenie kamienia

Certyfikat jasno okredla, czy diament jest
naturalny czy laboratoryjny (LGD). Rdznice
sa widoczne juz w szacie graficznej doku-
mentu oraz w oznaczeniach w sekcjach:
identyfikujacej kamien i komentarzach.
Odczytanie typu diamentu nie wymaga
wiedzy specjalistycznej - wystarczy uwaz-
nie przeczyta¢ dokument.

Wymiary i ksztatt

Podane z doktadnoscig do setnych milime-
tra. Zawieraja informacje o dtugosci, sze-
rokosci i gtebokosci. Kluczowe dla dopa-
sowania kamienia do oprawy bizuteryjnej.
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GIA REFORT
2141438167

Profile to actual proportions

CLARITY CHARACTERISTICS

* Fud spmbets dencte intemal chasactwristos (clewannl. Gones or black symbols deselr wtemal chanacistics
(siemishes]. Diagram 5 21 riststation of the ngicats type. peskion and
feus ot be shown. Detadks of finich ane nol shows,

Proporcje i szlif

Graficzna cze$¢ certyfikatu pokazuje
proporcje bryly i katy faset. Ocena szlifu
opiera sie na tych danych. R6znice mie-
dzy laboratoriami sa minimalne i naj-
czesciej nie wptywajg na codzienna
prace jubilera.

Parametry 4C

Kazdy certyfikat zawiera:

- mase (Carat),

- barwe (Color),

- czystos¢ (Clarity),

- szlif (Cut),

a takze jakos¢ polerowania i symetrii.
Jesli wszystkie trzy ostatnie parametry
majg ocene Excellent, diament uzysku-
je oznaczenie Triple Excellent (Triple X),
inaczej potrojnie doskonaty - co wptywa
na jego wartos¢.
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Fluorescencja

Certyfikat zawiera informacje o sile
fluorescencji. Diamenty o silnej fluore-
scencji sg taisze, choc nie zawsze prze-
kfada sie to na gorszy wyglad. Warto
ocenic¢ kazdy kamien indywidualnie.

Weryfikacja autentycznosci
Numer certyfikatu znajduje sie w doku-
mencie i moze by¢ wygrawerowany na
rondyscie kamienia. Szybka weryfikacje
umozliwia kod QR lub reczne sprawdze-
nie w bazie instytutu.

Zakres informacji zawartych w certyfi-
kacie zalezy m.in. od masy diamentu.
Dla kamieni o masie 1 ct i wiekszej
instytuty takie jak GIA wystawiajq petne
certyfikaty, ktére zawieraja komplet
parametréw, w tym kluczowy diagram
inkluzji. Pokazuje on ich rodzaj, wielkos¢
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Przyktadowy Diamond Dossier diamentu naturalnego

GIA DIAMOND DOSSIER

FACSIMILE

This i a digital representation of the eiginal GUA Repart. This

Ramienie slachetne

!mmummlmmauw.nhmrmmqmum GIA REPORT
v 2141438171
Verify this report at GIA.edu

| September 01, 2019 { [ 63% | GIA GIA

GIA Report Number 2141438171 oty _-(/ [ ™ i A
: Shape and Cutting Style Emerald Cut | thick o 67.2% 2 o5

Measurements 5.29%388x2.61 mm | \ | o i
i aj_F__ INTERRALLY

1 il I s [—2 FLAKLESS

snuma RESULTS very smai Bl B[
+ Carat Weight 0.51 carat Profile not to actual proportions # i ‘é% s
i Color Grade E | z —— L 2
| Clarity Grade Vs2 = + §§ vs,
| ! 3 __i;_ §E ¥s,
T %
| Polish Very Good —
| Symmetry Good i : I,
| Fluorescence None iy g .
| Clarity Characteristics Cloud, Needle 1 82

Inscription(s): GIA 2141438171, YOUR LOGO OR PERSONAL 1 h

MESSAGE HERE

| Comments: **SAMPLE"*SAMPLE**SAMPLE"*SAMPLE""

GIA.eduy

oraz rozmieszczenie, co ma istotny
wptyw na wyglad i warto$¢ kamienia.

W przypadku mniejszych diamentéw,
zazwyczaj o masie od 0,30 do 0,50 ct, GIA
oferuje tzw. Diamond Dossier — uprosz-
czony raport, ktory zawiera wszystkie
podstawowe dane (4C), ale pomija diagram
czystosci. To rozwigzanie pozwala obnizy¢
koszt i przyspieszy¢ proces certyfikacji, co
jest szczegolnie istotne w obrocie detalicz-
nym, gdzie liczy sie czas i cena. W mniej-
szych kamieniach inkluzje sg tez mniej
widoczne i rzadziej wptywaja na odbidr
wizualny, co uzasadnia taki kompromis.

Dla rzeczoznawcéw i jubileréw Diamond
Dossier nadal stanowi w petni wiarygod-
ny dokument, przygotowany wedtug
tych samych rygorystycznych procedur
co petny certyfikat. Kluczowe jest nato-

z

and equipment availidle 1o GIA a1 th

This report is not a gearaniee or valeation. For additionat

The reselts decumented in this reporl refer only fo the
@iamond described, and were chlainad using the technigues

@ time of examination,

and imporiant
please see GlA edulterms or call

=1 760 603 4500, 12022 Gemalogical Institute of America, Inc.

«+1 800 421 7250 or

CERTYFIKAT, DOSSIER,

OPINIA — CO JE ROZNI

W branzy funkcjonuja réwniez réznego
rodzaju opinie lub zaswiadczenia wyda-
wane przez jubileréw i rzeczoznawcow.
Cho¢ bywaja przydatne lokalnie lub
w celach doradczych, nie sg réwnowaz-
ne z certyfikatem wystawionym przez
niezalezny instytut gemmologiczny.
Proces oceny w takim laboratorium jest
wieloetapowy, oparty na specjalisty
nym sprzecie i przeprowadza
kilku ekspertéw, ktorzy
weryfikuja jako$¢ kamieni

KOMU POTRZ
CERTYFIKAT B
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Szafirowe spektru

W tym tekscie taczymy tradycje z aktualng wiedza gemmologiczng - od romantycznych
niebieskosci po barwy fantazyjne, od klasycznych wygrzewan po dyfuzje berylu, od zt6z po
praktyczne wskazoéwki dla jubilerow i klientow. Przez stulecia szafir byt kamieniem krélow
i zakochanych. W Mogoku handlowano nim w milczeniu - ,jezykiem palcow”, pod tkanina,
gdzie jeden uscisk potrafit zdecydowa¢ o fortunie. Tak jak dawniej o wartosci szafiru
przesadzajg barwa i blask, ale rownie wazna stata sie przejrzysta informacja: pochodzenie,

BARWA

| SYMBOLIKA

W tradycji ludowej,
historii i sztuce szafir od
wiekéw jest kojarzony
z kolorem niebieskim.
Nazwa wywodzi sie
z greckiego sappheiros
(prawdopodobnie pier-
wotnie odnoszacego sie
do lapis lazuli, zanim
rozr6zniono niebieskie
kamienie). Tradycyjnie
symbolizuje szlachet-
nos¢, prawde, szczero$é
i wiernos¢; przez wieki
zdobit szaty witadcow
i najwyzszych kaptanéw.
W tradycji indyjskiej nie-
bieski szafir (nila/nelam)
jest kamieniem Saturna
(Sani) - planety karmy,
sprawiedliwosci i dyscy-

pliny - i bywat uwazany za sprzyjajacy dobrobytowi, zdrowiu
i duchowemu wzrostowi. Szafir to réwniez tradycyjny poda-
runek na 5. 45. rocznice $lubu.

Wielu klientéw zaktada, ze wszystkie szafiry sg niebie-
skie — takze wtedy, gdy profesjonalisci méwig,,szafir”
bez doprecyzowania barwy, z reguty majg na mysli
szafir o niebieskiej barwie. W rzeczywistosci gama
koloréw jest znacznie szersza: istniejg szafiry rézowe,
pomaranczowe, z6tte, zielone, szare, brazowe i czarne,
zmienno-barwne i bezbarwne, zwane leukoszafirami.
Szczeg6lng, wysoko ceniong odmiang jest padparadza
- delikatne pofaczenie rézu i pomaranczu (,kolor
kwiatu lotosu” lub ,wschéd stonca”). Ze wzgledu na
wartosc¢ tej odmiany granice definicji barwnej bywaja
w handlu interpretowane réznie. Niuanse te pomaga
rozstrzygnac raport gemmologiczny. Warto wiedzie,
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metody poprawiania, stabilnos¢ i wlasciwa pielegnacja.

Szafir pochodzenia bazaltowego/magmatycznego w gruziriskim pierscieniu kameryzowanym

czystoniebieska.

ze istnieja metody
poprawiania szafiréw,
np. dyfuzja berylu
(wysokotemperaturowa
modyfikacja, w ktorej
atomy berylu wnikaja
do sieci krystalicznej
szafiru i trwale zmienia-
ja barwe korundu), ktére
moga imitowac pozada-
ne odcienie charaktery-
styczne dla padparadzy.
Podkresli¢ nalezy, ze
szafir poddany dyfuzji
berylu nie jest padpara-
dza, choc¢ wizualnie
moze wygladac¢ bardzo
podobnie.

MINERALOGIA

| KOLOR

Niebieski szafir jest
odmiang mineratu

korundu. Jego barwa miesci sie od zielononiebieskiej po
purpurowoniebieska, ale moze by¢ tez idealnie,

FOT: POD GRYFAMI, PRYWATNE ZBIORY

Pierscieriz sz@em cejloriskim

TRWALOSC | ZASTOSOWANIA

Szafir to kamien wyjatkowo odporny w uzytkowaniu: faczy
wysoka twardos¢ z dobra odpornoscig na pekanie, dzieki
czemu doskonale sprawdza sie w bizuterii na co dzien. Te
wiasciwosci wykorzystuje takze technika - syntetyczny korund
stuzy m.in. jako szkto zegarkéw, w oknach statkow kosmicz-
nych oraz jako ostony soczewek w smartfonach.

POWSTAWANIE | CECHY GEOLOGICZNE

Niebieskie szafiry powstaja w dwdch $rodowiskach: meta-
morficznym i magmatycznym. Metamorficzne, zwigzane
zwykle z marmurami i gnejsami, bywaja najtrudniejsze
w ocenie laboratoryjnej. Co wazne, cena szafiru jest czesto
w duzej mierze uzalezniona od jego pochodzenia geogra-
ficznego. Metamorficzne okazy maja zazwyczaj nizsza
zawartos¢ zelaza (sa wiec jasniejsze w tonie i nasyceniu),
natomiast magmatyczne zwykle zawierajg wiecej

zelaza i sg z reguty ciemniejsze.

Ramienie slachetne

POCHODZENIE

Ztoza szafirdw rozproszone sg niemal po catym globie - od
Afganistanu po Zimbabwe - cho¢ wiele z nich daje materiat
niskiej jakosci, a ich eksploatacjaz nie zawsze jest opfacalna.
Do najbardziej cenionych zrédet nalezg: Madagaskar, Kaszmir,
Nigeria, Sri Lanka, Tajlandia, Mjanmar (Birma), Kambodza
(Pailin), Australia, USA.

CEJLONSKIE SZAFIRY

Najdtuzszg tradycjg i szerokg paleta odmian barwnych cha-
rakteryzuja sie szafiry z dawnego Cejlonu, ktérym warto
poswiecic¢ nieco wiecej uwagi. Sri Lanka przez stulecia znana
byta jako Wyspa Klejnotéw (Rathna Deepa), niekiedy zwana
Serendip, co oznacza nieoczekiwane szczescie. To nieocze-
kiwane szczescie z pewnosciag wyraza sie w bogactwie ztéz
kamieni szlachetnych - Sri Lanka, obok Brazylii i Rosji, jest
jednym z najwiekszych producentéw kamieni kolorowych
na $wiecie. Stynie z szafirdw, ktére wydobywano tu juz od
czasow starozytnych. Wiadcy Egiptu, Grecji czy Rzymu dosko-
nale znali cejlonskie kamienie. Zdecydowana wiekszos¢
wydobywanych kamieni szlachetnych pochodzi z tzw. wtér-
nych zt6z - kamienie wydobywa sie z dna rzek albo poprzez
kopanie ptytkich tuneli w zbitych osadach lub aluwialnych
Ztozach. Trafienie na ztoze jest czesto dzietem przypadku, np.
podczas prac rolnych. Tradycyjne metody wydobycia, ktére
nie wymagaja uzywania ciezkiego sprzetu, pozwalajg na
szybki powrdét do roli po zakoriczeniu wydobycia.

Zakfada sie, ze to wiasnie na Cejlonie opracowano technike
obrébki cieplnej szafirbw wptywajacej na poprawe czystosci
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Surowe&ﬁry ze 7467 aluwd

i barwy, do ktérej uzywano wegla drzewnego, tupin orzechéw
kokosa i dmuchawy. Miastem kamieni szlachetnych na Sri
Lance jest Ratnapura (w jezyku syngaleskim Miasto Klejnotéw),
gdzie od wiekdéw wydobywa sie najpiekniejsze cejlonskie
szafiry. Charakterystyczne dla kamieni z tego rejonu s3 jasne,
zywe barwy - od pastelowego btekitu po intensywny royal
blue. Samo miasto zyje w rytmie kamieni, stanowigc konglo-
merat warsztatoéw jubilerskich, szlifiernii rynkéw, gdzie z reki
do reki mozna naby¢ zaréwno surowe, jak i oszlifowane
klejnoty. Ratnapura jest tez miejscem, gdzie tradycja spoty-
ka sie z nowoczesnoscig — obok wiekowych metod wydoby-
cia rozwija sie turystyka gemmologiczna i edukacja zwiaza-
na z kamieniami szlachetnymi. Warta odnotowania jest
dziatalno$¢ The Ceylon Academy of Gemmological Science
(CAGS) pod egidag gemmologa Umesha Wariyapperumy,
ktérej misjg jest edukacja gemmologiczna i budowanie
Swiadomosci lokalnej spotecznosci.

SZAFIRY GEUDA

Charakterystyczne zwtaszcza dla Sri Lanki szafiry geuda to
dos¢ niepozorne mlecznobiate, szare lub lekko metne kamie-
nie, czasami z bragzowawym odcieniem, ktérych struktura
zawiera mikroskopijne wrostki rutylu oraz nieregularnosci

Sri Lanka, Ratnapura: tvédy,c;yjna _r___netddq obrobki cieplnej szafirow geuda

w strukturze krystalicznej wplywajace na brak atrakcyjnej
barwy. Przez dtugi czas uchodzity za bezwartosciowe, do
czasu kiedy w drugiej potowie XX wieku odkryto, ze geuda
doskonale reaguje na obrébke cieplna. Szafiry geuda, pod-
grzewane w wysokiej temperaturze (1200-1700°C), zmienia-
ja barwe, wskutek czego wczesniej nieatrakcyjne metne,
mleczne krysztaty staja sie intensywnie niebieskie, czesto
przypominajac wygladem naturalne szafiry wysokiej jakosci.
Szafiry geuda zrewolucjonizowaty handel szafirami w latach
70. i 80., kiedy Sri Lanka zaczeta eksportowa¢ duze ilosci
atrakcyjnych kamieni. Sa one doskonatym przyktadem tego,
jak technologia wptywa na rynek kamieni szlachetnych: to,
co dawniej byto odrzutem, dzi$ - po odpowiednich zabiegach
- trafia do bizuterii.

SZAFIRY Z BIRMY

Ciemne, nasycone odcienie z delikatnym chtodnym zabar-
wieniem oraz wysoka przejrzystos¢ sg charakterystyczne
dla szafiréw pochodzacych z Mogok w Birmie (Myanmarze),
stynacych z intensywnej, gtebokiej barwy zwanej royal blue
lub midnight blue. Cho¢ ztoza istniejg od wiekdw, dostep-
nos¢ jest ograniczona, a to wptywa na ich warto$¢ - zwlasz-

FOT: OLGA M. HAJDUK

Szafiry geuda przed i po

cza w przypadku kamieni niepoddanych obrébce cieplnej.
Na aukcjach Sotheby’s czy Christie’s reqularnie pojawiajg
sie birmanskie szafiry o masie powyzej 10 ct, osiggajace
zawrotne ceny.

MITYCZNE KLEJNOTY Z KASZMIRU

Za Swietego Graala w $wiecie szafirow uchodzg kaszmirskie
klejnoty, ktore — w przeciwienstwie to cejlonskich i birman-
skich — odkryto stosunkowo pdzno, ok. 1881 roku w regionie
Padar w Himalajach, w indyjskim Kaszmirze na wysokosci
ponad 4000 m n.p.m. Eksploatacja trwata krotko: ok. 1920
roku gtéwne ztoze zostato wyczerpane i od tego czasu poja-
wiajg sie jedynie sporadyczne znaleziska, co czyni kaszmirskie
szafiry niezwykle rzadkimi. Najbardziej charakterystyczna
cecha kaszmirskich klejnotéw jest odcierr okreslany jako
cornflower blue, przypominajacy kolor kwiatu chabra, i aksa-
mitna tekstura.

DLACZEGO WARTO BADAC SZAFIRY

Wysokie ceny najlepszych szafirébw sprawiaja, ze raport
gemmologiczny jest rozsadnym standardem zakupowym:
potwierdza naturalnos¢, barwe, pochodzenie i metody

Ramienie slachetne

poprawiania. Samo poprawianie (np. wygrzewanie) nie jest
niczym ztym - pozwala zaoferowac piekne barwy w przy-
stepniejszej cenie i utrzymuje miejsca pracy w przemysle
gorniczym. Kluczowe jest jednak rzetelne oznaczenie wszel-
kich metod poprawiania na kazdym etapie handlu. To wazne
rowniez dla pielegnacji: niektére metody ograniczajg np.
uzycie myjek ultradzwiekowych czy pary.

Metody badawcze (zarys)

® klasyczne: mikroskop, polaryskop, refraktometr, obserwa-
cje w Swietle UV, spektroskop;

® specjalistyczne: spektrometr FTIR, UV-Vis, Raman; w trud-
nych przypadkach analizy pierwiastkéw sladowych (np. LIBS,
LA-ICP-MS);

® napromienianie bywa kfopotliwe diagnostycznie - pomoc-
ny jest czasochtonny test zaniku barwy przeprowadzony
w odpowiednim oswietleniu.

Na co uwazac

® wysoka temperatura - moze zmienia¢ barwe/przejrzystos¢
i uszkadza¢ wypetnienia;

® Swiatto - barwy po napromienianiu (zétcie, pomarancze)
moga szybko bledna¢;

® chemikalia — boraks i preparaty z kwasem borowym mogg
trawi¢ powierzchnie nawet niepoprawianych kamieni; wypet-
nienia olejowe/zywiczne sa wrazliwe.

Pielegnacja
® myjka ultradzwiekowa: zwykle bezpieczna, jednak nie dla
kamieni z wypetnieniami spekan/kawern;

® para: jw., bezpieczna poza kamieniami wypetnianymi;

® ciepfa woda z odrobing mydta: bezpieczna; nalezy unikac¢
silnych detergentéw i energicznego szczotkowania, zwtasz-
cza przy kamieniach wypetnianych.

Szafir to atrakcyjna alternatywa dla diamentu - $wietnie
sprawdza sie w bizuterii zareczynowej: jest trwaty, dostep-
ny w wielu odcieniach i pieknie komponuje sie z kazdym
kolorem ztota. Co wiecej, szafiry najwyzszej jakosci dotych-
czas okazywaly sie dobra inwestycjg — ich ceny historycznie
rosty i rosng do dzis$ (cho¢, naturalnie, rynek kamieni szla-
chetnych podlega okresowym wahaniom). Jedno pozosta-
je niezmienne: prawdziwie piekny szafir zawsze przycigga
wzrok - i serca. <

DR OLGA M. HAJDUK
— historyk sztuki, Stowarzyszenie Rzeczoznawcow
Jubilerskich

MICHAL HORSZOWSKI
- rzeczoznawca kamieni kolorowych, Stowarzyszenie
Rzeczoznawcow Jubilerskich




Bursztyn

Bursztyn
W erze technolog
materiatowycn

- potencjat | zagrozenia dla branzy

Bursztyn battycki, znany i ceniony od tysiacleci, wciaz fascynuje swoja uroda i tajemniczoscia.

To nie tylko symbol historii i tradycji, ale takze nowoczesny materiat poddawany innowacyjnym

procesom obrobki. W XXI wieku sukcynit tgczy w sobie dziedzictwo i prestiz z wyzwaniami

rynku, technologicznymi eksperymentami i koniecznoscia jasnej klasyfikacji, ktéra chroni
autentycznosc zlota Battyku.

‘Q. .“ -~
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FOT: MUZEUM BURSZTYNU W KRAKOWIE, MIEDZYNARODOWE STOWARZYSZENIE BURSZTYNNIKOW

ursztyn battycki — sukcynit - to jeden z najbardziej
charakterystycznych i rozpoznawalnych materiatéw
jubilerskich. Zachwyca barwg i swiattem. Niesie
w sobie historie sprzed milionéw lat.

Juz w czasach prehistorycznych, w epoce neolitu, bursztyn
battycki stanowit wyjatkowy i ceniony materiat. Ludzie
nie tylko zbierali naturalne brytki wyrzucane przez morze,
ale takze nadawali im postac ozdéb i amuletéw. Dowodem
na to sg znaleziska m.in. w stanowiskach archeologicznych
Europy Pétnocnej. W pézniejszych wiekach to wihasnie
w Gdansku sukcynit zyskat szczegélne znaczenie dzieki
rozwojowi rzemiosta bursztynniczego, ktérego wyroby
trafiaty na krélewskie dwory. Polska, a zwtaszcza Gdansk,
od wiekéw uznawana jest za $wiatowe centrum bursztyn-
nictwa. Dzisiaj bursztyn battycki to wiecej niz materiat - to
symbol tradycji, kunsztu i wyjatkowego prestizu.

Zaden inny rodzaj bursztynu na $wiecie nie wystepuje
w tak szerokiej gamie odmian. Dotyczy to barwy, prze-
zroczystosci, tekstury czy formy. Obecnie bursztyn pozo-
staje nie tylko surowcem tradycyjnym, ale tez modowym,
a zmieniajace sie preferencje rynku jubilerskiego moga
decydowac o popycie na konkretne odmiany. W naturze
niektére odmiany wystepuja w ograniczonych ilosciach,
co sprawia, ze sg bardziej cenione. Dotyczy to np. biatej,
nieprzezroczystej odmiany bursztynu battyckiego (bur-
sztyn kredowy czy kosciak).

Bryta naturalnego bursztynu
battyckiego

Bursztyn

Juz w starozytnosci podejmowano dziatania majace na
celu zmiane wiasciwosci optycznych bursztynu, czyli
modyfikacji bursztynu battyckiego. Dzieki postepowi
technologicznemu jest mozliwe opracowanie mniej lub
bardziej wyrafinowanych metod modyfikacji, ktére pozwa-
lajg na otrzymywanie odpowiednich efektow w sposéb
kontrolowany i powtarzalny, ale i, co wazne, na duza skale.

Rozwazajac zagadnienia zwigzane z modyfikacjg i prze-
twarzaniem bursztynu battyckiego, nalezy odniesc¢ sie do
sukcynitu jako materiatu o okreslonych wihasciwosciach
fizykochemicznych, ktére moga by¢ modyfikowane
poprzez dobdér wtasciwych metod i warunkéw proceso-
wych. Bursztyn battycki — jak w ogdlnosci zywice - to
substancje o ztozonym sktadzie chemicznym i skompli-
kowanej strukturze wewnetrznej (molekularnej). W podej-
$ciu materialowym jest to substancja o naturze polimeru,
w ktérego strukturze uwiezione s3 matoczasteczkowe
zwigzki chemiczne (np. kamfora, ale tez wiele, wiele
innych). Dziatanie na bursztyn okreslonych czynnikéw,
takich jak temperatura, promieniowanie elektromagne-
tyczne (promieniowanie ultrafioletowe), bedzie prowa-
dzito do zmiany wihasciwosci sukcynitu, takze tych tatwo
obserwowanych gotym okiem.

Takie procesy zachodza w naturze, z rézna szybkoscia,
dowodem czego sg liczne odmiany wtérne sukcynitu o réz-
nym stopniu maturacji (maturacja: dtugotrwaty proces
prowadzacy do zmian fizykochemicznych substancji). Procesy
te mozna przenies¢ na poziom modyfikacji

technologicznych, nasladujac natural-
' ; ne procesy transformacji
| fizykochemicznych bur-
sztynu  battyckiego.
Dobrze znane, co naj-

mniej juz od czasow

starozytnych, metody,
obejmujg modyfikacje
termiczna bursztynu bat-
tyckiego polegajacg na
dziataniu na materiat
umieszczony w odpowied-
nim medium (mogt by¢ to ttuszcz
zwierzecy, roslinny czy piasek) podwyzszonej
temperatury. W rezultacie zwigksza sie przezroczystos¢
i nastepuje zmiana barwy: z6tty bursztyn przybiera odcie-
nie czerwonawobrgzowe lub koniakowe. W jego strukturze
pojawiajg sie charakterystyczne tuski, bedace efektem
zmiennych naprezen wewnetrznych powstajacych podczas
zmian temperatury. Wiele proceséw modyfikacji prowadzi
sie w autoklawach — w warunkach podwyzszonego cisnienia
i temperatury. Znang metoda modyfikacji jest metoda
hydrotermalna, a bursztyn otrzymywany w ten sposéb
w mowie potocznej okresla sie jako ,nawadniany”.
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Bursztyn

WEASCIWOSCI TERMICZNE BURSZTYNU
BALTYCKIEGO

Kiedy méwimy o modyfikacji bursztynu battyckiego,
pojawia sie kwestia definicji wkasciwosci termicznych zywic
kopalnych. W wielu zrédtach mozna znalez¢ informacje
o,temperaturze topnienia” bursztynu. Jest to niepopraw-
ne. Bursztyn to substancja amorficzna (bezpostaciowa,
w odréznieniu od struktury krystalicznej), dlatego powin-
no sie uzywac okreslenia ,temperatura migknienia” Dla
sukcynitu zakres temperatur, w ktérych zachodza prze-
miany fazowe, jest rézny w zaleznosci od jego odmiany.
Mozna jednak przyja¢, ze temperatura mieknienia to
125-200°C, w wyzszych temperaturach, 330-380°C, obser-
wuje sie przejscie w stan ciekty, a w zakresie 370-380°C
moze juz zachodzi¢ rozktad materiatu. Wtasciwosci ter-
miczne sa wykorzystywane w procesach przetwarzania
sukcynitu, kiedy kawatki, a nawet pyt tego materiatu,
poddawane sg dziataniu temperatury w warunkach miek-
nienia, pod okreslonym ci$nieniem, czesto bez dostepu
powietrza, w celu otrzymania bursztynu prasowanego.
Metody prasowania zostaty opatentowane juz w XIX wieku
(metoda Spillera oraz metoda Trebitscha). Bursztyn pra-
sowany (rekonstruowany) ma wiele zastosowan praktycz-
nych wykraczajacych poza wykorzystanie w jubilerstwie.

Wiasciwosci termiczne bursztynu wynikaja z jego budowy
fizykochemicznej. Do pewnego stopnia mozna je poréwnac
do wiasciwosci polimeréw termoplastycznych, ktére w okre-

slonych warunkach temperatury i ci$nienia staja sie pla-
styczne, a po ochtodzeniu ponownie twardnieja. Materiaty
tego typu moga by¢ formowane poprzez ttoczenie i wtry-
skiwanie w podwyzszonej temperaturze. Ttoczenie (ekstru-
zja) i wtrysk to tanie i tatwo dostepne metody przerobu
materiatdw polimerowych. Dla materiatu bursztynowego
otrzymywanego w zblizonych do przerobu polimeréw
warunkach spotyka sie okreslenie,bursztyn ekstrudowany”.
Taki materiat jest wzglednie fatwy do identyfikacji ze wzgle-
du na swoja charakterystyczng strukture. Wykazano jednak-
ze, ze proces wyttaczania prowadzony w odpowiednich
warunkach ci$nienia i temperatury i/lub dodatkowa mody-
fikacja pozwala uzyska¢ materiat, ktérego cechy makrosko-
powe i spektralne sg niemalze tozsame z naturalnym bur-
sztynem battyckim. W odréznieniu od bursztynu prasowa-
nego, ktéry charakteryzuje sie widocznymi granicami
miedzy fragmentami surowca lub ziarnista struktura, bursztyn
przetwarzany metodami zblizonymi do wytfaczania moze
by¢ pozbawiony tych cech. W wyniku takiego przerobu
otrzymuje sie materiat o wzglednie jednorodnej strukturze,
przeswiecajacy, a niekiedy nawet szklisty czy opalizujacy.

WYZWANIA DLA RYNKU

| BRANZY JUBILERSKIEJ

Materiat modyfikowany, przypominajacy naturalny bur-

sztyn battycki, stanowi powazne wyzwanie dla branzy,

gdyz moze prowadzi¢ do utraty zaufania klientéw.

Konsumenci - zwtaszcza na rynkach zagranicznych - cze-
sto nie dysponuja wiedzg techniczng

pozwalajaca odréznic bursztyn naturalny

Przyktady wyrobéw od materiatu okreslanego jako ekstrudo-
i pétfabrykatéw z bursztynu wany (formalnie to bursztyn rekonstruo-
battyckiego wany). Jesli produkty te beda sprzedawa-
rekonstruowanego

ne bez jasnego oznaczenia, moze dojs¢
do utraty wiarygodnosci catej branzy.
Innym skutkiem moze by¢ spadek warto-
$ci rynkowej bursztynu w wyniku nadpo-
dazy przetworzonego bursztynu batty-
ckiego.

DUZE BRYLY

| METODA HYDROBARYCZNA
Duze bryty bursztynu battyckiego oraz okazy
przyrodnicze stanowig obiekty unikatowe.
Mogtoby sie wydawac, ze w tym obszarze
nie istniejg zagrozenia, jednak opatentowa-
na metoda hydrobaryczna umozliwia
wytwarzanie pétfabrykatéw i duzych bryt
z drobnych fragmentéw lub odpadéw.
Proces ten przebiega w tagodnych warun-
kach, ktére nie wptywaja istotnie na wiasci-
wosci fizykochemiczne sukcynitu. Moze to
jednak prowadzi¢ do spadku cen natural-
nych duzych bryt, co stanowi zagrozenie dla
producentéw pracujacych z najwyzszej
jakosci surowcem, gdyz utrudni sprzedaz
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Bursztyn

wyroboéw po cenach adekwatnych do
wartosci materiatu.

BURSZTYN W GOSPODARCE
CYRKULARNEJ

Wykazano, ze mieszaniny polimeréw
syntetycznych z dodatkiem burszty-
nu battyckiego z odpaddw jubiler-
skich moga by¢ efektywnie przetwa-
rzane w materiaty kompozytowe.
Zapewnia to wykorzystanie surowca
odpadowego lub gorszej jakosci
i wpisuje sie w idee gospodarki
o obiegu zamknietym i zrbwnowa-
Zonego rozwoju.

POTRZEBA REGULACIJI

Przyktady wyrobdw i pétfabrykatow
z bursztynu battyckiego
rekonstruowanego

| JEDNOZNACZNEJ

KLASYFIKACJI

Sytuacja na rynku jest ztozona,
poniewaz nie istniejg jednoznaczne
regulacje prawne oznaczania bur-
sztynu modyfikowanego i/lub rekon-
struowanego. To stwarza mozliwos¢
naduzy¢ i wprowadzania klientéw
w biad. Potrzeba regulacji, ktéra
chronitaby zaréwno sprzedajacego,
jaki kupujacego, jest wiec oczywista.
Obecnie moze to byc rekomendacja
stosowania jednoznacznych ozna-
czeh dla wyrobéw zawierajacych
bursztyn battycki. Miedzynarodowe
Stowarzyszenie Bursztynnikow,
bazujac na latach doswiadczen
i rekomendacjach CIBJO, wypraco-
wato spojna i jednoznaczna klasyfi-
kacje kamieni jubilerskich z burszty-
nu.W przypadku oznaczen i klasyfikacji pojawia sie jednak
niedogodnos¢ zwigzana ze wspétistnieniem wielu syste-
mow  klasyfikacyjnych bursztynu battyckiego, czesto
opartych na arbitralnych kryteriach. Wprowadza to jedy-
nie chaos nomenklaturowy i zamieszanie. Koniecznoscia
wydaja sie réowniez dziatania promujace i edukacyjne
skierowane do wszystkich grup sektora bursztynniczego.

AUTENT,YCZNOS'C' JAKO FUNDAMENT
WARTOSCI BURSZTYNU

Bursztyn modyfikowany i rekonstruowany byt, jest i praw-
dopodobnie pozostanie istotnym elementem rynku,
znajdujac zastosowanie, m.in. dzieki zwiekszonej trwato-
$ci, w wyrobach uzytkowych. Nie powinien by¢ traktowa-
ny jako materiat gorszej kategorii ani dyskredytowany. Ale
zawsze powinien by¢ wiasciwie oznaczony. Inaczej ryzy-
kujemy utrate tego, co budowaty pokolenia: zaufania do
polskiego bursztynu jako synonimu autentycznosci
i mistrzowskiego rzemiosta. <
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Przyktady wyrobdw
i ptfabrykatéw z bursztynu
battyckiego rekonstruowanego

EWA WAGNER-WYSIECKA - profesor nauk chemicznych,
badaczka bursztynu battyckiego i innych zywic kopalnych,
rzeczoznawca bursztynu; prezeska Miedzynarodowego
Stowarzyszenia Bursztynnikow i koordynator
merytoryczny Laboratorium Bursztynu MSB

MALGORZATA SIUDAK - historyk sztuki, dyrektor biura
oraz rzeczoznawca Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Bursztynnikéw

ZOFIA KACZOROWSKA - inzynier biomedyczny,
specjalista w biurze Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Bursztynnikéw

Laboratorium Bursztynu Miedzynarodowego
Stowarzyszenia Bursztynnikéw

(Gdansk, ul. Heweliusza 31) zajmuje sie identyfikacja

i oceng autentycznosci bursztynu battyckiego oraz innych
zywic kopalnych. Placéwka wydaje certyfikaty

i Swiadectwa badania, wspierajac transparentnosc obrotu
oraz zachowanie wysokich standardéw w branzy
bursztynniczej.
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Muzealne wedrowki

Pod zielonym niebem Drezna

Wiatr hula miedzy kamienicami, szczypie w uszy, tak ze chowam sie w grubym szaliku,

szukajac wejscia do Zamku Rezydencyjnego w Dreznie. Moim celem jest jeden z najstynniejszych

skarbcow Europy - Griines Gewolbe, czyli Zielone Sklepienie. Prawdziwa skarbnica klejnotow,
ktora w XVIIl wieku zatozyt sam August Il Mocny, elektor Saksonii i krél Polski.

kspozycja podzielona jest na dwie 7

czedci: Historyczne Zielone

Sklepienie i Nowe Zielone

Sklepienie. Obie znajduja sie

w tym samym budynku, ale réznig
sie klimatem. Pierwsza sktada sie
z dziewieciu sal urzadzonych niemal
tak, jak wygladaty w czasach Augusta
Mocnego. To przyktad barokowej
galerii sztuki zotniczej i gemmolo-
gicznej. Nie ma tu miejsca na nowo-
czesne gabloty, niektére eksponaty
stojg swobodnie, otoczone lustrami.
Blyszcza szlachetne kamienie utozone
kolorystycznie, kos¢ stoniowa, srebro,
emalie oraz figury niewolnikédw nio-
sacych tace z kolejnymi precjozami.
Wszystko okalaja odcienie ztota i zieleni.

Bezoar w ztotniczej oprawie

0 whascwosciach leczniczych

Nie da sie ukry¢, ze jest na bogato. Musicie mi jednak uwierzy¢
na stowo, bo w tej czeici jest zakaz fotografowania. Mozliwe,
ze po spektakularnej kradziezy, pod koniec 2019 r., pojawity
sie dodatkowe obostrzenia. Ztodzieje wtamali sie do skarbca
i wyniesli najcenniejsze eksponaty. Byta to jedna z najwiekszych
kradziezy sztuki w powojennej Europie. Na szczescie wiekszos¢
okazéw udato sie odzyskac.

DINOZAURY | ZIELONY DIAMENT

Przejdzmy jednak do Nowego Zielonego Sklepienia, ktdre pre-
zentuje sie bardziej wspotczednie — dobrze oéwietlone szklane
gabloty sprzyjajg kontemplacji szczegdtow. Wybratam trzy dzie-
ta, ktére w tym przepychu najbardziej zwrdcity mojg uwage.

Na poczatek zerknijmy na bezoar w zlotniczej oprawie, czyli
odtrutke na wszystkie jady Swiata. Wyglada niepozornie, jak
brazowy otoczak, cho¢ w czasach starozytnych uwazano go
za cenny kamien szlachetny o wiasciwosciach leczniczych.
Z tego powodu tak chetnie wtadcy kupowali bezoary do
swoich kolekgji. Watpie, czy cieszytyby sie takim powodzeniem,
gdyby wiedzieli, co wspdtczesni uczeni méwia na temat
pochodzenia tego niezwyktego lekarstwa. Ot6z okazato sie,
ze cze$¢ cudownych bezoardw to skamieniate odchody dino-
zaurdw, a takze kamienie powstajace w brzuchu dzikiej kozy
bezoarowej jako zbitka zlizywanej siersci i zywicy roslin zjada-
nych przez zwierze, a nastepnie wydalanych.
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— kiedys cenny kamier szlachetny

Zhota scena z Krélewskiego Demu Wielkiego Mogota

Zostawmy ten cud natury oraz dawnych wierzen i sp6jrzmy
na ztotg scene z Krélewskiego Domu Wielkiego Mogota - ztot-
niczg kompozycje z mikroskopijnymi postaciami, zwierzetami
i architektura, oddanymi z zachwycajaca szczegétowoscia. Na
koniec wybratam ozdobe z zielonym diamentem drezderiskim.
Z jednej strony taki naturalny odciery diamentu jest szalenie
rzadki, z drugiej ten egzemplarz ma az 41 karatow, a z trzeciej
cudem uniknat losu wielu innych kosztownosci podczas
wspomnianej kradziezy, bo akurat byt wtedy na wystawie
w nowojorskim MET Museum.

OPOWIESC UTKANA Z KLEJNOTOW

Zielone Sklepienie to przede wszystkim swiadectwo potegi
i ambicji Augusta Mocnego oraz ilustracja barokowego
zatozenia Gesamtkunstwerk - syntezy wielu sztuk w jednym,
gdzie architektura, dekoracja i bizuteria tacza sie w hipnoty-
zujace doswiadczenie. Tu kazdy przedmiot ma swoja historie,
a catos¢ pokazuje, jak wygladat luksus w tamtych czasach.
Na marginesie dodam, ze Drezno samo w sobie jest jak klej-
not - raj dla mito$nikéw kultury, peten muzeéw, galerii
i pieknej architektury. ¢

MARTA NORENBERG

Historyczka sztuki i ztotniczka zafascynowana kuriozami
ze $wiata rzemiosta. Pod szyldem Sztuk Kilka tworzy
unikatowa bizuterie ze srebra, a w ksiazce

»Muzealny Jednorozec” tropi znaczenia ukryte

w historycznych przedmiotach.

www.sztukkilka.pl | www.muzealnyjednorozec.pl

FOT: MARTA NORENBERG

FOT: MATERIALY PRASOWE

S1tuka zlotnicza

34. Miedzynarodowy Konkurs
Sztuki Ztotniczej ,Every Body”

Organizatorzy Legnickiego Festiwalu SREBRO po raz kolejny zapraszaja do dyskusji nad

wspoltczesng sztuka ztotnicza oraz znaczeniem bizuterii w dzisiejszym swiecie. Tegoroczny

temat przewodni konkursu kieruje uwage w strone dualizmu ozdéb ciata pelnigcych funkcje

zaréwno przedmiotéw osobistych, amuletéw czy sentymentalnych pamiatek, jak i wyraznych

manifestow, komunikatow, narzedzi autokreacji. Rozszerza granice cielesnosci, tozsamosci

(dzi$ réwniez cyfrowej), oddajac tez pole temu, co pozaludzkie czy nieidentyfikowalne
w kategoriach antropocentrycznych.

+Every Body” méwi o napieciu miedzy swiatem

wewnetrznym a zewnetrznym. To wiasnie na ich

pograniczu - wyznaczonym przez biologiczne

bariery naszej cielesnosci - plasuje sie bizuteria.

Hasto z jednej strony zaprasza do reinterpretac;ji
jej podstawowego punktu odniesienia, jakim jest
ludzkie ciato, z drugiej méwi o spotecznym kontekscie,
poczuciu wspolnoty i wieziach.

- Liczymy, ze wieloznaczno$¢ tegorocznego hasta
przewodniego konkursu otworzy twércdw na szero-
ka dyskusje oraz zacheci do wykorzystania narracyj-
nego potencjatu bizuterii. Interpretacja i wyrazne
odniesienie do tematu pozostaje — obok kryteriow
jakosciowych - gtéwnym wyznacznikiem oceny
nadestanych prac - wyjasniajg organizatorzy.

Miedzynarodowy Konkurs Sztuki Ztotniczej co roku
gromadzi setki prac blisko 300 artystéw z kilkudzie-
sieciu krajéw $wiata. To jeden z najwiekszych euro-
pejskich przegladéw autorskiej bizuterii, ukazujacy
nie tylko rozwoj dziedziny i globalny przekrdj wspot-
czesnych trenddw, ale przede wszystkim podkresla-
jacy pozadekoracyjne znaczenie bizuterii jako formy
komunikacji oraz medium sztuki wspotczesnej.

Konkurs od lat pozostaje gtéwnym wydarzeniem
Legnickiego Festiwalu SREBRO, w czasie ktérego
odbywa sie takze wiele wystaw bizuterii, ztotnictwa

i designu zaréwno czotowych artystow i projektantow, jak
i studentéw oraz poczatkujacych tworcow.

Nabér zgtoszen do 32. MKSZ ,Every Body” potrwa do 18 stycz-
nia 2026 r. Aby wzig¢ udziat w konkursie, nalezy przesta¢ karte
zgtoszeniowq na adres: silver@galeria.legnica.eu oraz wysta¢
prace na adres Galerii Sztuki w Legnicy (pl. Katedralny 1,59-220
Legnica). Posiedzenie jury odbedzie sie w lutym 2026 r,, a wysta-
wa pokonkursowa bedzie miata swojg premiere w czasie
Festiwalu SREBRO w Galerii Sztuki w Legnicy wiosng 2026 r.
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34, MIEDZYNARODOWY KONKURS
SZTUKI ZLOTNICZEJ

34™ INTERNATIONAL JEWELLERY
COMPETITION

LEGNICA 2026

maolsrebro =-olsilver

silverlegnica.eu

Wyniki konkursu zostana ogtoszone podczas gali rozdania
nagrod w trakcie majowego weekendu otwarcia festiwalu.

Uczestnictwo w konkursie jest bezpfatne (twdrcy ponosza jedy-
nie koszty transportu prac), a udziat w wydarzeniu wzig¢ moga
zaréwno profesjonalni artysci, jak i amatorzy. Regulamin oraz
karta zgtoszeniowa opublikowane zostaty na: silver.legnica.eu. <

Anna Wéjcik-Korbas
Galeria Sztuki w Legnicy
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S1tuka totnicza

®* ZtOTNICTWO

INFQO - wspéina pamiec
wspotczesnego polskiego ztotnictwa

Czy mozna w jednym miejscu zgromadzi¢ wiedze o twdrcach bizuterii, wystawach, konkursach,
publikacjach i instytucjach, ktore ksztattowaty wspotczesne polskie zlotnictwo? Odpowiedzia jest
ZEOTNICTWO INFO - internetowa baza danych, ktora w krétkim czasie stala sie nieocenionym zrodtem

To najprostszy sposob, aby by¢ zawsze na biezaco z trendami,
nowosciami i inspiracjami ze Swiata jubilerstwa!

JUBILER WUBILER

MAGAZYN BRANZY JUBILERSKIEJ MAGAZYN BRANZY JUBILERSKIEJ

informacji o tej dziedzinie sztuki. To projekt unikatowy na skale kraju, a jego celem jest nie tylko e
dokumentacja, ale i ocalenie od zapomnienia historii polskiej bizuterii powstajacej po 1945 roku. SERET e
sl ‘ ZIGARKI
uz dzis$ zasoby bazy imponuja. ' , tacyjnym, ale takze edukacyjnym : = \1= = Nowiesei
Zapisano w niej ponad 1500 PEOJEktt dé'ajfa ga za;a;jach Oper\ Date')' Commons. To i promocyjnym. Moga z niego i i : SEadek'
. P . - , i : Lk eksportu
nazwisk oséb zwigzanych otwarta baza danych tworzona | rozwyjana przez spo korzystac szkoty artystyczne, AN _ : Someartn”

teczno$¢. Nie nalezy do zadnej pojedynczej osoby ani
instytucji — jest wspolnym zasobem, do ktérego kazdy
moze wnosi¢ swoj wkiad i z ktorego kazdy moze korzy-
stac. Jako dobro wspdlne baza nie moze by¢ sprywaty-

z polskim ztotnictwem, w tym
1304 autoréw i projektantow.
dostepniono niemal 1500 foto-
grafii prac i blisko 5000 zdjec

muzea, media branzowe, ale tez
szerokie grono odbiorcéw zain-
teresowanych bizuteria.

dokumentuiacych wvdarzenia. zowana ani zawlaszczona; pozostaje wiasnoscia spotecz- WSPOLNA o A3 TR
Jacy 4 nosci. Open Data Commons to przestrzen, w ktérej | ODPOWIEDZIALNOSC __ e

Opisano 760 wystaw, konkurséw Inhorgenta Munich

wiedza i dane stuza wszystkim — dzi$ i w przysztosci.

ZA PAMIEC

i imprez, a takze 348 instytugji,

muzeoéw i kolekgji. Zebrano 326

wydawnictw, 51 artykutéw i 27 plikéw lub linkéw istotnych dla
badania zjawiska wspdtczesnego ztotnictwa artystycznego.
Uzupetnia je unikatowa baza imiennikéw - az 169 inicjatéw,
ktére pomagaja w identyfikacji autorstwa bizuterii i obiektow
ztotniczych. Lacznie system obejmuje ponad 80 tysiecy atrybu-
téw danych - liczby, ktére robig wrazenie, ale nadal stanowia
jedynie fragment docelowych zasobdw.

OTWARTA DLA WSZYSTKICH

Najwieksza sitg projektu jest jego otwarty charakter. Kazdy moze
sie w niego wiaczy¢ - zardwno tworcy bizuterii, jak i galerie, muzea,
stowarzyszenia, uczelnie czy prywatni kolekcjonerzy. Wystarczy
udostepnic swoje materiaty: zdjecia prac, dokumentacje wystaw,
katalogi, artykuly czy informacje o wiasnej dziatalnosci. Nie
wymaga to rezygnacji z praw autorskich — wystarczy zgoda na
ich nieodpfatne wykorzystanie w celach dokumentacyjnych.

Im wiecej 0séb i instytucji sie zaangazuje, tym petniejszy i bar-
dziej wiarygodny obraz wspotczesnego polskiego ztotnictwa
uda sie stworzy¢. Dzieki temu kazda wazna inicjatywa, praca
czy wystawa znajdzie swoje miejsce w historii — dostepne dla
przysztych badaczy, studentéw, kuratoréw, a takze dla szerokie-
go grona mito$nikéw bizuterii autorskiej.

DLACZEGO TO TAK WAZNE?

Dotychczas informacje o wspétczesnym polskim ztotnictwie
byly rozproszone: ukryte w zakamarkach internetu, w muzeal-
nych magazynach, prywatnych archiwach, a nierzadko tylko
w pamieci uczestnikdw wydarzen. Brakowato jednej platformy,
ktdra zebrataby je w spdjna catos¢. ZLOTNICTWO INFO odpo-
wiada na te potrzebe, stajac sie narzedziem nie tylko dokumen-
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Projekt ZtLOTNICTWO INFO
powstat z inicjatywy Mariusza Pajagczkowskiego - ztotnika
i tworcy Galerii Otwartej w Sandomierzu, oraz Marka Nowaczyka
- historyka sztuki, pomystodawcy i organizatora Przegladéw
Form Ztotniczych w Legnicy. Realizuje idee Michata
Gradowskiego, wybitnego badacza sztuki ztotniczej, ktéry juz
¢wier¢ wieku temu dostrzegat potrzebe stworzenia takiego
archiwum. Dzi$ - dzieki nowym technologiom i wsparciu $ro-
dowiska - ten plan staje sie faktem.

- Wspdlna pamiec nie powstanie bez wspdtpracy. Kazdy wpis,
kazde zdjecie, kazdy katalog dodany do systemu to krok ku
temu, by historia wspotczesnej polskiej bizuterii nie zagineta.
Dlatego tak wazne jest, by twércy i instytucje uzupetniali swoje
profile, zgtaszali wydarzenia i przekazywali dokumentacje -
podkreslaja tworcy.

JAKSIE ZAANGAZOWAC?

Zainteresowani moga zarejestrowac sie na stronie www.zlotni-
ctwo.info i samodzielnie dodac informacje o swojej twdrczosci,
dorobku wystawienniczym czy publikacjach. Dane wprowadza-
ne przez uzytkownikdéw sa weryfikowane przez redakcje, co
zapewnia rzetelno$¢ i wiarygodnos¢ bazy. Kazdy, kto zauwazy
btad, moze go zglosi¢ — baza tworzona jest wspodlnie i dla
wspdlnego dobra.

ZELOTNICTWO INFO to przedsiewziecie non profit, tworzone pro
bono i z myslg o przysztosci. To, co dzis uda sie zgromadzic,
bedzie bezcennym zrodtem wiedzy dla kolejnych pokolen. Dziki
zaangazowaniu srodowiska baza stanie sie petnym, unikalnym
archiwum wspdtczesnego polskiego ztotnictwa — bogactwa
sztuki, ktore zastuguje na pamiec i docenienie. <

Anna Sado

/ BRANZY

wazony blask jubilerstwa
(zy kazdy moze zostac rzeczoznawca jubilerskim.?

Prenumerate mozesz zamowi¢ wygodnie w wybrany przez siebie sposob:
* telefonicznie: 22 333 88 26

* e-mailem: prenumerata@pws-promedia.pl

* przez formularz online: www.polskijubiler.pl

* wysylajac zamoéwienie na adres: PWS-PROMEDIA, ul. Michatla Paca 37, 04-386 Warszawa,
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Mozesz tez zamoéwi¢ pojedynczy egzemplarz: 20 zt

JUBILER

Media

MAGAZYN BRANZY JUBILERSKIE

www.polskijubiler.pl

REDAKCJA
polskijubiler@pws-promedia.pl

REDAKTOR NACZELNA
Anna Sado
a.sado@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 18

STUDIO GRAFICZNE
Elzbieta Grudzien

KOREKTA
Dorota Ciepielewska

REDAKCJA INTERNETOWA
Wiktor Kotakowski
w.kolakowski@pws-promedia.pl

WYDAWCA

Polskie Wydawnictwa Specjalistyczne
ProMedia sp. z 0.0.

ul. Michata Paca 37, 04-386 Warszawa

SEKRETARIAT

Marzena Michalik
biuro@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 14

REKLAMA

Kierownik dziafu

Matgorzata Grenda
m.grenda@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 02

Z-ca kierownika dziatu
Wioleta Wiater
w.wiater@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 10

Katarzyna Chmal
tel. +48 606 858 767
k.chmal@pws-promedia.pl

Anna Sienkiewicz
tel. +48 22 333 88 06
a.sienkiewicz@pws-promedia.pl

International Sales:

Mirek Kraczkowski

tel. +48 22 40170 01;
+48 600 344 881
mirek.kraczko@gmail.com

PRENUMERATA | KOLPORTAZ
Monika Sadowska-Ktakus

tel. +48 22 333 88 26
prenumerata@pws-promedia.pl

NAKEAD 3500 EGZ.

ZamOwienia na prenumeratg realizuja takze:
KOLPORTER SP.Z 0.0. S.KA,,
GARMOND PRESS S.A.,

Publikacja jest chroniona przepisami prawa autor-
skiego. Wykonywanie kserokopii lub powielanie
inng metodg oraz rozpowszechnianie bez zgody
Wydawcy w cafosci lub czgdci jest zabronione
i podlega odpowiedzialnosci karnej. Redakcja
zastrzega sobie prawo skracania i adiustacji tekstow
oraz zwrotu materiatow zaméwionych, a nieza-
twierdzonych do druku. Materiatow niezamowionych
nie zwracamy. Nie ponosimy odpowiedzialnosci
za tre$¢ zamieszczanych reklam.
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ZAPRASZAMY DO SIEDZIBY FIRMY

ul. Sabaty 35, 02-174 Warszawa, Poland
tel. kom. +48 601 282 400
biuro@stefanek.biz




HURTOWNIA ZLOTE] BIZUTERII

ul. Michata Motoszko 26, 15-111 Biatystok | E-mail: biuro@gese.pl
Przedstawiciele handlowi: 570 440 674 | 575 017 077
Biuro: 570 440 673 | 575 170 775



