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Rok 2024 zapowiadany byt jako dobry rok w sektorze débr luksusowych w Polsce. Taki pozytywny obraz wynika
m.in. z raportu KPMG ,Rynek débr luksusowych w Polsce. Nowe wymiary luksusu. Edycja 2024”. W roku 2023 —
w poréwnaniu z rokiem 2022 — warto$¢ sprzedazy luksusowej bizuterii i zegarkéw w Polsce wzrosta o 18,3 proc.
Oznacza to dynamike az o osiem punktéw procentowych wyzsza niz w roku poprzednim i osiagniecie wartosci
sprzedazy na poziomie 653 min zf. Eksperci twierdza, Ze jest to wyrazne przekroczenie poziomu sprzedazy sprzed
wybuchu pandemii, i prognozuja dalszy wzrost: do 2028 r. rynek luksusowych zegarkéw i bizuterii w Polsce osiagnie
warto$¢ 1,1 mld zt. Prognozowany przez nich $rednioroczny wzrost wartosci sprzedazy luksusowej bizuterii i zegarkéw
w latach 2023-2028 to 10,9 proc., przy czym w segmencie luksusowych zegarkéw meskich wyniesie on az 15 proc.

Mam nadzieje, ze cyfry w panstwa firmach potwierdza prognozy ekspertéw. W roku 2024 i w kolejnych latach.
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Targi

GOLDEXPO WARSZAWA 2024

220 wystawcow z Polski i zagranicy, oferujacych przede wszystkim wyroby ze ztota i srebra,

jak rowniez kamienie jubilerskie, ale takze zegarki, potprodukty oraz maszyny i narzedzia

jubilerskie, zaprezentuje swoja oferte na targach zlotniczo-jubilerskich GOLDEXPO
w Warszawie 3-5 pazdziernika br.

dla Rozwoju Polskiej Branzy Ztotniczo-Jubilerskiej. Targi to miejsce prezentacji

szerokiej oferty firm z branzy jubilerskiej i zegarmistrzowskiej oraz poddostawcéw,
mozliwos¢ zaréwno nawigzania nowych kontaktéw biznesowych, jak i podtrzymania
tych juz istniejacych.

l[argi ztotniczo-jubilerskie GOLDEXPO Warszawa organizowane s3 przez Fundacje

- Zalezy nam na tym, by targi GOLDEXPO Warszawa 2024 nie byty jedynie przedsie-
wzigciem gospodarczym. Doktadamy wszelkich staran, by formuta wydarzenia powrd-
cifa w petni do stanu sprzed pandemii — w tym roku targi ponownie odbedg sie na
dwdch halach Centrum EXPO XXI. Niezmiennie kontynuujemy tradycje i staramy sie
taczyc targi z programem réznych wydarzen o charakterze artystycznym i edukacyjnym
- informuje Fundacja dla Rozwoju Polskiej Branzy Ztotniczo-Jubilerskiej.

Fundacja stawia sobie za cel wsparcie dla branzy jubilerskiej réwniez poprzez bogaty
program imprez towarzyszacych - prezentacji, szkolen, seminariéw czy konferencji. Takze
w tym roku organizatorzy przygotowali bogaty program ramowy przeznaczony dla
spegjalistow z branzy ztotniczo-jubilerskiej. Jednym z wazniejszych wydarzen bedzie
ogfoszenie werdyktu kapituty przyznajacej Medal $w. Eligiusza - prestizowe dla $rodo-
wiska rzemieslnikéw ztotnikéw wyrdznienie, uznawane za jedno z najwazniejszych
odznaczen ztotniczych w kraju. Nazwisko laureata zostanie ogtoszone podczas Wieczoru
Wystawcow - imprezy odbywajacej sie tradycyjnie po zakonczonym drugim dniu targéw.

Targom bedzie towarzyszyta takze Miedzynarodowa Konferencja Polskiego Towarzystwa
Galwanotechnicznego, ktéra w tym roku odbedzie sie pod hastem ,Wyzwania dla
przedsiebiorstw w galwanotechnice - innowacyjne rozwiazania”

W tegorocznym programie ramowym znalazto sie réwniez kilka interesujacych wystaw.
Ciekawie zapowiada sie wystawa prac ucznidw Zespotu Szkédt Fotograficznych
w Warszawie na konkurs fotograficzny ,Cztowiek - Bizuteria — Swiat”. Mtodzi fotogra-
ficy wykonaja zdjecia bizuterii zaprojektowanej przez ucznidéw szkét ztotniczych
obecnych na targach. Charakter jubileuszowy - a przy tym patriotyczny - bedzie
miata wystawa upamietniajaca 80-lecie Powstania Warszawskiego przygotowana
przez Stowarzyszenie Grupa Historyczna ,Zgrupowanie Radostaw”.

Swoja warszawska premiere bedzie miata wystawa,...a w sercu ciggle maj’, prezentu-
jaca prace stanowiace swoiste kroki milowe w karierze twércéw bizuterii Wojciecha
Rygaty i Andrzeja Jacyszyna. Bedzie to takze swoista opowies¢ o ich przyjazni, ktéra
trwa juz kilkanascie lat i - jak sami podkreslajg - polega niezmiennie na odkrywaniu
podobienstw i akceptowaniu réznic.

Inne wydarzenia towarzyszace targom to m.in.: wystawa jubileuszu 50-lecia odbudowy
zegara na Zamku Krélewskim w Warszawie, wystawa Panstwowego Ogniska Artystycznego
Nowolipki zWarszawy oraz wystawa zbioréw Muzeum Rzemiost Artystycznych i Precyzyjnych
Cechu Ziotnikdw, Zegarmistrzéw, Optykéw, Grawerdéw i Brazownikéw m.st. Warszawy.

Targi ztotniczo-jubilerskie GOLDEXPO
3-5.10.2024 r.

Centrum EXPO XXI w Warszawie
www.tjexpo.pl/
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tegorocznych Miedzynarodowych

Targach Bursztynu i Bizuterii Amberif

Autumn wzieto udziat 131 wystawcow
- gtdéwnie zPolskii Litwy, ale takze z takich
krajow jak totwa, Niemcy, Wtochy, Turcja
oraz Szwecja. Z ich oferta zapoznato sie
ponad 1330 gosdci z 32 krajéw, m.in.
z Bahrajnu, Kuwejtu, Niemiec, Australii,
Wielkiej Brytanii, Chin, Singapuru, Tajwanu
oraz Standw Zjednoczonych.

Najwiekszym zainteresowaniem cieszyfa
sie niezmiennie unikatowa bizuteria
zwyselekcjonowanym bursztynem batty-
ckim, poszukiwana byfa réwniez ta wyrdz-
niajgca sie nowoczesnym wzornictwem
i zgodna z aktualnymi trendami. Reakcja
producentéw bizuterii na sytuacje gospo-
darcza jest m.in. bogaty asortyment pre-
cjozéw w réznych przedziatach cenowych,
minimalizowanie rozmiaréw ozdéb oraz
poztacanie czy oksydowanie bizuterii
srebrnej, by stata sie atrakcyjng alternaty-
wa dla bizuterii zlotej.

- Jestesmy zadowoleni z jesiennej edydji

targéw Amberif. Gtéwnie dlatego, ze nasi
wystawcy sa zadowoleni. To wynika
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zankiet podsumowujacych impreze, ktore
wypetnita potowa wystawcdw. Pozytywnie
oceniono organizacje, aranzacje hal oraz
atmosfere, jak réwniez doceniono nowe
ustugi, np. mozliwo$¢ zamdwienia katerin-
guzdostawa na stoisko. Ankiety sa dla nas
waznym narzedziem komunikagji
zwystawcami oraz cennym zrodtem infor-
madji o ich potrzebach i oczekiwaniach.
Skrupulatnie analizujemy takze efekty
podejmowanych dziatart marketingowych,
by w kolejnych edycjach stawia¢ przede
wszystkim na te sprawdzone - podsumo-
wata Monika Szpatowicz, kuratorka pro-
jektu targdw Amberif.

Najwieksze znaczenie przypisywane jest
tym dziataniom, ktére maja na celu dotar-
cie do nowych grup kupcéw, by skuteczne
zachecic¢ ich do odwiedzenia obu edydji
targéw. Wyglada na to, Ze niektére z nich
sprawdzity sie juz w czasie tegorocznych
targéw Amberif Autumn - zankiet wynika,
ze 54 proc. ankietowanych nawiazato nowe
kontakty biznesowe podczas targéw,
a kolejne 28 proc. oceni po targach.
Realizacji tego celu bedzie stuzyfa takze
zapowiadana zwiekszona aktywno$c¢

TeradgllSy4{e e
WMprzysztosc

V 4

Pozytywne opinie
przewazajace

w przeprowadzonych wsréd
wystawcow ankietach sa dla

organizatora targoéw Amberif

potwierdzeniem, ze
zainicjowane zmiany ida
w dobrym kierunku. Ale to
takze znak, ze zmiany sa
konieczne.

w nawigzywaniu nowych partnerstw
i zdobywaniu dla bursztynu nowych ryn-
kow, m.in. poprzez obecno$¢ w programie
Hosted Buyers. Program umozliwia pro-
wadzenie intereséw na ptaszczyznie
miedzynarodowej - stwarza on bowiem
wyjatkowe mozliwosci nawiazywania
kontaktéw z najlepszymi profesjonalistami
z branzy, niezaleznie od miejsca ich dzia-
falnosci na $wiecie.

- Wystawcy maja realny wptyw na to, kto
odwiedzi targi Amberif, gdyz to oni poma-
gaja nam okredli¢, z jakimi partnerami
z Polski czy ze $wiata chcieliby prowadzi¢
biznesy, jakimi kierunkami ekspansji sa
zainteresowani, a my jako organizatorzy
nawigzujemy partnerstwa i zapraszamy
gosci — wyjasnita Sylwia Klofczynska,
menedzerka targéw Amberif.

Organizator targéw Amberif - Miedzyna-
rodowe Targi Gdanskie SA - spodziewa sie
takze efektéw synergii wynikajacych z rea-

FOT: MTG SA

lizacji ogtoszonej w czasie wiosennej
edydji targéw Ambrif strategii projektu
,Gdansk Swiatowa Stolica Bursztynu na
lata 2023-2033", ktérego jest takze opera-
torem na zlecenie Urzedu Miasta Gdarska.
Strategia zostata stworzona na bazie ana-
lizy kondycji branzy bursztynniczej ze
wskazaniem m.in. potencjatu trendowego
bursztynu oraz pieciu kluczowych filaréw
rozwoju, ktérymi sa: rozwaéj designu, kre-
owanie wizerunku i spdjna strategia mar-
ketingowa, promocja marki w kraju i za
granica, organizacja Gdansk Jewellery Week
oraz nauka i edukacja.

—W procesie budowy strategii przeanalizo-
wane zostaly wyzwania stojace przed
branzg oraz samym projektem wynikajace
gtéwnie z aktualnych trendéw demogra-
ficznych, technologicznych czy socjologicz-
nych. Jednym z gtéwnych wyzwan jest
konieczno$¢ dostosowania sie do zmienia-
jacych sie preferencji konsumentéw w zakre-
sie jakosci produktéw, kanatéw dystrybucji,
sposoboéw produkgji czy sposobu konsump-
¢ji mediow, ktdre przektadaja sie na koniecz-
no$¢ podazania za aktualnymi trendami
w zakresie marketingu. Powaznym wyzwa-
niem jest takze rosnaca konkurencja, ktéra
wymaga od firm bursztynniczych innowa-
cyjnosci i ciagtego rozwoju. Zaproponowane
filary rozwoju wynikajg wiec z okre$lonych
w projekcie trudnosci, ale i mozliwych szans.
Powstaty poprzez analize SWOT dla catego
projektu - tlumaczyta w wywiadzie dla
Bursztynowego Portalu amber.com.pl
w maju br. Joanna Jankowska-Fas, mene-
dzerka projektu.

Jednym z pierwszych efektdw strategii jest
- prezentowana réwniez na targach
Amberif Autumn w mobilnym morskim
kontenerze ekspozycyjnym —interaktywna
wystawa ,Treasure Box of the Future /
Kapsuta Przysztosci” Watki, ktére sa bliskie
i wazne dla mtodego pokolenia, takie jak
m.in. wolnos¢ i niezalezno$¢ w mysleniu
i w wyborach, ilustrowaty prace Emilii
Kohut, Macieja Rozenberga, Tomasza
Kargula, Marcina Giebuttowskiego, Irene-
usza Glazy, Doroty Ceneckiej, Studia
Projektowego S&A i Stawomira Fijatkow-

e T

skiego. Wystawa opowiada o tym, co jest
istotne tu i teraz, méwi o wartosciach
i zmieniajagcym sie pojeciu luksusu.
Bursztynowa bizuteria nie symbolizuje tu
wylgcznie prestizu, lecz przekonania wazne
dla bohateréw wystawy: zadziornej akty-
wistki, wolnej surferki, miejskiej powergirl
i wrazliwego tworcy. Wszyscy oni reprezen-
tujg nowe pokolenie, ktore ksztattuje nasza
rzeczywistos¢ i szuka swoich form wyrazu.

Wernisaz wystawy poprzedzity warsztaty
dla mediéw i influencerdéw, ktére miaty za
zadanie pokaza¢ nowoczesne oblicze
bursztynu. Efekt: liczne artykuty w maga-
zynach kolorowych i mediach interneto-
wych, m.n. w ,Vogue” i ,Zwierciadle”.
Wystartowata réwniez kampania marke-
tingowa, ktdrej czescig jest platforma
amberstories.pl, bedaca swoistym centrum
informacji na temat bursztynu.

- Juz w czasie targéw Amberif Autumn
widzielismy pierwsze efekty tej kampanii
— impreze odwiedzito znacznie wiecej niz
w poprzednim roku mitosnikéw bursztynu
z Gdanska i okolic, pojawili sie takze nowi
kupcy z Polski. Kolejne planowane dziata-
nia w ramach realizacji strategii sg tak
pomyslane, zeby przynosity pozadany efekt
synergii. Mamy nadziejg, Ze juz niedtugo
odczuja go i wystawcy naszych targéw,
i handlowcy w Swiatowej Stolicy Bursztynu
- podsumowata Monika Szpatowicz.

Tradycyjnie jesienna edycja targéw byta
otwarta dla wszystkich mitosnikdw bizu-
terii — zaréwno publicznosci fachowej, jak
i 0s6b niezwigzanych zawodowo z branza
jubilerska. Oprdcz najnowszej oferty firm
wystawcow - gtdwnie producentéw
bizuterii i wyrobdw z bursztynu battyckie-
go - mieli oni wyjatkowa okazje do zoba-
czenia goszczacych w Gdansku wystaw
prezentowanych pod wspoélnym szyldem
Strefa Sztuki. To nowy pomyst kuratorki
targow, ktory spotkat sie zbardzo dobrym
przyjeciem zaréwno wsréd odwiedzaja-
cych, jak i wérdéd wystawcow. Stad tez
decyzja MTG SA o jego kontynuadji.

W czasie minionej edycji Amberif Autumn
w Swiat bizuterii etnicznej przeniosta
odwiedzajacych wyjatkowa wystawa
fotografii i blisko 90 obiektéw bizuteryj-
nych przywiezionych przez Marie
Magdalene Kwiatkiewicz, wspétzatozy-
cielke znanej firmy jubilerskiej YES, m.in.
z Mali, Kamerunu, Tybetu, Nepalu, Indii,
Chin i Wietnamu. Wystawe ,Etniczna
bizuteria $wiata” przygotowata Galeria
YES z Poznania . Emocjami towarzyszacy-
mi tworzeniu bizuterii podzielili sie Marcin
Tyminski, znany z otwartosci na ekspery-
menty z materiatem i forma, ktory zapre-
zentowat wystawe ,Self-therapy” - 33
prace bizuteryjne i kilka duzego formatu
grafik jego stimowania, ktére sg czescia
procesu tworzenia. Ogrom emocji tkwi
rowniez w charakterystycznych, wykona-
nych szydetkiem pracach ze srebrnego
drutu autorstwa Jolanty Gazdy z kolekgiji
J'm fine / Help me’, ktora jest efektem
rozmyslarnn autorki o relatywizmie
W postrzeganiu rzeczywistosci oraz uwraz-
liwienia na innych ludzi i ich indywidual-
ne sytuacje.

Zdaniem organizatoréw dobrze sprawdza
sie takze stosunkowo nowa koncepcja
Strefa Start-Up, w ktdrej swoje dokonania
- na preferencyjnych warunkach - prezen-
tuja osoby po raz pierwszy wystawiajace
sie na targach. Od kolejnej edycji — a wiec
od Amberif Spring 2025 - start-upowcy”
zachowaja prawo do preferencyjnych
warunkéw na dwie kolejne edycje targow.
— Obserwujemy rynek w Polsce i na $wie-
cie, rozmawiamy z wystawcami i kupcami
naszych targéw, zeby poznac ich preferen-
cje i oczekiwania wzgledem organizatora
i organizowanych przez nas imprez, i sta-
ramy sie te oczekiwania zaspokoi¢. Stad
zmiany, ktére juz wdrozylismy, i jeszcze
wiecej tych, ktére planujemy wdrozy¢ -
podsumowata Monika Szpatowicz. <

Miedzynarodowe Targi Bursztynu
i Bizuterii Amberif Spring (zamkniete
dla publicznosci niebranzowej)

13-15 marca 2025r.

AmberExpo, Gdansk

Wiecej informacji: www.amberif.pl
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Targi

Reagujemy na potrzeby rynku

Juz od jakiegos czasu trwaja dyskusje, czy organizowanie targow stacjonarnych ma jeszcze

w ogole sens, czy przyszloscia nie s targi online. Tymczasem w Polsce narodzita sie kolejna

stacjonarna impreza targowa - Jubinale Poznan. O powodach takiej decyzji i najblizszej
przysztosci imprezy rozmawiamy z jej dyrektorem Andrzejem Sadowskim.

Andrzej Sadowski
— dyrektor targéw Jubinale

Skad pomyst, by organizowac targi bizuterii w Poznaniu?
Inicjatywa wyszta od grupy firm specjalizujacych sie w produk-
qjii handlu bizuterig ztota i srebrna. W czerwcu ubiegtego roku
na targach Jubinale Krakéw ztozyli mi oni propozycje zorgani-
zowania imprezy targowej na poczatku roku. Imprezy — chciat-
bym to wyraznie podkresli¢ - po$wieconej witasnie wyrobom
ztotym i srebrnym. Propozycja byta na tyle konkretna, ze nawet
zasugerowano lokalizacje w Poznaniu lub todzi. Ostatecznie
wybor padt na Poznan. Zarzad Miedzynarodowych Targow
Poznanskich podszedt do niego entuzjastycznie i zaoferowat
nam w swoim nowoczesnym obiekcie nieduzy pawilon PCC
o powierzchni ok. 3 tys. m kw. Na udziat w pierwszej edyciji
targéw w lutym br. zdecydowato sie az 60 firm, co uznajemy
za catkiem dobry wynik. Wystawcami byly przede wszystkim
czotowe polskie firmy oferujgce wyroby ze zlota i srebra oraz
kilka z kamieniami jubilerskimi.

Dlaczego Poznan?

Przede wszystkim ze wzgledu na tradycje. Poznan to swoista
kolebka ztotnictwa w Polsce, siedziba trzech najwiekszych polskich
firm jubilerskich. W przesziosci odbywaly sie tu juz targi bizuterii.
Decyzja okazata sie bardzo trafiona - wielu kupcdéw, ktérzy poja-
wili sie na targach, z duzym entuzjazmem podeszto do tego
wyboru, w rozmowach z organizatorami czesto uzywali sformu-
fowania ,w koncu”. Mozna byto odnies¢ wrazenie, ze diugo juz
czekali, az kto$ wpadnie na pomyst zorganizowania targéw
jubilerskich w Poznaniu. Na dowdd tego kilku kupcéw, wychodzac
z targéw pod koniec dnia, podarowato organizatorom... czeko-
ladki z podziekowaniem za ,$wietng robote i umozliwienie
spotkania z dostawcami’. Przyznam szczerze, ze bardzo mile nas
to zaskoczyto. Traktujemy to jako szczery dowdd uznania dla
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naszej pracy oraz tego, jak ten region Polski dobrze przyjat te
inicjatywe targowa.

llu kupcéw odwiedzito te targi?

[ tu mam maty dylemat. Nie dlatego, ze nie chce o tym moéwic.
Ktopot jednak w tym, Ze ta liczba pozornie wypada troche blado
w poréwnaniu z oficjalnymi informacjami o frekwencji nainnych
imprezach targowych w Polsce. Zastanawiam sie, skad biorg sie
takie liczby? Targi Jubinale Poznan zaszczycito swoja obecnoscia
1021 kupcéw, za co w tym miejscu w imieniu wtasnym oraz
wystawcdw bardzo im dziekuje.

Patrzac przez pryzmat zadowolenia wystawcéw, chyba waz-
niejsza od oficjalnych liczb jest ,jako$¢” kupca, mierzona
wartoscig ztozonych zaméwien i perspektywa dlugofalowej
wspotpracy.

Tak wiasnie uwazam. Na takich odwiedzajacych skupia sie nasza
firma i na takich kupcéw czekaja wystawcy. Juz od jakiego$ czasu
zastanawiam sig, czy nie bytby to dobry czas, by odczarowac te
liczby i spojrze¢ na nie z takiej wtasnie perspektywy. Zreszta to
sami wystawcy oceniajg, co jest dla nich wazniejsze: jako$¢ czy
ilos¢. Jubinale Poznan to targi cisle branzowe, zamkniete dla
publicznosci przez cate trzy dni trwania. Kupcy przybyli gtéwnie
z Polski, w szczegdlnosci z Polski Zachodniej, cho¢ dotozylismy
wszelkich staran, zeby zaprosic takze kupcdw z Niemiec, Austrii,
Czech czy Stowacji. C6z, moze na kolejne edycje zechca przyjechac
bardziej licznie. Dane z rejestracji, ale tez rozmowy z wystawcami
potwierdzity, ze pojawito sie bardzo duzo nowych kupcédw, tj.
takich, ktérzy nie odwiedzali dotychczas targéw ani w Gdarisku,
ani Warszawie, ani tez Krakowie. Mysle, Ze to wiasnie jest najwiek-
sza wartos¢ tej nowej imprezy targowej.

Organizujesz w sumie trzy imprezy targowe pod hastem
Jubinale: Krakéw i Christmas w Krakowie oraz Poznan.
Kazda z tych imprez ma troche inny charakter i w zwiazku z tym
tezinny cel. Jubinale Christmas to ostatnia mozliwos¢ uzupetnie-
nia asortymentu dla sklepéw przed goraczka $Swigteczna.
Czerwcowa edycja nie zmienia swojego charakteru — to mozliwos$¢
przygotowania sie do sezonu letniego. A odbywajace sie na
poczatku marca Jubinale Poznan to swoiste otwarcie sezonu
handlowego.

Nie wydaje ci sie, ze sze$¢ imprez targowych w Polsce to za
duzo?

Owszem, mysle, ze to duzo. Ale tez nie wyobrazam sobie sytu-
acji, w ktérej nic sie nie zmienia. Tak sie dzieje, kiedy stale
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powtarzamy te same rozwigzania, nie reagujac na potrzeby
rynku. Organizujac targi Jubinale w Poznaniu, odpowiedzielismy
na potrzeby sporej grupy firm oferujacych bizuterie ztota i srebr-
na. | zrobilismy to na tyle dobrze, ze oni do nas wrdca w przysztym
roku.To znaczy, ze te targi s potrzebne. A czy to bedzie potrze-
ba na state czy tylko na kilka sezonéw, czas pokaze. Czy sze$¢
imprez targowych to za duzo? Zobaczymy. By¢ moze niektére
imprezy znikng, by¢ moze pojawig sie inne. Pamietajmy o pew-
nej specyfice polskiego rynku polegajacej m.in. na tym, ze wiele
firm nie zatrudnia handlowcéw, co powoduje, ze targi to dla
nich jedyna szansa na pozyskanie klientow.

0d dtuzszego juz czasu toczq sie dyskusje, czy w dobie inter-
netu potrzebne sg jeszcze stacjonarne targi. Patrzac przez
pryzmat nowych targéw Jubinale Poznan, wychodzi na to,
Ze przynajmniej w Polsce tak.

Ja bym to ttumaczyt przede wszystkim tylko nieznaczng zmiang
pokoleniowa w polskich firmach jubilerskich. Gdyby ona byfa
wieksza, zaktadam, ze swiat tej branzy bylby zdecydowanie
mocniej zdigitalizowany. Obserwujac rynek juz od wielu lat,
odnosze wrazenie, ze duza cze$¢ przedstawicieli kolejnego poko-
lenia chetnie siega po narzedzia cyfrowe, ale - zapewne wskutek
doswiadczen w duzym stopniu wynikajacych ze specyfiki rynku
polskiego — dos¢ szybko dochodzi do wniosku, ze spotkania
osobiste majga jednak wiekszg wartos¢ dla ich biznesu, wiekszy
potengjat niz np. sklep internetowy. Nie wiem, czy pamietasz:
nasza firma juz ponad 13 lat temu stworzyfa platforme jubicom.eu,
ktdra sami nazywalismy ,targami w internecie”. Czy w ogoéle ktos
to jeszcze pamieta? Podobne rozwiazania cyfrowe obserwowa-
liSmy potem takze na rynku niemieckim, wioskim i amerykariskim
- wedtug mojej wiedzy Zzaden z tych pomystéw nie przetrwat.
A to w mojej ocenie tylko potwierdza, ze stacjonarne targi maja
wciaz istotne miejsce w branzy.

Jakie masz plany na drugq edycje Jubinale Poznan?

Planéw i pomystéw mamy sporo, ale nie chciatbym ich juz
zdradzac. Na pewno zostajemy w tej samej hali, ktora bardzo
spodobata sie zaréwno wystawcom, jak i kupcom. Zdecydowana
wiekszos¢ wystawcow z pierwszej edycji potwierdzita udziat
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Targi

w drugiej, dotaczy do nich kilka-
nascie nowych firm. W sumie
wszystkich wystawcow bedzie
ponad 90. Juz teraz prowadzimy
dziatania majace na celu umoc-
nienie naszej nowej marki, jaka
sq targi Jubinale Poznan. W kolej-
nej edycji chcielibysmy mocniej
niz w tym roku postawi¢ na
pozyskanie kupcdw zzachodnich
i potudniowych terendw przygra-
nicznych Polski. Mamy tez juz
plany na jeszcze wieksza ekspan-
sje na trzecig edycje - w nadziei,
ze rok 2025 bedzie réwnie udany
€0 2024.

Nie boisz sie kryzysu? Z doniesiert mediéw na temat rynku
polskiego i zagranicznego wynika, ze wkrétce zaczniemy
odczuwac jego skutki.
Kryzysu chyba kazdy sie boi, a w szczegdlnosci branza jubilerska,
ktora pierwsza odczuwa jego nadejscie i ostatnia jego odejscie.
Kryzys oznacza, ze trzeba jeszcze bardziej popracowac nad kon-
cepcjamii podjac takie dziatania, ktdre pozwola nam go przetrwac
mozliwie bez negatywnych konsekwencji. Nie oznacza on korica
$wiata - producenci nadal beda produkowa¢, importerzy impor-
towac, a sklepy detaliczne kupowac i sprzedawac. | beda potrze-
bowac targdw, zeby sie na nich spotkac. Wiec ja nadal bede sie
starat robic jak najlepsze targi, by w ten sposéb — w miare moje-
go doswiadczenia i mozliwosci - poméc branzy jubilerskiej przez
niego przejsc. <

Rozmawiafa Anna Sado

iubinale

POZNAN

Wl

gold & silver

N4
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Targi

Monachium
- jubilerska metropolia Europy

Juz za niespetna pie¢ miesiecy stolica Bawarii ponownie zamieni sie w jubilerska metropolie Europy.
21-24 lutego 2025 r. w Monachium odbeds sie 51. Miedzynarodowe Targi Bizuterii, Zegarkow,
Kamieni Szlachetnych i Technologii INHORGENTA.

rajem partnerskim przysztorocz-
Kgych targéw bedg Indie. Na tar-
ach w lutym mozemy spodzie-

wac sie zatem jeszcze wiekszej rozno-
rodnosci w ofercie kamieni szlachetnych,
a takze petnej koloréw i ciekawych
wzoréw bizuterii z rynku, ktéry nalezy
do najstarszych, a takze najwiekszych
rynkéw jubilerskich na $wiecie. Indie
odpowiadajg bowiem za 25 proc. $wia-
towego popytu na bizuterie ztota,
a wartos$¢ tamtejszego rynku bizuterii
przekracza 85 mld dolaréw i stale rosnie.

- Tegoroczna, jubileuszowa edycja tar-
gow INHORGENTA 2024 wyraznie
potwierdzita, ze dla branzy jubilerskiej
jest to jedno z najwazniejszych spotkan
branzowych w Europie. Podczas hucznie
obchodzonego 50. jubileuszu targi
pokazaty swojg nowoczesng odstone,
petng $wiezosci i réznorodnej oferty
skierowanej zarowno do tradycyjnych,
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jak i do nowo powstajacych grup odbior-
céw bizuterii i zegarkow, takich jak np.
wedding planner (konsultanci zajmujacy
sie organizacjg $lubéw i wesel) czy
jewelry concierge (indywidualni doradcy
w zakresie doboru bizuterii) - podsumo-
wata Joanna Biernacka-Goworek z Pro
Business Consulting, ktéra jest oficjalnym
przedstawicielem targéw INHORGENTA
w Polsce.

Na ubiegtorocznej edycji targow swoja
oferte w zakresie bizuterii i zegarkdéw
zaprezentowato ponad 870 wystawcow
z 37 krajow (o 9 proc. wiecej w porow-
naniu z rokiem 2023). Prawie 50 proc.
wystawcow pochodzito z zagranicy, co
wptyneto znaczaco na umocnienie sie
miedzynarodowej pozycji targow.

Z ofertg wystawcow zapoznato sie ponad
25 tys. odwiedzajacych z az 90 krajow
(o 5 proc. wiecej w poréwnaniu z rokiem

2023). Kraje o najwiekszej liczbie odwie-
dzajacych - poza Niemcami - to: Austria,
Szwaijcaria, Niderlandy, Wtochy, Czechy,
Belgia, Hiszpania, Wielka Brytania,
Wegry i Francja. 39 proc. odwiedzajgcych
pochodzito z zagranicy.

Przysztoroczne targi odbeds sie
w szesciu halach nafacznej powierzch-
ni 66 tys. m kw.:

e A1/ Timepieces - hala poswiecona
zegarkom z forami specjalnymi jak Salon
Suisse & French Pavillon,

e A2 / Elegance & Lifestyle - marki
jubilerskie, klasyczna bizuteria oraz
bizuteria modowa,

o B1 Fine Jewelry - bizuteria premium
z platyny, ztota, peret, diamentéow
naturalnych i kamieni szlachetnych
(wysoki poziom cenowy),

e B2/ Wedding World - segment
poswiecony obraczkom i pierscionkom
zareczynowym,

e B2/ Classic (nowy segment w hali
B2) - klasyczna bizuteria ztota oraz
bizuteria z diamentami laboratoryjnymi
($redni poziom cenowy),

e B2/ Design - bizuteria designerska,
szkoty projektowania bizuterii, startupy
bizuteryjne, prezentacja nagrod
INHORGENTA Award, seminaria
TRENDFACTORY

e C1/ Carat - kamienie szlachetne,
perty, bizuteria z kamieni szlachetnych
e C2/ Technology - oferta techniczna,
maszyny i narzedzia, opakowania

e C2/ Carat & Bijoux - kamienie jubi-
lerskie, bizuteria srebrna & z innych
metali (niski poziom cenowy)

Targi INHORGENTA mocno stawiajg
na internacjonalizacje, dlatego w ramach
kampanii promocyjnej najblizszej impre-
zy odbyty sie dwa eventy promocyjne
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na rynkach najbardziej perspektywicz-
nych w Europie: w kwietniu 2024 r. -
INHORGENTA TRENDFACTORY
w Paryzu oraz 1 pazdziernika 2024 r.
- INHORGENTA TRENDFACTORY
w Londynie. Dzieki promocji wsrod
branzy bizuteryjnej we Francji i WIk.
Brytanii targi INHORGENTA maja
nadzieje na pozyskanie nowych grup
odwiedzajacych z tych wtasnie rynkow
juz na najblizsza, lutowa edycje.

Jednoczesnie targi INHORGENTA
nawigzaty rowniez wspétprace z Fon-
dation de la Haute Horlogerie (FHH)
z Genewy, organizacjg non profit zato-
zong w 2005 r. przez firmy Audemars
Piguet, Girard-Perregaux oraz Richemont
Group. Celem tej organizacji jest wywie-
ranie wptywu na Srodowisko zwigzane
z produkcjg zegarkéw i pozycjonowanie
zegarkdw jako obiektu sztuki i elementu
kultury. Last but not least targi INHOR-
GENTA podijety takze wspétprace
z Milano Jewelry Week. Celem tego
partnerstwa jest wzmocnienie wspélne-
g0 zaangazowania W promowanie
nowych talentéw i utatwianie im wejscia
na rynek jubilerski.

Warto podkresli¢, ze w ramach miedzy-
narodowych dziatar promocyjnych targi
INHORGENTA od ponad 14 lat wspot-
pracuja takze z Miedzynarodowym
Festiwalem SREBRO w Legnicy oraz
Miedzynarodowym Konkursem Sztuki
Ztotniczej, w ramach ktérego co roku
przyznawana jest nagroda specjalna
targéw INHORGENTA. Nagroda tg jest
stoisko zorganizowane w ramach plat-
formy start-upowej BRANDNEW w hali
B2. Podczas ostatniego Festiwalu
SREBRO w Legnicy nagrode te otrzyma-
fa wegierska projektantka bizuterii Eszter
Sara Kocsor i to ona pojawi sie na przy-
sztorocznych targach w Monachium.

Jednym z najwazniejszych punktow
programu towarzyszacego targom jest
wreczenie nagrod INHORGENTA
AWARD za najpiekniejsze i najbardziej
innowacyjne wyroby jubilerskie.
Ceremonia ta odbywa sie podczas uro-
czystej gali w specjalnie wybranym na
te okazje, prestizowym miejscu w Mona-
chium - w tym roku byt to Showpalast
Miinchen. Nagroda przyznawana jest
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w dziewieciu kategoriach: High Jewelry
of the Year, Fine Jewelry of the Year,
Fashion Jewelry of the Year, Designer of
the Year, Design Newcomer of the Year,
Watch Design of the Year, Luxury Watch
of the Year, Gemostone Design of the
Year, Next Generation Retail. Termin

! o E—
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CEL HHORGEN

JGENERATION
OF DiAMONDS

zgtoszen do kolejnej
edycji INHORGENTA
AWARD uptywa
w styczniu 2025 r.
Zgtasza¢ mogg sie nie
tylko wystawcy, ale
takze firmy niewysta-
wiajace sie na targach.

INHORGENTA 2025

21-24 lutego 2025 r.

Monachium, centrum wystawowe
Neue Messe Miinchen

Wiecej informacji:
www.inhorgenta.com
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Catkowita wartos¢ rynku dobr luksusowych w Polsce wzrosta w 2023 r. o 12,2 proc. r/r,

osiagajac 42,4 mld zi. Najwieksza cze$c¢ tego rynku przypadta producentom samochodow

premium i luksusowych (25 mld z}) oraz luksusowym obiektom hotelowym i SPA (5,8 mid zi).

Najwieksza dynamika wzrostu wartosci w 2023 r. charakteryzowaly sie segmenty luksusowych

ustug hotelarskich i SPA oraz luksusowych alkoholi. Prognozy na 2024 r. s optymistyczne
- przewiduje sie 21,1 proc. wzrostu.

rognozy na rok 2024 wskazuja na stabilny, cho¢ umiarko-
wany wzrost globalnego rynku débr luksusowych, szaco-
wany przez analitykdw Bank of America na poziomie do
4 proc. Spowolnienie na gtéwnych rynkach regionalnych,
zwigzane przede wszystkim z niepewnoscig makroekono-
miczna i ograniczeniem zbednych wydatkéw przez konsumen-
téw, wciaz widoczne jest w obu Amerykach. Z drugiej strony
Chiny, pomimo wewnetrznych napie¢, wychodzg z okresu
postpandemicznej stagnacji. W obliczu wymagajacego otocze-
nia makroekonomicznego czotowe marki beda kontynuowac
wzrost, jednak dla wielu firm branzy luksusowej nadchodza
trudne czasy petne wyzwan transformacyjnych. Rosnaca pola-
ryzacja kondycji finansowej uczestnikow rynku stwarza szanse
na zwiekszong aktywnos¢ akwizycyjng najsilniejszych graczy.
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W okresie ekonomicznej niepewnosci na czoto stawki w luksu-
sowej rywalizacji wysuwajg sie przede wszystkim dobra takie
jak bizuteria, ktéra jest jednoczesnie uznawana za rodzaj inwe-
stycji, co potwierdzajg notowania ztota osiggajace historyczne
szczyty na koniec 2023 r. Warto podkresli¢, ze miedzynarodowe
agencje analityczne prognozuja pozytywna sytuacje na rynku
ztota w 2024 r. Jednym z powoddw, dla ktérych ztoto jest obec-
nie chetnie wybieranym dobrem inwestycyjnym, jest napieta
sytuacja geopolityczna.

Producentow luksusowych kosmetykéw réwniez czekajg dobre
czasy i potencjat tzw. efektu szminki, ktéry polega na zmianie
preferencji konsumentéw débr luksusowych w dobie kryzysu
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- zmniejszania konsumpgji tych o wyso-
kiej relatywnej wartosci na rzecz innych
luksusowych produktéw o mniejszej
relatywnej wartosci. Kategorig, ktdra takze
ma przed sobg dobre perspektywy, jest
turystyka luksusowa, poniewaz dane
wskazujg na petne odbicie po okresie
pandemii.

Wsréd dominujacych trendéw obserwu-
je sie przesuniecie od produktéw z widocz-
nymi logotypami marek do stylizacji
w nieoczywisty sposéb $wiadczacych
o0 ekskluzywnosci, ktére swoja luksusowa
pozycje zawdzieczajg wykorzystanym
materiatom premium i wysokiej jakosci
wykonania.

Digitalizacja odgrywa coraz wazniejszg
role w przycigganiu uwagi potencjalnych
klientéw. Marki luksusowe coraz czesciej
korzystaja z narzedzi cyfrowych, aby
wykreowad wirtualne doswiadczenia,
ktére odzwierciedlajg wyrafinowanie
i ekskluzywnos¢, kojarzone scisle z luksu-
sem. Od rozbudowanych wizualnie stron
internetowych po angazujace wydarzenia
wirtualne — marki wykorzystuja platformy
online, aby zrobi¢ wrazenie na swojej
wymagajacej klienteli. Sektor dobr luksu-
sowych bedzie nadal ewoluowat cyfrowo,
wykorzystujac technologie do doskonalenia obstugi klienta.
Przewiduije sie, ze rzeczywistos$¢ rozszerzona i wirtualna, a takze
sztuczna inteligencja odegrajg kluczowa role w dostarczaniu
fascynujacych doswiadczen zwigzanych z zakupami online oraz
personalizacji relacji miedzy firma a konsumentem. Coraz
popularniejsze staja sie takze prywatne przestrzenie handlowe,
catodobowa obstuga klienta za pomoca czatbota czy cyfrowe
ustugi concierge. Jak wskazuja dane Statista, do 2025 r. nawet
do 25 proc. sprzedazy débr luksusowych bedzie realizowane
za posrednictwem kanatéw online. W Chinach zyskuja na popu-
larnosci luksusowe wydarzenia na zywo transmitowane online,
takie jak pokazy mody, wirtualne wycieczki po flagowych
sklepach marek czy mozliwos¢ zdalnych konsultacji z wizazy-
stami i ekspertami kosmetycznymi.

Konsumenci na rynku débr luksusowych coraz bardziej zwra-
cajg uwage na tzw. dobra oparte na doswiadczeniu (ang.
experience-based goods). Wylgczne posiadanie luksusowych
przedmiotéw moze okazac sie niewystarczajace. W dazeniu do
tworzenia niezapomnianych chwil potencjalni klienci beda
kierowa¢ uwage w strone doswiadczen. Oczekujac niezapo-
mnianych przezy¢, bedg skoncentrowani na wyjatkowych
podrézach, uczestnictwie w unikatowych wydarzeniach kultu-

A, T

Sklepy monobrandowe staja sie gtéwnym kanatem dystrybugji.
Sprzyja temu rosnaca rola fizycznych doswiadczen i obstugi
klienta w sprzedazy. Wzrastajgca digitalizacja powoduje scalanie
sie doznar fizycznych i cyfrowych, co wymaga od marek zapew-
niania doskonatosci na kazdym etapie interakgji z klientem.

Wrazzrosngca $wiadomoscig konsumentéw i ogdlnoswiatowym
naciskiem na odpowiedzialnos¢ srodowiskowa i spoteczng - jak
sie przewiduje — w 2024 r. branza luksusowa bedzie jeszcze bar-
dziej zmierzac w kierunku zréwnowazonego rozwoju. Konsumenci
coraz bardziej beda oczekiwac wiekszej przejrzystosci, etycznych
praktyk produkcyjnych i przyjaznych dla srodowiska proceséw
tworzenia. Wymagajacy konsumenci domagajg sie autentyczno-
$ci i misji od marek luksusowych. Wspieraja te marki, ktére zga-
dzajg sie z ich wartosciami i dziafajg na rzecz spoteczeristwa
i srodowiska naturalnego. Przewiduije sie takze dynamiczny wzrost
rynku wtérnego débr luksusowych, ktéry wedtug danych IMARC
w latach 2024-2032 bedzie osiaggat srednioroczny wzrost warto-
$ci na poziomie 8,9 proc. Dodatkowo rozwijajace sie technologie,
takie jak blockchain, umozliwig identyfikacje cech produktu na
kazdym etapie jego zycia, gwarantujac kupujacym uzywane
produkty pewnosc co do ich autentycznosci.

Wraz z nadchodzacym trendem no logo ekskluzywno$¢ zaczy-
na nabiera¢ nowego znaczenia. Podczas gdy tradycyjnie to
pojecie dotyczyto ograniczonego dostepu, dzisiejsi konsumen-
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ci dobr luksusowych cenig inkluzywno$¢, dostepnosé i poczucie
wspdlnoty. Marki znajduja sposoby, aby konsumenci poczuli
sie czescig ekskluzywnego klubu pomimo odejécia od produk-
téw opartych na logo do luksusu o diugiej zywotnosci. Oferta
marek zostaje rozszerzona o limitowane edycje, personalizacje
produktéw i oferty na zaméwienie, aby mogty zaspokoi¢ réz-
norodne preferencje konsumentéw i wspiera¢ poczucie indy-
widualnosci. Pojecie ekskluzywnosci prawdopodobnie ulegnie
redefinicji ze szczegdlnym naciskiem na ponadczasowos¢,
inkluzywnos¢ i personalizacje.

Wchodzacy na rynek konsumenci z pokolenia Z stawiajg
przed producentami luksusowych marek nowe wyzwania.
Branza musi funkcjonowaé w coraz mocniej ztozonej mie-
szance pokoleniowej swoich klientéw. Pokolenia X i Y osia-
gaja teraz szczytowe dochody, reprezentujac wiekszos¢
konsumentdéw luksusowych i odpowiadajac za kluczowa pule
wzrostu dochoddw w najblizszej przysztosci. Jednakze poko-
lenie Z zaczyna do$¢ wyraZznie zaznaczac swojg obecnos$¢ na
rynku - wedtug danych Euromonitor International do 2030r.
moze ono odpowiadac nawet za 30 proc. zakupéw na rynku
débr luksusowych i bedzie grupa, z ktéra marki luksusowe
beda musialy sie liczy¢.

Obecnie wiecej niz 50 proc. mtodych Polakéw w wieku 18-35 lat
mozna zaliczy¢ do grona ,gniazdownikdw’, czyli oséb zamiesz-
kujacych z rodzicami. Jak wskazujg dane Polskiego Instytutu
Ekonomicznego, wskaznik ten jest zréznicowany w krajach Europy,
ale utrzymuije sie w przedziale okoto 20-70 proc. Brak obcigzenia
prywatnych budzetéw dorostych dzieci kredytami hipotecznymi
lub wydatkami na nieruchomosdci otwiera przed nimi wigksze
mozliwosci zakupu débr luksusowych. Sita pokolenia Z wynika
z faktu, Ze stoi ono na czele zmian spotecznych i kulturowych.
Charakterystyczne dla mtodszej czeci spoteczenstw jest poszu-
kiwanie sensu w celu zdefiniowania tego, co najwazniejsze,
i przejécie w strone bardziej celowych zakupéw, podkreslajacych
przezyte doswiadczenia i troske o srodowisko. Marki luksusowe
beda musiaty wzig¢ pod uwage ich potrzeby w przysztosci.
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Widoczne jest zacieranie sie granic miedzy
potrzebami konsumentéw dotyczacymi
poprawy wygladu oraz tymi wigzacymi sie
z utrzymaniem dobrego stanu zdrowia,
zaréwno psychicznego, jak i fizycznego.
Z tego wzgledu branza luksusowych kos-

metykéw, wellness oraz SPA ewoluuje,
tworzac silne powigzania z ustugami hotelar-

skimi i turystyka. W rozwoju tych obszaréw
rynku wyrazna role odgrywaja nowe technologie,
ktore pozwalaja wymagajacym klientom korzystac

z produktéw i ustug doktadnie dopasowanych do

ich potrzeb. Profesjonalny dobdr kosmetykéw, zabie-

gbéw czy nawet zywnosci opiera sie nie tylko na zaawan-
sowanej diagnostyce indywidualnych profili klientéw, ale
takze na dostepie do informacdji o sktadnikach oraz procesach
produkgji konkretnych débr i ustug. Innowacyjne, analityczne
rozwigzania coraz bardziej wspieraja obie strony rynku - popy-
towa i podazowa. Okoto potowy badanych przez Euromonitor

International konsumentéw w badaniu,Voice of the Consumer:

BeautySurvey 2023"wyrazito che¢ ptacenia przynajmniej o 10 proc.

wiecej w poréwnaniu ze standardowymi cenami za szeroko

pojete ustugi i produkty wellness premium oraz luksusowe.

Dane dotyczace rynku débr luksusowych w Polsce jednoznacz-
nie wskazuja, ze trudne czasy pod katem gospodarczym i geo-
politycznym nie wptynely negatywnie na jego wartos¢, ktéra
szacuje sie na 42,4 mld zt w 2023 r. Oznacza to wzrost wartosci
0 12,2 proc. w poréwnaniu z rokiem poprzednim (wedtug
zaktualizowanych danych za 2022 r.). Warto podkresli¢, ze wzrost
ten jedynie lekko wyprzedza inflacje, ktérej poziom wyniost
w 2023 r. 11,4 proc. wedtug danych GUS. Prognozy na 2024 r.
s optymistyczne - przewiduije sie 21,1 proc. wzrostu w poréw-
naniu z poprzednim rokiem. Wedtug danych Euromonitor
International, w 2023 r. Polska odpowiadata za blisko jedna
trzecig wartodci sprzedazy débr luksusowych w Europie
Srodkowo-Wschodniej. Dynamiczny rozwéj rynku wynika
gtédwnie ze wzrostu polskiej gospodarki, zwiekszajacej sie liczby
0s6b dobrze zarabiajacych oraz rozwoju handlu detalicznego.

Niezmiennie wiekszo$¢ rynku débr luksusowych w Polsce stano-
wi segment samochodéw premium i luksusowych (58,9 proc.),
ktorego warto$¢, wedtug najnowszych prognoz, bedzie nadal
rosta, osiagajac az 55,1 mld zt w 2028 r. Wszystkie analizowane
w raporcie segmenty w 2023 r. osiggnely wartosci wyzsze niz
przed pandemia. Po raz pierwszy zauwazalny wzrost wystapit
réwniez w przypadku segmentu luksusowych hoteli i SPA, kt6-
rego szacunkowa warto$¢ osiggneta 5,8 mld zt, co stanowi 120 proc.
wartosciz2019r. Pomimo to $rednie roczne tempo wzrostu tego
sektora wyhamuje i do 2028 r. wyniesie 9,4 proc.

Najwieksza dynamike wzrostu wartosci w 2023 r. (w stosunku

do roku poprzedniego) wérdd wybranych segmentéw rynku
débr luksusowych w Polsce odnotowano w przypadku ustug
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hotelarskich i SPA (23,8 proc.) oraz alkoholi (20,5 proc.). Zamozni
uchodzcy z Ukrainy pobudzili polski rynek débr luksusowych.
Firmy obstugujace klase srednig i osoby dobrze sytuowane
zatrudniaty pracownikéw znajacych jezyk ukrainiski. Wydatki
przyjezdzajacych do Polski majetnych uchodzcéw pomogty
ztagodzi¢ negatywne skutki wysokiej inflacji po podazowej
stronie rynku. W okresie popandemicznym w rozwoju rynku
débr luksusowych istotng role odegrato spokojne podejscie
zasobnych konsumentéw do trudnosci gospodarczych orazich
powrdt do aktywnosci takich jak podréze, zakupy, praca i zycie
towarzyskie. Zamozni turysci ponownie chetnie zaczeli korzystac
z ustug gastronomicznych i hotelowych, co pobudzito rynek
luksusowych ustug w Polsce. Wedtug danych Euromonitor
International przecietny polski konsument w 2023 r. wydat
863,1 zt na dobra luksusowe, co stanowi wzrost w poréwnaniu
z 547,62 zt wydanymi w 2020 r. Przed pandemia wydatki te
wynosity Srednio 602,4 zt.

Trendem napedzajacym rozwdj rynku débr luksusowych byto
réwniez ewoluujgce podejicie sprzedawcéw detalicznych,
ktérzy przyjeli nowe formy sprzedazy, takie jak sklepy tymcza-
sowe (ang. pop-up stores) i transakcje oparte na rozwigzaniach
cyfrowych. Wykorzystanie wirtualnej rzeczywistosci i sztucznej
inteligencji w sprzedazy i marketingu débr luksusowych to
odpowiedz na oczekiwania mtodszego pokolenia, ktore zysku-
je coraz wieksze znaczenie w segmencie nabywcéw, réwniez
w Polsce. Pokolenie Z ma duze aspiracje, poszukuje autentycz-
nych doswiadczen, preferuje zakup uzywanych przedmiotow
i faworyzuje marki o wyraznie okreslonych wartosciach. W 2023 .
najwieksza grupa demograficzna w Polsce nadal byli milenialsi
i baby boomersi. Przewiduje sig, ze osoby w wieku od 40 do 54
lat, w tym milenialsi i wczesna generacja Z, stang sie w ciagu
najblizszych 15-20 lat grupa o najwyzszych dochodach. Zgodnie
z globalnymi trendami zmieniajacy sie miks pokoleniowy
nabywcéw bedzie miat istotny wptyw na ksztattowanie i funk-
cjonowanie rynku débr luksusowych réwniez w Polsce. <
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Bizuteria Marco Bicego

Zrédfo: Raport,,Rynek débr luksusowych w Polsce. Nowe wymiary
luksusu. Edycja 2024” przygotowany przez KPMG

Caty raport do przeczytania na stronie: https.//kpmg.com/pl/pl/
home.html

Salon WKRUK w Warszawie

<NR 2 (46) 2024 POLSKI JUBILER > I;



enty

tetyczne

przysztosc jubilerstwa
zagrozenie dla tradycji?

Diamenty od wiekéw budzity zachwyt
I pozadanie. Byly symbolem wiadzy, mitosci i wiecznosci.
. ch niezwykta twardos¢, wyjatkowy blask oraz rzadkos¢ sprawity, ze staty
sie najbardziej pozadanymi kamieniami szlachetnymi na swiecie. Nic wiec dziwnego, ze
w ostatnich latach diamenty syntetyczne — kamienie tworzone przez cztowieka w laboratoriach — zaczety
zdobywac coraz wieksza popularnos¢. Ale czy syntetyczne diamenty naprawde moga konkurowac
znaturalnymi? Czy jubilerzy i gemmolodzy powinni zacza¢ obawiac sie o przysztos¢ swojego rzemiosta?

iamenty syntetyczne, znane réwniez jako laboratoryjne,

s kamieniami stworzonymi przez cztowieka w kontro-

lowanych warunkach. Chociaz ich geneza rézni sie od

naturalnych, oba typy maja identyczny sktad chemicz-

ny i fizyczny. Technologia produkgji diamentéw synte-
tycznych opiera sie gtéwnie na dwéch metodach: HPHT (High
Pressure High Temperature — wysokie cisnienie i wysoka
temperatura) oraz CVD (Chemical Vapor Deposition - proces
osadzenia chemicznego z fazy gazowej). Obie te techniki
pozwalaja na stworzenie diamentdw, ktére pod wzgledem
wygladu, a takze whasciwosci chemicznych i fizycznych sa
nie do odréznienia od naturalnych dla wigkszosci ludzi. Tylko
doswiadczeni gemmolodzy lub jubilerzy moga je rozréznic,
i to z pomoca specjalistycznych narzedzi.

CZY JESTTO NOWY TEMAT DLA BRANZY
JUBILERSKIEJ?

Tworzeniem diamentéw syntetycznych naukowcy intereso-
wali sie juz na poczatku XX wieku. Pierwsze spektakularne
préby stworzenia diamentéw syntetycznych przeprowadzo-
no w latach 50. XX wieku, m.in. amerykanski gigant General
Electric byt pionierem w tej dziedzinie. Poczatkowo diamen-
ty syntetyczne byty wykorzystywane gtéwnie w przemysle
ze wzgledu naich twardos¢ i zdolno$¢ do ciecia najtrwalszych
materiatéw. Z biegiem lat technologia produkcji diamentéw
syntetycznych znaczaco sie rozwineta. Od poczatku XXI wieku,
dzieki postepom w metodzie CVD, zaczeto produkowac coraz
wigksze i czystsze kamienie, co pozwolito na ich szersze
zastosowanie w jubilerstwie i przemysle.
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KTO JEST POTENCJALNYM NABYWCA
DIAMENTOW SYNTETYCZNYCH,

A KTO NATURALNYCH?

Wielu jubileréw zdecydowato sie na wprowadzenie do swo-
jej oferty diamentdéw syntetycznych, co jest widoczne zwtasz-
cza w ostatnich kilku latach. Dobrym przyktadem bedzie tutaj
reklama marki Pandora sprzed kilku lat dotyczaca diamentow
syntetycznych, w ktérej do zakupu przekonywaty takie hasta
jak: ,Jeden diament to za mato”, ,Diamenty sg dla kazdego’,
+Z wszystkich wiasciwych powoddéw”. Reklame konczy iko-
niczna byfa dyrektor kreatywna magazynu ,Vogue” Grace
Coddington stowami:,Diamenty dla wszystkich".

Z obserwacji rynku wynika, Ze diamenty syntetyczne zyskuja
popularno$¢ wsréd mtodszych konsumentéw, zwtaszcza
przedstawicieli pokolenia milenialséw (urodzonych miedzy
1980 a 1995 r.) oraz pokolenia Z (urodzonych miedzy 1995
a2012r.). Dla tych grup diamenty laboratoryjne coraz czeiciej
symbolizuja nowoczesng alternatywe dla luksusu, taczaca
wiekszg dostepnos¢ cenowa, innowacyjnosé oraz odpowie-
dzialnos¢ spoteczna. Tradycyjna definicja luksusu opiera sie
jednak na rzadkosci i ekskluzywnosci, co pozostaje w sprzecz-
nosci z masowa produkcjg diamentéw syntetycznych.

Diamenty syntetyczne czesto reklamowane s3 jako bardziej
ekologiczna alternatywa dla kamieni naturalnych, ktérych
wydobycie wigze sie zduzymi kosztami srodowiskowymi i spo-
tecznymi. Jednak ta narracja bywa krytykowana przez branze
wydobywcza, ktdra zwraca uwage na fakt, ze produkcja synte-
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Maszyny do tworzenia diamentéw syntetycznych  Pierwsze préby tworzenia diamentéw syntetycznych

tycznych diamentéw wymaga znacznych ilosci energii. Jubilerzy
sprzedajacy diamenty syntetyczne musza wiec umiejetnie
balansowa¢ miedzy podkreslaniem korzysci srodowiskowych
a zarzutami dotyczacymi ich rzeczywistego wptywu na ekologie.

CENA JEST ISTOTNYM CZYNNIKIEM

DLA WIELU KONSUMENTOW

Diamenty syntetyczne oferuja ten sam blask i jakos¢, co
naturalne, ale w nizszej cenie. Jest to szczego6lnie atrakcyjne
dla klientow, ktérzy chca naby¢ luksusowa bizuterie, ale nie
s gotowi wydac wigkszej sumy na naturalne kamienie. To
sprawia, ze diamenty syntetyczne sa dostepne dla szerszego
grona konsumentoéw, zwtaszcza mtodszych lub tych o mniej-
szym portfelu zakupowym.

Po drugiej stronie mamy bardziej tradycyjnych klientéw -
o wiekszej swiadomosci luksusu i wyzszym statusie, dla
ktérych diamenty naturalne majg unikatowa wartos¢ emo-
cjonalng i symboliczna. Sa synonimem rzadkosci, autentycz-
nosci oraz prestizu. Te cechy od wiekdéw przyciagaja kolek-
cjoneréw, koneseréw i osoby, ktére traktuja zakup diamentu
jako wyjatkowa inwestycje i forme podkresdlenia statusu
spotecznego. Naturalne diamenty sg dla tej grupy klientow
niepowtarzalne — powstaty w wyniku trwajacych miliony lat
proceséw geologicznych. To jest ta wartos¢, ktdrej diament
syntetyczny, wytworzony w zaledwie kilka tygodni w labo-
ratorium, nie zdofa odzwierciedli¢.

TYLKO DIAMENT NATURALNY MOZE BYC
SYMBOLEM TRADYCJI

Dla wielu klientéw zakup diamentu, zwtaszcza w kontekscie
zareczyn, $lubu czy waznych zyciowych wydarzen, jest zwia-
zany z tradycja. Diament naturalny symbolizuje ponadcza-
sowe wartosci, takie jak trwato$¢, lojalnos¢ i wiecznosé. Wiele
0s0b postrzega je jako emblemat gtebszych emodji i wiezi,
co trudno jest zastapic syntetycznymi odpowiednikami, ktére
nie maja tego samego rodowodu czy historii.

JAK INWESTYCJA, TO TYLKO W KAMIENIE
NATURALNE

Diamenty naturalne od dawna sa postrzegane jako forma
inwestycji — w przeciwienstwie do syntetycznych, ktérych war-
tos¢ drastycznie spada w miare rozwoju technologii produkgji
i dostepnosci. Naturalne diamenty sa rzadkim zasobem, co
sprawia, ze ich cena jest bardziej stabilna. Kolekcjonerzy czesto
inwestujg w wysokiej jakosci diamenty, zwfaszcza te o unikato-
wych barwach, wigkszych masach czy doskonatych parametrach
czystosci i szlifu, wierzac, ze ich warto$¢ bedzie rosta.
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Segmentacja rynku klientéw diamentéw syntetycznych
i naturalnych opiera sie gtdwnie na réznych wartosciach
i priorytetach. Mtodsi, bardziej $wiadomi ekologicznie kon-
sumenci, cenigcy technologie i dostepnosé cenowa, coraz
czesciej siegaja po diamenty syntetyczne. Natomiast osoby
zwigzane z tradycja, szukajace prestizu oraz mozliwosci
inwestycji, wybieraja naturalne diamenty, ktére wciaz sa
symbolem wyjatkowosci i luksusu.

Z JAKIMI WYZWANIAMI' W SPRZEDAZY
DIAMENTOW SYNTETYCZNYCH BORYKA SIE
BRANZA JUBILERSKA?

Ceny diamentoéw syntetycznych gwattownie spadajg w ostat-
nich latach, co stanowi istotne wyzwanie dla jubileréw.
Z jednej strony nizsze ceny mogg przyciggac klientéw, z dru-
giej jednak spadajace marze utrudniajg zachowanie rentow-
nosci przedsiebiorstwa. Producenci i detalisci czesto musza
stawiac czoto presji cenowej, szczegodlnie ze strony hurtow-
nikdw i sklepéw internetowych, ktére obnizaja ceny, aby
przyciaggna¢ konsumentéw. Niski koszt produkcji diamentéw
syntetycznych w potaczeniu z intensywna konkurencja pro-
wadzi do znacznego obnizenia cen na rynku, co ogranicza
mozliwosci realnych zyskéw.

Diamenty syntetyczne staja sie coraz bardziej znaczaca czes-
cia rynku jubilerskiego, budzac jednoczesnie podziw i kon-
trowersje. Z jednej strony sa atrakcyjna alternatywa dla
mtodszego pokolenia - oferuja luksus, dostepnos¢ i ekolo-
giczny wizerunek, co przycigga klientéw poszukujacych
nowoczesnych rozwigzan. Z drugiej strony sa w opozycji do
naturalnych diamentéw, ktdre wciaz stanowia symbol trady-
¢ji, prestizu i rzadkosci, a ich warto$¢ emocjonalna i inwesty-
cyjna jest dla wielu niezastapiona.

Dodatkowo syntetyki niosa ze soba wyzwania. Spadajace
ceny tych kamieni, wynikajace z taniej produkgji i rosnacej
konkurencji, wywierajg presje na jubileréw, ktérzy musza
balansowa¢ miedzy optacalnoscig a jakoscia. Co wiecej,
cho¢ diamenty laboratoryjne s3 czesto promowane jako
bardziej ekologiczne, kwestie ich wptywu na $rodowisko sa
nadal przedmiotem debaty. Branza jubilerska stoi wiec przed
dylematem, jak wkomponowac syntetyczne diamenty
w swoja oferte, nie rezygnujac jednoczes$nie z wartosci,
ktére przez wieki definiowaty piekno i znaczenie kamieni
naturalnych. <

RAJMUND NOWAK,
whasciciel firmy Novvak Jewellery
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Rynek

® ZtOTNICTWO

L INF

— internetowa baza danych
dokumentujaca dokonania w dziedzinie
wspotczesnej polskiej sztuki ziotniczej

Na poczatku przysztego roku planowane jest uruchomienie wyjatkowej platformy poswiecone;j
wspoltczesnej polskiej sztuce zlotniczej. W zalozeniu ma ona zawiera¢ maksymalnie duzo informacji
na temat m.in. tworcow, wystaw, konkursow, publikacji, a takze miesci¢ katalog znakéw imiennych.

danych zrodzit sie juz w koricdw-

ce lat 90. ubiegtego wieku w glo-
wie Michata Gradowskiego - pol-
skiego historyka sztuki specjalizu-
jacego sie w Ztotnictwie, badacza
rzemiosta artystycznego, inicjatora
powstania Muzeum  Sztuki
Ztotniczej w Kazimierzu Dolnym
(oddziat Muzeum Nadwislanskiego)
i organizatora wielu tamtejszych
wystaw poswieconych sztuce ztot-
niczej. Juz ¢wier¢ wieku temu miat
on swiadomos$¢ wyjatkowosci
wspdiczesnej polskiej sztuki ztotni-
czej, ktoérej poczatki datowane sg
na okres po Il wojnie Swiatowej,
zalezato mu takze na usystematy-
zowaniu i zachowaniu dokonan
aktywnych artystycznie i projekto-
wo tworcoéw bizuterii, jak réwniez
instytucji promujgcych ztotnictwo.

Pomys’r na stworzenie takiej bazy

Pierwsze préby realizacji projektu
z réznych powoddéw nie powiodty
sie. Wyzwanie zostato skutecznie
podjete dopiero w 2023 r. przez
Mariusza Pajaczkowskiego - ztotni-
ka, tworce Galerii Otwartej w San-
domierzu, oraz Marka Nowaczyka
- historyka sztuki, artyste i organi-
zatora licznych wystaw sztuki ztot-
niczej, pomystodawce i organizato-
ra Przegladéw Form Ztotniczych
w Legnicy. Dzi$ ten zamyst sie rea-
lizuje. Dziki nowym technologiom
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BAZA Z£tOTNICTWO INFO (W SKROCIE)

e Baza danych ZEOTNICTWO INFO to dziatanie
niekomercyjne, non profit, pro bono, majace
za zadanie ochrone i udostepnianie rzetelnych
danych o wspotczesnym polskim ztotnictwie
artystycznym po roku 1945.

e Adresowana jest do historykéw sztuki,
muzealnikdw, artystéw i projektantéw, studentow
oraz wszystkich innych oséb zainteresowanych
tematem.

e Dane gromadzone w bazie sg ograniczone
do bizuterii i form ztotniczych powstajacych
przy wykorzystaniu tradycyjnych i nowatorskich
technik zwiagzanych z szeroko pojmowanym
warsztatem ztotniczym (materiaty, forma, funkcja).

e Powstanie bazy jest i bedzie wynikiem kooperacji
i partycypacji dziatan instytucji samorzadowych,
muzedw, galerii, sektora biznesu i 0séb prywatnych
dostrzegajacych wartosé projektu, chcacych
w przysztosci korzystac z jej zasobow.

e W zatozeniu jest i bedzie wtasnoscig publiczna,
administrowang jedynie przez okreslony podmiot;
dane zebrane w tej bazie beda archiwizowane przez
wszystkie strony uczestniczace w przedsiewzieciu.

e W przysztosci, po zakonczeniu dziatan dajacych
zaplanowany efekt i rokujacy dalszy rozwdj bazy,
planowane jest powotanie fundacji administrujacej
projektem wedtug powyzszych zasad.

o Poczatkowe dziatania tworzace obraz
i funkcjonalnos¢ bazy sa finansowane przez osoby
prywatne.

e Dane do bazy sa pozyskiwane w wyniku
nieodptatnego udostepniania posiadanych zbioréw
i opracowan (bez przekazywania praw autorskich);

znajdujace sie w bazie dane o osobach pochodza
wytacznie z wezesniej opublikowanych
i udostepnianych wydawnictw, artykutéw i drukéw;
dane osobowe mogg by¢ wprowadzane wytacznie
samodzielnie z zachowaniem ducha i przepiséw
RODO przez wymienione w bazie osoby.

e Struktura bazy i zréznicowanie uprawnien sprzyjaja
wzajemnej korekcie danych, utatwiajg przekazywanie
uwag do moderatoréw odpowiedzialnych
za weryfikacje danych.

stworzenie spdjnej internetowej
bazy danych - informacyjnej, teks-
towej, audiowizualnej i zdjeciowej,
do wykorzystania przez osoby
zainteresowane tym tematem — jest
mozliwe.

— Czasy sie zmieniaja, mozliwosci
budowy i przeszukiwania baz
danych online sa dzi$ zupetnie inne
niz przed laty. Tym bardziej, ze po
przez ponad rok prowadzonych
konsultacjach udato mi sie znalez¢
zrozumienie, wsparcie i poparcie
w zasadzie wszystkich osdéb,
i posrednio instytugji, do ktérych
zwracatem sie z prosbg o zaanga-
zowanie w realizacje projektu. To
wazny krok milowy, poniewaz bez
wspdtpracy srodowiska polskich
zZtotnikéw, historykow sztuki, uczel-
ni, szkét oraz muzedw, bez przeszu-
kania prywatnych dyskéw i szuflad
oraz zebrania faktéw, ktdre istnieja
czesto wylgcznie w pamieci, projekt
nie ma szans na realizacje - wyjas-
nit Mariusz Pajaczkowski.

Wsparcie projektu — poprzez dekla-
racje wspdtpracy, przekazanie swo-
ich archiwow, wsparcie pomystu
czy oferte konkretnej pomocy -
obiecaty m.in. Maria Magdalena
Kwiatkiewicz - wspdizatozycielka
firmy YES, promotorka polskiej
sztuki ztotniczej i pasjonatka bizu-
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terii, oraz Justyna Teodorczyk - dyrektorka
Galerii Sztuki w Legnicy, jak réwniez zaan-
gazowany od poczatku w realizacje pro-
jektu Marek Nowaczyk. W tym wspieraja-
cym gronie sa takze m.in. Andrzej Bielak
- mistrz ztotnictwa, cztonek zatozyciel
i dlugoletni prezes Stowarzyszenia
Twoércow Form Ztotniczych; Ryszard
Bobrow - kurator Zbioréw Sztuki Zdob-
niczej Muzeum Narodowego w Warszawie;
prof. Andrzej Boss — artysta plastyk, kie-
rownik Katedry Bizuterii na ASP w todzi;
dr Krystyna Nowakowska - kuratorka,
krytyczka i autorka opracowan na temat
bizuterii artystycznej; Jacek A. Rochacki —
ztotnik, rzezbiarz, teoretyk i praktyk ztotni-
ctwa, nauczyciel akademicki, animator
dziatary edukacyjnych w dziedzinie ztotni-
ctwa, autor publikacji, artykutow, wykta-
déw poswieconych historii i praktyce
ztotniczej; Aniela Ryndziewicz - kuratorka
zbioréw Muzeum Sztuki Ztotniczej
w Kazimierzu Dolnym; prof. Andrzej
Szadkowski - artysta zlotnik, projektant,
wieloletni kierownik Pracowni Projek-
towania Bizuterii na Wydziale Wzornictwa
ASP w todzi, tworca tamtejszej Katedry
Bizuterii; Magdalena Ulaczyk - wieloletnia
dyrektorka Okregowego Urzedu Probier-
czego w Warszawie; Bozena Ewa Wodz -
historyk sztuki, twérczyni i kurator jedynej
na swiecie kolekcji muzealnej dziet sztuki

WWW.POLSKIJUBILER.PL

Zdjecia prac

zZtotniczejz krzemieniem pasiastym; tucja
Zaremska — opracowujgca ztotnicze zbio-
ry rodziny Zaremskich.

OCALICOD ZAPOMNIENIA
HISTORIE POLSKIEJ BIZUTERII
W zatozZeniu baza danych ZtOTNICTWO
INFO ma uwzglednia¢ informacje oraz
zdjecia dotyczace zaréwno dawniejszych,
jaki tych nieodlegtych wydarzen, o ktérych
informacje sa dzi$ trudno dostepne. Wazne
jest ocalenie od niepamieci dziesigtkéw
wystaw autorskich, setek nazwisk, licznych
opracowan, publikacji i katalogéw, ktére
powstaty w czasach przedinternetowych
albo po prostu nie miaty szczescia i znik-
nely z przestrzeni internetu.

Dlaczego to takie wazne? Niedostepnos¢
materiatow zrodlowych w oczywisty spo-
s6b uniemozliwia ich poznanie oraz ana-
lityczne i syntetyczne opracowanie. Brak
takich opracowan z kolei uniemozliwia
przekazanie wiedzy studentom, history-
kom sztuki i rzeszom 0s6b zainteresowa-
nych tematem.

- Projekt umozliwia powrét pamiecia
nawet do tych wystaw, ktdre inaczej sie
nie zaznaczyty w pamieci, poniewaz nie
miaty ani zaproszenia, ani nawet ulotki, nie
mowigc juz o katalogu czy informagiji

Varia, lemel

w internecie. W bazie znajdg sie te infor-
macje, ktére zostang do niej wprowadzo-
ne - przezadministratoréw, ale takze przez
samych tworcéw czy osoby reprezentuja-
ce instytucje oraz organizacje. Znajda sie
tam - lub juz sie znajdujg - informacje,
o ktdérych sami uczestnicy nierzadko zapo-
mnielilub nawet o nich nie wiedzieli. Cze$¢
z nich juz tego nie powie, bo ich nie ma.
Dane naich temat, kt6re znajda sie w bazie,
pozwolg o nich nie zapomniec - podsu-
mowat Marek Nowaczyk.

JAK ZAANGAZOWAC SIE
W PROJEKT
Jestes tworca bizuterii i chciatbys uzupetnic
dane na temat swoich osiggnie¢: udziatu
w wystawach i konkursach, publikacjach
czy uzupehnic opisy prac? Bedzie to moz-
liwe juz od stycznia 2025 r. Wystarczy
zalogowac sie na stronie ziotnictwo.info
i zapoznac z instrukcja/regulaminem pro-
jektu. Z niego dowiesz sie, jak rozpoczac
dziatania. Nie jest to bardziej skompliko-
wane niz inne tego typu dziatania w sieci
—juz po chwili wszystko staje sie jasne (oile
doktadnie przeczytaszinstrukcje zapisane
w poszczegolnych formularzach). Jesli
zauwazysz btedy na stronie, poinformuj
o nich administratora, uzywajac klawisza
ZGOS. ¢

Anna Sado
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Muzealne wedrowki

Muzealne wedrowki

Muzeum Mazowieckie w Plocku
— podroz do swiata jazzu, blichtru i geometrii

Nasza pierwsza muzealng wedrowke zaczniemy od nostalgicznej namiastki kinowego odeonu,
ktora znalaztam w jednym z polskich muzedéw. Na ekranie, w komedii,,Pietro wyzej”z 1937 r.
brylowata gaska oraz niezastapiony Eugeniusz Bodo, amant miedzywojennego kina.

sztuki art déco, ktorg w 2021 r. otworzyto

Muzeum Mazowieckie w Ptocku. Nie zagrza-
tam zbyt dtugo miejsca w kinowej aranzacji, bo
sale tuz obok przyciggaty potyskliwymi szyba-
mi, mnogoscia luster i czerwienig lakieru.
Czekaty na mnie dwa pietra petne przedmiotow
codziennego uzytku — od mebli rodzimych
i zagranicznych, przez szkto artystyczne oraz
ceramike. Do tego przykfady polskich sukceséw
z Wystawy Swiatowej w Paryzuz 1925, a na
deser suknie, akcesoria oraz bizuteria. | wtasnie
na tym fragmencie ekspozycji skupie dzis
uwage.

0to piekne wprowadzenie do statej wystawy

Mariaz geometrii i orientu

W wyscietanej czernig gablocie swoje miejsce
znalazly geometryczne szpile i wisiory, brosze
Jozefa Fajngolda z kobiecymi profilami
i Henryka Grunwalda, ilustrujace polskie legen-
dy, a takze uskrzydlony skarabeusz. A zaraz
obok w oddzielnej witrynie zawisty koralikowe
kolczyki chwosty od Cartiera. .. A nie, przepra-
szam, to tylko etui od niego, a autor bizuterii
jest nieznany. Szkoda, ze to nie Cartier, czyli
dom jubilerski dziatajacy w Paryzu od pofowy
XIX wieku az do dzi$, poniewaz byt on jednym
z gtdwnych graczy zlotniczego biznesu. Na
podstawie jego wyrobdéw mozemy przesledzic
ksztatty, tematy i materialy zaadaptowane
w bizuterii nowej epoki, w ktdrej kobiece
ozdoby oraz moda byty deklaracjg nowoczes-
nosci. Odbijaty sie w nich najnowsze trendy
inspirowane wydarzeniami kulturalnymi, jak
petne orientalizujacych wzoréw wystepy Bale-
tow Rosyjskich, czy odkrycia archeologiczne,
zwhaszcza odkopanie grobowca Tutanchamona
i szat na egiptyzujace dodatki. Jubilerzy wyko-
rzystywali orientalne tendencje, tworzac brosze
wpinane w turbany niczym klejnoty indyjskich
maharadzéw. Znana byfa im tez sztuka chiriska,
ktorej zwierzeco-roslinne detale zdominowaty
rézne akcesoria.
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W ozdobach w stylu art déco nie zabrakto tez
motywoéw znanych z innych dziedzin sztuki
dekoracyjnej, jak stylizowane fontanny czy tuk
triumfalny, a takze barwne kosze owocéw
i kwiatow, ochrzczone mianem tutti-frutti albo
satatki owocowej. Réwnoczednie tuz przy
bizuterii przedstawiajacej konkretne przedmio-
ty powstawaty ksztatty geometryczne, na ktére
wptyw miafa druga faza nurtu i tworczosc
awangardy. Zrodzona z niej moda kierowata
sie ku podstawowym formom kota, kwadratu
i prostokata utrzymanym w czerni i bieli.
Popularna byfa tez bizuteria wielofunkcyjna:
wisiorek stawat sie broszka, a ona symetrycz-
nymi klipsami wpinanymi w brzeg dekoltu
sukni. Wiele z tych motywdéw znajduje sie
w gablotach ptockiego muzeum.

Jest jeszcze wiele do odkrycia
Moja kontemplacje ztotniczych precjozéw
zaktécat jednak czerwony blask odbity
w dzielgcej mnie od nich szybie, jakby swiat-
to alarmowe na skrzyzowaniu ulic. Oto
w centrum wystawy na okragtej platformie
triumfowat automobil z Czech - Jowett
21926, przyciagajacy uwage ognistg barwg
lakieru. Z otwartym dachem i wypetniony
walizkami byt idealnym kompanem podrdzy
we dwoje - wiecej oséb sie tam po prostu
nie miescito, no moze maty piesek na kola-
nach. Niech ta wizja bedzie dla ciebie zache-
tg, aby odwiedzi¢ ptockie muzeum i na
wlasne oczy przekonac sie, ze czu¢ tam ducha

dwudziestolecia. <

MARTA NORENBERG
- historyczka sztuki i zlotniczka
zafascynowana kuriozami ze $wiata
rzemiosfa. Pod szyldem Sztuk Kilka tworzy
unikatowa bizuterie ze srebra, a w ksiazce
»Muzealny Jednorozec” tropi znaczenia
ukryte w historycznych przedmiotach.
www.sztukkilka.pl
www.muzealnyjednorozec.pl

FOT: MARTA NORENBERG

FOT: M. NORENBERG, M. PAJACZKOWSKI

Publikacie

,Muzealny Jednorozec.
Kurioza i osobliwosci ze swiata sztuki”

To, codziwne, niespotykane i nieznane, pocigga ludzko$¢ nie od dzis. Z tego zauroczenia oraz potrzeby posiadania
i odkrywania zrodzity sie gabinety kuriozow, sztukii wszelkich wytwordw przyrody i cztowieka. Szkielety zwierzat,
stworzenia zatopione w formalinie, muszle oprawione w srebro. Stare ksiegi, mineraty i ztotnicze precjoza.

0\ S
»MUZEALNY
JEDNOROZE(
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tej obfitoscii obsesji Marta Noren-

berg - historyczka sztukii ztotnicz-

ka zafascynowana kuriozami ze

$wiata rzemiosta — znalazla inspi-

racje, zeby zgtebi¢ nieznane
i zaskakujace oblicza sztuki. Tak powstata
ksigzka ,Muzealny Jednorozec’, ktéra
podaza tym tropem, aby odkry¢ znaczenia
ukryte w przedmiotach oraz pokazac, jak
niepostrzezenie przesigkty do wspdtczes-
nej popkultury, ksigzek i filméw - od,,Blade
Runnera’; przez cykl o Harrym Potterze, po
.My Little Pony". To opowies¢ o fascynadji
sztuka w najrézniejszych jej przejawach,
o wierzeniach i symbolice, ktére mozemy
odkrywa¢ na nowo dzieki artefaktom
z muzealnych pétek.

Ta ksigzka jest jak gabinet osobliwosci
szalonego zbieracza, ktéry wypetniajg
zaréwno cuda natury, jak i kultury. Od
fantastycznych stworzen, jak jednorozce
i smoki, przez sredniowieczne gobeliny,
bizuterie z ludzkich wtoséw, po matze,
pajaki oraz antyczne rzezby, a to wszystko
skapane w purpurze i dekadencji korica
XIX wieku. Nie da sie ukry¢, Ze jest na
bogato, ale zawsze wokét sztuki, zwhaszcza
rzemiosta artystycznego. W ,Muzealnym
Jednorozcu” czytelnik odnajdzie wielo$¢

motywow, znaczen i watkéw. Odbedzie
szalong podréz petna dygresji, metafor, ale
i konkretéw. ,Nawet laik zostanie natych-
miast wciggniety do tego $wiata. A jestto
Swiat peten tajemnic i przenikajacych sie

rzeczywistosci” — tak twierdza pierwsi
czytelnicy.

Ksiazka dostepna na www.muzealny-
jednorozec.pl <

Jacek A. Rochacki
- ksigzki o ztotnictwie

Wyjatkowa gratka dla tych, ktérzy pragna powiekszy¢ swoj zbior ksigzek
traktujacych o szeroko pojetym zlotnictwie. Teraz mozna go uzupetni¢
0 cztery wartosciowe pozycje, ktére ukazaty sie dzieki pracy Jacka
A.Rochackiego - ztotnika, artysty rzezbiarza i znawcy dawnego ztotnictwa.

ierwsza z nich to wydany w roku 2013 ,Traktat o sztuce ztotniczej Benvenuta

Celliniego’; okreslanego jako najstynniejszy ztotnik wszech czaséw. Doskonale

przettumaczona i wnikliwie opracowana, uzupetniona zostata wykazem termindw,

ktore zawierajg objasnienia pojawiajacych sie w dziele Celliniego specjalistycznych

nazw okreslajacych stosowane materiaty, narzedzia, przedmioty, jak réwniez
wykonywane czynnosci i techniki ztotnicze.

Niejako rozwinigciem tej myslii dziatar stat sie wydany w roku 2019, Stownik terminéw
uzywanych w dawnych warsztatach ztotniczych oraz wybranych terminéw pomocnych
w rozumieniu specyfiki warsztatu” Nakfad zostat bardzo szybko wyczerpany, jednak
z inicjatywy Galerii Otwartej Mariusza Pajaczkowskiego - i przy znaczacej pomocy
przyjaciét — w roku 2023 ukazato sie jego drugie wydanie.

Liste uzupetniajg dwie kolejne ksigzki:, O polskim ztotnictwie bardziej i mniej artystycz-
nym po roku 1945 i nieco wcze$niej” oraz O reperacji wyrobéw ztotniczych duzych
i mniejszych oraz o wybranych technikach przydatnych w reperacjach”. Obie zostaly
wydane w roku 2024 przez wspomniang Galerie Otwarta.

Ksiazki sa do nabycia w Muzeum Sztuki Ztotniczej w Kazimierzu Dolnym (wszyst-
kie pozycje), Galerii YES w Poznaniu, Galerii Sztuki w Legnicy, Galerii Otwartej oraz
Muzeum Zamkowym w Sandomierzu, a takze Muzeum Bursztynu w Gdansku. <

Traktat o szt lotaicee] " "
‘ mnmv:wl:gun-m Stownik termindw ‘ T & Bt [Rpp—
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Bursztyn

JAmber 2024 > OtherCriteria”

- wystawa Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Bursztynnikdw w kolejnych odstonach

Spektakularne odmiany bursztynu oraz mistrzowskie przyktady bursztynowego rzemiosta w postaci

wyselekcjonowanej kolekcji prawie 100 unikatowych obiektéw autorstwa czotéwki polskich

i zagranicznych bursztynnikéw to trzon wystawy ,Amber 2024 > Other Criteria” Po premierze

w czasie Legnickiego Festiwalu Srebro i prezentacji na targach Amberif Autumn wyselekcjonowana
czes¢ wystawy pojedzie do Bukaresztu na Romanian Jewellery Week.

OtherCriteria’, bedacej reprezenta-

tywnym przegladem aktualnej
sztuki bursztynniczej, odwoluje sie
do edukacyjnej misji, jaka kieruje sie
w swojej 28-letniej juz dziatalnosci jej
organizator - Miedzynarodowe
Stowarzyszenie Bursztynnikdw, zrze-
szajace prawie 300 przedstawicieli
nie tylko nauki i biznesu, ale takze
srodowisk kreatywnych, artystéw,
designeréw, tworcow autorskiej bizu-
terii z catego $wiata.

Scenariusz wystawy,Amber 2024 >

Swdj premierowy wernisaz w maju br.

prezentacja miata w Galerii Satyrykon w Legnicy podczas
Legnickiego Festiwalu Srebro — najwazniejszego w Polsce i jed-
nego z najwazniejszych w Europie wydarzenia promujacego
awangardowe ztotnictwo. Po zyczliwym przyjeciu fachowej
publicznosci kolejng odstong wystawy bylty Miedzynarodowe
Targi Bursztynu i Bizuterii Amberif Autumn 2024 w Gdarisku 29-31
sierpnia.

W trzecim kroku wyselekcjonowana cze$¢ wystawy pojedzie do
Bukaresztu na Romanian Jewellery Week 2-6 pazdziernika br. Jest
to dynamicznie rozwijajacy sie festiwal sztuki ztotniczej w Rumunii
o europejskim zasiegu. To pierwsza — eksportowa - odstona
Jnnych kryteriow” bursztynu (w domysle - kryteriéw jakoscio-
wych). Ich wiasciwa oprawa bedzie réwniez miejsce prezentadji
- whnetrza Biblioteki Narodowej w Bukareszcie. Dzieki synergicz-
nej wspdipracy ze wspétorganizatorem premierowej wystawy
— Galerig Sztuki w Legnicy - znajdziemy sie w dobrym, miedzy-
narodowym otoczeniu twdrcdw, artystow i projektantow wspot-
czesnej bizuterii w nadziei, ze uda nam sie zainteresowac battyckim
bursztynem i zaprosi¢ do wspotpracy w kolejnych - z zatozenia
cyklicznych - edycji projektu Baltic Amber > OtherCriteria.

W planach jest réwniez powtdrzenie ekspozycji na najbardziej
opiniotworczej imprezie miedzynarodowej — monachijskich
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targach Handwerksmesse w marcu
2025 r. | wreszcie, wywotany dyskusja
nad obecnoscig bursztynu podczas
Wystawy Swiatowej EXPO w Osace (jak
sie okazato, nie bedzie to mozliwe
w polskim pawilonie), temat bursztynu
w Japonii zaczat zy¢ wiasnym zyciem,
wiec wymarzona puenta swiatowego
tournée wystawy bytaby ekspozycja
na Dalekim Wschodzie. Wysitki w zakre-
sie znalezienia odpowiedniego miejsca
i instytucjonalnego partnerstwa wias-

Kinga Sulej, nie trwaja. Zapraszamy wiec do

kolekgja ,Mimikra" Bukaresztu, Monachium, a by¢ moze
réwniez do Tokio.

Wsrod artystow ztotnikdw oraz bursztynnikow, ktérzy zostali
zaproszeni do uczestnictwa w wystawie, znajduja sie indywidu-
alnosci o niekwestionowanym portfolio twérczym, artystycznym
lub projektowym: prof. Andrzej Szadkowski, prof. Agata Danielak-
-Kujda, Jarostaw Westermark, Pawet Kaczyrski, Matgorzata Kaliriska,
Kinga Sulej, Marcin Bogustaw, Stawa Tchérzewska, Jolanta Gazda,
Radek Szwed, Tadeusz Jaskowiak oraz tréjmiejskie firmy i studia
projektowe: Art7, S&A Jewellery Design, NAC Amber, Chilli
Jewellery Ireneusz Glaza, Aleksander Gliwiriski, Mariusz Gliwirski,
Elzbieta i Marek Pawtowscy, Tomasz Kargul i Monika Btaszkowska,
Giedymin Jabtoniski, Dariusz Zaranski, lzabela Gutowska,
Przemystaw Kus, Emilia Kohut, Marta Hryc, Monika Gordziej, Sara
Gackowska, Adriana Lisowska, a takze tworcy zagraniczni:
Heidemarie Herb, Gisbert Stach, Yutaka Minegishi, Ruudt Peters,
Ramon Puig Cuyas, Arnald Jorda, Misato Takahashi, Alberto Davila,
Silvia Belia, Emma Carrau Bueno oraz Miriam Arentz. Wyodrebniong
przestrzerr stanowi¢ bedg prototypy bizuterii wykorzystujgce
innowacyjne techniki CAD / CAM, druk 3D, wirtualna i rozszerzo-
ng rzeczywistos$¢ (VR / AR), design parametryczny, a takze przy-
ktady kreatywnego zastosowania algorytmoéw sztucznej inteli-
gendji autorstwa studentéw Wydziatu Wzornictwa gdanskiej
Akademii Sztuk Pieknych. <

Kurator: prof. Stawomir Fijatkowski

FOT: MSB
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Wystawy

Legnicki Festiwal Srebro 2025

Weekend 9-10 maja 2025 r. to data szczegdlna
w przysztorocznym kalendarzu ztotniczych
wydarzen. Wtedy Galeria Sztuki w Legnicy po
raz kolejny stanie sie centrum bizuteryjnego
$wiata, a mury miejskich instytucji kultury
wypetnig wprawdzie niewielkie, lecz nader
drogocenne dzieta sztuki stworzone przez
artystow z kilkudziesieciu krajow.

Isilver uioisrebro

33, MIEDZYNARODOWY
KONKURS SZTUKI ZLOTNICZED

17

337 INTERNATIONAL
JEWELLERY COMPETITION

(e TR

MIEDZYNARODOWY
KONKURS SZTUKI
ZtOTNICZEJ ,EFEKT WOW!”
Jaka bedzie kolejna edycja Legnic-
kiegoFestiwalu Srebro? Wielowatkowa
i zaskakujaca, do czego zobowigzuje
temat 33. Miedzynarodowego
Konkursu Sztuki Ztotniczej i zarazem
motyw przewodni wydarzenia, ktéry
brzmi, Efekt WOW!".

- Czy sztuka ma by¢ efektem WOW?
Czy bizuteria ma nim by¢? Po posthu-
manistycznym zwrocie, pustce i utu-

projektowania przy uzyciu CAD/
CAM, druku 3D oraz FDM (rapidpro-
totyping).

Podczas festiwalu bedziemy mieli
takze okazje przyjrze¢ sie z bliska
twdrczosci dr. Jarostawa Kolca, zwig-
zanego z Instytutem Bizuterii na
Akademii Sztuk Pieknych im. Wk
Strzeminskiego wtodzi. Na wystawie
zobaczymy zarébwno najnowsze rea-
lizacje, jak i prace znane i nagradzane
w konkursach ztotniczych na prze-
strzeni lat. Punktem wspdlnym dla

dzie dyskursow, kryzysie cztowie- | Jarostaw Kolec, zestaw trzech pierscieni z krzemienia czekoladowego wszystkich prezentowanych prac

czenstwa, oczekujemy od niej juz nie
tylko pesymistycznego ztorzeczenia i dystopijnych proroctw,
ale tez nadziei, ukazania $wiatetka w tunelu, antidotum na
otarcie apokaliptycznych tez, magicznej rézdzki, ktéra sprawi,
ze Swiat wyda sie piekniejszym miejscem, niz jest. Oczekujemy
efektu WOW - podsumowuje Justyna Teodorczyk, dyrektorka
Galerii Sztuki w Legnicy.

—Mysle, ze kolejna edycja konkursu Srebro bedzie genialna. Nie
sadze, ze, Efekt WOW!"to fatwy temat. Obecnie istnieje tak wiele
mozliwosci twdrczych czy technologicznych, jak druk 3D, ktére
mozna wykorzysta¢, aby wywotac efekt WOW. Mysle, ze jurorzy
konkursu stang przed bardzo trudnym wyborem - komentuje
temat przysztorocznej edycji konkursu australijska artystka
Felicity Peters.

ATRAKCJE LEGNICKIEGO FESTIWALU SREBRO

W programie festiwalu nie zabraknie przegladu indywidualnych
osobowosci twérczych. W 2025 r. w cyklu wystaw Sylwetki
Tworcoéw zagosci dr Christina Karababa, pochodzaca z Gregji
projektantka i badaczka, obecnie zatrudniona na Uniwersytecie
Nauk Stosowanych w Diisseldorfie. Artystka pracuje w nurcie
bizuterii narracyjnej, bada role bizuterii jako komunikatu, a jed-
noczesnie eksploruje potencjat nowych technologii w zakresie
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bedzie materiat, z ktérego artysta
wykonuje bizuterie - krysztat gérski oraz krzemien.

Z kolei w cyklu przekrojowych wystaw mtodych projektantéw
i artystow Srebrne Szkoty czeka nas spotkanie z twérczoscia
studentow jednego z czotowych osrodkéw ksztatcenia w zakre-
sie obrébki kamieni — Wydziatu Kamieni i Bizuterii dziatajacego
w Idar-Oberstein, przynaleznego do Uniwersytetu Nauk
Stosowanych w Trewirze (Niemcy).

W programie Festiwalu Srebro 2025 znajdzie sie kilkanascie
wystaw, a takze wiele wydarzen, spotkan, dyskusji, koncert oraz
sympozjum,Granice sztuki globalnej". Legnica co roku w dostar-
cza nie tylko okazji do cennych spotkan w ztotniczym gronie,
ale staje sie tez oknem na $wiat dla srodowiska polskich entu-
zjastéw artystycznej bizuterii, prezentujac i dokumentujac
globalne zjawiska, nurty i tendencje w tej dziedzinie. ¢

Wiecej informacji o LF Srebro 2025 oraz naborze prac
do 33. MKSZ ,Efekt WOW!": silver.legnica.eu
Facebook: Legnica Jewellery Festival SILVER
Instagram: legnica_silver_festival
ANNA WOJCIK-KORBAS
Koordynatorka Legnickiego Festiwalu Srebro

FOT: GALERIA SZTUKI W LEGNICY
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Rynek

Srebrny kolor srebrnej bizuterii PRL
- sita mody i przyzwyczajen

Obserwacja transakgcji na portalach handlowych, a takze bardzo liczne rozmowy z kolekcjonerkami

i uzytkowniczkami tej bizuterii jednoznacznie wskazuja, ze musi ona mie¢ paty n e. Bez,szlachetnej”

patyny, czyli efektu naturalnej i powolnej oksydacji srebra, wizualna wartos$¢ bizuterii jest mniejsza.

Broszka srebrna z,patyng”; Rytosztuka, przed 1957; fot. archiwum prywatne

noszenie bizuterii powstajacej w okresie PRL, przede

wszystkim srebrnej - zardwno tej produkowanej w spét-
dzielniach oraz wytworniach panstwowych, jak i wykonywa-
nej przez wéwczas pracujacych indywidualnie plastykow -
przypadaja na pierwsze dziesieciolecie XXI wieku. Przyczynity
sie do tego badania historykdéw sztuki, ktérzy zauwazali
wysokie wartosci artystyczne rzemiosta i sztuki uzytkowej
czasow PRL (szkto, ceramika, meble, tkaniny i in.), a takze
wiasnie coraz wieksza moda na przedmioty okreslane jako
vintage - stare, cho¢ niekoniecznie zabytkowe - polegajaca
na poszukiwaniu artefaktéw majacych pewien urok dawno-
4ci i jakoby niepowtarzalnosci (ta ostatnia cecha jest zreszta
oczywistym mitem). Tej modzie zawdzieczamy zaréwno
ocalenie wielu przedmiotéw z lat 50.-90. XX wieku, ktére
jeszcze niedawno wyrzucano jako przestarzate i tracace
myszka, jak i zdecydowane wejscie tych obiektéw do sfery
handlu, takze antykwarycznego, i wyrazny wzrost ich cen na
portalach i platformach internetowych.

Poczqtki wspdtczesnej mody na kolekcjonowanie, ale takze

SREBRO JEST KOLORU... SREBRNEGO

To zatem zrozumiate, ze zainteresowanie kolekcjonerek
i kolekcjoneréw zwroécito sie réwniez w strone srebrnej bizu-
terii z czasu PRL, przy czym doszto do bardzo zdecydowanej
zmiany w zakresie jej pierwotnego i obecnego wygladu,
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Broszka srebrna z,patyna”; Wiadystaw Sadcza, przed 1963

a doktadniej - koloru. Pytanie o kolor srebrnej bizuterii wydac
sie moze dziwne, a nawet absurdalne, bo przeciez niemal
kazdy odpowie, Ze srebro jest koloru srebrnego, a jak wygla-
da kolor srebrny - to przeciez oczywiste i powszechnie
wiadome. Tu jednak dotykamy bardzo wyraznego aspektu
wizualnego, ktéry podkresla¢ ma vintage'owy klimat bizute-
rii i poniekad jest tez jednym z kilku wyznacznikdw jej war-
tosci materialnej. Obserwacja transakgji na portalach han-
dlowych, a takze bardzo liczne rozmowy z kolekcjonerkami
i uzytkowniczkami tej bizuterii jednoznacznie wskazuja, ze
musi ona mie¢ p a t y n e. Bez ,szlachetnej” patyny, czyli
efektu naturalnej i powolnej oksydacji srebra, wizualna war-
tos¢ bizuterii jest mniejsza. Dowodza tego np. liczne pytania
w grupach spotecznosciowych o to, jak domowymi sposo-
bami spowodowac jej pojawienie sie na srebrze (zazwyczaj
poleca sie jajko, rzodkiewke lub rzepe, tzw. watrobe siarkowa
i in.), a sugestie, ze wystarczy np. w krakowskim smogu
bizuterie potozy¢ na parapecie na dwa miesigce, uznawane
sg za wartosciowe, cho¢ sam proces jest zbyt dtugotrwaty.

Uzytkowniczki niezbyt przychylnym okiem patrza na bizuterie
Wyczyszczong, np. przez poprzedniego whasciciela lub przez
ztotnika, ktéry po dokonaniu drobnych napraw i lutowaniu
zmuszony byt przedmiot ,wykwasi¢” i wypolerowa¢. Réwnie
niechetnie odnosza sie one do zimnej oksydy, ktéra nie ma

WWW.POLSKIJUBILER.PL

Rynek

Gablota ze srebrna bizuteria i galanteria spotdzielni Rytosztuka; lata 70.  Broszki srebrne — po lewej wyczyszczona, po prawej z,,patyna”; Jozef Fajngold; przed 1957;

XXw. (7); d. archiwum Dziatu Nadzoru Artystycznego

- ich zdaniem - takich wartosci wizualnych, co wtasnie poza-
dana patyna. Przeglad wspotczesnych ofert bizuterii PRL
utwierdza w przekonaniu, ze obecno$¢ patyny jest traktowana
zdecydowanie in plus i tak prezentujaca sie bizuteria fatwiej
znajduje nabywcéw. Pozwala to zatem przekornie powiedzie¢,
ze dominujacym kolorem srebrnej bizuterii z czaséw PRL jest...
szary lub ciemnoszary, niekiedy nawet zblizony do zmatowio-
nej czerni.

WSPOLCZESNA MODA NA BIZUTERIE

.Z PATYNA"

Konfrontacja tej wspdtczesnej mody na bizuterie ,z patyna”
zopiniami ztotnikéw i jubilerdw pracujacych w branzy w latach
60.-90. XX wieku prowadzi do interesujacych konstatacji.
Zazwyczaj zgodnie uznaja oni taka bizuterie za.... nieco zanie-
dbang, a nawet niechlujng, cho¢ oczywiscie znaja efekty
$wiadomego stosowania oksydy. Niemniej pamieta¢ trzeba,
ze naturalnemu procesowi oksydacji srebra przeciwdziatac
miato np. jego rodowanie — do$¢ powszechne w latach 80.i90.
XX wieku. Co wiecej, obecnie w kazdym sklepie jubilerskim
kupi¢ mozna ptyny i chusteczki do czyszczenia srebra, by

fot. archiwum prywatne

noszona bizuteria prezentowata sie jako srebrna wtasnie, a nie
jako szarawy kawatek blachy.

Co prawda opinie ztotnikéw zawsze mozna prébowac pod-
wazac jako subiektywne i nienadazajace za moda, jednak ich
zdanie potwierdzajq archiwalne fotografie, dokumentujace
pokazy i wystawy bizuterii organizowane w latach 50.-90. XX
wieku. Na nich prezentowano srebrng bizuterie - cho¢ nie-
kiedy oksydowana - wypolerowana, petna blasku wiasciwe-
go dla srebra. Zestawienie ze sobg tych dwoch sposobdw
eksponowania bizuterii z okresu PRL, tj. minionego i obec-
nego, pozwala przyja¢, ze dzisiejsze uwielbienie patyny to
moda - by¢ moze trwata, a by¢ moze chwilowa, ale z pew-
noscig uznawana za wiasciwa dla tego rodzaju wyrobéw. <

MICHAL MYSLINSKI

Historyk sztuki, od 2001 r. zatrudniony w Instytucie
Sztuki Polskiej Akademii Nauk w Pracowni Rzemiosta
Artystycznego i Designu;

autor publikacji z zakresu polskiego ztotnictwa

oraz wzornictwa sztuki ztotniczej od XIX do XXI wieku

Gablota ze srebrng bizuteria i galanteri spotdzielni Rytosztuka; lata 70. Broszki srebrne — po lewej wyczyszczona, po prawej z,,patyna”; spétdzielnia Rytosztuka;

XXw. (7); d. archiwum Dziatu Nadzoru Artystycznego
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przed 1957; fot. archiwum prywatne
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Spadek eksportu
SZWAJCARSKICH ZEGARKOW
w | potroczu 2024 roku

Po trzech latach wzrostu eksportu w pierwszym pétroczu 2024 r.
szwajcarska branza zegarmistrzowska wyeksportowata zegarki
o wartosci 12,9 mld frankéw szwajcarskich. Oznacza to spadek

0 3,3 proc. w poréwnaniu z pierwszg potowg ubiegtego roku.

ak poinformowato Zrzeszenie Szwajcarskiego Przemystu
Zegarmistrzowskiego (FH), zamykajacy pierwsze pétrocze czerwiec
byt kolejnym miesigcem spadkéw eksportu szwajcarskich zegar-
kéw. W poréwnaniu z tym samym miesigcem ubiegtego roku
wyniosty one 7,2 proc., osiaggajac poziom 2,27 mid frankéw.
ujeciu realnym, czyli skorygowanym o ceny, strata dla produktéw
takich marek jak Rolex, Cartier, Omega czy IWC wyniosta az 9,7 proc.

W catym pierwszym pédiroczu tego roku, po rekordowym 2023,
minus wynidst nominalnie 3,3 proc,, plasujac wartos¢ eksportu
w tym okresie na poziomie 12,9 mld frankéw. Warto podkresli¢, ze
sposréd omawianych szesciu miesiecy tylko styczen i kwiecierh
charakteryzowaly sie dodatnig dynamika wzrostu. Liczba wyeks-
portowanych zegarkéw spadfa w pierwszej potowie roku o ponad
800 tys. sztuk (-9,9 proc.). Najwiekszy spadek odnotowano w sek-
torze zegarkoéw, ktorych koperty wykonano ze stali - 80 proc. pod
wzgledem ilosci i 15,5 proc. wartosci czerwcowego spadku.

PRZYCZYNY MALEJACEGO EKSPORTU

Gléwne przyczyny spadku eksportu szwajcarskich zegarkéw to
mniejszy popyt na dwoch waznych rynkach azjatyckich, jakimi sg
Hongkong i Chiny. Potwierdzajg to m.in. dane dwdch najwiekszych
notowanych na gietdzie szwajcarskich holdingéw skupiajacych
marki branzy débr luksusowych Richemont i Swatch Group. Juz
w | kwartale br. Richemont odnotowat 13-procentowy spadek
sprzedazy swoich marek zegarkdw, w tym Vacheron Constantin,
Jaeger-Lecoultre i IWC. Grupa Swatch, do ktorej nalezg Omega,
Blancpain i Breguet, w pierwszej potowie roku odnotowata 30-pro-
centowy spadek sprzedazy w Chinach.

- Nie spodziewalismy sie tak gwattownego spadku na poczatku
roku — powiedziat agencji prasowej AWP dyrektor generalny Swatch
Group Nick Hayek. Wedtug niego gwattowny spadek odnotowaty
zwiaszcza marki z segmentu luksusowego, podczas gdy sprzedaz
tanszych marek, takich jak Swatch, faktycznie wzrosta.

Chinska gospodarka rzeczywiscie zwalnia. Wprawdzie w Il kwar-
tale 2024 r. urosta 0 4,7 proc,, ale tamtejsi ekonomisci nie kryja
rozczarowania, poniewaz ten wynik jest nizszy od spodziewanego.
Ekonomisci zwracajg uwage na niepokojace dane o sprzedazy
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detalicznej, ktorej wzrost jest najnizszy od 18 miesiecy. Sprzedaz
detaliczna spadta z 3,7 proc. w maju do 2 proc. w czerwcu, czyli do
najnizszego poziomu od poéttora roku. Wszystko przez nasilajacy
sie presje deflacyjna, ktéra zmusita firmy do obnizenia cen niemal-
ze wszystkich towarédw — od samochoddw po zywnos¢ i ubrania.
Analitycy ostrzegaja przed spowolnieniem w nadchodzacych
miesigcach przy braku silnego wsparcia politycznego. Ta sytuacja
moze prowadzi¢ do dalszego ostabienia popytu konsumenckiego
i negatywnie wplywac na ogoing kondycje gospodarki.

POZYTYWNE WIESCI Z JAPONII | USA

Rozwija sie za to inny rynek azjatycki — Japonia. W czerwcu
Szwajcarzy wyeksportowali do Kraju Kwitnacej Wisni zegarki
o wartosci okoto 175 min frankéw (+13,2 proc.). W ten sposéb
Japonia, ktéra byta czwartym najwiekszym importerem szwajcar-
skich zegarkéw, przesuneta sie na drugie miejsce, wyprzedzajac
Chiny i Hongkong. Jedna z przyczyn ozywienia jest duza liczba
turystéw podrézujacych do Japonii w wyniku ostabienia jena.
Réwniez Chiczycy coraz czedciej kupuja tam zegarki.

Zdecydowanie najwiekszym rynkiem zbytu szwajcarskich zegarkéw
pozostaja Stany Zjednoczone. Eksport w czerwcu osiggnat wartos¢
376,2 minfrankéw (+16,5 proc.), a w pierwszej potowie roku 2,1 mid
frankdw (+3,6 proc.). Inne wazne rynki zbytu dla szwajcarskich
zegarkéw to Singapur, Wielka Brytania, Francja, Niemcy
i Zjednoczone Emiraty Arabskie.

SPADAJA CENY UZYWANYCH ZEGARKOW
Fenomen rosngcych cen na rynku wtérnym wynika z polityki firm
zegarmistrzowskich, ktére starajg sie utrzymac przewage popytu
nad podaza, by w ten sposéb przeciwdziata¢ niepozadanym
wahaniom cen i w efekcie obnizeniu prestizu marki. Obecnie
spadaja ceny uzywanych zegarkéw luksusowej grupy LVMH, do
ktorej nalezy Tag Heuer, Hublot i Zenith — o 3,6 proc. Rdwniez
indeks uzywanych modeli Rolex spadt o 2,2 proc. Utrzymanie ich
wartosci na rynku wtérnym byto w ostatnich latach waznym
wyréznikiem tej czotowej szwajcarskiej marki. Obecnie jedynie
63 proc. modeli Rolex jest sprzedawanych na rynku wtérnym
powyzej cen detalicznych, w pordwnaniu z 72 proc. rok temu. <
Anna Sado
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Miedzynarodowe Targi Bizuterii Ztotej i Srebrnej

Miejsce targéw: Miedzynarodowe Targi Poznanskie,
Pawilon PCC (Poznan Congress Center), ul. Glogowska 14, Poznan, Poland

www.jubinale.com

PB grE)up

organizator targow, ktory stawia na sukces wystawcow i satysfakcje kupcow

www.pb-group.eu

info@pb-group.eu  tel. +48 58 520 90 99
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Targi Watches & Wonders
Geneva wyznaczyly trendy
na ten rok. Wérod nich
zauwazymy powrét do
bardziej klasycznych
proporcji i modeli unisex,
odwazne kolory

i zastosowanie wymiennych
bransoletek. Tzw. wielkie
komplikacje cieszg sie
niezmiennie duzym
zainteresowaniem, podczas
gdy metiers d'art stanowi
potaczenie sztuki
zegarmistrzowskiej i sztuki
dekoracyjne;j.

enewskie targi Watches &

Wonders, ktére odbywaly sie 8-15

kwietnia br., ustanowity nowe

rekordy pod wzgledem liczby

wystawcow i odwiedzajacych, jak
rowniez zadbaty o pozytywne nastroje
w branzy, zwlaszcza po publikacji
kwartalnych danych informujacych
o odnotowanym - po raz pierwszy od
trzech lat - spadku eksportu szwajcar-
skich zegarkéw w szczegdlnosci do
kluczowych odbiorcéw, jakimi sg Chiny
i Hongkong. Targi odwiedzito ponad
49 tys. 0s6b (2023: +14 proc.), w tym
5,7 tys. sprzedawcéw detalicznych
i 1,5 tys. dziennikarzy, ktérzy przybyli,
aby odkry¢ i opisa¢ nowosci wystawcdw
- 54 marek zegarkow.

KALENDARZE

I INNE KOMPLIKACJE

Na Watches & Wonders wcigz domino-
wat luksus, lecz w tym roku byto duzo
mniej blichtru niz kiedys. Co prawda
prezentowane kolekcje przygotowywa-
no rok lub dwa lata temu, a wiec
powstawaly w czasie, kiedy sprzedaz
zegarkéw wcigz rosta, ale i tak wiele
marek starato sie zaklinac rzeczywistos¢
tourbillonami, minutowymi repetycjami
i innymi komplikacjami.

;0 <NR 2 (46) 2024 POLSKI JUBILER >

Bardzo wysoko poprzeczke zawiesit
Vacheron Constantin, pokazujac kie-
szonkowy Les Cabinotiers — The Berkley
Grand Complication. Skfadajace sie
z 2877 czesci dzieto ma az 63 kompli-
kacje, w tym m.in. pierwszy w historii
chinski kalendarz wieczny. Zegarek nie
pojawi sie jednak w sprzedazy, ponie-
waz powstat na zaméwienie amerykan-

skiego filantropa, ktéry na jego realiza-
cje czekat az osiem lat.

Inng bardzo rzadka komplikacje poka-
zata firma IWC. Opakowany w platyno-
wg koperte o s$rednicy 44,4 mm
Portugieser Eternal Calendar ma tzw.
sekularny wieczny kalendarz, ktéry
,rozpoznaje” dtugos¢ miesiecy, réwniez
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FOT: MATERIALY PRASOWE

Watches & Wonders =
z Genewy/f/2 &

w latach przestepnych oraz wéwczas,
gdy nie wypadaja one regularnie co
cztery lata. Pierwsza taka sytuacja
nastapi w 2100 r. i w ciagu nastepnych
400 lat wydarzy sie jeszcze trzykrotnie.
Jak podaje producent, zegarek bedzie
wskazywat doktadng date azdo 3999r.
Kolejna komplikacja w tym czasomierzu
s precyzyjne wskazania faz Ksiezyca.
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Dzieki opracowanej na nowo ‘
specjalnej przektadni reduk- | 1
cyjnej wskazywane dla obu : 7
potkul jednoczesnie fazy \! X TE .
Ksiezyca beda roznity sie o jeden * A
dzien od stanu faktycznego ‘Y
dopiero po uptywie 45 min lat (IWC A \
juz zapowiedziat, ze zgtosi to do
ksiegi rekordéw Guinnessa).

Oryginalnie prezentuje sie tez tarcza
modelu Portugieser Eternal Calendar:
jest zrobiona z szafirowego szkfa i mie-
dzy godz. 4.00 a 5.00 ma umieszczone
okno, w ktérym widac czes¢ mechani-
zmu kalendarza, wykonujaca jeden
petny obrét raz na 400 lat. To element
specjalnego modutu, dotaczonego do
pochodzacego z wtasnej manufaktury
nowego kalibru 52640 z automatycz-
nym naciagiem i siedmiodniowa rezer-
wa chodu, odpowiadajgcego za wszyst-
kie wskazania skomplikowanego
Portugiesera.

Vacheron Constantin:
Les Cabinotiers
—The Berkley .
Grand Complica

Ciekawostke techniczng w postaci /4,
modelu World Time with Date ¢/
Ref. 5330G-001 pokazat Patekr
Philippe. Po raz pierwszy datow-
nik jest tu powigzany z czasem |/
lokalnym (celem konstrukto- | |
réw byto wyeliminowanie
koniecznosci osobnej korekty
datownika). Uruchamiajac | _
przycisk przy godz. 10.00, | FEERE | |
obracamy dysk z nazwami miast \ '§ e
i w pewnym momencie data\ \
zmieni sie na nastepny dzieA. Lecz '\,
kiedy nadal bedziemy przesuwac '\
dysk, data cofnie sie o jeden dzien
(to oznacza, ze przekroczylismy lini¢ N
daty z zachodu na wschéd). Linie daty

widoczna na dysku z naniesionymi

......
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IWC: Portugieser Eternal Calendar

nazwami miast wyznacza czerwona
kropka widoczna miedzy Auckland
i Midway. To pierwszy datownik w zegar-
ku tej marki, ktory jest obstugiwany za
pomoca przezroczystej centralnej wska-

!
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na czerwono, mtoteczkiem’, wskazu-
. Jacym na jedna z cyfr (od 1 do 31)

¥ zOwka jest przezroczysta, nie
przestania zadnych innych
wskazan na tarczy. World Time with
Date Ref. 5330G-001 jest opakowa-
ny w koperte z biatego ztota o $red-
nicy 40 mm, w ktorej pracuje kaliber
240 HU C, z automatycznym naciggiem
i mikrowahnikiem oraz rezerwa chodu
wynoszaca od 38 do 48 godzin.

Z okazji 150. rocznicy istnienia firma
Piaget ustanowita nowy rekord, tworzac
Altiplano Ultimate Concept Tourbillon
150th Anniversary. To najcienszy zega-
rek z tourbillonem - ma $rednice
41,5 mm i zaledwie 2 mm wysokosci.
Jego ciemnoniebieska koperta jest
zrobiona z poddanego specjalnej
obrébce stopu kobaltu. Wewnatrz
zamontowany jest recznie nakrecany
kaliber 970P-UC, ktérego rezerwa chodu
wynosi okoto 40 godzin.

ZIELEN NADAL BARDZO
MODNA

Oprocz tradycyjnych koloréw - czerni,
bieli i niebieskiego - nadal bardzo
modna jest zielen. Prawie kazda marka
oferuje przynajmniej jeden model
ztarcza w tym kolorze w odcieniach od
mietowego po jasnozielony, od zieleni
le$nej po jeszcze ciemniejsze, zielono-
czarne barwy. Ta tendencja utrzymuje
sie od kilku lat i wydaje sie, ze zielen
pozostanie z nami na dtuzej. Zielone
tarcze miat m.in. Polo Chronograph
marki Piaget oraz cztery wersje modelu
Overseas marki Vacheron Constantin,
w tym Dual Time i wariant ze stoperem
(wszystkie opakowane w koperty z r6zo-
wego zilota). Wyjatkowo efektownie
prezentowat sie tez stalowy Manufacture
Classic Moonphase Date marki Frede-
rique Constant (40 mm), ktérego ciem-
nozielona tarcza ozdobiona szlifem
stonecznym zmienia kolor w zaleznosci
od kata padania $wiatta. Ten utrzymany
w stylu vintage zegarek ma tradycyjng
podziatke minutowa w stylu torowiska,
waskie indeksy godzinowe w kolorze
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srebrnym oraz smukte, recznie polero-
wane wskazowki. Dolng cze$¢ tarczy
zajmuje datownik obstugiwany za
pomoca wskazéwki oraz wskazania faz
Ksiezyca. Za wszystko odpowiada nowy
kaliber FC-716 zautomatycznym nacia-
giem i rezerwg chodu wydtuzong do 72
godzin.

Cho¢ na Watches & Wonders nie brako-
wato zegarkéw przeznaczonych dla
tych, ktérzy nigdy nie beda musieli sie
martwic wzrostem stop procentowych
lub szybujacego kursu franka szwajcar-
skiego, to wiekszos¢ marek skupia sie
w tym roku raczej na kolorach tarcz oraz
modyfikacjach istniejacych juz modeli.
Modne sg wiec te same kolory co
dotychczas, w materiatach nie ma
prawdziwych innowacji i nadal na topie
sg zegarki w uniwersalnym rozmiarze,
pasujagcym zaréwno kobietom, jak
i mezczyznom.

WWW.POLSKIJUBILER.PL
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Patek Philippe: World Time with Date
Ref. 5330G-001

Piaget: Altiplano Ultimate Concept
Tourbillon 150th Anniversary

Watches & Wonders Geneva - dawniej
Salon International de la Haute Horlogerie
(SIHH). Prestizowe, miedzynarodowe targi
przemystu skupiajace wybrane markize
$wiata zegarmistrzowskiego i jubiler-
skiego. Impreza organizowana jest pod /
nowa nazwg od 2019 r. na Palexpo

w Genewie w Szwajcarii. Organi-
zatorem jest Fondation de la

Haute Horlogerie (FHH). < FREDERIQUE CONSTANT

GENEVE

MAGDALENA PIEKARSKA
Redaktorka polskiej wersji
magazynu

o ekskluzywnych zegarkach
,Chronos”. Publikuje takze '\
m.in. w magazynach
»Forbes”, ,Twéj Styl”, ,Men’s
Health” oraz portalu ch24.pl

Frederique Constant:
Manufacture Classic Moonphase Date
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Porady

Dekorowanie witryny

FMustknow

Dekoracje sklepowe - visual merchandising — s3 mostem miedzy marzeniami twoich klientow
a produktami zmieniajacymi je w rzeczywistos¢. Czyli inaczej — albo my zachecimy klienta do
spotkania z nami w galerii, albo zrobi to nasza konkurencja. Jak?

kno wystawowe zapraszajace do galerii bgdz salonu

jest pierwszym sygnatem dla przechodzacej osoby na

temat tego, co moze znalez¢ w $rodku. Jesli wiec cho-

wamy najlepsze projekty w salonowych gablotach, to

zwyczajnie popetniamy btad. Nasze przekonania,
zazwyczaj nieuswiadomione i niemajgce pokrycia w prakty-
ce marketingowej, czesto staja sie przeszkoda w efektywnej
sprzedazy.

Jedna z galerii handlowych w Singapurze potaczyta towary luksusowe na ekspozycji, inspirujac kobiety do zakupéw —
odpowiedniej bizuterii do torebki lub pary szpilek. Spdjne kolorystycznie gabloty, ekspozytory, dobre oéwietlenie

i zwracajace uwage przeszklone koputy
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#MUSTBEPRODUCT

Spojrzmy wiec oczami klienta: co widzimy na zewnatrz, nie
znajac oferty? Musimy by¢ pewni, ze w oknie pokazujemy
to, co w naszej ocenie pokazalibysmy najlepszemu kliento-
wi, jakiegokolwiek by$my obstugiwali. Wazne jest rowniez,
by wystrdj okna wystawowego czesto sie zmieniat. Jakie
wrazenie odniosa osoby, ktére przechodza regularnie koto
naszego salonu? Dojda do prostego wniosku, ze nic sie w nim
nie zmienia, wiec nie maja powodu, by
ktéregos dnia do niego wejs¢. Moda jest
sezonowa, projektanci regularnie pre-
zentujg nowe kolekgje - tymczasem u nas
miesigcami stoja te same ekspozytory,
a na nich te same propozycje. Ale moze
by¢ jeszcze grzej. Kiedy np. mate sztuki
bizuterii umiescimy na duzych popier-
siach w oknach wystawowych. Albo -
0 zgrozo - wiele sztuk ré6znego rodzaju
bizuterii. Trudno sie spodziewa¢, ze
potencjalny klient bedzie stat kilka minut,
ogladajac kazdy z oferowanych projek-
téw. Od tego sa nasze wnetrza, by klien-
ci mogli w profesjonalnej atmosferze
zapoznac sie z kazdym wzorem. Kiedy
jest najgorzej? Gdy decydujemy sie na
statg dekoracje, ktéra ma tylko zasygna-
lizowac oferte, np. wielki sztuczny dia-
ment, zamiast najlepszych przedmiotéw
z naszej oferty.

Podsumowujgc: im mniej produktéw
pokazywanych w oknie, tym lepiej. Im
czesciej rotujemy projekty, tym zyskow-
niej dla naszego biznesu. Im wiekszy
produkt, tym ciekawiej opowie nasza
historie i wskaze na to, czym sie wyrdz-
niamy.

#MUSTBELIGHT
Lata 80. i 90. XX wieku oraz pierwsza
dekade XXI wieku mamy za soba. Wtedy

WWW.POLSKIJUBILER.PL

FOT: A. HARASIUK,

mozna sie byto jeszcze ttumaczy¢, ze visual merchandising
nie jest znany i prawidtowosci marketingu oraz obstugi
klienta to wiedza tajemna. Dzi$, szczegdlnie w mediach
spotecznodciowych i internecie, mozemy podgladac projek-
ty najlepszych. Inspirowac sie tym, co dzi$ modne, i zaglada¢
do archiwéw firm modowych. Ba! Na rynku polskim dostep-
ne sa produkty tak wielu firm oswietleniowych i tak wiele
jest mozliwosci ich wykorzystania, ze nic nas nie zwalnia
z tego, by wiedzie¢, jak dobrze oswietli¢ produkty w oknie
wystawowym. Ani tylko z géry, ani tylko z boku. Halogeny
nie sg jedyna opcja. Nasz produkt (ten rotujgcy w wymiarach,
z innymi kamieniami czy designem) kazdorazowo wymaga
innego ustawienia — ale na 100 proc. powinien by¢ w oknie
widoczny z odlegtosci dalszej niz nos przy szybie.

Oprocz tego wszyscy czekamy, zeby nasze ulice handlowe
nie zamieraty po godzinie 18. Wiele galerii i salonéw jubiler-
skich ma fantastyczng lokalizacje, ale nieumiejetnie ja wyko-
rzystuje ,po godzinach’, zakfadajac rolete antywtamaniowa
czy metalowe kraty i zdejmujgc wszystkie produkty z wysta-
wy. Noc i zamknieta galeria to idealna pora na ogladanie
ofert w oknie wystawowym. Tym bardziej ze w ciemnosci
lepiej wida¢ dobrze os$wietlong bizuterie.

Podsumowujac: oswietlaj odpowiednio swéj produkt. Rozwaz
oswietlenie dynamiczne, by jak najlepiej stworzy¢ opowies¢
do tego, co sprzedajesz klientowi. Stwdrz mozliwos¢ utrzy-
mania o$wietlonej wystawy w oknie przez cata noc i daj
mozliwos$¢ zapoznania sie z twojg oferta przechodzacym
potencjalnym klientom.

#MUSTBESTORY

Juz tradycja staje sie fakt, ze fani - od tych zwigzanych z marka
po zawodowcéw dekoratoréw - czekaja na wystawy $wia-
teczne najwiekszych marek i najwiekszych doméw handlo-
wych. Na ulicach Londynu i Nowego Jorku visual merchan-
diserzy przescigaja sie w pomystach. Buduja narracje miedzy
jednym oknem a drugim, wykorzystuja popkulturowe
symbole, zapraszaja do wspdtpracy artystow. A kto matym
zabroni dziata¢ podobnie? To nie duzi zjadajg matych, ale
szybcy opieszatych. A tematem dekoracji okna wystawien-
niczego jubilera moze by¢ kazda historia — mitosna, rodzinna,
$wiateczna, por roku, postaci historycznych czy... najnow-
szego hitu kinowego (pamietacie goraczke Barbie latem
2023 r.?). Producenci kefiréw nie musza by¢ az tak bajkowi,
ale tym, ktdérzy sprzedajg fantazje zamienione w bizuterie,
po prostu nie wypada inaczej. Konkuruj z najwiekszymi
markami tej branzy.

Podsumowujac: odejdz od standardowych popiersi w oknie
wystawowym i wyrdznij sie — postaw na cos, czego nikt nie
robi. Wspétpracuj ze studentami ASP. Zatrudnij tych, ktérzy
beda znali trendy, beda mieli poczucie estetyki i beda
umieli wyeksponowac twoje wyroby na poziomie oczeki-
wanym przez twoich klientéw. Oni lubig by¢ zaskakiwani
i zaciekawieni.
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Okno wystawiennicze znanej marki na Orchard Street w Singapurze — towar wyeksponowany
na udekorowanej i o$wietlonej wystawie (widoczne z boku, niewidoczne wokét towaru)

#MUSTBETHEATRE

To pierwsze, co styszg adepci sztuki dekorowania witryn
handlowych. To teatr. Pokaz co$, co zatrzyma przechodnia.
Kolor, $wiatto, harmonia, ruch, energia, historia. Wszystko, co
podrazni zmysty i przykuje uwage. Tym graj i o to sie troszcz.

Podsumowujac: nie obawiaj sie przetamywac schematow.
tacz r6znego rodzaju materiaty i nie bdj sie eksperymentowac.
Klienci zauwazga i docenig zmiany oraz atrakcyjnos¢ oferty.
Pamietaj, ze jedna sztuka w repertuarze teatru grana caty rok
bez przerwy nie jest tym, z czego teatr jest znany i dlaczego
widzowie przychodzg do niego regularnie. Zmieniaj reper-
tuar, ale roéb to zawsze na mistrzowskim poziomie. ¢

ALEKSANDRA HARASIUK

Prowadzi dziatalno$¢ konsultingowa — przygotowuje
kompleksowe rozwiazania z zakresu obstugi klienta

i eksportu, sprzedazy, komunikacji, technologii. Fanka
neurobiologii i socjologii, kultury biznesowej i handlowej.
Wspolzatozycielka stowarzyszenia ,Hevelius”

oraz projektu ,Jewellery GDN”.
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Cytujac Caroline Herrere — ktora zdefiniowata mode jako marzenie stajace sie rzeczywistoscia;
sztuke w ruchu, ktéra zmienia sie caty czas, bez tracenia na tajemniczosci i uroku - ciekawie jest
obserwowac zmiany w branzy targowej. Covidowe lockdowny sg najbardziej zapamietanym
czynnikiem, ktéry zmusit organizatoréw i wystawcow do rozwazenia: jesli nie da sie spotkac
osobiscie z kupcami w jednym miejscu i czasie, to moze powinnismy poszukac¢ nowej formuty?

n;

Wprowadzi¢ wiecej ,online’u” jako alternatywy dla spotkan stacjonarnych?

yskusja wciaz trwa, tymczasem i organizatorzy, i wystaw-
cy prébujg zachowac tradycyjny model, jedynie deli-
katnie go pudrujac. A tu potrzeba zupetnie nowego
rozwigzania - zgodnie z maksymga Walta Disneya ,Nie
przebijesz swinek swinkami".

Z POCZUCIEM HUMORU,

ZASKAKUJACO LUB INSPIRUJACO

Sukces filmu rysunkowego ,Trzy Swinki” byt oszatamiajacy.
Kina graty go tygodniami, wciaz przyciggajac ttumy, a zara-
biajacy krocie dystrybutorzy prosili Walta Disneya o kolejne
produkcje z tej serii. Ten nie lubit sie powtarzag, ale ostatecz-
nie dat sie przekonac i nakrecit,Wielkiego, ztego wilka", ,Trzy
wilczki”i,Praktyczng $winke”. Zaden z tych filmow nie powté-
rzyt sukcesu poprzednika, wiec Walt Disney do korica karie-
ry miat zwyczaj powtarzaé:,Nie przebijesz Swinek Swinkami".

Zmiany, ktére przynidst internet w dziedzinie handlu i komu-
nikacji miedzyludzkiej na catym swiecie, juz od dtuzszego
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czasu ktada sie cieniem na branzy targowej. Do czasu lock-
downu korzystata ona jednak z globalizujgcego sie biznesu,
liczac na odwieczne dazenie ludzi do spotkan, nie mierzac
najcenniejszej nowej wartosci, jaka stat sie wskaznik zorien-
towany na konsumenta (consumer-centred metric), opartej
na wrazeniach kupcéw (return-on-experiance). Tym samym
pozwalajac nam, wystawcom, pozostac w ulubionym miejscu,
jakie znamy, tj. w komforcie tradycji i dobrze sprawdzonych
praktyk. Nie bombardujmy zatem organizatoréw targéw
naszym pesymistycznym podejsciem, ze dzisiejsze targi to juz
nie to samo, co kiedys (bo to wiadomo), ale sprobujmy ziden-
tyfikowac wspdlne mozliwosci. Umoéwmy sie, ze o produktach
i ich designie beda pisac specjalisci w tej dziedzinie, tymcza-
sem my skupimy sie na atrakcyjnosci i nowoczesnosci stoiska.

« Interaktywne wyswietlacze i ekrany dotykowe

Targi to bezspornie okazja do zaangazowania odwiedzajacych.
W 2024 r. przegladanie kolekgji bizuterii w formie cyfrowej
- wyswietlanie szczegétowych informacji o kazdym produk-

FOT: A. HARASIUK

Przejscie do sali wystaw zautomatyzowane
w Pawilonie Kobiet na EXPO 2020 w Dubaju

cie, a takze dostosowywanie bizuterii do wiasnych upodoban
(np. zmiana kamienia, koloru metalu itp.) — jest atrakcyjniej-
szg forma prezentacji oferty niz umieszczenie jej w szklanych
gablotach. Warunek konieczny takiej cyfrowej prezentacji to
dobry projekt graficzny oraz dziatajace i proste w obstudze
funkcje. Nie ma bowiem nic bardziej frustrujacego niz sytu-
acja, kiedy w czasie targéw odwiedzajacy nie wiedza, jak
obstuzy¢ dane urzadzenie, lub ono nie dziata.

« Rozszerzona rzeczywistosc (AR)

Rozszerzona rzeczywistos¢ pozwala na wyswietlanie wirtu-
alnych elementéw na rzeczywistych obrazach, co jest nie-
zwykle przydatne w prezentacji bizuterii. Korzystajac z AR,
odwiedzajacy moga ,przymierzac¢” bizuterie na ekranie
smartfona lub specjalnego urzadzenia bez koniecznosci
fizycznego dotykania produktéw. To rozwigzanie zmniejsza
ryzyko uszkodzenia eksponatéw i jednoczesnie wzmacnia
interaktywnos¢ stoiska.

« Technologia holograficzna

Hologramy zawsze dziataja. Dlaczego? Bo poruszajg obiek-
tami, sg kolorowe i pozwalajg na animowanie obrazéw, czyli
spetniaja jedng z wazniejszych potrzeb wystawcow - przy-
Ciggaja uwage odwiedzajacych. Najczesciej s3 uzywane do
prezentacji bizuterii w sposéb dynamiczny i tréjwymiarowy,
co tworzy futurystyczng atmosfere. Holograficzne prezenta-
cje moga pokazywac bizuterie pod r6znymi katami, pozwa-
lajac na lepsze zrozumienie detali i jakosci wykonania bez
koniecznosci bezposredniego kontaktu z produktem.

Porady

Niedoceniane jako gamechanger kazdej wystawy. Najlepsi
tworcy wystaw w muzeach zastanawiajg sie w gtéwnej mie-
rze whasnie nad oswietleniem prezentowanych obiektow.
Korzystajac z ich strategii, warto rozwazy¢ nowoczesne
rozwiazania, takie jak o$wietlenie LED z mozliwoscia regula-
¢ji intensywnosci i barwy swiatta, bo pozwalaja one na
stworzenie réznych nastrojéw i podkreslenie kluczowych
cech produktéw. Dynamiczne oswietlenie, ktére zmienia sie
w zaleznosci od ruchu lub czasu, moze dodatkowo przycia-
gac uwage i ozywiac stoisko.

Popularny w branzy jubilerskiej druk 3D jest wykorzystywa-
ny do tworzenia prototypéw bizuterii. W czasie targéw
mozemy takze zacheci¢ odwiedzajacych do dotykania naszych
projektéw w formie takich prototypdw i obejrzenia przed
ztozeniem zamodwienia na ostateczny produkt. Moze to by¢
takze sposob na prezentacje bardziej skomplikowanych
projektow, ktére w rzeczywistosci bytyby trudne lub kosz-
towne do wyprodukowania na targi.

Wirtualna rzeczywistos¢ idealnie sprawdza sie na targach
branzy turystycznej, gdy odwiedzajacy przenosza sie do
kazdego wymarzonego miejsca - zjezdzajg po stokach goér-
skich czy spaceruja po plazy, cieszac sie otaczajagcym lazurem
morza i kolorami zachodzacego storca. Sprawdzi sie réwniez
w branzy jubilerskiej, gdyz daje mozliwos¢ zaproszenia do
wirtualnych salondw sprzedazy lub zaktadéw produkcyjnych,
by pokaza¢, jak tworzona jest bizuteria. Mozna takze zapro-
ponowac wirtualng wycieczke po historii marki.

« Technologie RFID i beacony

RFID (Radio-Frequency Identification) i beacony to technolo-
gie, ktére moga by¢ uzywane do automatycznego zbierania
danych o interakcjach odwiedzajgcych z ekspozycja. Moga
one takze stuzy¢ do automatycznego dostarczania spersona-
lizowanych informacji na temat bizuterii na smartfony odwie-
dzajacych, gdy ci zblizajg sie do konkretnego produktu.

- Projekcje mappingowe

Projekcje mappingowe pozwalaja na stworzenie wizualnych
efektéw na powierzchniach tréjwymiarowych. Moga by¢
uzywane do tworzenia iluzji ruchu bizuterii, zmian koloréw
czy nawet wirtualnych pokazéw mody z udziatem bizuterii.
To efektowne rozwigzanie, ktére moze znacznie wyréznic
ekspozycje.

LUDZIE TO EMOCJE | REAKCJE NA EMOCJE

— TO IRRACJONALNOSC PCHA NAS

DO PRZODU (A MOZE NA BOKI?)

Oprocz technologii kluczem do zrozumienia dzisiejszej roli
wystawcy jest personalizacja. Stworzenie przestrzeni, w kto-
rej kazdy odwiedzajagcy moze poczu¢ sie wyjatkowo, np.
dzieki indywidualnym poradom ekspertéw, spersonalizowa-
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Porady

nym prezentom czy mozliwo-
$ci zamowienia bizuterii
dostosowanej do wiasnych
potrzeb. Skoncentrujemy sie
na najwazniejszym celu dzi-
siejszych imprez wystawien-
niczych:  przyciagnieciu
odwiedzajacych do tego miej-
scaiw tym okreslonym czasie.

Dyskusje, ktore tocza wystaw-

Cy z organizatorami, powinny

skupiac sie na doktadnej ana-

lizie potrzeb cztowieka, ktéry

siedzi,po drugiej stronie oce-

anu” i ma jedno pytanie: czy

wydajac niemata kwote na

przyjazd i poswiecajac swdj

czas, zyska cokolwiek poza obejrzeniem produktéw wystaw-
cdw, co moze przeciez zrobic¢ online? Kluczem jest stworze-
nie wartosci dodanej, ktérg trudno znalez¢ w wirtualnym
kontakcie z producentem. O tym myslimy, mierzac targowe
ROE, czyli return-on-experiance.

Skupiajac uwage na odwiedzajacych targi w Polsce, wystaw-
cy moga zaproponowac kilka cennych doswiadczen.

« VIP i specjalny przewodnik

Dla odwiedzajacych, ktérzy przyjechali na targi z zagranicy,
mozna zorganizowac specjalne spotkania VIP z kluczowymi
wystawcami oraz ekspertami branzowymi. Adresowany do
nich przewodnik, ktéry pomoze w nawigacji po targach,
utatwi dostep do odpowiednich stoisk oraz zorganizuje
indywidualne spotkania biznesowe, ustugi concierge (asystent,
ktory pomoze w organizacji catego pobytu, w tym rezerwa-
¢ji hoteli, restauracji i transportu), szybszy dostep do strefy
wystawienniczej, ekskluzywne prezentacje (zorganizowanie
zamknietych pokazéw bizuterii), wydarzenia z wieczornymi
bankietami lub galami, ktére umozliwig nieformalne spot-
kania i networking.

» Wycieczki kulturalne po Polsce

Zaoferowanie odwiedzajgcym mozliwosci uczestnictwa
w zorganizowanych wycieczkach po najciekawszych miejscach
Polski to doskonaty sposéb na pofgczenie biznesu z turysty-
ka. Mozna zorganizowa¢ wyjazdy do takich miast jak:
Warszawa, Poznan, Krakéw, Tréjmiasto, Lublin wraz z atrak-
cyjnymi do zwiedzenia miejscami (np. muzea zwigzane
z branza jubilerska, surowcami, moda).

« Degustacje i warsztaty kulinarne

Polska kuchnia jest mato rozpoznawalna na swiecie, szcze-
gdlnie jej regionalne smaki. Organizacja degustacji regional-
nych potraw, jak réwniez warsztatéow kulinarnych, podczas
ktorych odwiedzajacy targi beda mogli nauczyc sie przygo-
towywac tradycyjne dania, moga by¢ ciekawym dodatkiem
do programu targow.
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Sesje networkingowe czy wycieczki towarzyszace wydarze-
niu wystawienniczemu powinny by¢ réwniez organizowane
do miejsc okreslanych jako Instaspoty (najlepsze miejsce do
wykonania zdjecia w danej lokalizacji, wykorzystywane przez
influenceréw z social mediéw; stuzg jako atrakcyjne tto).
Mozliwe jest, by na swoim stoisku, ale i w przestrzeni wysta-
wienniczej stworzy¢ kilka takich miejsc. Zaangazowanie
odwiedzajagcego murowane - tego na pewno nie uda sie
zrobi¢ online.

« Wizyty w polskich manufakturach

i warsztatach

Odwiedzajacy targi moga by¢ zainteresowani poznaniem
lokalnych manufaktur bizuterii, gdzie beda mogli zobaczy¢
proces produkgji i zapoznac sie z unikatowymi technikami
stosowanymi przez polskich rzemieslnikéw. Tego rodzaju
wizyty moga by¢ réwniez okazjg do oméwienia potencjal-
nej wspotpracy lub ztozenia zamoéwien na indywidualne
projekty.

« Spotkania z ekspertami i liderami branzy
Zorganizowanie paneli dyskusyjnych, seminariéw czy war-
sztatow prowadzonych przez najwazniejszych specjalistow
z branzy jubilerskiej moze przyciaggna¢ odwiedzajacych,
ktérzy poszukuja inspiracji i chcg poszerzy¢ swoja wiedze na
temat globalnych trenddw, technologii i innowacji w jubi-
lerstwie.

LUDZIE BARDZO CHCA WIEDZIEC,

CZYM ZAJMUJA SIE INNI

Nie znajda panstwo w tym artykule stowa ,kupiec’, bo nie
chciatabym pudrowac rzeczywistosci jak ci, ktérzy usilnie
staraja sie zostac¢ w przesztosci. Dzi$ na targach nie wystepu-
jemy w rolach wystawcy czy kupca. Co wiecej, targi przejmu-
ja whasciwosci, miasta’, wiec oczekiwanie, ze wszyscy odwie-
dzajacy beda naszymi klientami, jest bardzo ztudne. Znajg
to wiasciciele sklepow i galerii handlowych, gdy okazuje sie,
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Hologram

Ze goszcza nie tylko klientéw, ale i, tylko-chcacych-popatrzec”.
Czy to oznacza dla nas koszty wystawiennictwa, by odwie-
dzajacy mogli sie nacieszy¢ widokiem prezentowanych
nowosci? Niekoniecznie.

Wykorzystujac site oferty targéw, powinnismy skupi¢ sie
wspdlnie z organizatorami na przyciggnieciu uwagi tych,
ktorzy zapewniajg nam swojg praca biznesowe korzysci. Po
pierwsze - to wyselekcjonowane grono wiascicieli prowa-
dzacych sklepy i galerie bizuteryjne. Wazni sg nie tylko ci
w najlepszych lokalizacjach miast, ale tez zapewniajacy
promocje i aktywnosc online. Umiejetnos¢ przyciagniecia do
swojego biznesu klientéw, ktérzy sg naszymi wymarzonymi
uzytkownikami, pozytywne opinie klientéw w internecie oraz
nienaganny wizerunek przedsiebiorcy i pracodawcy powin-
ny nam pomdc dokonac wyboru sposréd wielu potencjalnych
odwiedzajacych targi. Jako wystawcy nie tylko ponosimy
koszty przygotowania stoiska i produktéw, ale i ufamy orga-
nizatorom, ze potrafig zacheci¢ do udziatu odpowiednich
przedsiebiorcow.

Po drugie - influencerzy. Cho¢ te definicje osoby opiniotwor-
czej wymyslono na potrzeby zachowan w internetowej
przestrzeni, to nie ma w historii lepszej pozycji zawodowej
i towarzyskiej do promocji bizuterii niz ta, ktéra zajmuja
celebryci. Dlatego wystawcy, gdy dowiaduja sie, ze jedna
z pozycji w budzecie organizatora targéw to zaproszenie
influenceréw, nie powinni domagac sie skupienia tylko na
kupcach. Czy nam sie on podoba, czy nie - nie zatrzymamy
tego trendu, wiec lepiej go umiejetnie wykorzystaé. Moze
tatwiej bedzie zrozumiec jego role, jesli uswiadomimy sobie,
ze influencer (twdrca internetowy) wykonuje dzi$ prace

Ekspozycja w galerii towarow luksusowych w Warszawie

podobnie jak dawna dworka krélowej - szepczac do ucha
moznowtadcéw o zaletach kupcdw i ich produktach. Zmienity
sie narzedzia, ale cel jest ten sam. Z wielu powodéw te wias-
nie osoby potrafig wzbudzi¢ zaufanie i s réwnie wazne co
odpowiedni kupcy. Czesto z ich rekomendacji korzysta duzo
wiecej 0séb niz z polecenia jakiegokolwiek przedsiebiorcy
oferujacego bizuterie.

Po trzecie - osoby mtode. To one za chwile bedg pracowac
w réznych srodowiskach, réwniez poza granicami kraju, i ich
emocje oraz zaangazowanie w poznanie tego, co polska
branza jubilerska proponuje, jest kluczowe dla rozwoju
biznesu. Ich potrzeba przynaleznosci do grupy przyjaciot jest
najistotniejsza sposrod wszystkich ludzkich potrzeb. Co
zapadnie im w pamie¢, jakie emocje wzbudzi prezentacja
firmy na targach, na ktérg zostang zaproszeni i potraktowa-
ni na réwni powaznie, co pozostali, bedzie kluczowe dla ich
pamieci. Wzbudzenie emocji jest solidnym fundamentem do
budowania relacji z odbiorcami. Zaproponowanie wiasnie
mtodym ludziom udziatlu w promocji produktéw jest ta
innowacja, ktérej nie warto ignorowac. Jak moéwig madrzej-
si — design byt dopalaczem kapitalizmu, dzi$ staje sie czescig
buntu. <

ALEKSANDRA HARASIUK

Prowadzi dziatalno$¢ konsultingowa — przygotowuje
kompleksowe rozwiazania z zakresu obstugi klienta

i eksportu, sprzedazy, komunikacji, technologii. Fanka
neurobiologii i socjologii, kultury biznesowej i handlowej.
Czlonkini Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Bursztynnikéw, wspétzatozycielka stowarzyszenia
»Hevelius” oraz projektu ,Jewellery GDN”.
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INWESTYCUJA
W PROFES JONALNA

FOTOGRAFIE
TO INWESTYCJA

W SUKCES
TWOJEJ MARKI

BIZUTERI

MASTER OF ARTS KINGA GEEDON-CZECH
KEENYS STUDIO

W dzisiejszym dynamicznym swiecie cyfrowym, gdzie
konkurencja jest duza, a czas skupienia uwagi krotki,
niezwykle wazne jest posiadanie atrakcyjnych wizu-
alnie tresci, ktére moga szybko przyciggna¢ uwage
odbiorcy. Jako fotograf produktowy i wizerunkowy do-
skonale zdaje sobie sprawe, jak wazne jest profesjonal-
ne podejscie do efektownej i jakosciowej prezentacji
firmy i jej produktow.

Wraz z rozwojem aparatow w smartphonach i dostep-
noscig fotografii rozpowszechnito sie réwniez przekona-
nie, ze kazdy moze zrobi¢ dobre zdjecia. Jednak tworze-
nie obrazéw produktéw, ktére sg nhaprawde urzekajgce
i atrakcyjne dla potencjalnych klientow, zdecydowanie
wymaga zaangazowanhia profesjonalisty.

W branzy jubilerskiej profesjonalna fotografia jest

szczegolnie istotna
Dbato$¢ o szczegéty, odpowiednie oswietlenie i wy-
sokiej jakosci sprzet fotograficzny i filmowy moga za-
owocowac¢ zachwycajgcymi efektami wizualnymi. Pro-
fesjonalna fotografia moze zaprezentowac bizuterie
w sposéb zachecajgcy potencjalnego klienta do zaku-
pu - a na tym przeciez najbardziej zalezy producen-
tom. Inwestycja w profesjonalne ustugi fotograficzne
moze przefozy¢ sie bezposrednio na znaczny wzrost
sprzedazy. Dzigki profesjonalnym i atrakcyjnym wi-
zualnie zdjeciom - lepszym niz te, ktérymi dysponuje
konkurencja - twoje produkty stajg sie bardziej atrak-
cyjne, przyciagajg uwage klientow oraz budza cheé

FOTOGRAFIA Z PROJEKTU FASHIONSYMPHONY | BY KEENYS STUDIO | BIZUTERIA:

PAWEt KACZYNSKI | MODEL: @SARA_HOFFMANN.0OO | MAKEUP: MOSSY MAKEUP

Bizuteria fotografowana i filmowana najczesciej sta-
wia wiele wymagan swiattu, a przede wszystkim re-
fleksom pojawiajacym sie w jej czesto wypolerowa-
nych ,na lustro” fragmentach. Dlatego dbam o to,
aby kazde zdjecie i film przedstawiaty bizuterie w jak
najlepszym swietle i ukazywaty jej piekno w sposdb,
ktéry zachwyci klientéw.

Dobre zdjecie sprzedaje produkt
Profesjonalna fotografia jest istotng czescig branzy
jubilerskiej. Moze znaczaco wptynaé na sprzedaz pro-
duktéw marki. Inwestujgc w profesjonalistow posia-
dajacych odpowiedni sprzet i wiedze, mozesz stwo-
rzy¢ odpowiedni wizerunek swoich produktow, ktéry
na dtugo zapadnie w pamie¢ klientow.

Doskonaty wizerunek produktu mozna osiggnac,
dbajac o szczegdty, réwniez te niefizyczne.

Kluczem do tworzenia wyjatkowych
fotografii i filmow produktowych jest
wrazliwosé i wizja tworcy
Prawdziwy kunszt tworcy jest tym, co odréznia jego
prace od innych. Wynika to z jego indywidualnej per-
spektywy, kreatywnosci i umiejetnosci opowiadania
historii. Jednak nawet najlepsze kreatywne pomy-
sty trudno czasem zrealizowaé¢ bez odpowiednie-
go sprzetu, ktéry umozliwitby ich wtasciwe
uchwycenie. Wysokiej jakosci sprzet fo-
to-wideo pomaga jak najlepiej oddac¢
wizje tworcy, wydobywajac szczego-
ty, kolory i faktury, ktére czynig jego
prace naprawde wyjatkowymi.

posiadania. Dlatego warto zainwestowac¢ we wspoét-
prace z profesjonalistami, ktérzy pomoga stworzyc
wizerunek twoich produktéw. Wizerunek, ktory na
diugo zapadnie w pamieé klientéw i umocni pozy-
tywne postrzeganie marki.

Jak pracuje profesjonalny fotograf?
Jako profesjonalny fotograf bizuterii
korzystam z najwyzszej jakosci sprze-
tu fotograficznego i oswietleniowe-
go, aby zapewni¢ doskonate zdjecia
bizuterii. Sesje zdjeciowe wykonuje
w swoim studio lub bezposrednio
u klienta, korzystajac z mobilnego
studia fotograficzno-filmowego.
Dobér odpowiedniego sprzetu fo-
tograficznego do sesji zdjeciowej
danego produktu jest kluczowy dla
uchwycenia detali bizuterii i doskonate-
go wykorzystania swiatta. Przed kazdym za-
mowieniem doktadnie przygotowuje sie do jego
realizacji, m.in. zapoznajac sie z praca i produktami
zleceniodawcy, ale takze sprawdzajac, jak moze sie
odrézni¢ od konkurencji. Nastepnie wspdlnie oma-
wiamy moodboard sesji zdjeciowej (tablica inspira-
cji, na ktérej umieszczone sg zdjecia, obrazy, kolory
i wzory, ktére wywotujg u nas konkretnga reakcje) oraz
przygotowuje storyboard (seria obrazéw i szkicéow be-
dacych wskazéwkami przy filmowaniu) do artystycz- -
nych filméw produktowych.

Celem jest przedstawienie najpiekniejszej historii
zwigzanej z danym produktem. W kolejnym etapie
W zaciszu mojej pracowni pracuje nad idealnym wi-
zerunkiem, ktéry zachwyci odbiorcéw i zwiekszy
sprzedaz wyjatkowej bizuterii.

Kiedy te dwa elementy - prawdzi-

wy kunszt i wysokiej jakosci sprzet
- taczq sie, w efekcie powstaja war-
tosciowe tresci marketingowe,
ktére moga wywrzeé realny wptyw:
inspirowaé, edukowac i ostatecznie
wzmachiac sprzedaz. || KGC.

BY KEENYS STUDIO | BIZUTERIA: CHILLI JEWELLERY »

Fotografujac bizuterie, skupiam sie

na perfekcyjnym uchwyceniu swiatfa

- w diamentach, bursztynie, agatach i innych wy-

jatkowych kamieniach jubilerskich. Buduje scene

fotograficzng, wykorzystujac wyrafinowang scenerie

i Swiattocien oraz skupiajagc uwage na najwazniej-
szych szczegétach prezentowanej bizuterii.

FOTOGRAFIA Z PROJEKTU FASHIONSYMPHONY | BY KEENYS STUDIO | BIZUTERIA:
CHILLI JEWELLERY | MODEL: @SARA_HOFFMANN.0OO | MAKEUP: MOSSY MAKEUP
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Aby kupi¢ wybrany numer:
* zadzwoni: 22 333 88 26 albo

* przeslij zamoéwienie e-mailem: prenumerata@pws-promedia.pl, albo

* wypetnij formularz ze strony: www.polskijubiler.pl

* wyslij zaméwienie na adres: PWS-PROMEDIA, ul. Michata Paca 37, 04-386 Warszawa, Dzial Prenumeraty

* cena jednego egzemplarza czasopisma Polski Jubiler — 40 zt
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TARGI
razniejszos¢
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Srebrny kolor srebrnej bizutel
Sztuczne diamenty - szansa czy zag
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Marzena Michalik
biuro@pws-promedia.pl
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tel. +48 22 333 88 02
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Katarzyna Chmal
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