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Jak powiedziat premier Mateusz Morawiecki, wojna zmienia
perspektywe w pie¢ minut. | dokfadnie tak jest. Wojna
w Ukrainie ostudzita optymizm branzy, ktéry narodzit sie wraz
ze zdjeciem obostrzeri pandemicznych. W obecnej sytuacji
niezwykle trudno przewidzie¢, co nas czeka w najblizszej
przysztosci. Branza jubilerska zfapafta oddech po trwajacej
niemal dwa lata pandemii, a juz przyjdzie jej sie mierzy¢
z nowymi problemami. Miejmy nadzieje, Ze sytuacja zostanie
jak najszybciej opanowana i klienci ochoczo wréca po zaku-
py do jubilera. Przed nami bowiem niezwykle pracowity okres.
Juz za kilka dni w Gdansku rozpoczna sie targi Amberif, ktére
jak co roku okaza sie barometrem branzy. Swoje wyroby
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pokaze na nich ponad 200 wystawcow z kraju i zagranicy, jest
to wiec miejsce, gdzie kazdy z branzy jubilerskiej powinien
sie znalez¢. Planujac spotkania branzowe, warto wzia¢ pod
uwage uczestnictwo w festiwalu Srebro, ktéry w tym roku
odchodzi¢ bedzie swoje 40-lecie, i wybra¢ sie w maju do
Legnicy. A nastepnie na poczatku czerwca do Krakowa na
targi Jubinale, ktére w tym roku zapowiadaja sie bardzo atrak-
cyjnie. Nalezy z optymizmem patrze¢ w przysztos¢ i mie¢
nadzieje, ze polski i Swiatowy rynek jubilerski jak najszybciej
powréci do normalnosci.

Marta Andrzejczak
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S JUBNERSKIEJ

Dynamicznie zmieniajgca sie
sytuacja na swiatowych ryn-
kach zmusza potencjalnych
inwestorow do poszukiwania
bezpiecznych form zarowno
pomnazania, jak i oszczedza-
nia swojego kapitatu. W tak
niepewnej sytuacji tradycyjne
formy zabezpieczenia oszczed-
nosci wracaja do task, a inwe-
stycje w kruszce szlachetne
wzbudzaja zainteresowanie
nie tylko duzych pomiotow, ale
takze inwestorow indywidual-
nych, napedzajac tym samym
rynek skupu metali szlachet-
nych, przede wszystkim ztota
i monet inwestycyjnych.

Czy wszechogarniajgca ,go-
raczka ztota” dotyczy tylko tego
szlachetnego metalu? Jak po-
radzi¢ sobie, gdy inne metale
wazne dla branzy jubilerskiej
osiagaja historyczne szczyty
cenowe?

Powtoki

w branzy jubilerskigj

Zawirowania rynkowe powo-
dujg gwattowny wzrost cen nie
tylko ztota, ale i wszystkich in-
nych cennych metali, takich
jak pallad czy rod - waznych
ze wzgledu na ich wykorzysta-
nie w procesach galwanicz-
nych w przemysle jubilerskim.

Kazdemu producentowi zalezy
przede wszystkim na jakosci
pokrywanych wyroboéw, ale ro-
snace koszty kapieli galwanicz-
nych sprawiaja, ze nalezy szu-
kac¢ nowych rozwigzar, w tym
kontroli grubosci naktadanych
powtok. Z pomoca przychodzi
izyka i znana juzw branzy ju-
erskiej metoda fluorescencji
tgenowskiej (XRF). Wykorzy-
jac spektrometrie mozemy
owno zajrze¢ w gtab wyrobu
znac jego sktad (co przyda
w skupie), jak i zbadac¢ gru-
SC jednej lub wielu pokrywa-

jacych go powtok z doktadno-

Scig do kilkunastu nanometrow!

Przydatne narzedzie
w kazdej galwanizerni
Dzieki swojej wyjatkowej budo-
wie i wielkiemu doswiadczeniu
projektujacych je inzynierow,
swiatowe uznanie w tej dzie-
dzinie zdobyty spektrometry
XRF marki Fischer. Urzadzenia
niemieckiego producenta bez
problemu zmierza cienkie po-
wtoki rodowe i ztote, a co wig-
cej, odpowiednio skonfiguro-
wane, moga stuzy¢ do biezacej
kontroli stezenia kapieli galwa-
nicznych. Jak to mozliwe? Otdz
rentgenowskie promieniowanie
fluorescencyjne wzbudza row-
niez ptywajace w kapieli jony, co
za tym idzie, po odpowiednigj
konfiguracji potrafi okresli¢ za-
wartosé rodu, platyny czy palla-
du wyrazona w gramach na litr.

Wymagania rynku sprawiaja,
ze nalezy inwestowac¢ w swoja
marke poprzez jakosg, ale row-
niez nie zapominac¢ o aspek-
tach ekonomicznych. Zaréwno
kontrola grubosci naktadanych
powtok, jak i stanu kapieli daje
potezna wiedze i kontrole nad
procesem. Kontrole, ktora prze-
ktada sie na oszczednosci
materiatu, mediéw oraz mini-
malizuje ryzyko kosztownych
bteddw.

ITA spotka z ograniczona odpowiedzialnoscia Sp. k.
ul. Poznariska 104, Skérzewo | 60-185 Poznan

t: +48 61222 58 00
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Aktualnosci

Gdansk

— Swiatowa Stolica Bursztynu

Juz po raz 29. odbedzie sie wiosenna edycja targow jubilerskich Amberif w Gdansku i jak co
roku fokus skierowany bedzie na battycki bursztyn oraz ztotnictwo. Tym razem spotykamy
sie 22-24 marca w goscinnych progach hali widowiskowo-sportowej Ergo Arena. Pierwsze
dwa dni targowe zarezerwowane sa dla profesjonalistow, ktérzy zawieraja kontrakty handlowe
z odbiorcami z calego swiata, trzeci dzien bedzie otwarty dla szerokiej publicznosci, co
pozwoli takze indywidualnym odbiorcom dokonac¢ zakupow unikatowych obiektow ztotniczych

wystawcow z dziewieciu krajéw (m.in.

Polski, Litwy, Lotwy, Niemiec, Wtoch,
WIk. Brytanii, Indii). Pomimo wciaz
utrzymujacych sie w wielu panstwach
restrykcji pandemicznych spodziewamy
sie licznej obecnosci kupcéw z krajow
europejskich oraz przedstawicieli pol-
skich sklepow jubilerskich.

larejestrowanych jest ponad 200
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i bursztynniczych.

NOWA ORGANIZACJA

Nowa konfiguracja stoisk spowodowa-
ta wyodrebnienie kilku stref tematycz-
nych: Top Amber - ok. 30 najbardziej
renomowanych wystawcéw z propozy-
Cja najwyzszej jakosci produktéw bur-
sztynniczych; Amber Jewellery - boga-
ta oferta popularnej bizuterii z burszty-
nem wystawcow z catego $wiata; Gold

& Silver - produkty jubilerskie z metali
i kamieni szlachetnych, zegarki, trendy
jubilerskie; Tech Zone - petny asorty-
ment technologii, pétfabrykatow i ustug
wspierajacych produkcje jubilerska;
Design Gallery - premierowe kolekcje
bizuterii unikatowej przygotowane
przez czotdwke polskich artystéw ztot-
nikéw oraz strefa debiutéw mtodych

WWW.POLSKIJUBILER.PL

FOT: MATERIALY PRASOWE

projektantéw bizuterii autorskiej. Tak
przekrojowa ekspozycja podkresla
znaczenie targéw Amberif jako najwiek-
szej imprezy wystawienniczej branzy
jubilerskiej w Polsce i gtéwnego w skali
$wiata wydarzenia poswieconego pro-
mocji bursztynu.

PROGRAM ARTYSTYCZNY
Targom towarzyszy¢ bedzie bogaty
program artystyczny i naukowy, m.in.
konferencja gemmologiczna zorgani-
zowana przez Stowarzyszenie Rzeczo-
znawcow Jubilerskich, doradztwo bizne-
sowe przygotowane przez Krajowg |zbe
Gospodarczg Bursztynu, Laboratorium
Bursztynu prowadzone przez Miedzy-
narodowe Stowarzyszenie Bursztyn-
nikow, w ktérym mozna bedzie poddac
spektrometrycznej analizie zakupione
obiekty oraz rozpozna¢ ich pochodze-
nie. Wartym polecenia wydarzeniem
bedzie réwniez ekspozycja Galerii Sztuki
w Legnicy prezentujaca rezultaty mie-
dzynarodowego konkursu bizuterii
artystycznej Still Human.

W Dworze Artusa (23 marca, godz.
18.30) odbedzie sie ceremonia wrecze-
nia nagréd w dwoch konkursach pro-
jektowych. Amberif Design Award to
miedzynarodowy konkurs tematyczny
w 2022 r. zorganizowany pod hastem
,Bursztyn jako nagroda’, w ktérym
jurorzy reprezentujacy $rodowiska
akademickie i instytucje zwiazane

WWW.POLSKIJUBILER.PL

z designem z Holandii, Szwecji, Francji,
Japonii i Polski dokonali selekgji prac
na wystawe oraz przyznali nagrody.
Laureatka Grand Prix Prezydenta Miasta
Gdanska zostata mieszkajaca w Medio-
lanie artystka Emma Carrau Bueno,
Nagrode Srebrng, ktérej sponsorem sa
Miedzynarodowe Targi Gdanskie, otrzy-
mat Tadeusz Jaskowiak z Polski, a Nagro-

Rktualnosci

de Bursztynowa, ufundo-
wang przez Miedzyna-
rodowe Stowarzyszenie
Bursztynnikéw - Alberto
Davila z Meksyku. Drugim,
nie mniej waznym wyda-
rzeniem  branzowym
bedzie rozstrzygniecie
konkursu dla wystawcow
Amberif Selection. Gtéwna
nagroda jest prestizowa
statuetka przyznana przez
ministra rozwoju i techno-
logii. Wyrézniona praca
stanie sie takze globalng
wizytowka reklamowa wio-
sennej edycji targow
w2023 r.

SPOTKANIE
BRANZY

Poza aspektem bizneso-
wym Amberif to takze
miejsce spotkan o charak-
terze mniej formalnym,
towarzyskim, srodowisko-
wym. Pretekstem do tego
rodzaju wydarzen staja sie
wernisaze wystaw i pre-
zentacje kolekgji bizuterii
artystycznej. Tym razem
instytucja, ktéra zaprosita
targowych gosci do
uczestnictwa w wyjatko-
wym wieczorze (22 marca,
godz. 19.00) jest Muzeum
Bursztynu - ponownie
otwarte w ubiegtym roku
w nowej lokalizacji,
Wielkim Mtynie. Poza stata
ekspozycja zbioréw daw-
nego i wspotczesnego
rzemiosta, przyktadéw
niezwyktych  inkluzji
i rodzajéw bursztynu
z catego $Swiata muzeum
zaprasza na otwarcie
dwoch czasowych wystaw: ,Trend Book
2022" - pokaz innowacyjnych prac
z battyckim bursztynem autorstwa
studentéw wzornictwa gdanskiej ASP
oraz zaproszonych artystow i projek-
tantéw z Polski i Belgii, a takze indywi-
dualnej wystawy bizuterii wyktadowcy
gdanskiej uczelni Stawomira Fijatkow-
skiego,,Osiem Osmych’. ¢
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Aktualnosd

30. Miedzynarodowy Konkurs
Sztuki Ztotniczej Dotyk

- ostatni dzwonek na zgtoszenie

Zbliza sie ostateczny termin
nadsytania prac na 30.
Miedzynarodowy Konkurs
Sztuki Ztotniczej Dotyk,
organizowany przez Galerie
Sztuki w Legnicy w ramach
Legnickiego Festiwalu
Srebro. Zgloszenia beda
przyjmowane do 27 marca,
a prace oceni
miedzynarodowe jury, ktére
obradowac bedzie 30-31
marca 2022r.

wieloletni juror i konsultant mery-

toryczny festiwalu prof. Stanistaw
Fijatkowski (Polska), prowadzacy
Pracownie Designu Eksperymentalnego
na Wydziale Architektury i Wzornictwa
Akademii Sztuk Pieknych w Gdarsku,
specjalista w zakresie projektowania
produktu i bizuterii, uczestnik, organiza-
tor oraz kurator wielu wystaw bizuterii
i wzornictwa. Kolejnym jurorem jest prof.
Miroslav Cogan (Czechy), teoretyk i histo-
ryk sztuki z wieloletnim dorobkiem
naukowym, absolwent Uniwersytetu
Masaryka w Brnie, kurator zbioréw sztu-
ki piekneji bizuterii w Muzeum Czeskiego
Raju oraz kurator miedzynarodowych
sympozjéw bizuterii w Turnovie, a takze
autor licznych publikacji na temat sztu-
ki ztotniczej. W gronie juroréw znalazty
sie takze artystka ztotniczka i kuratorka
Sofia Bjorkman (Szwecja), prowadzaca
galerie i studio bizuterii Platina, oraz
Nastya Ivlieva (Rosja/Wtochy), redaktor-
ka cyfrowego magazynu o wspdtczesnej
sztuce ztotniczej,Lost In Jewels’, specja-
listka i konsultantka w zakresie designu,
sztuki i mody. Jurorskie grono zamyka
gr Matgorzata Kalinska (Polska) z Aka-

wgronie juroréw w tym roku zasiada
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demii Sztuk Pieknych w todzi, wielokrot-
nie nagradzana (takze podczas zeszto-
rocznej edycji legnickiego konkursu)
artystka ztotniczka, jak rowniez malarka.

FESTIWAL W LEGNICY
Zakwalifikowane prace zostang zapre-
zentowane podczas wystawy pokonkur-
sowej w Galerii Sztuki w Legnicy, a lau-
reatbw poznamy podczas kulminacji
festiwalu 13-14 maja 2022 r. Sam festiwal
bedzie trwat przez caty maj i tradycyjnie
stanie sie areng spotkan wokot wspot-
czesnej bizuterii oraz przegladem tren-
déw panujacych we wspotczesnym
zZtotnictwie i matym designie. Wydarzenie
co roku przycigga liczne grono artystow
ztotnikéw, projektantéw i mitosnikow
bizuterii artystycznej z catego $wiata. To
jeden z najwazniejszych eventéw bran-
zy zotniczej na mapie nie tylko Polski,
ale i Europy. Podczas zblizajacej sie 42.
edycji festiwalu odbedzie sie kilkanascie
wystaw zbiorowych i indywidualnych
oraz liczne wydarzenia towarzyszace.
W programie tegorocznej edycji
Legnickiego Festiwalu Srebro znajdg sie
wystawy indywidualne z cyklu Sylwetki
Tworcow. Celem cyklu jest przyblizenie
dziatan poszczegdlnych artystow -
zardwno wybitnych indywidualnosci
awangardowego zlotnictwa, jak i pre-
zentujacych ciekawe postawy tworcze
mtodych projektantow.

Tradycyjnie organizatorzy oddadzg gtos
poczatkujagcym twoércom - studentom
kierunkéw projektowych i artystycznych.
Cykl Srebrne Szkoty, w ktérym prezento-
wane s3 wyzsze uczelnie specjalizujace
sie we wspdtczesnej bizuterii i designie,
towarzyszy festiwalowi od ponad 20 lat.
W roku 2022 legnicka Galeria Sztuki
zaprosita do wspétpracy wyktadowcédw
i studentéw z Wydziatu Projektowania
w Metalu Uniwersytetu Nauk Stosowa-
nych i Sztuki HAWK z Hildesheim (Niemcy).
Swoja pierwszg wystawg indywidualng
zadebiutuje Angelika Kwiatkowska, absol-
wentka studiéw licencjackich w Pracowni
Projektowania Bizuterii na Akademii Sztuk
Pieknych w todzi. Jej wystawa w cyklu
Debiuty stanowi nagrode przyznawana
przez Galerig Sztuki w Legnicy w Konkursie
im. Wiadystawa Strzeminskiego Projekt,
organizowanym przez tédzka ASP.
Retrospektywne spojrzenie na bizuterie
artystyczna po 2000 r. zapewni gosciom
festiwalu wystawa Miedzynarodowej
Kolekgji Wspodtczesnej Sztuki Ztotniczej
ze zbioréw Galerii Sztuki w Legnicy. Duza
jej czes¢ stanowic beda prace wyrdznia-
ne i nagradzane podczas Legnickich
Festiwali Srebro. Na ekspozycji zobaczy¢
bedzie mozna m.in. bizuterie nagrodzo-
na w 29. Miedzynarodowym Konkursie
Sztuki Ztotniczej Wcigz Cztowiek?, wia-
czong do kolekgcji w 2021 r. Wystawa
bedzie miata swoje odzwierciedlenie
w sieci, gdzie opublikowane zostana
modele 3D wybranych prac.

Podczas tegorocznego festiwalu Stowa-
rzyszenie Twércdw Form Ziotniczych
zaprezentuje zbiorowa wystawe ukazu-
jaca ponad 100 prac swoich cztonkdw.
Organizacja od przeszto 30 lat zrzesza
polskich artystéw ztotnikow i projektan-
tow bizuterii oraz promuje ich twoérczosé
poprzez organizowanie wystaw i kon-
kursow. Czes¢ ekspozycji poswiecona
zostanie zmartym w ostatnich latach
cztonkom stowarzyszenia. <

FOT: MATERIALY PRASOWE

22 marca w Muzeum Bursztynu w Gdansku odbedzie
sie wernisaz wystawy ,, Trend Book 2022" jako jedno
z wydarzen programowych Miedzynarodowych
Targoéw Bursztynu i Bizuterii Amberif Spring 2022.

kspozycja, na ktéra sktadac sie bedzie ponad 70 premierowych

prototypdw unikatowej bizuterii autorstwa studentéw gdanskiej

Akademii Sztuk Pieknych, a takze zaproszonych twércow z Polski
oraz Belgii, otwarta bedzie do korica wrzesnia. Katalog zostanie wydru-
kowany w pdzniejszym terminie. ,Trend Book 2022" to dwunasta juz
edycja publikacji oraz premiera wystawy, ktérych celem jestimplemen-
tacja aktualnych trendéw stylistycznych w projektowaniu bizuterii
zzastosowaniem battyckiego bursztynu. Dwunasta i ostatnia. Pozegnanie
jestidealnym pretekstem do podsumowarn i retrospekgji. Nieczesto sie
bowiem zdarza, zeby przedsiewziecia badawcze w tak wrazliwym na
zmiany obszarze przemystéw kreatywnych byly rozwijane w konse-
kwentny i systematyczny sposéb przez ponad dekade. Dzieki temu
jednak kolejne katalogi skfadaja sie na kompleksowa dokumentacje
przemian technologicznych, stylistycznych i marketingowych bursztyn-

nictwa - waznego wyréznika rodzimej kultury materialnej. <

Rktualnosci

Czerwiec
w Krakowie

Od 2 do 4 czerwca w Krakowie odby-

wac sie bedzie 15. edycja Miedzynaro-

dowych Letnich Targow Bizuterii
i Zegarkow Jubinale 2022,

zagranicy - producenci, importerzy, hurtownicy,

designerzy branzy jubilerskiej i zegarkowej.
Liczne grono kupcéw dociera do nas z Polski oraz
krajéw Europy Centralnej, jak Stowacja, Czechy, Wegry,
Ukraina, Niemcy, Litwa, Wtochy czy kraje batkanskie.
Miedzynarodowy charakter targéw Jubinale staje sie
ich bardzo mocna strona, zapewniajac polskim fir-
mom mozliwos¢ nawigzania kontaktow na skale
miedzynarodowa, co w dzisiejszych czasach silnej
konkurencji na kazdej pfaszczyznie, jest niezwykle
wazne. Organizatorzy podczas tegorocznej edycji
targdw spodziewaja sie 200 wystawcow. <

wystawcami na targach beda firmy z Polski oraz

Bizuteria etniczna

Od 1 kwietnia do 22 maja w Galerii YES w Poznaniu bedzie mozna obejrze¢ wystawe zdje¢ Marii

Magdaleny Kwiatkiewicz prezentujacych bizuterie etniczna. Wystawa zatytutowana, Etniczna bizuteria

swiata” pozwoli na wejscie w Swiat bizuterii traktowanej nie tylko jako ozdoba, ale przede wszystkim

jako niewerbalny komunikat informujacy o pochodzeniu, intencjach osoby noszacej, zajmowanej
w srodowisku pozycji.

téwnym powodem, dla ktérego podrdzuje, sa ludzie, ich

codziennos$¢, praca, kultura oraz nierozerwalnie z nimi

zwigzana religia. Tymi stowami Maria Magdalena

Kwiatkiewicz, podrdzniczka, kolekcjonerka, wreszcie

kobieta biznesu, zaprasza na wyprawe, ktdrej kierunki
wyznaczyta bizuteria i ludzie nadajacy jej szczegdlne, czesto
magiczne znaczenie. Indie, Nepal, Papua, Kambodza, Etiopia,
Chiny, Tybet — m.in. z tych krajéw pochodzg zbiory bizuterii
etnicznej, ktére od 1 kwietnia zagoszcza w Galerii Sztuki YES.
Wystawe dopetnia fotografie poszerzajace kontekst kulturowy,
zjakiego wyjete zostaty obiekty zdobigce bohaterédw obrazéw.
Ale czy ich funkcja jest wytacznie dekoracyjna?

DROGOCENNE PODROZE

Otéz prezentowane na wystawie Drogocenne Podréze obiekty
stanowig w znacznej mierze istotny dla danego plemiona kod, nie-
werbalny komunikat informujacy o pochodzeniu, intencjach osoby
noszacej, zajmowanej w srodowisku pozycji. Takie znaczenie maja
mu.in. afrykanskie naszyjniki powszechnie nazywane paszportami
przez pustynie. Krzyze Tuaregéw zrobione s3 ze sznurka i metalu,

ktére przyblizajg ludom zamieszkujagcym Sahare tozsamos¢ oraz
pochodzenie noszacego je cztowieka. Dzieki szczegdlnej formie
wisiora i znajdujacym sie na nim grawerom odczytuja oni, z jakiej
okolicy wywodzi sie podréznik. Kazda oaza ma bowiem inny, cha-
rakterystyczny dla siebie ksztatt krzyza, informujacy o takich elemen-
tach bliskiego jej krajobrazu, jak okoliczne wzgdrza, a nawet liczba
studni. Osoba noszaca go nie jest wiec dla mieszkaricéw Sahary
anonimowa, a dzieki temu chetniej udziela sie jej schronienia.

O ARTYSTCE

Maria Magdalena Kwiatkiewicz, wspdtzatozycielka firmy YES
Bizuteria, jest nie tylko przyktadem niezwykle empatycznej
podrézniczki, ale takze wielkiej mitosniczki, a zarazem wytraw-
nej znawczyni polskiego designu, ktéry wprowadza na rynek
od 35 lat. Obecnie jest whascicielkg najwiekszej w Polsce, bo
liczacej ponad 1,2 tys. obiektow, prywatnej kolekgji bizuterii
wspotczesnej oraz etnicznej przywozonej z wypraw. Wewnetrzng
potrzebe promocji polskiej sztuki ztotniczej realizuje ponadto
na gruncie powotanej do zycia 20 lat temu Galerii YES, znajdu-
jacej sie na poznanskiej stardwece. ¢
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Aktualnosci

Bursztynowa nagroda
trafita do Emmy Carrau Bueno

21 lutego wyloniony zostat zwyciezca tegorocznej edycji Miedzynarodowego Konkursu na
Projekt Bizuterii zBursztynem Amberif Design Award. Jury przyznato gté6wna nagrode Emmie

to udziat 160 twdrcow z 32 krajow,

ktérzy nadestali 202 prace. Zada-
niem artystéw byto zmierzenie sie
z tematem ,Bursztyn jako nagroda!”.

wtegorocznej edycji konkursu wzie-

TEMAT PRAC

Temat, Bursztyn jako nagroda!” ma wiele
warstw: tworcy, ktérych wynagradzajg
fantastyczne wtasciwosci bursztynu,
gdy projektujg i wykonujg bizuterie;
noszacy wynagradzaja siebie, wybiera-

jac bursztyn jako symbol ciepta, miek-
kosci i dtugiej tradycji; widzéw zas
fascynuje potaczenie bizuterii i osoby,
ktdra jg nosi. Takie byty kryteria dla jury.
Najpierw miedzynarodowe jury, ktére-
go cztonkowie reprezentowali rézne
srodowiska i kraje, wybrato najciekaw-
sze prace. Po dyskusji jury dokonato
kolejnej selekcji. Powstata krotka lista
16 wyrdzniajacych sie projektéw, ktdre
zostang zaprezentowane w katalogu.
Szybko zapadfa jednomyslna zgoda co
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GRAND PRIX

Carrau Bueno.

do trzech nagrodzonych prac, a szczes-
liwi zwyciezcy otrzymajg nagrody
w marcu na targach Amberif. Jury, ktére
obradowato w sktadzie: Monika Brugger
(Francja), Anders Ljungberg (Szwecja),
Yutaka Minegishi (Japonia), Katarzyna
Rzehak (Polska) oraz Theo Smeets
(Holandia), przyznato nastepujace
nagrody: Nagrode Gtéwna - ufundo-
wang przez Prezydenta Miasta Gdanska
w wysokosci 10 tys. zt - Emmie Carrau
Bueno z Wtoch za prace ,Amber Drops

NAGRODA BURSZTYNOWA

Pattern Necklace”; Nagrode Bursztynowa
- ufundowana przez Miedzynarodowe
Stowarzyszenie Bursztynnikéow -
Albertowi Davili z Meksyku za prace
,Still” oraz Nagrode Srebrng - ufundo-
wang przez Miedzynarodowe Targi
Gdanskie SA - Tadeuszowi Jaskowiakowi
za prace ,Medal"

UZASADNIENIE WERDYKTU
Jak czytamy w uzasadnieniu werdyktu,
zwycieska praca ,Bursztynowe krople”

zafascynowata wszystkich od pierwsze-
go wejrzenia. Praca ta ukazuje, jak
bizuteria potrafi zmienia¢ swoje oblicze
i charakter w zaleznosci od tego, jak ja
trzymasz, z jakiej okazji czy w jakim
Swietle jg nosisz. Dwa $wiaty - tkanina
i bizuteria - przecinaja sie, by stworzy¢
obiekt, ktéry kropla po kropli tworzy
niespodziewang ptynnos¢. £aczac dwa
przeciwstawne materiaty - jeden pra-
dawny, drugi wspétczesny i mozliwy do
zakwestionowania pod wzgledem eko-

logicznym - otwiera pole do stawiania
wspdtczesnych pytan o to, jak postrze-
gamy nasze Srodowisko i jak w nim
zyjemy. Krople tworza sie wokét nici jak
rosa o wczesnym letnim poranku.
Tworzy to strukture efemerycznego
piekna w dialogu z koncepcjg czasu
zawartg w bursztynie. Metoda pofacze-
nia pudru bursztynowego z zywica
przypomina nam tez o tym, czym bur-
sztyn kiedy$ byl mianowicie zywica.
Obiekt taczy matematyczny rygor
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FOT: MATERIALY PRASOWE

i powtarzalno$¢ modutéw z emocjonal-
noscia i cieptem bursztynu. Przyjemnos¢
ptynaca z noszenia go, przyjemnosc¢
powrotu do pierwotnych wartosci
materiatu jest niczym nagroda.
Wystepuje tu silny wyrdznik dotykowy,
ktéry mozna odczué nawet patrzac na
jego rendering. Latwo sobie wyobrazi¢
emocjonalny aspekt noszenia takiej

bizuterii z kroplami sptywajacymi po
piersi. Jest to niezwykle zmystowy
obiekt, bedacy nagroda zaréwno dla
ciata, jak i dla oka widza.

Jury Nagroda Bursztynowa wyrdznito
prace ,Wciaz tu” Alberta Davili, zwraca-
jac uwage na jej delikatnos¢ i wielo-
znacznos¢. Jak czytamy w uzasadnieniu,
by¢ moze dotyczy ona jakiegos tematu
politycznego, lecz jej poetycki wyraz
przykrywa wszystko. Jest to bardzo
niespodziewany i szcze$liwy mariaz
dwéch materiatéw. Jednak wizualna
prostota obiektu prawdziwie skupia sie
na bursztynie jako materiale. Powstajac
z zywicy, ktora jako ptyn jest zatrzyma-
na w czasie, by przeistoczy¢ sie w bur-
sztyn, uswiadamia nam pojecie czasu.
Praca ta w niezwykle poetycki sposéb
ukazuje krotka chwile, gdy ciecz uka-
zuje sie na siatce, zanim zniknie.
Poczatkowo wyobrazamy sobie bran-
soletke jako siatke, ptot, barykade
tworzacg wokét ramienia ogrodzone
miejsce niczym obraz - to metafora
naszego wspotczesnego Swiata.
Udekorowana niemal niewidzialnymi
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bursztynami, jest jakby zaproszeniem
do przyjrzenia sie blizej. By¢ moze w ten
sposob piekno Swiata przezwyciezy
brutalno$¢ i ucisk siatki ogrodzeniowe;j.
Jest tu poetyckie wykorzystanie bur-
sztynu przypominajacego fzy czy poran-
na rose.

Nagrode Srebrna za prace ,Medal”
otrzymat Tadeusz Jaskowiak z Polski.

WYROZNIENIE

Zachwycifa ona jury wieloznacznoscia.
»Medal” sprawia, ze zastanawiamy sie,
co dzi$ moze oznacza¢ wspdtczesna
bizuteria - czytamy w uzasadnieniu.
Zbuntowany, szorstki i cyniczny, lecz
tez dowcipny i arogancki. Przyktad par
excellence ulepszenia materiatu poprzez
stworzenie silnego obrazu. Jest to
obiekt, ktéry podkresla metodologie
i ikonografie bizuterii. Zastosowanie
papieru $ciernego jako wstazki do
medalu unaocznia prace wiozona
w stworzenie obiektu, co wigze sie
z koncepcjg bizuterii jako nagrody.
Noszony w kieszeni, medalion staje sie
niby niewielkim trofeum niosagcym ze
sobg biografie bursztynu. Oczywiste,
lecz ztozone. Obiekt peten sprzecznosci,
miekki i szorstki, jasny i ciemny. Praca,
ktéra zwigzana jest tyle z produkcjg, co
z kwestionowaniem przenosnosci hono-
row. Obraz, ktdry jest zgodny z meda-
lami, ktére widzieliSmy na olimpiadzie,
lecz ktéry réwniez honoruje krew, pot
i fzy wtozone w zdobycie nagrody.
Konceptualny medal, ktéry nie jest
medalem, ale bardziej dyskusja nad

Rktualnosci

tradycyjna formuta nagrody. Wyko-
rzystanie bursztynu jako najwyzszej
wartosci koresponduje z tematem kon-
kursu ,Bursztyn jako nagroda!”

Jury przyznato takze wyrdznienie -
otrzymata je Inna Monastyrna z Izraela
za prace ,Amber City”. To,Bursztynowe
miasto” przekonato jury intrygujacym
potaczeniem materiatéw: kawatka

zardzewiatego tancucha z réznymi
kamieniami i bursztynem razem u géry.
Jury uznato to za dobry przyktad wspot-
czesnego pierscionka koktajlowego,
ktory wyglada idealnie w witrynie
i niewatpliwie tez na palcu.

O KONKURSIE

Miedzynarodowy Konkurs na Projekt
Bizuterii z Bursztynem Amberif Design
Award towarzyszy Miedzynarodowym
Targom Bursztynu i Bizuterii Amberif
od 1997 r,, tj. od ich czwartej edycji. Jego
celem jest promocja bursztynu jako
zrodta wyrazu artystycznego, a przed-
miotem projekt autorskiej bizuterii
artystycznej z bursztynem zainspirowa-
nej tematem konkursowym na dany
rok. Rokrocznie wystawa pokonkursowa
staje sie polem konfrontacji wypowiedzi
artystycznych na okreslony temat doty-
czacy bursztynu. Obecnie to jeden
z bardziej prestizowych miedzynarodo-
wych konkurséw projektowych, o czym
$wiadczy¢ moze niestabnace zaintere-
sowanie uczestnikdw z catego $wiata,
w tym wielu uznanych artystow. <
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Problem braniy

/toto rosni
WS

Swiatowa Rada Ztota (WGC) opublikowata raport, zktérego wynika, ze cena ztota pod koniec lutego

nie tylko osiggata rekordowa wartosc¢ niemal 2 tys. dolarow za uncje, ale w najblizszym czasie bedzie

stale rosta. Analitycy WGC uwazaja, ze wojna na Ukrainie przyczyni sie znaczaco do wzrostu cen szlachetnych
kruszcdw, a to zasadniczo wplynie na rynki bizuterii oraz nowoczesnych technologii.

alezy zauwazy¢, ze Swiatowe fundusze ETF (ang.

exchange-traded fund) na ztoto wzrosty w lutym

0 35,3 ton. Dodatnie przeptywy zostaty niemal réwno

podzielone miedzy fundusze pétnocnoamerykanskie

i europejskie, przyczyniajac sie do wzrostu na rynkach
zachodnich i znacznie przewyzszajac odptywy z Azji. Globalne
trendy s napedzane przez wysokg inflacje i gwattowny
wzrost ryzyka geopolitycznego w wyniku rosyjskiej inwazji
na Ukraine.
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RYNEK NA SWIECIE

- Wojna ukazata, ze zardwno rzady poszczegdlnych panstw,
jak i zwykli obywatele w obliczu kryzysu inwestuja w ztoto.
W obawie przed dziataniami wojennymi oraz rosnaca inflacjg
zakup ztota jest jedynym rozsadnym rozwigzaniem — méwi dr
Marek Nowotnik, ekonomista, specjalista ds. marketingu.
Specjalisci podkreslaja, ze im dtuzej bedzie trwata wojna na
Ukrainie, tym bardziej ceny ztota, napedzane przez popyt,
beda rosty. | to jest niestety ztla wiadomos¢ dla rynku jubiler-
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skiego. — Osoby inwestuja-
ce swoje oszczednosci
w ztoto i kamienie szlachet-
ne dopiero w ostatecznosci
siegaja po produkty jubiler-
skie. Cena wyrobu jest
bowiem wyzsza niz cena
kruszcu, co sprawia, ze
chcac sprzedac dany wyrab,
czyni sie to ze stratg -
wyjasnia Marek Nowotnik.
Branza jubilerska nie ma
powoddw do radosci - ros-
nace ceny ztota i materia-
téw jubilerskich oraz spa-
dek sprzedazy bizuterii
okazjonalnej moga stac sie dla niej kolejnym ciezkim ciosem.
Wedtug danych opublikowanych przez WGC, rok 2021 byt
bardzo dobrym rokiem w sprzedazy ztotej bizuterii. Branza
ztapata oddech po szkodach wyrzadzonych przez pandemie
w 2020r. Jak wynika z opu-
blikowanego przez Swia-

Problem braniy

bizuterie ze zlota i srebra
pochodzacg z europejskich
rynkéw.

S P.RZEDAZ
BIZUTERII

- Przedtuzajaca sie wojna
na Ukrainie z cata pewnos-
cig odcisnie swoje pietno
na polskim rynku jubiler-
skim. Polski rynek nie zdazyt
petna piersig odetchnad po
pandemii, a juz odczuwa
nowe zagrozenia — uwaza
Marek Nowotnik. Polacy
zaczeli inwestowac pienia-
dze w ztoto - kupuja sztabki i monety, a bizuteria kupowana
jest przez najbogatszych i traktowana jako lokata. W obliczu
wojny nikt nie mysli o kupnie nowego pierscionka czy naszyj-
nika, ktory stanie sie ozdobg czy dodatkiem do stroju, dlate-
go tez rynek polskiej bizu-
terii odczuje skutki wojny.

towg Rade Ziota raportu,

popyt na zloty bizuteric Polacy zaczeli inwestowa¢ pieniadze w ztoto — kupuja

- Ozywienie gospodarcze,
z ktérym mielismy do czy-

wyniost 2124 tony, a pro-  sztabki i monety, a bizuteria kupowana jest przez naj-  nienia pod koniec ubiegte-

dukcja bizuterii na swiecie
wzrosta o 67 proc. - byfa

bogatszych i traktowana jako lokata

go roku i na samym poczat-
ku roku 2022, zostato zasto-

najwyzsza od 2018 r. -
i stale rosta. Ogromny
wplyw na ten stan rzeczy miato odblokowanie rynku w Indiach
oraz stopniowe uwalnianie rynkéw lokalnych z obostrzen
pandemicznych. Niestety krétkotrwata dobra passa na rynku
bizuterii ma sie w najblizszym czasie skonczyc. - Caty $wiat
z zapartym tchem przyglada sie sytuacji w Europie, obawiajac
sie eskalacji konfliktu, odktadajac na dalszy plan mysl o zaku-
pie bizuterii czy innych débr luksusowych - wskazuje Marek
Nowotnik.

powane przez wybuch
wojny. Uwaga catego swia-
ta skupiona jest wokot zagrozenia utraty zycia, zdrowia i whas-
nosci przez naréd ukrainski. Mato kto mysli dzis o przyjemnos-
ciach - podkresla Marek Nowotnik. - Polacy w obawie przed
wojng kupuja te produkty, ktére zapewnig im przetrwanie.
Nalezy takze pamieta¢, ze Polacy ofiarnie zaangazowali sie
w pomoc uchodzcom z Ukrainy i swoje pienigdze wydaja na
produkty, ktére w danym momencie sg najbardziej potrzebne
potrzebujacym, nie myslac
0 spetnianiu swoich zach-

OPTYMIZM
PLYNACY Z CHIN

cianek — dodaje.

Speqjalisci podkreslaja, ze im dtuzej bedzie trwatawojna  j5 sauwazajy analitycy,

Optymizmem napawa na Ukrainie, tym bardziej ceny ztota, napedzane przez  przed namikolejne trudne
sprzedaz bizuterii w Chi- popyt, bgdq rosiy. | to jest niestety zta wiadomosé dla miesigce i miejmy nadzieje,

nach. Z danych opubliko-
wanych przez Swiatowa

rynku jubilerskiego

ze polska branza jubilerska
przejdzie bez szwanku

Rade Ztota wynika, ze
w zeszlym roku popyt na
ztotg bizuterie osiaggnat 675 ton, co oznacza wzrost o 63 proc.
w poréwnaniu z rokiem 20201 0 6 proc. w poréwnaniu z rokiem
2019, i bedzie wzrastat mimo wojny w Europie. Analitycy z WGC
stwierdzajg, ze konsumpcja ztota w Chinach jest $cisle powia-
zana z lokalnymi wynikami gospodarczymi, co oznacza, ze
kryzys na $wiecie nie odbije sie na przychodach lokalnych
przedsiebiorcéw, ktérzy bedy inwestowali swoje pienigdze
w ztotg bizuterie. Warto zauwazy¢, ze Chiny sg jednym z gtéw-
nych importeréw bizuterii europejskiej i jak na razie nic nie
wskazuje na to, ze w najblizszym czasie przestang kupowac
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przez ten kryzys. Nalezy
jednak pamietac, ze rosna-
ce ceny ztota i kamieni szlachetnych spowodujg, ze w salonach
jubilerskich pojawi sie znacznie mniej klientow. Jak wynika
zanaliz ekspertéw ze Swiatowej Rady Ztota, wojna na Ukrainie
przetozy sie na znaczy spadek sprzedazy bizuterii srebrnej
i artystycznej. O ile klienci beda kupowali ztote obraczki, pier-
$cionki czy zawieszki, o tyle, jak pokazujg badania rynku,
zrezygnuja z zakupu bizuterii srebrnej, ktora nie ma duzej
wartosci rynkowej, a traktowana jest jako ozdoba, bez ktorej
w trudnych czasach mozna sie oby¢. ¢

Marta Andrzejczak
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Inwestf)wanie

W Z

oto

Polacy od momentu wybuchu wojny na Ukrainie zaczeli dynamicznie inwestowa¢ w ztoto.
Z rynku niemal catkowicie zniknety ztote monety i sztabki, co spowodowato, ze klienci pojawili sie
w salonach jubilerskich, kupujac bizuterig, ktéra staje sie inwestycja na trudne czasy.

rend szturmowania salonéw jubi-
lerskich dostrzegalny jest w catej
Europie. Sprzedaz ztota wzrosta
w ostatnim czasie o 500 proc.
i mozna domniemywac, ze najbliz-
sze tygodnie ustabilizuja te tendencje.
Sytuacja geopolityczna nie nastraja
bowiem optymistycznie, a Polacy w oba-
wie przed wojna i jej konsekwencjami
lokuja swoje oszczednosci w ztocie.

MONETY | SZTABKI

- Najwiekszym zainteresowaniem wsrod
Europejczykdw cieszg sie ztote monety
i sztabki. Daja one poczucie bezpieczen-
stwa w trudnych czasach. Dlatego tez
zrynku niemal zniknety - méwi ekono-
mista Marek Nowotnik. Polacy w ostat-
nim czasie wykupywali masowo ztote
monety. Szukali ich zaréwno w menni-
cy, jak i na rynku wtérnym. Ci, ktérym
nie udato sie ich kupi¢, odwiedzaja
salony jubilerskie i kupuja bizuterie,
ktora staje sie lokata. Dlatego tez klien-
Ci nie zwracajg uwagi na estetyczne
walory bizuterii, ale kupuja te, ktéra jest
najbardziej wartosciowa. Zauwazy¢
mozna, ze wybierajg najprostsze wzory
- obraczki wykonane ze zlota oraz
fancuszki. Warto podkresli¢, ze wielu
Polakéw decyduje sie obecnie na zakup
kamieni szlachetnych. Zainteresowani
s oni przede wszystkim kamieniami
nieoprawionymi, ktére bedzie mozna
w dos¢ prosty sposob spieniezy¢, jesli
bedzie taka potrzeba. - Klientéw w pol-
skich salonach jubilerskich nie intere-
suje bizuteria jako taka, ale jej wartos¢
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rynkowa. Okazuje sig, ze zblizajace sie
niebezpieczenstwo zawieruchy wojen-
nej otwiera przed kupujacymi zupetnie
nowe perspektywy - bizuteria to juz nie
przedmiot uzytkowy czy symboliczny,
ale inwestycja, ktéra moze uratowac
zycie - ocenia Marek Nowotnik. Warto
rowniez zauwazy¢, ze klienci zwracaja

danie wiekszej ilosci ztotej bizuterii
zwieksza mozliwosci. Zawsze bedzie
mozna wymieni¢ bowiem pierécionek
na chleb - ttumaczy Marek Nowotnik.
Z podobna sytuacja mamy do czynienia
w catej Europie Srodkowo-Wschodniej.
Spokojniej na zagrozenie wojna reagu-
je Zachdd, gdzie mozna swobodnie

Wojna na Ukrainie spowodowata, ze Polacy zaczeli kupowac ztote
monety i sztabki jubilerskie. Zwrdcili uwage takze na ztoto i kamienie
szlachetne oferowane w salonach jubilerskich w catej Polsce

uwage na jej wielko$¢ - kupuja wiecej
tanszych obraczek i taricuszkéw, rozlo-
kowujac swoje $rodki finansowe.
- Polacy zdaja sobie sprawe, ze posia-

kupic ztote monety, sztabki czy bizute-
rie ztota. - Mozna powiedzie¢, ze im
blizej granicy z Rosja, tym wieksza
panika - zauwaza Marek Nowotnik.
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Najpopularniejsze ziota Umicore w Europie

- Nikt nie moze przewidzie¢, co sie
stanie w najblizszym czasie, a posiada-
nie ztota ,na wszelki wypadek” daje
poczucie bezpieczenstwa - dodaje.
Warto podkresli¢, ze kupno ztota niczym
nie grozi, zawsze bowiem mozna je
sprzedac i wrdci¢ do normalnosci.

NIEBEZPIECZENSTWO
A BIZUTERIA

Wiasciciele salonéw jubilerskich nie
moga narzekac na brak klientow, ktérzy
coraz czesciej odwiedzaja ich sklepy.
W znacznie gorszej sytuacji sa producen-

Bizuteria stata sie lokata kapita-
tu — kupowane s przede wszyst-
kim obraczki i tancuszki wykonane
ze zlota

lityczna wptyneta na ich prace i mozli-
wosci zarobkowania. — Zagrozenie pty-
nace ze Wschodu catkowicie zmienia
perspektywe. | najjaskrawiej wida¢ to
w preferencjach konsumentéw. Zakupy
dla przyjemnosci czy poprawy humoru

Problem braniy

BIZUTERIA

DLA WSZYSTKICH

Niezaleznie jednak od strategii, jaka
w najblizszym czasie wybiora polscy
twércy i sprzedawcy bizuterii, nalezy
zauwazyc, ze branze jubilerskg czeka
trudny okres. Rosngce ceny ziota
i kamieni szlachetnych spowodujg, ze
coraz trudniej bedzie dotrze¢ do
potencjalnych odbiorcéow ze swoimi
wyrobami. Klienci inwestujacy w bizu-
terie takze w najblizszym czasie nasy-
ca sie zakupami, a tworcy bizuterii
beda musieli zmierzy¢ sie z nowymi

GALVANDO
PARTNERS

AURUNA® SERIA 230

Q zaLeTy:

@ www. galvanopartners.pl [ biuro@galvanopartners

slabo kwasne technologle stopowe
jasno zdlte powloki w kolorze 1-2 N
stabilny kolor

dedykowane do zastosowan Jubilerskich
do ukladow zawleszkowych | bebnowych

ciitworcy bizuterii wykonanej ze srebra
czy innych materiatéw jubilerskich.
Klienci bowiem nie sg w obecnej sytua-
¢ji zainteresowani zakupem bizuterii
artystycznej, ktéra nie stanowi dla nich
wartosdci rynkowej. — Klienci nie chca
przeptacac za gotowy wyrob jubilerski.
Im wiecej pracy wiozy ztotnik w wyko-
nanie bizuterii, tym wyzsza jest cena
produktu koricowego, a dzi$ liczy sie
przede wszystkim wartos¢ rynkowa
obiektu - zwraca uwage Marek Nowotnik.
Dlatego tez artysci ztotnicy znaleZli sie
dos¢ trudnej sytuacji — nie zdazyli nabrac
tchu po pandemii, gdy sytuacja geopo-

WWW.POLSKIJUBILER.PL

® jatwe w obsludze i kontroli

» grubosc do 5 pm

e czystose ok. 235 ct

¢ twardost powlok 220-250 HY

s WP . £y
ok M -.;""_'.- i _'!“"l-’"

znikaja, a w ich miejsce pojawiajg sie
produkty, ktére muszg by¢ i potrzebne
i uzyteczne - méwi Marek Nowotnik.
Wiasciciele galerii z bizuterig autorska
oraz sklepdw internetowych maja wiec
powody do niepokoju. Rozwigzaniem
wydaje sie by¢ sprzedaz bizuterii na
rynkach Europy Zachodniej, Chin i Indii,
gdzie wciaz obserwujemy zainteresowa-
nie wyrobami autorskimi wykonanymi
ze srebra i innych materiatéw jubilerskich.
W tym celu nalezy nasili¢ swoje akcje
marketingowe w sieci, gdyz tylko w ten
sposdb mozna zosta¢ zauwazonym na
miedzynarodowym rynku.

wyzwaniami, jakie ich czekaja. — Oczy-
wistoscig jest stwierdzenie, ze im
diuzej wojna bedzie trwata, tym gorzej
dla Polakéw, ale warto zauwazy¢, ze
nawet pomyslne zakonczenie dziatan
wojennych bedzie obfitowato w nega-
tywne skutki dla branzy jubilerskiej
- uwaza Marek Nowotnik. — Koniec
wojny nie sprawi, ze klienci masowo
powrdcg do normalnosci. Zmiana
w naszej $wiadomosci i preferencjach
zakupowych moim zdaniem bedzie
trwata - dodaje. ¢

Marta Andrzejczak
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Temat numeru

Niezaleznie od sytuacji geopolitycznej ludzie

nie przestali prowadzi¢ normalnego zycia. W polskich
salonach jubilerskich pojawiaja sie mtode pary kupujace
obraczki. Warto podkresli¢, ze czas pandemii zmienit ich
preferencje i spowodowat zmiane w mentalnosci Polakéw

udajacych sie do salonu jubilerskiego po symbol mitosci

i wiernosci.

westig, na ktéra zwracaja uwage niemal wszyscy klien-
ci wigkszych aglomeracji miejskich w Polsce, jest eko-
logia. Zréwnowazony rozwdj i rosnaca $wiadomosc¢
Polakéw sprawiaja, ze szukaja oni obraczki, ktérej
pochodzenie oraz sposéb wykonania nie ma wptywu
na $rodowisko naturalne. Najczesciej wybieraja te, ktére
wykonane s z tzw. etycznego ztota. Niezwykle czesto takze
decyduja sie na tworzenie swoich obrgczek na zaméwienie.

ZtOTNIK ONLINE
Mtode pary, wybierajace dla siebie obraczke na cate zycie,
coraz czesciej decydujg sie na jej wykonanie u ztotnika, ktéry
stworzy upragniony przedmiot w trosce o $Srodowisko natu-
ralne i ze ztota z recyklingu. Pandemia trwajaca niemal dwa
lata otworzyta przed branza nowe perspektywy pozyskiwa-
nia klientéw, z ktérych to perspektyw korzystaja teraz prze-
de wszystkim przyszli matzonkowie. A mianowicie mozliwos¢
pracy ze ztotnikiem s online. - Wielu twor-
cOw bizuterii arty- stycznej zdecydo-
wato sie na . przeniesienie
swojej oferty do prze-
- strzeniwirtual-

nej i pozwolito

/ klientom na

r ,podejrzenie”
/ ich przy pracy. To

/ umozliwito podtrzy-
/ manie relacji w czasie
lockdownow, ale takze
spowodowato nawigzanie
wiezi miedzy sprzedawca a klien-
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Ztotnicy powinni nawiaza¢ wspotprace z wedding
plannerami, ktorzy umozliwia im pozyskanie nowych
klientow wsréd mtodego pokolenia Polakow

tem, a dzi$ owocuje nowymi zamdwieniami - moéwi ztotnik
Franciszek Bolestawski. Potencjalni klienci mieli mozliwo$¢
zapoznania sie z catg ofertg obraczek, jaka dostepna jest na
polskim rynku jubilerskim, i wybrania tej, ktéra w petni
pokrywa sie z nich oczekiwaniami.

Z obserwacji rynku wynika, ze mfode pary najchetniej decy-
duja sie na zamawianie obraczek u ztotnikdéw, ktérzy nie tylko
pozwalajg na wspdlne projektowanie bizuterii, ale takze
zapraszajg ich do swoich warsztatéw, przy czym coraz czesciej
to zaproszenie kierowane jest online. Klienci maja mozliwos¢
obejrzenia za posrednictwem sieci, jak powstaja ich obraczki,
jak przebiega proces ich tworzenia. A co najwazniejsze, moga
w tym procesie uczestniczy¢. — To wytwarza wiez miedzy
tworcag a odbiorcg, buduje zaufanie - wskazuje Franciszek
Bolestawski. - | co nie bez znaczenia, rozszerza oferte warszta-
téw jubilerskich — dodaje. Klienci chca posiadac obraczki, ktére
beda swiadczyly o ich mitosci, ale takze beda odzwierciedlaty
ich ideaty. Z obserwacji rynku jubilerskiego w Polsce wynika,
Ze im wyzsze wyksztatcenie klientéw salondw jubilerskich, tym
wieksza che¢ posiadania obraczek wykonanych wspdinie ze
Ztotnikiem. - Trudno jeszcze méwi¢ o modzie na tego typu
ustuge, ale mozna zauwazy¢ wyrazny trend, szczegdlnie wérdd
mieszkancow wiekszych miast — uwaza Franciszek Bolestawski.
- Miodzi ludzie s3 znudzeni, poszukuja wyzwan, chca sie

WWW.POLSKIJUBILER.PL

FOT: MATERIALY PRASOWE

wyrdznic. To, co jeszcze dwa, trzy lata temu
byto OK, teraz jest juz passe i taka sama
zasada panuje na rynku jubilerskim -
precyzuje.

Dotarcie ze swojg oferta do mtodych
dorostych jest zadaniem niezwykle trud-
nym. Warto zauwazy¢, ze wspotczesna
mtodziez nawet miedzy sobg nie postu-
guije sie tym samym kodem kulturowym,
tworzy grupy i podgrupy, do ktérych
dostep maja tylko ci, ktéry mysla podob-
nie. A to znacznie utrudnia zdefiniowanie
mtodych dorostych jako potencjalnych
klientéw. Ztotnicy musza znalez¢ to, co
utatwi nawiazanie kontaktu. A najprost-
szym sposobem jest zbudowanie wspol-
noty na bazie troski o planete.

WSPOLNE WARTOSCI

Znalezienie wspolnych wartosci, mozli-
wos¢ uczestnictwa w procesie tworzenia
bizuterii to dopiero potowa sukcesu. Warto
rowniez, kierujac swoja oferte do mtodego
pokolenia Polakéw, podkresli¢, z jakich
materiatdw wykonana jest bizuteria, z jakiego

zrodta pochodza ztoto i kamienie szlachetne,

a takze pozwoli¢ klientom na przynoszenie

swojego ztota do wykonania obraczek.

- Recykling jest hastem, kt6re otwiera wiele drzwi

w komunikacji z mtodymi ludZmi. Ztoto, srebro,
kamienie szlachetne z recyklingu ciesza sie popu-
larnoscia, obraczka jest bowiem ecofriendly, a klient

jest zadowolony - przekonuje Franciszek Bolestawski.
Nie bez znaczenia pozostaje takze wzornictwo. Wydaje
sie, ze obraczka to obraczka i nic nowego nie da sie w jej
designie zmieni¢. - Nic bardziej mylnego — mtodzi ludzie
chca eksperymentowad, a przede wszystkim chca nosi¢ na
palcu obraczke inng niz ich dziadkowie - twierdzi Franciszek
Bolestawski. — A zeby tak sie stato, warto informowac klientéw
o mozliwosciach, o kolorach ztota, o kamieniach szlachetnych,
o ksztattach, ktore beda odpowiadaty ich oczekiwaniom.
Dzigki wspotpracy udaje sie stworzy¢ niecodzienne obracz-
ki, z ktérych i mioda para, i ztotnik s dumni — dopowiada.

BYC WSZEDZIE

Aby pozyska¢ nowych klientéw, ztotnicy musza by¢ wszedzie
tam, gdzie mowa o $lubach i weselach. Angazowac sie
w rozwijanie mediéw spotecznosciowych, uczestniczy¢
w dyskusjach, proponowac swoje ustugi podczas tradycyjnych
i wirtualnych targéw mody $lubnej. Warto nawigza¢ wspot-
prace z salonami mody $lubnej, domami weselnymi, a co
chyba w naszych czasach najistotniejsze - z wedding plan-
nerami, czyli firmami, ktérym mioda para zleca przygotowa-
nie $lubu i wesela. Firmy zajmujace sie planowaniem i orga-
nizowaniem $lubdw i wesel s3 potencjalnie najlepszym
i najskuteczniejszym punktem dotarcia do potencjalnych
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Mtodzi dorosli chca czegos innego niz ich rodzice
i dziadkowie, moda na rynku obraczek slubnych musi
uwzgledniacich potrzeby i by¢ na nie przygotowana

klientéw, gdyz znaja wszelkie preferencje mtodej pary.
- Ztotnicy powinni otwierac sie na mtodych dorostych, a nie
trwa¢ w utartych schematach. Miode pokolenie Polakow
chce by¢ zaskakiwane w kazdym aspekcie swojego zycia,
takze jesli chodzi o obraczki $lubne, i warto te ich naturalng
chec wykorzysta¢ na swojg korzys¢ — uzupetnia Franciszek
Bolestawski. ¢

Marta Andrzejczak

<NR 2 (39) 2022 POLSKI JUBILER > "



Temat numeru

erscionek
Inkrustowany iceg

Mtodzi Polacy decydujacy sie na zawarcie zwigzku matzenskiego chcg posiadac pierscionek

na miare XXI wieku. | co wazne, nie liczy sie dla nich design, ale idea, ktéra symbolizuje.

Wiasciciele salonow jubilerskich i artysci ztotnicy, wprowadzajac na rynek kolekcje pierscionkéw

zareczynowych, powinni przyjrze¢ sie pokoleniu, do ktérego kierujg swoja oferte, poznac¢ jego
preferencje oraz $wiatopoglad, gdyz tylko tak zyskaja nowych klientow.

wiat zmienia sie na naszych
oczach i nie mozna ocze-
kiwag, ze zmiany te nie
wptyna na preferen-
cje  zakupowe
najmtodszych doro-
stych wkraczajacych
na rynek pracy.
Mtodzi dorosli, czyli
osoby miedzy 18.
a 25. rokiem zycia,
sq pokoleniem
bardzo duzo
wymagajacym od
siebie i innych,
ale takze niezwy-
kle wrazliwym na
potrzeby innych
i Swiadomym swoich
potrzeb. Z cata sta-
nowczosciag  nalezy
stwierdzi¢, ze jest to pokole-
nie, ktére nie ulega modzie, nie
idzie za ttumem, ma swoje oczekiwania
i cele, ktore z determinacjg realizuje.

4

POTENCJALNY KLIENT

Pokolenie miodych dorostych okreslane jest przez psycho-
logéw mianem ,snowflake” (ang. ptatek $niegu). To pokolenie
ludzi, ktérzy swoja mtodos¢ spedzili gtéwnie w Swiecie wir-
tualnym. Grupa réwiesnicza, ktéra byta odniesieniem dla
0séb urodzonych przed 1997 r. i ktdra stata sie na powr6t
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odniesieniem dla dzi-
siejszych nastolat-
kéw, nie miata
-l zasadniczego
znaczenia dla
dzisiejszych
mtodych
dorostych
Polakéw, kto-
rzy potwierdze-
nia swojej tozsa-
mosci  szukali
przede wszystkim

w mediach spotecz-
nosciowych. Ich
$wiat skoncentrowany
byt i wciaz jest na rela-
cjach podtrzymywanych

/ w wirtualnym $wiecie. - To

y pokolenie ludzi niezwykle

/ wrazliwych i nieodpornych na
jakakolwiek forme krytyki, ktére
- wcigz potrzebuje potwierdzenia
swojej niezaleznosci i oryginalnosci

- opisuje psycholog Paulina Nowaczyk.

- Szukajac potwierdzenia swojej tozsamosci,

znajdujg ludzi podobnych do siebie na catym

Swiecie — dodaje. Nie mozna wiec wskazac¢ cech wspol-
nych taczacych catg spotecznos¢. - Mtode pokolenie Polakéw
nie ma wspdlnego kodu kulturowego, do ktérego mozna
nawigza¢ - zespotdw muzycznych, filmoéw, ksiazek, gier
komputerowych. Kazdy zyt i, co istotne, wciaz zyje we wias-
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nym S$wiecie — precyzuje Paulina
Nowaczyk. Nic wiec dziwnego, ze
trudno spersonalizowa¢ oferte
handlowa trafiajaca do tej
grupy konsumentéw.
Wyraznie wida¢ to
w przypadku prefe-
rencji zakupoéw na
rynku jubilerskim

- co klienci, to inne
oczekiwania i mode-

le bizuterii, ktore
przypadaja im do
gustu. Bardzo trudno zna-

lez¢ wspolny mianownik, ktéry
pozwolitby na stworzenie kolekgji pierscionkéw
zareczynowych dla mtodych dorostych Polakéw. — Aby ich
zdoby¢, trzeba sie na nich otworzy¢, wstuchad sie w ich
potrzeby i stworzy¢

pierscionek, ktory

Temat numeru

Nalezy jednak zauwazy¢, ze pokoleniu
ludzi urodzonych po 1997 r. zalezy
przede wszystkim na mozliwosci
manifestowania swoich
pogladéw za posredni-
ctwem bizuterii. -
Bizuteria to medium,
ktére ma wizualizo-
wac filozofie zycio-
wa jej posiadacza.
Dlatego tez najle-
piej, gdy tworzona
jest na zamoéwienie
wraz z twércg, ktdry rozu-

mie jej przysztego posiadacza
- méwi Paulina Nowaczyk. Proponowanie

gotowych rozwigzan mija sie z celem. Dla mtodych Polakéw
liczy sie przede wszystkim personalizacja posiadanej bizu-
terii. Pierscionek
zareczynowy musi

bedzie opowiadat ich

uosabia¢ prawde

historie. To pokolenie  Polacy sg bardzo wrazliwi na wszelki fatsz, dlatego promujacswoja  ojego posiadaczce,

nie bedzie sie dobrze
czuto, kupujac pro-

marke jubilerska wsréd nich, nalezy gtosi¢ poglady, w ktore by¢ieiczescia opo-

wiadac jej historie.

dukt,dla wszystkich Samemu sie wierzy. Im wiecej czasu poswiecimy na zbudowanie  _ wyodzi ludzie nie

- podpowiada Paulina
Nowaczyk. Wiasci-

relacji, tym wieksza rzesze klientow bedziemy mieli

chca nosié bizuterii
rodem z innej

ciele salondéw jubiler-

skich i tworcy bizute-

rii autorskiej powinni wiec dotozy¢ wszelkich staran, aby
przekonac¢ tych potencjalnych klientéw do swojej marki
jubilerskiej. A z catg pewnoscia nie jest to zadanie fatwe.

BIZUTERIA NOSNIKIEM WARTOSCI

Dla mfodego pokolenia Polakéw najwazniejsze s wartosci,
w ktére wierza. Ich styl zycia, preferencje zakupowe i spot-
kania towarzyskie podporzadkowane sa ideom, ktére
wyznaja. Tworza mikrospotecznosci, gdzie za posrednictwem
przede wszystkim medidw spotecznosciowych, rozmawia-
ja, wymieniaja sie pomystami itp. Ztotnicy powinni wyko-
rzysta¢ mozliwosci,
jakie daja nowoczes-

epoki, chcg nowo-

czesnosci. | inno-
wacyjnych rozwigzan. Liczy sie przede wszystkim pomyst,
ktéry pozwoli na wyrazenie siebie, forma jest wtérna - pod-
sumowuje Paulina Nowaczyk.

SAM NA SAM Z KLIENTEM

Mtodemu pokoleniu Polakéw siecidwki jubilerskie kojarza sie
z komercjg i zanikiem wszelkich norm. Oni szukajg matych
zaktadoéw, warsztatow jubilerskich, tworcow, ktérzy nie tylko
poswieca im czas, ale ukaza inna strone bizuterii. Kosztownosci
musza opowiadac historie o ich posiadaczu, by¢ jego czescia.
Tworzenie bizuterii to intymne spotkanie, ktére zlgczy¢ ma
tworce i uzytkownika
bizuterii, sprawi¢, ze

ne technologie, i za

beda oni bohaterami

ich posrednictwem  Mtode pokolenie Polakow nie ma wspdlnego kodu kulturowego, tej samej historii.
dotrze¢ do poten- g4 ktjrego mozna nawigza — zespotow muzycznych, filmow, Artysci  ztotnicy

cjalnych klientow. -
To pokolenie
Polakéw jest bardzo
wrazliwe na wszelki

ksiazek, gier komputerowych. Kazdy zyt i, co istotne, wciaz zyje
we wlasnym Swiecie

powinni wiec znalez¢
czas na budowanie
i rozwijanie relacji
z klientami, ktorym

fatsz, dlatego pro-

mujac swojg marke

jubilerska wsréd nich, nalezy gtosi¢ poglady, w ktére same-
mu sie wierzy — uwaza Paulina Nowaczyk. - Im wiecej czasu
poswiecimy na zbudowanie relacji, tym wigksza rzesze
klientow bedziemy mieli — dodaje.
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zalezy nie tylko na

posiadaniu  pier-

$cionka, ale takze na emocji, ktére on ma wzbudzac i w nich

samych, i w ich otoczeniu. Poswiecony czas z cata pewnoscig

przetozy sie na zyski, gdyz raz nawiazana relacja bedzie roz-
wijana. <
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Nowoczesny
OUrszeyn

Mimo pandemii, spadku sprzedazy bizuterii bursztynowej na rynki azjatyckie, polscy producenci
nie przestali zaskakiwac klientéw nowatorskim wzornictwem. Na polskim rynku jubilerskim
pojawiaja sie nowe kolekcje bizuterii bursztynowej, ktéra zachwyca przede wszystkim designem
i wykonaniem.

padek sprzedazy bursztynowej bizuterii nie znieche-
citjej producentéw do tworzenia eksperymentalnych
kolekgji bizuterii, ktéra znajduje odbiorcéw w kraju
oraz poza jego granicami.

MODA I TRADYCJA

Bursztynowa bizuteria jeszcze do niedawna kojarzyta sie
przede wszystkim z naszyjnikami i bransoletkami. Jednak
bardzo szybko projektanci oraz producenci bursztynowych
ozd6b zauwazyli, ze
zarébwno Polacy, jak
i zagraniczni goscie
chca, aby bizuteria,
ktéra zamierzaja
kupi¢, byta nie tylko
piekna, ale takze ory-
ginalna. - Wydaje sie,
ze polscy bursztynni-
cy jako jedni z pierw-
szych w naszym kraju
zauwazyli, ze nalezy
tworzy¢ bizuterie ory-
ginalng w matych
seriach - mowi
Marian Walerianow-
ski, producent bizu-
terii. — Wyczuli trend,
jaki obowigzuje, i ofe- -

rowali swoim klien-

tom oryginalne wzornictwo. Nawet w czasie pandemii
wprowadzali na rynek nowe kolekcje bizuterii, ktére kupo-
wane byty przez klientéw w kraju i poza nim - dodaje.
Bursztynnicy odpowiedzieli na oczekiwania nabywcéw
i zaczeli tworzy¢ bizuterig, ktéra spetniata wymagania
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niemal wszystkich klientdw. Krdtkie serie bizuteryjne badz
pojedyncze okazy mozna byto kupi¢ w sklepach interne-
towych.

Wzornictwo wyrobéw z bursztynem rozwijato sie i rozwija
niezwykle dynamicznie. Na polskim rynku istnieje wiele firm,
ktore wyspecjalizowaty sie w tworzeniu bizuterii z,,polskim
skarbem narodowym”. Oczywiscie nie mozna zapominac, ze
na rynku funkcjonuja takze takie, ktére wage przyktadaja do
jakosci swoich produktéw i designu, jednak klienci powoli,
ale stopniowo rezygnujg z zakupu wykonanych przez nich
produktéw. - Bur-
sztynnicy s bardzo
wyczuleni na potrze-
by rynkowe, szybko
dostosowuja swoje
kolekcje do obowig-
zujacych na rynku
trendéw, a tym
samym do oczekiwan
wspotczesnego klien-
ta - ocenia Marian
Walerianowski. -
Jeszcze cztery lata
temu we wzornictwie
dominowaty geome-
tryczne ksztatty, stop-
niowo ewoluowaty
one w kierunku bar-
dzo bogato zdobio-
nej bizuterii. Teraz
natomiast bursztynowe kolekcje s niezwykle nowoczesne
i zazwyczaj podkreslaja wtasciwosci bursztynu — opowiada.
Moda we wzornictwie w bursztynowej bizuterii zmienia sie
niezwykle szybko i trzeba nadaza¢ za zmianami. Warto
zauwazyc, ze polska branza bursztynnicza nie zaspata gruszek
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w popiele w czasie trwajacej niemal dwa lata pandemii. Polscy
producenci szybko zareagowali na zmiane i wprowadzili
swoje kolekcje wyrobéw bursztynniczych do sprzedazy
internetowej. Oferowali je nie tylko w swoich sklepach inter-
netowych, ale takze na platformach sprzedazowych dostep-
nych na catym $wiecie. Aktywnie takze promowali polskie

Bursztynnicy tworza kolekcje gadzetow, ktore poza
swoja funkcjonalnoscia sa takze wizytowka polskie-
go bursztynu

wyroby na forach internetowych i w mediach spotecznos-
ciowych. Wszystko po to, aby polski bursztyn nie zniknat ze
$wiadomosci miedzy-
narodowej publiczno-
$ci. | wydaje sig, ze im
sie udato. - Polska
bizuteria z burszty-
nem jest poszukiwana
przez migdzynarodo-
wa spotecznosé - cie-
szy sie Marian Waleria-
nowski. — | jest to
zastuga przede wszyst-
kim tworcéw bizuterii
z bursztynem, ktérzy
nie przestajg walczy¢
O jego promocje
w $wiecie - dodaje.

ZASKOCZYC

ODBIORCE

Wzornictwo w modzie bizuteryjnej zmienia sie niezwykle
szybko. Kazda zmiana tendencji wsrdd klientéw salonow
jubilerskich znajduje swoje odbicie w kolejnych kolekcjach
bursztynowej bizuterii. Nie mozna zapominac jednak, ze
bursztynnicy, poza dostosowaniem swoich wyrobéw do
oczekiwan wymagajacych klientdéw, staraja sie takze samo-
dzielnie kreowa¢ mode i przefamywac stereotypy zwigzane
z bursztynem. W nowych kolekcjach wielkich firm specjali-
zujacych sie w produkgji bursztynu pojawiaja sie potaczenia
ze ztotem, krzemieniem pasiastym, turkusem, koralem czy
pertami. Twoércy odeszli juz od niemal nierozerwalnego
potaczenia bursztynu i srebra. Dzieki nowoczesnemu wzor-
nictwu staraja sie zaskakiwac¢ swoich odbiorcéw i sprawiac,
aby bursztyn stat sie modnym dodatkiem. Niemal kazda
firma istniejaca na polskim rynku stara sie wprowadzi¢ swoje
oryginalne rozwigzania, stad tez w kolekcjach ciekawe
potaczenia bursztynu z kamieniami szlachetnymi i pétszla-
chetnymi. Zadaniem, jakie stawiajg przed soba twércy, jest
stworzenie samoistnego dzieta sztuki. - Wzornictwo stoso-
wane przy tworzeniu bursztynowej bizuterii jest oryginalne,
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autorskie, a rozwigzania, jakie stosuja nasi rodzimi tworcy,
nie znajduje odzwierciedlenia w zadnym innym wzornictwie
na $wiecie - méwi Marian Walerianowski. — Polscy tworcy
starajg sie sprawi¢, aby bursztyn kojarzony byt z najnowo-
czesniejszym designem - dodaje.

INDYWIDUALNE ZAMOWIENIA

Obecnie na polskim rynku konsumenckim mozna zaobser-
wowac zainteresowanie klientek bizuterig stworzona indy-
widualnie dla nich. Twércy bizuterii staraja sie sprosta¢ tym
oczekiwaniom i posiadaja w swoim asortymencie pojedyncze
egzemplarze bizuterii. Niejednokrotnie decyduja sie takze
na tworzenie bizuterii pod konkretne zaméwienie klientow,
ktérzy maja swoje pomysty na bursztynowe ozdoby. Warto
zauwazy¢, ze bursztynnicy takze wprowadzaja do swojej
oferty najmodniejsze wzory bizuteryjne i réznego rodzaju
dodatki, ktore ciesza sie duzym zainteresowaniem. W kolek-
cjach firm zajmujacych
sie przetwarzaniem
bursztynu mozna zna-
lez¢ wiele rodzajow
zawieszek, charmsow
czy beadséw. Bursztyn-
nicy tworza kolekcje
gadzetow, ktoére poza
swojg funkcjonalnos-
cig sa takze wizytowka
polskiego bursztynu.
Staraja sie zmieni¢
przyzwyczajenia Pola-
kow i pokaza¢, jak
wielkie zmiany doko-
naty sie na tym rynku.
Projektanci bizuterii
z ,polskim skarbem
narodowym” starajq sie dzieki nowoczesnemu wzornictwu
oraz dostosowaniu swoich kolekcji do oczekiwan rynku
zmienic¢ wizerunek bursztynowej bizuterii. Sprawic, zeby stata

Wzornictwo stosowane przy tworzeniu bursztynowej
bizuterii jest oryginalne, autorskie, a rozwiazania,
jakie stosuja nasi rodzimi tworcy, nie znajduje
odzwierciedlenia w zadnym innym wzornictwie na
swiecie

sie modna i pozadana przez klientédw salondéw jubilerskich
na catym $wiecie. Dlatego tez niemal kazda z firm decyduje
sie na wykonywanie bizuterii wedtug pomystow klientéw czy
tez stara sie ukazac wiasciwosci bursztynu poprzez potacze-
nie go z nietradycyjnymi materiatami. ¢

Wiktoria Wilk
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Bizuteria
patriotyczna

W SW

Polski rynek jubilerski
wyroznia sie na tle innych
bizuteria patriotyczna,
ktéra zwigzana jest z naszag
tradycja i kultura narodowa.
Warto zauwazy¢, ze bizuteria
patriotyczna, okreslana takze
jako emblematyczna lub
zatobna, to unikatowe polskie
zjawisko, ktore nie wystepuje
na taka skale w zadnym
innym kraju. Pojawita sie

u schytku XVIII w. i trwata

z przerwami oraz w réznych
formach do czasow
wspotczesnych.

iedy$ wyrazata opdr wobec zabor-

céw i niechcianych wiadz. Wska-

zywata na postawe obywatelska

osoby, ktdra ja nosita. Najwiekszy

rozkwit tej bizuterii nastapit w okre-
sie manifestacji patriotycznych 1861 .,
po upadku powstania styczniowego (tzw.
czarna bizuteria) oraz w XX wieku po
delegalizacji Solidarnosci. W XIX wieku
najpopularniejsze byty zeliwne krzyzyki
réznej wielkosci z datami dziennymi
manifestacji. Poza tym noszono inne
wyroby bizuterii Zatobnej - obraczki,
pierscionki, broszki, klamry, spinki do
mankietow i krawatow.
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BIZUTEBIA W MENTALNOSCI
POLAKOW

Nalezy podkresli¢, ze bizuterie patrio-
tyczna wykonywano zwykle z tanich
materiatéw, takich jak drewno, zelazo,
blacha mosiezna i stalowa, srebro, rza-
dziej ztoto. Tworzywo pokrywano czarna
emalia, oksydowano na czarno. Jesli
pojawia sie kolor, to w emaliowanych
wizerunkach godet. Do uwypuklenia
motywoéw zdobniczych stosowano maci-
ce perfowg lub biata emalie, z kamieni
potszlachetnych wybierano agat i onyks.
Najczestsze motywy wystepujace w bizu-
terii patriotycznej to: krzyz, kotwica,

Polakow

korona cierniowa, palma meczenska,
herby, kajdany, knuty, wiezy, elementy
munduru wojskowego, kir, panoplia,
a poza tym inskrypcje, np.,Wieczna tza’,
,Boze zbaw Polske”, ,Jednos¢ stanowi
site” oraz dzienne daty manifestacji.

Dzi$§ bizuteria patriotyczna traktowana
jest nieco inaczej niz sto lat temu, ale wciaz
cieszy sie zainteresowaniem. - Dla catego
rynku jubilerskiego bizuteria patriotyczna
to nisza, w ktérej dos¢ dobrze funkcjonu-
je kilku producentéw - moéwi Pawet
Smolenski, wiasciciel marki jubilerskiej
Opal. - Polacy zainteresowani kupnem
tego rodzaju bizuterii zwigzani sa przede
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wszystkim ze Srodowiskami narodowymi.
To osoby, ktére za pomoca bizuterii mani-
festuja swoje poglady polityczne - wyjas-
nia. W tym segmencie rynku trudno
wskaza¢ dominujace trendy — wzornictwo
bizuterii patriotycznej jest jedno i, jak
podkreslaja znawcy, klasyka zawsze zwy-

patriotyczna, za sprawg promocdji, stata
sie popularniejsza i, co ciekawe, czesto
komentowana przez uzytkownikoéw sieci.
To sktonito jej producentéw do wprowa-
dzenia na rynek nowych kolekgji, ktére
pozwalaty na manifestacje pogladéw
politycznych. SzczegdlInym zainteresowa-

Wptyw na wzrost sprzedazy bizuterii patriotycznej miata nie tylko
pandemia, ale takze wielkie rocznice, ktore nardd polski obchodzit
w ostatnim czasie, jak chocby 100-lecie Bitwy Warszawskiej i zwyciestwa

nad bolszewikami

cieza. - Sprzedaz bizuterii patriotycznej
utrzymuje sie na statym poziomie od wielu
lat. Nie ma ani spektakularnych wzlotéw,
ani upadkoéw - wskazuje Pawet Smolerski.
- By¢ moze wojna na Ukrainie wptynie
na zmiane tej tendendji, gdyz konflikty
zbrojone zawsze wyzwalaja fale uczué
narodowych. Na razie jednak trudno
wyrokowa¢ - dodaje.

SPRZEDAZ ONLINE

Bizuterie patriotyczng mozna kupi¢ prze-
de wszystkim w internecie. Ze wzgledu
na jej specyficzny charakter wiasciciele
tradycyjnych sklepéw jubilerskich zazwy-
Czaj nie posiadaja jej w swoim asortymen-
cie. Pandemia sprawifa, ze bizuteria
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niem klientéw cieszyty sie sygnety zorfem
w koronie, zawieszki odwotujace sie do
husarii oraz bizuteria wojskowa, a wéréd
niej nieSmiertelniki. - Popularnos¢ zyska-
fa takze bizuteria okazjonalna, mozna
powiedzie¢ kolekcjonerska, ktéra odwo-
tuje sie do 100-lecia Bitwy Warszawskiej
czy rocznicy Powstania Warszawskiego
— méwi Pawet Smolenski. - Klienci wciaz
zainteresowani sa kupnem tego rodzaju
bizuterii, gdyz ta pozwala im na okazanie
swojej dumy narodowej oraz wyzwala
w nich uczucia patriotyczne - thumaczy.
Zakupy, ktérych dokonywali Polacy
w sklepach online, $wiadcza o przywia-
zaniu naszego narodu do tradycji.
Sprzedaz bizuterii patriotycznej pokazu-

Temat numeru

Niewykluczone, ze w najblizszym
czasie sprzedaz bizuterii patrio-
tycznej wzrosnie za sprawa wojny
na Ukrainie, jednak z cata pew-
noscia ten segment rynku jubiler-
skiego nie moze liczyc, ze zwielo-
krotni swoje zyski

je, ze klienci w trudnych dla siebie
chwilach zwrdcili sie ku wartosciom.
Zamkniecie w domu zmusito naszych
rodakéw do refleksji na temat swojego
zycia i wartosci, jakimi w tym zyciu sie
kierujg. — Cze$¢ z nas zrozumiata, ze
wazna dla nas jest rodzina, wiara i ojczy-
zna i miato to odzwierciedlenie w zaku-
pach w sklepach jubilerskich - wskazu-
je Pawet Smolenski. - Klienci postawili
na symboliczne przedmioty, ktére $wiad-
€z o przynaleznodci religijnej i narodo-
wej, a takze sa na tyle wartosciowe, Zze
stanowig pewnego rodzaju lokate na
przysztos¢ - precyzuje.

Niewykluczone, Zze w najblizszym czasie
sprzedaz bizuterii patriotycznej wzrosnie
za sprawg wojny na Ukrainie, jednak z catg
pewnoscig ten segment rynku jubilerskie-
go nie moze liczy¢, ze zwielokrotni swoje
zyski. — Osoby o ugruntowanych pogla-
dach politycznych decydujg sie i beda
decydowac na zakup bizuterii, jednak
nalezy pamieta, ze jest to ugruntowana
spotecznosc, ktdrej liczebnos¢ nie wzrasta
- méwi Pawet Smolenski. - Firmy decy-
dujace sie na wprowadzenie do obrotu
bizuterii patriotycznej musza sie z tym
liczy¢ - dodaje.

TRUDNE CZASY
- TRUDNE DECYZIJE
Bizuteria patriotyczna zyskiwata na
popularnosci zawsze w czasach trudnych
dla narodu polskiego. Byta manifestem
wysytanym $wiatu, niemym gtosem
sprzeciwu wobec zawirowan historycz-
nych. Nie mozna wykluczy¢, ze w najbliz-
szym czasie znowu zacznie odgrywac te
role. Warto wiec przygladac sie fenome-
nowi polskiej bizuterii patriotycznej, gdyz
jest ona pewnego rodzaju barometrem
polskich uczu¢ patriotycznych. ¢

Marta Andrzejczak
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Sacrum
na rynku
jubilerskim

W Polsce ciggle jeszcze jednym

z najpopularniejszych prezentéw
ofiarowywanych z okazji chrztu i Pierwszej
Komunii Swietej jest bizuteria. Mimo ze
Swiatowe firmy rzadko uwzgledniaja bizuterie
dewocjonalng w swoich kampaniach, to

w naszym kraju ta gataz rynku jubilerskiego
ma sie dobrze i caty czas sie rozwija.

iemal wszyscy producenci i jubilerzy posiadaja w swo-

jej ofercie bizuterie dewocjonalng, poniewaz niezmien-

nie od wielu lat cieszy sie ona duzym zainteresowaniem

klientéw. Sporym segmentem rynku jest rowniez

zZtotnicza sztuka sakralna, ktéra prezentowana w kos-
ciotach staje sie ,wizytéwka polskiej duchowosci”. Warto
zauwazy¢, ze moda na rynku dewocjonaliéw i sakramentaliow
zmienia sie i duzy wptyw na nig ma pandemia.

WZORNICTWO I STYLIZACJA

Design obiektéw sztuki sakralnej w Polsce rozwija sie dwu-
torowo. Z jednej strony promowana jest prostota i skromnos¢,
z drugiej - przepych i bogactwo. Skromno$¢, promowana
przez Watykan, a szczegdlnie przez papieza Franciszka, nie-
szczegolnie trafita do przekonania polskich ksiezy. Skromne
wyposazenie kosciotéw oraz proste w formie przedmioty
kultu religijnego nie maja zbyt wielu zwolennikéw. Nie mozna
jednak powiedzie¢, ze ten styl nie pojawia sie w polskich
Swiatyniach. Cze$¢ ksiezy decyduje sie na zaprojektowanie
swoich kosciotow i parafii oraz zakup sztuki sakralnej zgodnie
ze wskazaniami Stolicy Apostolskiej. Jednak wiekszo$¢ pro-
boszczéow decyduje sie na zakup obiektéw, ktdre swoim
wzornictwem wpisuja sie w tradycje kosciota katolickiego
w Polsce. A ta szczeg6lnie upodobata sobie stylizacje przed-
miotéw sakralnych na przedmioty pochodzace z okresu
baroku. Ztoty wiek Rzeczypospolitej traktowany jest jako
wzorzec dla innych epok w zakresie wzornictwa obiektow
sztuki sakralnej. Bogato dekorowane kielichy mszalne, relik-
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wiarze, monstrancje czy ztocenia na figurach swietych kos-
ciofa katolickiego sg najczesciej kupowane przez parafie
w Polsce. Mozna powiedzie¢, ze nowoczesna sztuka sakralna
sakralny, ale i polski charakter.

Nie mozna jednak zapominac, ze na rynku ztotniczej sztuki
sakralnej pojawia sie coraz wiecej obiektéw wykonanych
zgodnie ze wspotczesnymi trendami ztotnictwa. Dominuje
w nich minimalizm oraz konceptualizm. Wspoétczesna sakral-
na sztuka ztotnicza to takze symbolizm. Zmaksymalizowac
tres¢ za pomoca minimalnej ilosci Srodkéw. Nalezy zauwazy¢,
ze sztuka sakralna zmienia sie na naszych oczach. Podobnie
jak w innych dziedzinach sztuki ztotniczej, takze w tej poja-
wiaja sie réznego rodzaju mody, ktérym ulega rynek. Koscioty
w Polsce wypetniaja sie przedmiotami sakralnymi, ktére
wpisuja sie w aktualne trendy. Proboszczowie i ksieza odpo-
wiedzialni za zakup obiektéw sakralnych ulegaja wptywom
wspotczesnego $wiata i chcg, aby w Swiatyniach pojawiaty
sie przedmioty nowoczesne, odpowiadajace na potrzeby
wspotczesnego cztowieka, ale nie zapominajg o najwazniej-
szym - ze sztuka religijna musi zachwyca¢, dlatego tez
wierni pozostajg zasadzie, ze im bogatsze i strojniejsze, tym
lepsze. Szkoda, ze decydujac sie na zakupy przedmiotéw
Ztotniczych do kosciotéw, wybierajg z seryjnych produktow
wykonywanych masowo, a nie stawiajg na elitarng sztuke,
ktdra, stworzona przez artyste ztotnika, nie tylko stataby sie
obiektem sakralnym, ale rozwijataby polskie sakralne wzor-
nictwo artystyczne.

DEWOCJONALIA | BIZUTERIA RELIGIJNA

Nie mozna nie zauwazy¢, ze kosciot ma wpltyw na rozwdj
wzornictwa bizuterii religijnej w Polsce. Obok kosciotow
i w sklepach parafialnych oferowana jest bizuteria religijna,
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ktéra kupowana jest przez wiernych z okazji réznych uroczy-
stosci religijnych. Z okazji chrztu badz komunii klienci zazwy-
czaj wybieraja ztote taricuszki z medalikami. Wydawatoby sie,
Ze nie mozna wprowadzi¢ wielkich innowacji w produkgji
tradycyjnych medalikéw i krzyzy, jednak nic bardziej mylne-
go. Na polskim rynku pojawia sie ostatnio znacznie wiecej
bizuterii, w ktdrej wykorzystywane s3 nowoczesne sposoby
projektowania i najnowoczesniejsze wzornictwo. - Klienci
znacznie czesciej decyduja sie na wybér przedmiotoéw, ktére
mozna nosi¢ na fancuszku, ale ktére swoim ksztattem przy-
pominaja mate rzezby. Nie chcg juz standardowych krzyzy
i medalikéw, zadaja nowoczesnej bizuterii, ktéra moze spra-
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wic przyjemnos¢ obdarowanemu. Mate rzezby ofiarowane
dziecku spetniajg juz nie tylko funkcje religijng, ale takze
estetyczng. Zazwyczaj ztoty prezent z okazji komunii na wiele
lat zamykany byt w szkatutce, teraz dzieci moga nosic swoja
bizuterie bez obawy, ze jest niemodna.

BIZUTERIA U JUBILERA

Duza popularnoscig wsrdd klientéw sklepow jubilerskich
cieszg sie takze ztote medaliki i krzyzyki ozdobione kamie-
niami szlachetnymi. Od niemal dwéch lat mozna zaobser-
wowag, ze najwiekszym zainteresowaniem cieszy sie bizute-
ria diamentowa. Wplyw na ten stan rzeczy miata pandemia,
ktora sprawita, ze klienci, kupujac krzyzyki z diamentami,
dawali dziecku nie tylko prezent z okazji chrztu badz komu-
nii, ale takze w pewien sposéb lokowali kapitat. Warto
zauwazy¢, ze klienci teraz coraz czeéciej decyduja sie na zakup
bizuterii z rubinami i szmaragdami. Dlatego tez wiasciciele
salonow jubilerskich z roku na rok staraja sie poszerzac swojg
oferte bizuterii dewocjonalnej. Nie mogg bowiem pozwoli¢
sobie na odptyw klientéw, ktérzy z kazdym rokiem stajg sie
coraz bardziej wymagajacy. Oprécz kamieni szlachetnych
i matych form artystycznych klienci sklepéw jubilerskich

Temat numeru

decyduja sie na zakupy nie tylko ozd6b na szyje, jak bywato
zazwyczaj, ale znacznie czesciej siegajg po réznego rodzaju
pierscionki, kolczyki czy bransoletki, niekoniecznie zawiera-
jace konteksty religijne. Pierscionki i kolczyki z brylantami,
rubinami czy szafirami bywaja coraz czesciej ofiarowywane
i noszone przez dzieci. Czesto takze klienci z okazji religijnych
uroczystosci kupuja bransoletki i naszyjniki, ktére zazwyczaj
sg pierwsza drogocenng bizuteriag w zyciu dziecka. Swoje
upodobania w zakresie zakupdw zwigzanych z komunia badz
chrztem zmienity takze osoby bardzo przywigzane do trady-
cyjnych prezentéw. Coraz czesciej zdarza sie, ze dzieci otrzy-
mujg rézance z kamieni szlachetnych, ztota badz platyny.

o P 7

Oczywiscie podstawowg przeszkoda w zakupie rézancow
z kamieni szlachetnych jest ich cena, ktéra pozostaje poza
zasiegiem przecietnych Polakédw. Mozna jednak powiedzie,
ze klienci masowo zaczeli kupowac rézance wykonane ze
srebra.

ZMIANY W SALONIE JUBILERSKIM
Rynek produktéw jubilerskich caty czas dynamicznie sie
rozwija. Trudno oczekiwag, ze bizuteria dewocjonalna bedzie
cieszyta sie takim samym zainteresowaniem, jak jeszcze pare
lat temu. Zmiana mentalnosci konsumentéw spowodowata,
ze swdj asortyment musieli zmieni¢ niemal wszyscy produ-
cenci bizuterii ,religijnej”. Klienci wymogli na wtascicielach
salonéw zmiane wzornictwa przedmiotéw jubilerskich
ofiarowywanych z okazji chrztu i komunii. Kupujacym zalezy
bowiem, aby poza tradycyjng pamiatka, dziecko otrzymato
wartosciowy prezent, ktéry bedzie moégt towarzyszy¢ mu
przez cate zycie. Nowe wzornictwo oraz wprowadzenie
kamieni szlachetnych do bizuterii dewocjonalnej sprawity,
ze klienci chetnie decyduja sie na jej zakup, a wiasciciele
sklepow jubilerskich odnotowuja wieksze zyski. ¢

Marta Andrzejczak
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Temat numeru

Religiine
orezenty

Specyfika polska jest ofiarowywanie z okaz;ji
réznych uroczystosci religijnych
pamigtkowych i wartosciowych prezentéw,
ktére podkreslajg przynaleznos¢ religijna.
Wyroby jubilerskie wykonane ze ztota i srebra
sg chetnie kupowane przez Polakéw ze
wzgledu na symbolike, ale takze tradycje.

I mimo ze odsetek Polakow deklarujgcych sie
jako wierzacy z roku na rok sie zmniejsza, to
wcigz odwiedzamy salony jubilerskie, aby
zakupic religijny prezent.

a sprzedaz dewocjonaliéw nie ma wptywu ani moda,

ani pora roku, ani tez trwajaca niemal dwa lata pande-

mia. Wiasciciele sklepdw jubilerskich, i to zaréwno tych

tradycyjnych, jak i internetowych, powinni mie¢ w swo-

jej ofercie bizuterie religijna, gdyz zawsze znajda sie
klienci zainteresowani jej kupnem.

KOMUNIA | CHRZEST

Powszechnie uwaza sie, ze najwigksze zainteresowanie bizu-
terig religijng rozpoczyna sie wraz ze zblizajgcymi sie komu-
niami. Nic bardziej mylnego - w sklepie jubilerskim zawsze
powinny znajdowac sie przynajmniej standardowe wzory
medalikéw, krzyzykéw i szkaplerzy, ktdre z caty pewnoscia
znajda swoich odbiorcéw. Od jubileréw klienci oczekuja takze
posiadania w asortymencie medalikéw z wizerunkami swie-
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Tk wige trivajq wiara, nadziefa, milesd — te trag
z nich zad najwigksza jest milosd”,

(1 Kor 12,78)

tych. Najpopularniejszymi medalikami sg te z wizerunkami
Matki Boskiej Loretanskiej oraz Jana Pawta Il. Dewocjonalia
wchodzg w sktad kanonu podstawowego kazdego salonu
jubilerskiego. Klienci oczekuja od jubileréw, ze niezaleznie
od pory roku znajda u nich potrzebng im bizuterie religijna.
Poza tradycyjna bizuteria w kazdym sklepie jubilerskim
powinny znalez¢ sie pamigtkowe wyroby jubilerskie, tj.
wykonane ze srebra obrazki, aniotki, ramki na zdjecia.

OCZEKIWANIA KLIENTOW
Osoby odwiedzajace salony jubilerskie musza znalez¢ w ofer-
cie bizuterig, ktora je interesuje. W Polsce najwieksza popular-
noscia, poza obraczkami, ciesza sie witasnie dewocjonalia.
Starajac sie zadowoli¢ swoich klientédw, wiasciciele sklepow
jubilerskich powinni dbac, aby w ich ofercie znalazly sie nowo-
czesne wzory, ktére mogtyby zainteresowac potencjalnych
odbiorcédw. Nie wolno zapomina¢, ze tak jak w kazdej innej
dziedzinie, réwniez w bizuterii religijnej pojawiaja sie nowe
kolekcje, ktére warto zamdwi¢ do swojego punktu. Coraz
czesciej w sklepach jubilerskich pojawiaja sie dewocjonalia
wykonane z bursztynu. Klienci kupuja oryginalne rézarnce czy
naszyjniki. W momencie, gdy majg wybdr, rzadko decydujg
sie na tradycyjne wzornictwo i wybierajg nowoczesny design.
Oczywiscie wsrdd klientéw jest wielu tradycjonalistow, ktorzy
decyduja sie na zakup tylko standardowego krzyzyka czy
medalika. Warto jednak zauwazyc, ze tendencja ta powoli sie
przetamuje i w ofercie mozna znalez¢ coraz wiecej ciekawych
wzoréw bizuterii religijnej wykonanej z mniej tradycyjnych
materiatéw, takich jak bursztyn, tytan czy platyna. ¢

Marta Andrzejczak
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Rozmowa z Sebastianem Sitkowskim, Sovrani Poland

Co najczesciej kupuja panstwa klienci?

Nasza oferta to przede wszystkim pamiatki zwigzane z uro-
czystosciami koscielnymi, takimi jak chrzest, komunia $wie-
ta, bierzmowanie czy $lub. Wéréd asortymentu klienci znaj-
duja takze upominki doskonate na prezent z okazji narodzin
dziecka, baby shower oraz wielu innych, jak urodziny, imie-
niny itp. Produktami najczesciej wybieranymi sa pamiatki na
chrzest i komunie. Na chrzest zwykle kupowane s3 obrazki
posrebrzane przedstawiajace aniofki, w szczegoélnosci z dodat-
kowym napisem ,Pamiatka Chrztu’, ,M6j Aniot Str6z” lub
krétka sentencja czy fragmentem modlitwy ,Aniele bozy..."
Ze wzgledu na wzrost zainteresowania produktami perso-
nalizowanymi poszerzylismy oferte o obrazki z mozliwoscia
grawerowania na froncie. Dzigki naszemu pomystowi na
obrazku mozna umiesci¢ indywidualna dedykacje czy wier-
szyk, co dodatkowo wptywa na atrakcyjnos¢ produktu ze
wzgledu na jego wyjatkowos¢. Nowa oferta spotkata sie
z duzym zainteresowaniem wsréd naszych klientéw.

Z okazji chrztu czestym wyborem sa takze bajkowe skarbon-
ki czy ramki na zdjecia. Na komunie niezmiennie ogromna
popularnoscia ciesza sie obrazki przedstawiajace chtopca lub
dziewczynke przystepujacych do sakramentu z napisem
,Pamiatka Pierwszej Komunii Swietej". Czesto wybierane s3
takze obrazki przedstawiajace jedynie kielich i hostie. Wsrod
klientéw duzym zainteresowaniem ciesza sie obrazki posre-
brzane dodatkowo zdobione kolorem, ktérych w naszej
ofercie nie brakuje. Z okazji bierzmowania oprécz obrazkéw
przeznaczonych doktadnie na te okazje, czesto na prezent
kupowane s obrazki z Jezusem lub Swieta Rodzina. Upominki
z okazji $lubu to w gtéwnej mierze duze obrazy ze Swieta
Rodzing, Matka Boska czy ostatnig wieczerza. Widzimy spore
zainteresowanie obrazkami ze Swieta Rodzing z sentencjami
np. ,Musicie by¢ silni mitoscia..." Coraz czesciej klienci sie-
gaja po posrebrzane obrazy dodatkowo umieszczone na
duzych panelach drewnianych w kolorze biatym, na ktérych
znajduja sie wygrawerowane dtuzsze sentencje. Popularnoscig
na okazje zaslubin ciesza sie takze ramki na zdjecia, szkatut-
ki i albumy ze zdobieniem w postaci obraczek. Klienci czesto
wybieraja produkty naszej nowej marki Zilverstad, w ktorej
ofercie znajduja sie skarbonki, ramki czy sztu¢ce dla dzieci.
Produkty te stanowig dokonaty prezent na narodziny czy
chrzest, a takze wiele innych okazji. Nasi klienci coraz czesciej
siegaja po produkty tej marki ze wzgledu na réznorodnos¢,
przystepna cene oraz mozliwo$¢ dopasowania ich do wielu
waznych wydarzen w ich zyciu.

WWW.POLSKIJUBILER.PL

lle Srednio przeznaczajq Polacy na
zakupy?

Przedziat cenowy upo-
minkéw posrebrza-
nych na uroczy-
stosci kosciel-
ne jest bardzo
zréznicowa-
ny. Klienci|
cze$¢ upo- |
minkow '
z naszej oferty "\
wybieraja jako
dodatek do pre-
zentu i wtedy na zaku- =
py przeznaczajg od 80 do
150 zt. Popularnoscia ciesza sie takze produkty do 400 zti sg
to m.in. wieksze obrazki oraz ramki czy albumy na zdjecia.
Na $lub wydatki siegaja od 200 do nawet 3 tys. zt. Wartos¢
zakupéw na inne okazje to kwoty rzedu 100-500 zt.

Czy widza panstwo znaczaca réznice w zachowaniu kon-
sumentow przed pandemia i w jej trakcie?

Zachowania zakupowe klientéw po pandemii lekko sie
zmienity. Obecnie wybierane sa produkty nieco wieksze
i drozsze, od ok. 150 zt, a nie, tak jak wczesniej, mniejsze
obrazki nie drozsze niz 100 zt. W wielu przypadkach kupo-
wany jest jeden wiekszy upominek w postaci obrazka czy
ramki na zdjecie. W okresie pandemii zauwazalny jest spadek
liczby odbywajacych sie uroczystosci koscielnych, co ma
przetozenie na sprzedaz produktow.

Jak zachowa sie rynek dewocjonaliow wobec wojny na
Ukrainie?

Patrzac na zachowania rynku dewocjonaliéw po pandemii,
naszym zdaniem, sytuacja panujaca na Ukrainie nie wplynie
znaczaco na jego zmiany co do asortymentu. Mozliwy jest
niewielki wzrost zainteresowania asortymentem typowym
dla wyznania prawostawnego. Obawa jest na pewno kolejny
spadek liczby odbywajacych sie uroczystosci. Coraz czesciej
dobiegaja informacje o rezygnacji z juz ustalonych terminédw
zaslubin.

Kazda sytuacja odbiegajaca od normalnosci ma wplyw na
zachowania rynku. W jaki sposéb wptynie to na branze
dewocjonaliéw - okaze sie w ciggu najblizszych tygodni. <
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Produkt

Opakowanie
— NAsSza WIZVEOWKA

Zaistnienie w swiadomosci klienta jest dla witascicieli marek jubilerskich zadaniem

niezwykle trudnym. Do dyspozycji majg przede wszystkim reklame w ogélnopolskich

mediach, portalach spotecznosciowych czy marketing szeptany. Oczywiscie wypromowanie

marki jest procesem dtugofalowym, wymaga cierpliwosci, pracy i naktadéw finansowych.

Twoércy bizuterii muszg wiec szukac alternatywnych rozwigzan, aby zaistnie¢ w Swiadomosci

Polakow. Jednym z prostszych rozwigzan jest produkcja opakowan, ktére bedg budowalty relacje
miedzy klientem a marka jubilerska.

zywajac opakowania jako no$nika informacji o naszym

salonie jubilerskim, musimy pamieta¢, aby na pudetkach

znajdowaty sie wszystkie podstawowe informacje na

temat sklepu. Opakowania, na ktére sie zdecydujemy,

musza by¢ eleganckie i jednoczesnie podkresla¢ indy-
widualne cechy naszej bizuterii. Pudetka, ktére wykorzystamy
w promocji naszego punktu, musza w petni pokrywac sie
z oczekiwaniami klientéw.

WLASNY POMYSL
Opakowania, ktére mogtyby stac sie naszym podstawowym
narzedziem marketingowym, muszg zosta¢ specjalnie dla
nas wykonane. W tym celu najlepiej skontaktowac sie z fir-
mami specjalizujacy-
mi sie w tworzeniu

dla oferowanych przez nas kosztownosci. W $wiecie opako-
wan panuje niepisana zasada, ze im bardziej luksusowy
produkt, tym lepszej jakosci musi by¢ materiat uzyty do jego
opakowania. Najbardziej luksusowymi materiatami wykorzy-
stywanymi do produkcji opakowan jubilerskich sa drewno,
szkto i skdra, na ktérych za pomoca ztocenia, ttoczenia czy
grawerowania umieszczone moze zostac¢ logo naszego skle-
pu, nasz znak firmowy. Warto wiec odpowiednio dobra¢
motyw, jaki umiescimy zaréwno na pudetku, ktére bedziemy
oferowac z bizuterig, jak i w tym, ktére odgrywac bedzie role
wizytowki naszego sklepu. Moze to by¢ tak samo umieszczo-
ne logo albo identyczne ztocenia. Nie mozna jednak zapo-
minac¢, ze kazde opakowanie, z ktérego bedziemy korzystac,
musi zawiera¢ podsta-
wowe informacje na

opakowan jubiler-

temat naszego salonu

skich, gdyztylkowéw-  Nalezy jednak pamietac, ze projektujac opakowanie autorskie, jubilerskiego badz
czas bedziemy mieli  tr7aha wzigé pod uwage rodzaj sprzedawanej w salonie jubiler-  ceche charaktery-

mozliwos$¢ wykonania
oryginalnego wzoru
opakowania, ktoére
stanie sie naszym zna-

skim bizuterii. Na najwigeksza dowolnosc w projektach pudetek
moga pozwolic sobie galerie

styczna dla naszego
sklepu lub miejscowo-
$ci. Pudetko, ktére
oferujemy klientowi,

kiem rozpoznawal-
nym. Na polskim
rynku istnieje wiele firm specjalizujacych sie w tworzeniu
opakowarn jubilerskich, ktére sprostaja naszym oczekiwaniom
i moga przygotowac opakowania, ktére stana sie wizytowka
salonu jubilerskiego.

NAJLEPSZE ROZWIAZANIE

Decydujac sie na stworzenie opakowan, w ktérych bedziemy
umieszczac bizuterig, warto siegnac¢ po nietypowe wykroj-
niki opakowan, ktére beda stanowity doskonate uzupetnienie
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jest wizytowka nasze-
go sklepu i tak samo
jak bizuteria w nim zamknieta $wiadczy o jakosci naszych
produktéw. Na polskim rynku mamy do wyboru wiele firm
specjalizujacych sie w tworzeniu opakowan jubilerskich, ktére
umozliwig nam wyeksponowanie logo naszej firmy i spowo-
duja, ze marka naszej bizuterii bedzie coraz bardziej rozpo-
znawalna i ceniona przez naszych obecnych i przysztych
klientéw. Zbudowanie odpowiedniej narracji w dzisiejszych
czasach wigze sie z posiadaniem opakowan ekologicznych.
Nalezy pamietac, ze pudetko to niezwykle wazne medium,
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za pomocg ktérego docieramy ze swoim przekazem do
potencjalnego klienta, dlatego tak istotne jest, aby spetniato
ono oczekiwania konsumentéw.

Warto réwniez zastanowic sie nad dotgczaniem do kazdego
opakowania ,wizytéwki produktu” Informacja na temat
kamienia umieszczonego w danej bizuterii, sposobu pieleg-
nacji bizuterii czy wrecz krétka historia bizuterii umieszczo-
na na bileciku dodanym do zakupu sprawi, ze klient bedzie
postrzegat nasz sklep znacznie lepiej. Informacje przekazane
klientowi nie tylko beda Swiadczyty o wysokiej jako$¢ ustug
$wiadczonych w danym salonie jubilerskim, ale takze beda
poszerzaty wiedze Polakéw na temat bizuterii i promowaty
ten salon. Wizytéwka

Produkt

pudetku pozwoli na kreacje wizerunku, a w czasach, gdy na
rynku panuje ogromna konkurencja, potrzeba wyrdznienia
sie staje sie koniecznoscia.

OPAKOWANIE OD PRODUCENTA
Popyt na spersonalizowane opakowania otwiera szanse na
zwiekszenie obrotow takze w salonach i galeriach z bizuteria.
Klienci sktonni s kupowac produkty stworzone dla nich. Jak
podkreslaja specjalisci, moda na,zindywidualizowane” pro-
dukty bedzie rosta. Dlatego tez warto zastanowi¢ nad wpro-
wadzeniem do swoich sklepéw mozliwosci zaprojektowania
wiasnego, ekologicznego pudetka, ktére bedzie nie tylko
opakowaniem, ale

bizuterii to takze
bezptatna reklama
salonu.

Kolorystyka stosowana w opakowaniach jubilerskich to najczesciej

oryginalng pamiat-
ka. Na polskim
rynku jubilerskim

Poza umieszczeniem  €zern, granat, bordo. Ksztaft pudetka musi jednoczesnie podkresla¢  wybsr opakowar

na opakowaniu logo
salonu, warto takze

nasz oryginalnos¢, ale takze by¢ elegancki i prosty

jubilerskich wydaje
sie by¢ nieograni-

zastanowic¢ sie nad
zaprojektowaniem
wiasnego rodzaju opakowania. Dziatajace na rynku jubilerskim
firmy produkujace opakowania wprowadzajg do swojej
oferty mozliwo$¢ samodzielnego projektowania opakowan.
Wiasciciele salonéw jubilerskich czy galerii z bizuterig autor-
ska, poza tradycyjnymi pudetkami na bizuterig, moga zatem
zaproponowac klientom mozliwos¢ zaprojektowania wias-
nego opakowania, ktére zostanie stworzone zgodnie z ich
oczekiwaniami. Producenci po otrzymaniu projektu, za
dodatkowg optata, tworza spersonalizowane opakowania na
pierécionek zareczynowy, obraczki czy bizuterie ofiarowy-
wana z réznych okazji. Nie mozna zapominag, ze spersona-
lizowane opakowanie jubilerskie z cata pewnoscig bedzie
pokazywane i podziwiane, co moze przetozyc sie na promo-
cje danej marki bizuteryjnej. Podkreslenia wymaga réowniez
fakt, ze umieszczenie logo firmy na,zindywidualizowanym”
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czony, dlatego trze-
ba zastanowi¢ sie
nad zamoéwieniem tych najodpowiedniejszych. Jak podkre-
$laja specjalisci do spraw marketingu, bizuteria kupowana
w salonach jubilerskich nigdy nie powinna by¢ pakowana
w torebki czy sakiewki, nawet jesli te ostatnie wykonane sa
ze szlachetnego materiatu. Mozna natomiast zastanowic sie
na pakowaniem bizuterii w papierowe torebki, ktore ostatnio
pojawity sie w asortymencie wielu producentéw opakowan
jubilerskich. Postawili oni w tym sezonie na nowoczesna
klasyke. W ich ofercie mozna znalez¢ zaréwno opakowania
drewniane, eleganckie, jak i powstajace z recyklingu. Warto
zauwazyc¢ takze opakowania wykonane z metali szlachetnych,
oczywiécie dodatkowo pfatne, ktére moga stac sie produktem
przekazywanym z pokolenia na pokolenie. Odpowiedni wybor
opakowania jubilerskiego moze przetozy¢ sie na wzrost
sprzedazy w danym salonie. Wszystko zalezy od sposobu,
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Produkt

w jaki wtasciciele salonéw jubilerskich wykorzystaja okazje
do promowania swojego sklepu. Nalezy zauwazy¢, ze w dzi-
siejszym Swiecie, w ktérym zakupy przeniosty sie do Swiata
wirtualnego, opakowanie, podobnie jak bizuteria, staje sie
nosnikiem emocji i medium pozwalajgcym na wyrazenie
filozofii naszej marki jubilerskiej.

DZIALANIE TOTALNE

Marka jubilerska musi dziata¢ totalnie. Kazdy aspekt pracy
producentdéw bizuterii musi wywotywa¢ emocje u odbior-
cy. Dlatego tez warto zaprojektowac opakowania, ktére
bede komponowaty sie, moze nawet dopetniaty przekaz
ptynacy z naszej bizuterii. Inspiracja do stworzenia kolekgji
bizuterii powinna

stac sie inspiracjg do

moga zdecydowac sie na samodzielne skonstruowanie opa-
kowania jubilerskiego. Opakowanie jest swoista wizytéwka
sklepu z bizuterig i Swiadczy o jakosci produktu oraz ustug
$wiadczonych w naszym salonie. Nie mozna zapominac, ze
czas przedswiatecznych zakupow jest dla whascicieli salonéw
jubilerskich okazja do zwiazania klienta z salonem. Opakowanie
bowiem jest najtarisza forma reklamy sklepu jubilerskiego.
Pudetko jest takze nosnikiem informacji miedzy salonem
jubilerskim a nabywca bizuterii - na nim bowiem umiesz-
czone moga zosta¢ wszystkie dane dotyczace naszego
sklepu. Dlatego tez decydujac sie na wybdr odpowiednich
opakowan, nalezy uwzglednic nie tylko rodzaj sprzedawanej
w danym sklepie bizuterii, ale takze zastanowi¢ sie nad

funkcjami, jakie

odpowiednio dobra-

stworzenia odpo-
wiedniej  formy,
w ktdrej bedzie ona
zamknieta. Mozna
mie¢ wéwczas pew-

Budujac wizerunek marki jubilerskiej, trzeba wyrobic w poten-
cjalnym kliencie przekonanie, ze jestesmy firma proekologiczna
i prospoteczna

ne opakowanie moze
spetni¢ w promogji
naszego salonu.
W procesie sprzeda-
zowym wazny jest

nos¢, ze praca ztotni-
cza bedzie funkcjo-
nowata wraz ze
swoim pudetkiem dtugo i wytworzy w $wiadomosci
klientéw pozytywny wizerunek naszej marki. Decydujac
sie na projektowanie opakowania pod katem kazdej
wypuszczanej na rynek kolekcji bizuterii, nalezy liczy¢ sie
z kosztami, jednak inwestycja ta z cata pewnoscig przynie-
sie zyski. Po pierwsze, odbiorca bedzie miat poczucie
wyjatkowosci, po drugie - opakowanie bedzie towarzyszy-
to mu w zyciu, by¢ moze zostanie nawet wyeksponowane
w mieszkaniu, co z kolei jest nie tylko reklama dla naszej
marki bizuteryjnej, ale pozwala na budowanie relacji emo-
cjonalnych z odbiorca. A po trzecie — podkresli artystyczny
charakter bizuterii, sprawi, ze bedzie ona traktowana
wyjatkowo.

Opakowanie skrojone na miare kolekcji bizuterii bedzie
budzito pozytywne konotacje, a marka jubilerska, ktéra sie
na nie zdecyduje, w oczach klientéw bedzie uchodzita nie
tylko za luksusowa, ale takze nowatorska. W dzisiejszych
czasach wyréznienie sie na tle konkurencji jest koniecznos-
cig. Oczywiscie praca nad projektem opakowania zwigzana
jest nie tylko z naktadem dodatkowych srodkéw finansowych,
ale takze z czasem. Projektanci bizuterii mogg rozwazy¢
mozliwo$¢ nawigzania wspotpracy z plastykami, ktorzy
wykonajg projekt opakowania dla konkretnej kolekgji bizu-
terii. Budujac wizerunek marki, nalezy mie¢ na uwadze
przede wszystkim aspekt ekologiczny. Pudetko musi spetniac
wymogi stawiane przez swiadomych swoich potrzeb klien-
téw. A ci chcg nawigzywac relacje z firmami przestrzegaja-
cymi standardéw ekologicznych i kierujgcymi sie filozofia
ecofrendly.

ROZNORODNOSC OFERTY
Wihasciciele salonéw jubilerskich moga wybiera¢ pomiedzy
tradycyjnymi pudetkami, nowoczesnymi formami, jak réwniez
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bowiem nie tylko jed-
norazowy akt sprze-
dazy, ale sprawienie,
ze klient bedzie dokonywat zakupéw w naszym salonie
czesciej niz dotychczas. Budujac marke jubilerska, warto mie¢
te dane w swojej strategii marketingowe;j i tworzy¢ w $wia-
domosci klientéw wizerunek firmy proekologiczneji prospo-
tecznej. Konkurencja na polskim rynku bizuteryjnym jest
bowiem ogromna i w walce o klienta warto by¢ firma nowo-
czesny, dbajaca o srodowisko naturalne i zachowania pro-
spoteczne. ¢

Marta Andrzejczak M
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Sprzedaz online -
w ekologicznym

pudetku

Pandemia spowodowala, ze Polacy przeniesli zakupy do sieci.

Produkt

W zwiazku z tym sprzedawcy bizuterii musieli przenies¢ swoja

dziatlalnos¢ do sklepow wirtualnych. | chociaz sprzedaz bizuterii

utrzymuje sie na zadowalajacym poziomie, to nalezy pamieta¢,

ze sytuacja nie zwalnia sprzedawcoéw z budowania pozytywnych ’

doswiadczen zwigzanych z zakupem bizuterii.

ie wolno zapominag, ze sprzedaz bizuterii to nie tylko

przekazanie klientowi luksusowego przedmiotu, ale

przede wszystkim wyzwolenie w nim emocji, ktérych

nosnikiem bedzie wiasnie zakupiona ozdoba. Kreowanie

pozytywnych odczu¢ zwigzanych z marka bizuterii musi
by¢ wielowarstwowe, a kluczowym elementem jest opako-
wanie, w ktérym zamknieta zostanie bizuteria.

STORYTELLING MARKI

Aby dzis skutecznie walczy¢ o klienta, szczegdlnie w sieci, warto
zastanowi¢ sie nad strategig storytellingu, czyli budowania
opowiesci o marce. Skutecznos$¢ opowiesci w budowaniu stra-
tegii marketingowej musi opierac sie na réznych aspektach zycia
ludzkiego. Opowies¢ musi dostarczy¢ informacji na temat marki,
jej filozofii, podtrzymywania tradycji, umiejetno$ci motywowa-
nia do dziatania uzytkownikéw posiadanych produktéw, tworzy¢
spoteczno$¢ wierng marce i przekazywac informacje o jej
cztonkach. Dobrze bytoby takze, gdyby w opowiesci o marce
nie zabrakto rozrywki. Stowem, sprzedawcy bizuterii musza
szuka¢ mozliwosci wykorzystania opowiesci o swojej marce
jubilerskiej. Do storytellingu najwygodniej wykorzystywac¢ media
spotecznosciowe, gdzie pokazywane tresci beda tworzyly
spdjna koncepcje przedstawiaja filozofie firmy.

Elementem, ktéry uzupetni prezentowany w mediach prze-
kaz, s3 opakowania jubilerskie, bedace przedtuzeniem wize-
runku i $wiata przezy¢ oferowanego przez konkretny produkt.
Opakowania jubilerskie odgrywaja szczegélna role w catym
procesie doswiadczeri konsumenckich. Ten sektor rynku
mocno powiazany jest z ekskluzywnoscia, elegancja, tren-
dami, wyjatkowoscia. Klient kupuje bowiem nie sama bizu-
terie, ale styl zycia i emocje.

ROLA OPAKOWANIA
Opakowanie bizuterii jest jednym z najwazniejszych ele-
mentéw budowania wizerunku naszej marki jubilerskiej,

szczegdlnie w obecnej sytuacji. Klienci bowiem po zamé-
wieniu bizuterii pierwszy kontakt z nasza firma beda mieli
wilasnie za posrednictwem pudetka, w ktérym ozdoba
zostata zamknieta. Od tego momentu budowane s3 jego
bezposrednie doswiadczenia z marka. Pudetko z bizuterig
musi budzi¢ emocje. By¢ piekne i oryginalne, jak zamknie-
te wewnatrz precjoza. Ponadto opakowanie musi zawierac
kluczowe dla uzytkownika dane, zachowujac balans mie-
dzy czytelnoscig a estetyka opakowania. Nalezy takze
pamieta¢, ze opakowanie jest nosnikiem dla logotypu,
identyfikacji wizualnej czy specjalnych projektéw graficz-
nych, ktére razem oddziatuja na odbiorce - wzmacniajac
w nim swiadomos¢ marki, jej rozpoznawalnosc i przywia-
zanie do niej.
Jak mozemy przeczytac w raporcie opublikowanym przez
amerykanska firme Nielsen, az 70 proc. klientéw oczekuje
od opakowan produktéw luksusowych personalizacji, ktéra
odzwierciedli ich potrzeby i ambicje konsumenckie.
Opakowanie musi przyciagga¢ uwage, komunikowa¢ sie
z konsumentem, wywotywac u niego zaufanie oraz budo-
wac pozytywne emocje. Musi by¢ wytrzymate, estetyczne,
najlepiej unikatowe i odpowiednio zabezpieczajace trans-
portowana bizuterie. Jednak nie mozna zapomina¢, ze
klienci wymagaja, aby pudetko, ktére otrzymuja, byto
proekologiczne.
Podsumowujac, nalezy zauwazy¢, ze opakowanie buduje
pierwsze wrazenie klienta o naszej bizuterii. O ile z reguty
nie stanowi elementu wptywajacego na finalne decyzje
zakupowe, o tyle ma niebagatelne znaczenie w postrzeganiu
marki i ksztattowania jej wizerunku. Szczegdlnie w przypad-
ku branzy jubilerskiej aspekty estetyczne i warto$¢ dodana
maja duze znaczenie. Kontakt z produktem juz od samego
rozpakowywania przesytki powinien by¢ przyjemnym i inspi-
rujagcym doswiadczeniem. ¢

Marta Andrzejczak
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Bizuteria

KTOrzy W

dI ludzi,
cdza,
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Rozmowa z Magdalena Hadrys, projektantka bizuterii

Panstwa bizuteria wyréznia sie na tle polskiej bizuterii
artystycznej. Jak udato sie pani stworzy¢ wlasny styl?
Styl wytwarzanej bizuterii zapoczatkowat moj niezyjacy maz
Adam. To on jest zatozycielem firmy, ktérej dziatalnos¢ kon-
tynuuje. Adam wspominat, ze z dziecinstwa spedzonego na
Nikiszowcu (obecnie dzielnica Katowic) zapamietat stara
zabytkowga zabudowe osiedla, industrialne budowle pobliskiej
kopalni,Wieczorek’, a takze rozmaite znajdowane na podwor-
ku $ruby, nakretki i szajby. Zartowat, ze szajba mu zostata.
Rzeczywiscie, bizuteria niektérym ludziom kojarzy sie z czes-
ciami maszyn, srubami, podktadkami. Chociazby Black Jack,
czyli sporych rozmiaréw nakretka, ktérej ptaszczyzny przy-
ozdobiono brylantami na wzér pdl kostki do gry - to akurat
$lubna obraczka Adama.

Skad wzieto sie u pani zainteresowanie bizuteria?

Po raz pierwszy zobaczytam te bizuterie przez przypadek.
Kuzynka zamoéwita obraczki $lubne i razem poszlysmy je
odebrad. Z racji technicznego wyksztatcenia znatam tytan
jako materiat, ale nie w takiej odstonie! Po czasie, juz jako
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matzenstwo, uzupetnialismy sie z Adamem w pracy, wiedze
z zakresu obrobki metali mogtam zastosowac w praktyce,
doradzajac mezowi niektére rozwigzania, a on uczyt mnie
podstaw ztotnictwa.

Skad czerpnie pani inspiracje?

Inspiracja przychodzi z zaskoczenia. Odkrecajac zapieczong
Srube, zniszczytam klucz, ktéry lekko sie wygiat. To byt punkt
zwrotny. O pomysle na bransolete ,Klucz do twojej sruby”
Adam opowiedziat przyjacielowi, znakomitemu ztotnikowi
Wojtkowi Marcinkowskiemu, ktéry wzbogacit idee o swoje
przemyslenia i doswiadczenie, dzieki czemu bransoleta
zyskata ostateczny ksztatt. Zdecydowana wiekszo$¢ naszych
modeli to praca zespotowa.

Jak wyglada pani proces tworczy?

W odrdznieniu od Adama, ktéry obrabiat materiat,na zywo’,
bo jak twierdzit, musi dotkna¢ i poczu¢, ja zaczynam od
kartki papieru i oféwka. W gtowie mam zarys, potem szki-
cuje, zmieniam, poprawiam. Obecnie pracuje nad pierscie-

FOT: MATERIALY PRASOWE

niem, ktéry mi sie przysnit po kolejnym obejrzeniu filmu
»M03j Vincent”. Pomyst kietkowat od kilku lat, teraz dojrzat
i zaowocuje.

Jaki material jubilerski jest pani ulubionym i dlaczego?
Jesli wierzy¢ horoskopom, metalem przypisanym mojemu
znakowi zodiaku (Skorpion) jest wtasnie tytan. Mozna
powiedzie¢, ze prace z tym metalem mam zapisang w gwiaz-
dach. Jest to kontynuacja i rozwiniecie pracy Adama.
W tytanie lubie jego nieoczywisty urok, lekkos¢ i wytrzy-
matosc.

Dla kogo pani tworzy? | co komunikuje pani Swiatu swoja
bizuteria?

Tworze dla ludzi, ktérzy wiedzg, czego chca. To oni, noszac
mojq bizuterie, wysytaja sygnaty - nie dla wszystkich zrozu-
miate, ale niepozostawiajgce obojetnym. Klienci w rozmowach
wspominaja, jakie wrazenie na odbiorcach wywarta noszona
przez nich bizuteria. Zaskoczenie, zachwyt, czasem oburzenie,
ale prawie nigdy obojetnosc.

Jak ocenia pani polski rynek bizuterii artystycznej po
pandemii? Czy polskim artystom ztotnikom uda sie odzy-
ska¢ pozycje na rynku?

Znalezlismy sie w dos¢ dynamicznym momencie. Kilka mie-
siecy temu wyczekiwalismy korica pandemii i powoli plano-
wali$my odbudowe pozycji po ograniczeniach i lockdownach.
Wojna toczaca sie w Ukrainie burzy poczucie bezpieczenistwa
i stawia znaki zapytania na przysztos¢. Artysci ztotnicy bory-
kaja sie z podobnymi problemami jak wiekszo$¢ przedsie-
biorcow. Ci niszowi, korzystajacy z materiatéw czy technolo-
gii rzadziej dostepnych na rynku, mogg mie¢ szczegdlne
problemy z taricuchami dostaw. Mam ogromna nadzieje, ze
poradzimy sobie z obecnymi wyzwaniami, ale trudno mi
okresli¢, za jaki czas bedziemy mogli odetchna¢ z ulga
i powiedzie¢, ze sobie poradzilismy.

Jakie ma pani plany na przysztos¢?

Jestem w $rodku moich lat czterdziestych. Wiem juz, ze gtowg
muru nie przebije. Nauczytam sie doceniaé,tu i teraz". Planuje
krotkoterminowo, maksymalnie trzy miesigce naprzéd. Mam
troche pomystow, ktére chciatabym zrealizowa¢, mam nadzie-
je, ze sie uda.

Gdzie mozna kupic¢ pani bizuterie?

Wspétpracuje ze stacjonarnymi sklepami z bizuterig i firma-
mi wysytkowymi. Sprzedaje réwniez w internecie. Ale naj-
bardziej lubig, kiedy klienci odwiedzajg mnie w pracowni.
Moje kocury, Vincent i Zmorek, réwniez, cho¢ z innych
powodoéw. Dzieki temu poznaje bardzo fajnych ludzi, ktérych
nie spotkatabym w innych okolicznosciach. Czesto z tego
wynikaja blizsze lub dalsze znajomosci. Mysle, ze po pande-
mii wszyscy jestesmy spragnieni blizszego kontaktu.

Dziekuje za rozmowe. <
Rozmawiata Marta Andrzejczak
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raportu ,Conscious Jewelry. Trend
Report 2020" opublikowanego przez
EXJewel wynika, Ze popyt na zréw-
nowazona bizuterie jest w rzeczy-
wistosci napedzany przez konsu-
mentéw. Warto zauwazy¢ takze, ze
w ciggu 2021 r. liczba wyszukiwan hasta
Letyczny diament” wzrosta o 75 proc.,
,diament wyhodowany w laboratorium”
0 83 proc., a etyczne ztoto” o 73 proc,,
€O 0znacza, ze to preferencje klientéw
decyduja o sposobie wytwarzania bizu-
terii i pozyskiwaniu surowcéw do jej
produkcji. Producenci bizuterii, ktérzy
nie dostosuja sie do ich wymagan, moga

ROWNOWaga

W Dranzy

Jednym z najwazniejszych wyzwan branzy jubilerskiej jest zrbwnowazony rozwéj, rozumiany nie

tylko jako program unijny, ale przede wszystkim jako potrzeba rynkowa. Na catym $wiecie toczy

sie dyskusja na temat dostosowania metod produkcji do wymagan wynikajacych ze zréwnowazonego

rozwoju. Polska branza jubilerska réwniez musi zabra¢ gtos w tej dyskusji i przygotowac sie na
wprowadzenie wielu zmian w swoich przedsiebiorstwach.

mie¢ ogromne problemy z funkcjono-
waniem na rynku jubilerskim.

DECYZJA KLIENTA

Wedtug ,Conscious Jewelry. Trend
Report 2020" ponad potowa kupujacych
bizuterie na catym $wiecie jest gotowa
zapfaci¢ wiecej, jezeli bizuteria bedzie
spetniata,normy etyczne’, czyli powsta-
wata z troskg o srodowisko naturalne.
| co dos¢ istotne, nie jest to czcza dekla-
racja, ale fakt. Coraz wiecej klientéw
salondéw jubilerskich domaga sie szcze-
gdtowych informacji na temat oferowa-
nej im bizuterii. Chca otrzymac infor-

macje na temat catego faricucha dostaw,
zdaja sobie bowiem sprawe, Ze ofero-
wany produkt to efekt pracy wielu firm
jubilerskich na $wiecie — od kopalni
kamieni szlachetnych poczynajac, a na
ztotniku konczac. Klienci chcg znac
droge bizuterii, poznac¢ sposoby pozy-
skiwania kamieni i metali szlachetnych
uzytych do jej produkcji oraz miec
pewnos¢, ze przy jej wytworzeniu zmi-
nimalizowano negatywny wptyw na
$rodowisko naturalne. Konsumenci na
catym $wiecie zadajg zmian na rynku
jubilerskim i wybieraja te marki, ktére
te zmiany wprowadzaja.
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ZROWNOWAZONE PRAKTYKI
Polska branza jubilerska réwniez musi
podporzadkowac sie zmianom na rynku
i wprowadzi¢ zréwnowazone praktyki,
ktore zapewnia jej pozyskiwanie nowych
klientéw. Jednym ze sposobdéw dbania
o $srodowisko naturalne jest oferowanie
wyrobdw powstatych ze ztota i srebra
zrecyklingu. Recykling metali szlachet-
nych mozna wykona¢ we witasnym
zakresie lub pozyskac metale od reno-
mowanych dostawcéw. Warto stosowac
rozwigzania, ktére daza do zminimali-
zowania ilosci odpadéw oraz sladu
weglowego na kazdym poziomie dzia-
talnosci, od opakowan jubilerskich
poczawszy, a na transporcie bizuterii
skonczywszy. Nalezy zadbac o transpa-
rentnos¢ i ukazywac klientom wszelkie
dziatania.

CERTYFIKATY ETYCZNE

Kazda marka jubilerska w Polsce powin-
na posiadac takze certyfikaty poswiad-
czajace etyczne pozyskanie kamieni
szlachetnych uzytych do produkg;ji
bizuterii. Warto zauwazy¢, ze juz niemal
70 proc. konsumentéw chce kupowac
diamenty wyprodukowane w laborato-
riach zamiast tych pozyskanych natu-
ralnie. Warto wiec zastanowi¢ sie nad
wprowadzeniem do produkgiji tylko tych
kamieni, ktérych pozyskanie nie wiaze

Jednym z gtownych probleméw,
przed jakimi stoi branza jubiler-
ska, jest przejrzystos¢ dostaw
surowcow. Firma, ktora moze
sledzi¢tancuch dostaw, jest o krok
przed konkurencja

sie z zadnym etycznym dylematem.
Klienci salonéw jubilerskich na catym
$wiecie nie chca uczestniczy¢ w proce-
sie, ktory przynosi szkody srodowisku
naturalnemu, ale takze wywotuje wiele
problemdéw moralnych, jak wykorzysty-
wanie pracy dzieci przy wydobywaniu
diamentéw w kopalniach. Podobnie
wyglada sytuacja w przypadku peret
czy bursztynu. Perty hodowane s naj-
czesciej wybierane przez klientéw na
catym Swiecie. W przypadku bursztynu
klienci domagaja sie certyfikatu potwier-
dzajacego jego pochodzenie - nie chca
brac udziatu w procederze nielegalnego
wydobycia surowca, ktére odbywa sie
ze szkodg dla srodowiska naturalnego.

KOSZTY ZMIANY

Nalezy takze pamietac, ze klienci zwra-
cajg uwage na sposob produkgji bizu-
terii. Nowoczesne technologie pozwa-

Ekonomia

laja na emisje znacznie mniejszej ilosci
dwutlenku wegla do $rodowiska i to
wiasnie one sa preferowane przez kon-
sumentow. Oczywiscie zmiana maszyn
i narzedzi jubilerskich wiaze sie zogrom-
nymi kosztami, ale cze$¢ z nich moze
zosta¢ zrefundowana przez rzadowe
programy, jak chocby Zielony tad. Kazda
zmiana w mentalnosci klientow wiaze
sie ze zmianami w produkgji bizuterii.
Polska branza jubilerska musi dostoso-
wac sie do panujacych na rynkach
trendéw, gdyz w przeciwnym razie jej
bizuteria nie bedzie mogta by¢ wpro-
wadzana na $wiatowy rynek jubilerski.
Z cata pewnoscia wyzwania, przed
jakimi stoi polska branza jubilerska, sa
ogromne, ale warto je podja¢, aby
funkcjonowac w opinii klientéw jako
marka etyczna. Warto zauwazy¢, ze na
$wiatowym rynku jubilerskim pojawia
sie coraz wiecej narzedzi, ktére pozwa-
laja firmom dostosowac sie do nowych
wyzwan. W obecnym czasie na catym
$wiecie trwaja dyskusje, jak sprawnie
wprowadzi¢ ecofrendly rozwiazania
w branzy jubilerskiej, pozyskiwac surow-
ce jubilerskie i dbac o transparentnosc.
Kazde panstwo wypracowuje swoje
metody radzenia sobie z nowa sytuacja
i warto, aby Polacy réwniez byli przy-
gotowani na dalekosiezne zmiany. ¢
Marta Andrzejczak
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Pandemia spowodowata zmiane mentalnosci klientéw w podejsciu do zakupow bizuterii

i zegarkow. Konsumenci stali sie nie tylko bardziej wymagajacy, ale takze zmienili sposob

dokonywania zakupéw i nie chodzi tu tylko i wytgcznie o przeniesienie sprzedazy do sieci, w czasie
pandemii zmienili spojrzenie na dobra luksusowe.

irma McKinsey wraz z Business of
Fashion opublikowata pod koniec
2021 r. raport ,Stan mody: zegarki
i bizuteria’, z ktérego wynika, ze
pandemia odcisnefa pietno na rynku
débr luksusowych znacznie wigksze, niz
pierwotnie sie wszystkim wydawato.

PRZEDE WSZYSTKIM MARKA

Z raportu,Stan mody: zegarki i bizuteria”
wynika, ze klienci zamierzajacy kupic¢
bizuterie lub zegarki w pierwszej kolej-
nosci zwracaja uwage na marke. Jeszcze
trzy lata temu liczyt sie dla nich przede
wszystkim projekt bizuterii lub zegarka,
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dzi$ najpierw szukaja marki, z ktorg sie
identyfikuja, ktéra lubia, ktéra chca nosic
i traktuja jako cze$¢ swojej osobowosci.
Jak podkreslaja autorzy raportu, wazna
role przy wyborze marki odgrywa jej
filozofia. Marka bizuteryjna lub zegarmi-
strzowska musi by¢ autentyczna w swo-
ich dziafaniach i jesli te pokrywaja sie
zideologia klientéw, to produkty danej
firmy sg kupowane. Trudno bowiem
zakomunikowac $wiatu, ze pierscionek
czy obraczka sa ecofriendly, ale gdy
kupujesz dany rodzaj bizuterii w firmie
jubilerskiej, ktéra hotduje zasadom
zrbwnowazonego rozwoju, to masz

pewnos¢, ze wybrates dobrze. Mozna
powiedzie¢, ze dzi$ klienci zaczynaja
poszukiwania od firmy, ktérej filozofie
akceptuja, z ktorg sie utozsamiaja,
a dopiero pézniej decyduja sie na wybor
modelu bizuterii czy zegarka.
Pandemia zmienita takze sposéb robie-
nia zakupéw dobr luksusowych. Rynek
przenidst sie do sieci. W 2019 r. tylko
13 proc. zakupdéw dokonywano w sieci
- dzi$ to niemal 70 proc. | mimo znie-
sienia restrykcji klienci nie wracaja
masowo do stacjonarnych sklepéw,
wcigz poszukuja bizuterii i zegarkow
w sklepach internetowych.
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SZUKANIE ODPOWIEDNIEJ
MARKI

Zmiana zachowar konsumentéw wymu-
sita zmiane na producentach zegarkéw
i bizuterii. Firmy jubilerskie zostaty zmu-
szone do nawigzania relacji z klientem
w przestrzeni wirtualnej i zbudowania
zaufania. Musiaty przekaza¢ klientowi
znacznie wiecej informacji na temat
produktu niz dotychczas, co spowodo-
wato wzrost wiedzy klientéw na temat
bizuterii, metali i kamieni szlachetnych,
ale takze przystuzyto sie samym firmom
jubilerskim, kt6re znacznie lepiej pozna-
ty swoich odbiorcéw i ich preferencje.
Dzieki temu moga wprowadzac kolekcje
pod konkretne oczekiwania klientéw,
znalez¢ z nimi wspdlny jezyk.

jedynie 20 proc. swoich zakupdw jubi-
lerskich u znanych marek bizuteryjnych,
pozostate 80 proc. to zakupy u mniej
znanych firm czy artystéw ztotnikdéw,
z ktérych ideologia klienci sie utozsa-

Firmy jubilerskie, wprowadzajac nowe narzedzia, jak chochy ,wirtual-
na przymiarka”, zyskaty nowych, wiernych klientow

Jednoczesnie branza jubilerska zaczeta
dynamicznie sie rozwija¢ w kierunku
cyfryzacji, wprowadzajac nowe narze-
dzia, jak chocby,wirtualna przymiarka”.
Firmom, ktére sie na nig zdecydowaty,
przyniosta ona wiele korzysci. Warto
zauwazy¢, ze wciaz trwaja prace nad
aplikacjami dla sklepéw jubilerskich,
ktére pozwolg klientom na swobodne
przymierzanie w przestrzeni wirtualnej
bizuterii, bawienie sie nig. W czasach
popandemicznych kwestie zwigzane
z higieng, dbaniem o swoje bezpieczen-
stwo s3 bardzo wazne i wydaje sie, ze
narzedzia wirtualne pozwalajace na
Jprzymiarke” pozostang w branzy na
zawsze. Nalezy takze podkresli¢, ze
klienci w czasie pandemii dokonali
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mili i zapragneli posiada¢ dane wyroby
jubilerskie. Jak wynika z raportu ,Stan
mody: zegarki i bizuteria’, rynek bizu-
teryjny na $wiecie stat sie jeszcze bar-
dziej rozdrobniony, pojawili sie na nim
nowi gracze, ktérzy uzyskuja znaczne
udziaty sprzedazowe w swoich niszach.

MAGIA ZAKUPOW W SIECI

Jak podkreslajg autorzy raportu, wias-
ciciele marek jubilerskich robig wszyst-
ko, aby umozliwi¢ klientowi zakupy
w sieci bez utraty wrazenia, ze dokonu-
je zakupu produktu luksusowego.
Przekonanie klienta, ze wejscie do
internetowego sklepu jubilerskiego jest
przekroczeniem progu do $wiata luk-
susu, mimo podjetych dziatan, wciaz

Ekonomia

jest jeszcze wyzwaniem. Bizuteria dla
wigkszosci klientéw salonéw jubiler-
skich to produkt luksusowy, ktéry musi
zosta¢ odpowiednio wyeksponowany,
wyzwala¢ emocje przy zakupie, a to
zadanie niezwykle trudno osiggnac za
posrednictwem sieci. Katalog bizuterii,
zdjecie z koszykiem na dole strony nie
wzbudza emocji, whasciwie niczym nie
rozni sie od zakupow produktéw spo-
zywczych. Marki jubilerskie pracuja nad
stworzeniem sklepéw internetowych,
ktoére beda przenosity klientéw do wir-
tualnej przestrzeni, w ktérej poczuja
przyjemnos¢ obcowania z dobrami
luksusowymi.

POZYCJONOWANIE SKLEPU
W dzisiejszych czasach najwazniejsze
wydaje sie takze pozycjonowanie skle-
pu z bizuterig w sieci. Niewazne, czy
tworzysz bizuterie w Warszawie czy
w Tokio, w sieci istniejesz na tych samych
warunkach i musisz da¢ sie znalezé
klientom. To jedno z najwazniejszych
wyzwan, przed ktérymi stoi obecnie
branza jubilerska. Inwestycja w pozy-
cjonowanie to obowigzek wszystkich
marek jubilerskich, jednak nalezy
zauwazy¢, ze odpowiednie kryteria
wyszukiwania nie moga dotyczy¢ samej
tylko bizuterii - musza by¢ powiazane
z filozofig marki, jej ideami. Klientéow
nalezy szuka¢ poprzez wspélne idee,
a nie tylko przez oferowanie im goto-
wego produktu jubilerskiego.

TRWALA ZMIANA
Z caty pewnosciag mozna stwierdzi¢, ze
pandemia zmienita oblicze rynku jubi-
lerskiego. Klienci stali sie bardziej wyma-
gajacy, swiadomi i przede wszystkim
zorientowani na dang marke jubilerska.
Nie zalezy im juz tylko na kupnie wyrobu
jubilerskiego, ale na kupnie bizuterii,
zktdra moga sie utozsamic. Konsumenci,
co warte podkreslenia, z catg pewnoscia
nie zrezygnuja z zakupéw bizuterii za
posrednictwem sieci. Przysztos¢ branzy
jubilerskiej to cyfryzacja i - jak podkre-
$lajg autorzy raportu,Stan mody: zegar-
kii bizuteria”- rozwijanie narzedzi i apli-
kagji, ktére umozliwiag klientom obcowa-
nie z luksusowa bizuterig za posredni-
ctwem sieci. <

Marta Andrzejczak
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Legarki

Rynek zegarmistrzowski w czasie pandemii i po niej zmienit sie diametralnie. Klienci zaczeli

poszukiwac zegarkéw, ktére utatwiaja im funkcjonowanie w $wiecie wirtualnym, a takze stawiac

na marki zegarmistrzowskie, ktére realizujg strategie zrbwnowazonego rozwoju. Na znaczeniu
zyskat takze rynek wtérny, ktéry jeszcze kilka lat temu ogrywat marginalna role.

przedaz zegarkdw niemal w 80 proc. odbywa sie w interne-
cie. A tradycyjne salony zegarmistrzowskie borykaja sie
zolbrzymim problemem - jak sprawi¢, aby klienci wrécili do
zakupow stacjonarnych.

Do gtosu na rynku zegarmistrzowskim na catym $wiecie doszto
pokolenie millenialséw, ktérzy moga sobie pozwoli¢ na zakup
luksusowego, drogiego zegarka. To wiasnie oni zmienili oblicze
rynku. W czasie trwajacej niemal dwa lata pandemii wigkszos¢
decyzji o zakupie zegarkéw podejmowali ludzie, ktérym na
sercu lezy troska o $rodowisko naturalne oraz funkcjonalnos¢
zegarka. Najczesciej decydowali sie oni na zakup smartwatcha,
ktéry pozwala na monitorowanie funkgji zyciowych, odbieranie
pofaczen, wysytanie maili itp. W czasie pandemii sprzedaz inte-
ligentnych zegarkéw na catym $wiecie zwiekszyta sie niemal
0300 proc. Nie mozna jednak zapominad, ze tradycyjne zegar-
ki byty i s rowniez bardzo chetnie kupowane przez klientow
na catym Swiecie.

Transakcje online ukazaty, ze najlepiej sprzedaja sie zegarki klasy
premium, ktérych ceny rozpoczynaja sie od 200 do 1 tys. euro.
Kryterium wyboru nie jest obecnie dla klientéw bynajmniej
cena produktu, ale jego jako$¢ oraz filozofia marki zegarmi-
strzowskiej. Klienci na catym $wiecie wybierali te czasomierze,
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ktore wyprodukowane byly przez firmy hotdujace zasadom
zréwnowazonego rozwoju. Szukali takich, ktore pozwalaja na
podkreslenie swojej pozycji spotecznej, ale takze zamanifesto-
wanie $wiatu swojego $wiatopogladu. Klienci wirtualnych
salonéw jubilerskich mieli mozliwos¢ i czas na zapoznanie sie
z ofertg marek zegarmistrzowskich z catego $wiata i, jak wynika
z badan przeprowadzonych przez firme McKinsly, wybierali te,
dla ktérych dbatos¢ o srodowisko naturalne stata sie podstawo-
wa troska. Pandemia odstonita réwniez segment na rynku, ktéry
do tej pory wydawat sie by¢ niedoceniony. Okazato sie bowiem,
Ze istnieje spora grupa klientéw, ktdra jest sktonna kupic zega-
rek warty 200 tys. dolaréw catkowicie online. Otwarcie sie rynku
zegarmistrzowskiego na tych najbogatszych, ale takze $wiado-
mych swoich potrzeb klientéw spowodowato, ze luksusowe
zegarki sprzedawaly sie bardzo dobrze. Wiekszos¢ firm zegar-
mistrzowskich poszerzyta oferte sklepéw online o najdrozsze
modele czasomierzy i wcigz pracuje nad dostosowaniem jej do
potrzeb najbardziej wymagajacych klientéw. Jak pokazuja
wyniki sprzedazowe, warto$¢ rynku najdrozszych zegarkéw
w czasie pandemii wzrosta i wcigz rosnie. Warto zwrécié réwniez
uwage na fakt, ze rynek zegarmistrzowski w ostatnim czasie
ulegt spersonalizowaniu. Marki zegarmistrzowskie zaczynaja
kierowac swoja oferte do konkretnych grup docelowych, a nie
do wszystkich.

FOT: MATERIALY PRASOWE

Pandemia otworzyta takze na niebywatg dotad skale mozliwos¢
zaistnienia rynku wtérnego czasomierzy. Klienci z catego
$wiata za posrednictwem specjalnie w tym celu stworzonych
stron internetowych oraz platform aukcyjnych mogli dokony-
wac zakupow wymarzonych, kolekcjonerskich czy po prostu
wartosciowych modeli. Kolekcjonerzy z catego $wiata mieli
szanse na nawigzanie kontaktéw, wymienienie sie do$wiad-
czeniami i zakup zegarka, o ktérym od dawna marzyli. Globalny
rynek wtérny dla luksusowych marek czasomierzy zaczat
sprawnie funkcjonowac w czasie pandemii i, jak podkreslajg
specjalisci, z calg pewnoscia bedzie sie rozwijat takze po jej
ustaniu. Jednoczesnie nalezy zauwazy¢, ze znacznie zmalato
znaczenie lokalnych rynkéw - mozliwos¢ zapoznania sie
z oferta z catego $wiata spowodowata odptyw klientow od
rodzimych sprzedawcow.

Czas pandemii spowodowat, ze z lokalnych rynkéw zginety
tradycyjne salony jubilerskie. Wiele sklepéw na catym swiecie,
a szczegdlnie w Europie, zostato zamknietych. Oferta rodzimych
sprzedawcow okazata sie mniej atrakcyjna dla potencjalnych
kupujacych. Ograniczony asortyment oraz marza spowodowa-
ty, ze wiele tradycyjnych salonéw zostato zamknietych - préby
przeniesienia dziatalnosci do $wiata wirtualnego takze w wiek-
szo$ci wypadkdéw konczyly sie fiaskiem. Klienci bowiem szuka-
li zegarka, kierujac sie marka danego produktu, a nie sklepem,
ktéry go oferuje. Salony zegarmistrzowskie, ktére wciaz funk-
cjonuja na rynkach lokalnych, borykaja sie z problemem braku
klientéw. Rzadko kto decyduje sie na przyjscie i kupno zegarka.
Wiekszo$¢ dziatalnosci salondw opiera sie na naprawie zegarkdw,
wymianie baterii czy nakreceniu czasomierza. Jednak nawet na
tym polu wirtualne salony zegarmistrzowskie staty sie konku-
rencyjne. Oferujg bowiem klientom mozliwos¢ przestania
uszkodzonego zegarka na koszt salonu. A klienci chetnie korzy-
stajg z tej mozliwosci - jest to bowiem rozwigzanie, ktére
skraca czas wykonania ustugi i dodatkowo wiaze marke zegar-
mistrzowska z klientem.

Sytuacja na polskim rynku zegarmistrzowskim jest niestety taka
sama, jak na rynku swiatowym. Z mapy polskich firm poznikato
wiele salonéw zegarmistrzowskich oferujacych swoje wyroby
na lokalnych rynkach. Przenoszenie oferty do $wiata wirtualne-
go niestety w przypadku polskich sprzedawcdw nie przyniosto
pozytywnych rezultatéw. Na rynku pozostali wiec najwieksi
gracze, ktérzy juz przed pandemia prowadzili z sukcesem
sprzedaz zegarkéw w internecie. Jednocze$nie nalezy zauwazyc,
ze wiekszos¢ z nich, poza tradycyjna dziatalnoscia, postawita na
nawigzanie ze swoimi klientami w czasie pandemii blizszych
kontaktéw, uruchamiajac platforme wymiany opinii, aukcje
starych zegarkdw czy prowadzac warsztaty i szkolenia posze-
rzajace wiedze na temat zegarkdw i sposobéw ich wykonania.
Polacy w czasie pandemii do$¢ chetnie inwestowali swoje
srodki finansowe w zegarki. Szczegélnym zainteresowaniem
cieszyty sie smartwatche i zegarki klasy premium, jednak chet-
niej niz zazwyczaj kupowano je w sklepach internetowych

prowadzonych przez firmy zagraniczne. Wptyw na taki stan
rzeczy miata przede wszystkim oferta globalnych sklepéw oraz
ceny produktow, ktére okazywaty sie znacznie nizsze niz
u naszych rodzimych sprzedawcéw.

Jak wynika z raportu opublikowanego przez firme McKinsly,
rynek zegarmistrzowski z pandemii wyszedt obronng reka. Nie
oznacza to jednak, ze whasciciele firm zegarmistrzowskich moga
spac spokojne. Wprost przeciwnie, powinni przygotowac sie na
kolejne zmiany, ktére z caty pewnoscia predzej czy poézniej
zaczna ich dotyczyd.
Przede wszystkim, jak podkreslajg autorzy raportu, rynek zegar-
kow luksusowych powinien otworzyc sie na kobiety. Tendencja
wprowadzania kolekgji uniseks wydaje sie juz wyczerpana.
Kobiety sa wymagajacymi klientkami i chcg mie¢ mozliwos¢
wyboru modelu czasomierza, ktéry spetni ich oczekiwania.
Jednoczesnie warto zauwazyc, ze dla kobiet znacznie bardziej
niz dla mezczyzn liczy sie forma i ksztatt czasomierza, a ponad-
to zwracajg one duzg uwage na wzgledy ekologiczne.
Drugim wielkim wyzwaniem, ktére stoi przed branzg zegarmi-
strzowska, jest otwarcie sie na rynek chinski. Przed pandemia
wiekszos¢ sprzedazy luksusowych zegarkéw chifiskim konsu-
mentom (ktorzy s zdecydowanie najwieksza grupg konsumen-
tow zegarkéw na Swiecie) nastepowata poza Chinami. To sie
zmienito i z calg pewnoscig Chinczycy nie beda tak masowo jak
dotychczas dokonywac zakupdw w sklepach w Europie. Nalezy
wiec zadbac o to, aby zaistniec ze swoja oferta na rynku chiriskim.
| to zardwno w sprzedazy internetowej, jak i tradycyjne;j.
A trzecim wyzwaniem, przed ktérym stoi rynek zegarmistrzow-
ski na $wiecie, jest dostosowanie metod produkgji i dystrybugiji
czasomierzy do zasad zréwnowazonego rozwoju. Nalezy
pamieta¢, ze zegarek jest ikona, symbolem, za ktérym stoi
doswiadczenie, historia i prestiz marki. A dzi$ musi by¢ takze
symbolem zmieniajacych sie oczekiwan klientéw, ktérzy chca,
by noszony na nadgarstku zegarek byt symbolem troski o $ro-
dowisko naturalne. To czas, aby marki zegarmistrzowskie
porzucity stare schematy myslenia i wprowadzity zasady, ktére
$wiadczy¢ beda o ich zaangazowaniu proekologicznym. ¢
Karol Kulej
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