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Od redakgji

Rok 2023 zaczat sie dos¢ optymistycznie. Polacy nie przesta-
li kupowac bizuterii — wciaz mimo rosnacej inflacji sa zainte-
resowani posiadaniem kosztownosci, ktére coraz czesciej
traktuja jako lokate kapitatu. Czas zesztorocznego kryzysu
spowodowat, ze cafa branza jubilerska z niecierpliwoscia
i niepokojem obserwowata wszelkie ruchy na rynku, ale teraz,
wszystko wskazuje na to, mozna skupi¢ sie juz tylko na pracy.
A na jej brak w tym roku nasza branza nie powinna narzekac.
Przed nami bowiem bardzo goracy okres. Niebawem bedzie-
my mogli uczestniczy¢ w targach Amberif Spring, ktére odby-
wac sie beda po raz 30. od 22 marca w Gdansku. Targi po
czasie pandemicznej przerwy wracaja do dawnej lokalizagji,
co oznacza, ze branza jubilerska moze pomysle¢ o powrocie
do normalnosci. Przed nami takze spotkanie branzy w Krakowie,
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podczas targéw Jubinale, ktére rozpoczna sie 1 czerwca.
Pomiedzy spotkaniami w Gdarisku i Krakowie warto pojechac
w maju do Legnicy i odetchna¢ zapachem Festiwalu Srebra.
Przed nami intensywny okres, w ktérym branza bizuteryjna
sprawdzi swoje mozliwosci na miedzynarodowych rynkach
oraz zapozna sie z najnowszymi rozwigzaniami technologicz-
nymi przygotowanymi przez fachowcéw. Wydaje sie, ze naj-
gorsze juz za nami. | mozna spokojnie przygotowywac sie do
przyjecia stesknionych za normalnoscia klientéw. A takze
przygotowac swoje warsztaty i salony jubilerskie na zmiany,
ktére maja nie tylko usprawni¢ nasza prace, ale takze popra-
wi¢ jako$¢ wytwarzanych wyrobéw i zadbaé o srodowisko
naturalne wokot nas.

Marta Andrzejczak
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Miedzynarodowe Targi Bizuterii i Zegarkow
International Jewellery and Watches Trade Fair
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Rozmowa z profesorem Stawomirem Fijatkowskim o przysztosci polskiej bizuterii

Panie profesorze, ostatni raz rozmawialiSmy na tamach
»Polskiego Jubilera” przed wybuchem pandemii COVID-19.
Dlatego tez nie moge nie zadac pytania, jakie straty i jakie
korzysci, wedlug pana, odniosta sztuka ztotnicza w czasie
i po pandemii.

Szczerze moéwiac, nie przepadam za okresleniem ,sztuka ztot-
nicza’, ktére juz dawno stracito swoja znaczeniowy site. Ale
rozumiem, ze chodzi o bizuterie autorska, unikatowa, zaprojek-
towang nie tylko z myslg o szybkiej sprzedazy. Niestety taka
wiasdnie bizuteria - i jej twdrcy - ucierpiata do$¢ mocno nie tylko
przez covid i jego nastepstwa, ale obecnie jest réwniez ofiarg
inflacji i niepewnej sytuacji ekonomicznej. Stafa sie pierwszym
pretekstem do oszczednosci w grupie nabywcow, ktorzy sta-
nowili dotychczas podstawowa grupe jej odbiorcéw. Sam
chciatbym wiedzie¢, jak dtugo potrwa powrét do koniunktury
i czy w ogdle bedzie to mozliwe w skali, ktdra pozwolitaby
traktowac polski design jako znaczaca specjalno$¢ eksportowa.
Jedyny pozytywny impuls wynikajacy z nastepstw pandemii to
proces przyspieszenia i intensyfikacji w zakresie e-commerce
oraz wizerunkowej obecnosci marek i projektantéw w sieci - co
i tak wydawato sie nieuchronng koniecznoscia.

Zmiany, jakie dokonaly sie na rynku sztuki ztotniczej w ostat-
nim czasie, s3 ogromne, ale to jeszcze nie koniec. Przed nami
kolejne wyzwania, jak chocby dostosowanie produkcji
bizuterii do polityki zrownowazonego rozwoju. Czy wedtug
pana profesora zréwnowazony rozwadj jest szansa dla ztot-
nictwa w Polsce i na $wiecie?

Chyba nie doszukiwatbym sie tutaj jakichkolwiek komercyjnych
korzysci, raczej etycznych powinnosdci — rozumiejac termin
LZréwnowazony rozwoj”zgodnie z jego pierwotnym znaczeniem
LSustainability” - nie tylko zreszta w zakresie bizuterii, ale wzor-
nictwa w ogdle. Dos¢ brutalnie zetkneli sie ostatnio z tym zja-
wiskiem producenci bizuterii z bursztynem, ktérzy stali sie
adresatami pytan, czy bursztyn zastosowany w ich kolekcjach
nie jest przypadkiem ,ruski”. My sami - jako Amberif — podej-
mujemy wiele dziatart majacych na celu uswiadamianie konsu-
mentom (ale tez opornym producentom) koniecznosci zacho-
wania standardéw etycznych. Temu stuzy praca Laboratorium
Bursztynu podczas targdw, gdzie mozna bezptatnie zbadac
autentycznosc i okresli¢ pochodzenie nabywanej bizuterii.
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Mimo zauwazalnego postepu wciaz jest w tym zakresie wiele do
zrobienia, tak aby $wiadomos¢ zréwnowazonego rozwoju catej
branzy nie padata ofiarg doraznych egoizméw poszczegdlnych
uczestnikéw jubilerskiego rynku. Jak wida¢, temat jest duzo
szerszy niz tylko powierzchownie rozumiana idea fair trade. Idac
dalej tym tropem, powinnismy zrewidowac réwniez feudalne
niekiedy relacje pracodawca - pracownik, ale to juz bytaby dys-
kusja na troche inny temat — cho¢ wcigz o zréwnowazonym
rozwoju. Na pewno poszczegdlne watki takiej refleksji stawac sie
beda koniecznoscia, a uczciwa komunikacja z odbiorca, klientem,
konsumentem zastapi¢ musi celebrycki marketing.

Z pewnoscia mozna stwierdzi¢, ze bizuteria zmienia swoje
oblicze. Konsumenci na catym swiecie stali sie w ostatnim
czasie bardziej Swiadomi, przestali kupowac bizuterie fast
fashion, a skoncentrowali sie na kosztownosciach, ktérych
blask nie zgasnie wraz z kolejng wprowadzona na rynek
kolekcja. Jak ocenia pan te sytuacje? | jak wobec niej powin-
ni zachowac sie projektanci bizuterii?

To bardzo wazna sprawa, ze mozemy obserwowac rozszerzaja-
ca sie Swiadomos¢ konsumencka w mysl zasady ,mniej, ale
lepszej jakosci” Duzo na sumieniu miata tutaj szczegdlnie
branza odziezowa, ale producenci bizuterii byli tylko maty krok
za nig. Spadek zainteresowania jednorazowa konfekgja jubiler-
ska jest w moim przekonaniu wskazany - nie tylko z powodéw
ekologicznych, ale takze jako manifestacja wiekszego indywi-
dualizmu i odwrét od bezrefleksyjnego konsumeryzmu. Szukajac
sygnatéw zmian w innych obszarach rzeczywistosci, wystarczy
przeanalizowad, jak szybko i jak radykalnie zmieniaja sie np.
nawyki kulinarne. Tym samym mozemy zachowac¢ nadzieje, ze
dobrze wykonana, starannie zaprojektowana bizuteria odzyski-
wac zacznie zainteresowanie wymagajacej publicznosci. Moze
to wilasnie naturalny proces powrotu do idei bizuterii jako
osobistego amuletu, ktéry nie powinien podlega¢ cyklom
sezonowej mody.

Coraz czesciej styszymy o metaversie jako alternatywie dla
tradycyjnie rozumianego rynku sprzedazy débr luksuso-
wych. Metaverse zmienia istniejace modele biznesowe oraz
tworzy nowe, wczesniej niespotykane. Obecnie na wirtual-
nej dzialce mozna wytwarza¢ materialy lub zapewnia¢

FOT: MATERIALY PRASOWE

doswiadczenia innym uzytkownikom platformy. Firmy
modowe, jubilerskie moga np. projektowa¢ wirtualne
doswiadczenia zakupowe, organizowa¢ pokazy mody,
a projektanci bizuterii prezentowac¢ wystawy swojej bizu-
terii. Jak pan profesor postrzega mozliwosci tej technologii
dla sztuki ztotniczej?
To na razie najbardziej powierzchowne przejawy digitalizacji
przemystéw kreatywnych. Za zakretem czekaja nas jednak
kolejne niepokojace lub obiecujace (w zaleznosci od punktu
widzenia) zjawiska, jak np. udziat sztucznej inteligencji w two-
rzeniu wizualnego $rodowiska, projektowanie generatywne/
parametryczne, VR i rozszerzona rzeczywisto$¢, topologia
i zaawansowane technologie addytywne (druk 3D). Sam jestem
ciekaw, jak daleko w tej ewolugji zajdziemy. Jeden z moich
studentédw przygotowuje w gdarniskiej ASP prace dyplomowa
na temat pozarysunkowych metod projektowania - z coraz
bardziej zaskakujacymi rezultatami. Ja sam prébuje zwalczy¢
pokuse tatwego krytykowania naduzy¢ w bezrefleksyjnym
stosowaniu cyfrowych narzedzi, oswajajac je poprzez wiaczanie
do wiasnej praktyki projektowej, jednak jako akademicki, bau-
hausowski designer nie mam watpliwosci, ze w ktéryms
momencie przestane nadaza¢ i poniose negatywne skutki
rozwoju technik CAD/CAM. Nieuchronna kolej rzeczy. Patrzac
na to w dtuzszej perspektywie, to przeciez tylko narzedzia,
ktérych swiadomego uzywania bedziemy
musieli sie w koricu nauczy¢ (mam tylko
nadzieje, ze jednak w symbiozie
z manualnymi, rzemiesl-
niczymi umiejet-
nosciami).

Pierscionek,Pan Dziobak”
— srebro rodowane, bursztyn battycki

design: Stawomir Fijatkowski
dla TETRAHEDRON Studio
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Ludzie braniy

Jaka bedzie, wedtug pana profesora, bizuteria XXI wieku?
Na pewno zmieni sie mocno (juz sie zreszta zmienia) definicja
materiatéw szlachetnych. Termin ,bizuteria demokratyczna”
jest przeciez w obiegu - przynajmniej w srodowiskach twor-
cOw i krytykdw sztuki ztotniczej - juz dos¢ diugo. By¢ moze
wiec punkt odniesienia, wedtug ktérego bizuteria oceniana
(i wyceniana) jest gtéwnie wedtug zawartosci karatéw, stanie
sie anachronizmem. Ja w kazdym razie nie bede z tego powo-
du rozpaczat.

Na co dzien pracuje pan profesor z mtodymi adeptami
sztuki zlotniczej. Jak oni patrza na sztuke ztotnicza i czym
ich spojrzenie rozni sie od spojrzenia starszego pokolenia
projektantow?

Nie ma chyba dzisiaj pracy dyplomowej, ktéra nie odnositaby
sie do tych watkoéw, o ktérych byta mowa wezedniej — zréwno-
wazonego rozwoju, wptywu dziatan projektanta na srodowisko,
uwzgledniania aspektéw etycznych, unikania demonstrowania
statusu spotecznego i ekskluzywnosci. To bardzo pozytywny
trend. Znikaja tez historyczne stereotypy. Ostatnio podczas
przygotowywania strategii promocji bursztynu rozmawialismy
w branzowym, gdariskim gronie o wciaz pokutujagcym wize-
runku bursztynu jako staro$wieckiej folklorystycznej pamiatki
znad morza, kupowanej przez konsumentéw w przedziale
wiekowym 70+. Okazato sie, ze odbiorcy z generacji Z (dwa-
dziescia kilka lat) zupetnie nie maja takich skojarzen. Wrecz
przeciwnie - bursztyn to dla nich lokalny materiat o duzym
potencjale do opowiadania catkowicie wspotczesnych historii.
To tez bardzo optymistyczna zapowiedz zmiany myslenia
o bizuterii - jako o przedmiocie bedacym forma dialogu,,nosi-
ciela”z jego otoczeniem.

Czy widzi pan profesor szanse na rozwoj polskiej sztuki
zlotniczej w nadchodzacym czasie, pelnym wyzwan
dla wszystkich podmiotéw gospodarczych dzia-
tajacych w branzy zlotniczej? Czy polska szkota
zlotnicza ma szanse na wyrdznienie sie na $wia-
towych rynkach? Jaka wedlug pana przysztosc
czeka polska sztuke ztotnicza? Czego w najblizszym
czasie mozemy sie spodziewac?
Mam nadzieje (chociaz nie mam zadnej pewnosci), ze
bizuteria, jeden z najstarszych - obok uzbrojenia - arche-
typéw kultury materialnej, pozostanie waznym elementem
wzornictwa, rzemiosta, czasami sztuki. | ze polscy projektan-
ci, a przy ich pomocy takze polskie firmy jubilerskie znajda
w tym obszarze luke, ktéra zdefiniuje ich oryginalnos¢
w globalnym wyscigu (chociazby poprzez wspétczesng
interpretacje dwéch bardzo, polskich” materiatéw - burszty-
nu i srebra). Korzystajac z okazji, tym razem jako wspétorga-
nizator Amberifu, zapraszam do Gdanska z nadzieja, ze
najblizsza edycja targéw dostarczy inspirujacych sygnatéw
zmian, pozwalajacych z optymizmem spojrze¢ w przysztos¢
wiasnie w opisywanym zakresie.

Dziekuje za rozmowe. <
Rozmawiata Marta Andrzejczak
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Aktualnosd

GoldExpo zakonczone

Od 29 wrzesnia do 1 pazdziernika 2022 r. odbywaly sie w Warszawie jedne z najwiekszych
targow branzy zlotniczej GoldExpo. Swoje wyroby prezentowato na nich ponad 200 wystawcéw.
Targi odwiedzito niemal 10 tys. gosci z kraju i zagranicy.

cieszg sie sporym zainteresowaniem

zaréwno wérdd profesjonalnych znaw-
cdw zegarmistrzostwa, jubileréw, jak
i pasjonatéw zegarkéw i 0séb lubigcych
na biezaco $ledzi¢ najnowsze trendy
modowe w branzy ztotniczo-jubilerskiej.
W warszawskiej hali Expo XXI na ul. Pra-
dzynskiego na odwiedzajacych czekali nie
tylko wystawcy — goscie dostali takze
mozliwos¢ uczestniczenia w seminariach
i szkoleniach na temat kamieni szlachet-
nych, trendéw w branzy zegarnistrzowsko-
-ztotniczej oraz nowego sposobu funkcjo-
nowania na rynku jubilerskim.

IMPREZY TOWARZYSZACE

Podczas targéw zotniczo-jubilerskich
GoldExpo Warszawa 2022 otworzona
zostata wystawa upamietniajgca 50. rocz-
nice budowy zegara na Zamku Krélewskim
w Warszawie. Autorem wystawy byt
Wihadystaw Meller, wykonawca Cech
Ztotnikow, Zegarmistrzow, Optykdw,
Grawerdw i Brazownikdw m.st. Warszawy.
Mitym zaskoczeniem podczas uroczystego
otwarcia targéw byto wystapienie dyrek-
tora Zespotu Szkdtnr31im. JanaKilinskiego
w Warszawie Leszka Olszewskiego i prze-
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Polskie targi GoldExpo kazdego roku

kazanie na rece przewodniczacego Rady
Fundacji dla Rozwoju Polskiej Branzy
Ztotniczo-Jubilerskiej Stefana Duka dyplo-
mu w podziekowaniu za wspieranie

dziatars srodowiska rzemiesInikdw i jubi-
leréw na rzecz promocji branzy oraz
talentéw mistrzéw i mtodych adeptéw
nauki zawoddw branzy zlotniczo-jubiler-
skiej, a takze podtrzymywanie tradycji
polskiego rzemiosta artystycznego. Za
pefne zaangazowanie i owocna wieloletnig
wspotprace w promowaniu szkoty poprzez
coroczng organizacje stoiska na targach
GoldExpo Warszawa. W tym roku firma
Vostok Europe ponownie zaprosita na
swoje stoisko ambasadora marki Marcina
Tybure - zawodnika mieszanych sztuk
walki. Drugiego dnia targéw mozna byto
otrzymac autograf ,Tybura” na plakacie
z wizerunkiem zawodnika, jak réwniez
zrobic¢ sobie zdjecie z samym mistrzem.

,CZLOWIEK-BIZUTERIA-SWIAT”
Podczas targéw GoldExpo Warszawa 2022
powrdcit konkurs fotograficzny, Cztowiek-
Bizuteria-Swiat” organizowany przez
Fundacje dla Rozwoju Polskiej Branzy
Ztotniczo-Jubilerskiej wraz z Zespotem
Szkét Fototechnicznych w Warszawie.
Celem konkursu jest ukazanie bizuterii
w uczniowskim obiektywie, sposobu jej
prezentacji i symbiozy z cztowiekiem. To
przede wszystkim popularyzacja fotogra-
fii, promowanie mtodych adeptéw sztu-
ki fotografowania, a takze rozwijanie
wrazliwosci estetycznej i artystycznej oraz
ksztattowanie postaw zwigzanych
Z poszanowaniem praw autorskich.
W tym roku w obiektywie znalazly sie
prace uczniéw z Zespotu Szkét nr 31 im.
Jana Kilinskiego w Warszawie, Zespotu
Szkét Plastycznych im. Jacka Malczew-
skiego w Czestochowie, Zespotu Szkot
Plastycznych w Katowicach, Galerii Sztuki
w Legnicy, Panistwowego Ogniska
Artystycznego, Nowolipki”w Warszawie.
Uroczyste ogtoszenie wynikéw konkursu
potaczone z wernisazem wystawy pokon-
kursowej odbedzie sie tradycyjnie w sie-
dzibie Zwigzku Rzemiosta Polskiego —
patacu Chodkiewiczéw w Warszawie. ¢
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Aktualnosci

Gdansk po raz 30.
stolica bursztynu

0Od 22 do 25 marca w Gdansku odbeda sie juz po raz 30. Miedzynarodowe Targi Bursztynu
i Bizuterii Amberif Spring.

wigkszych w Europie wydarzen targowych branzy jubi-
lerskiej oraz najwazniejszym na Swiecie wydarzeniem
poswieconym promocji bursztynu. W tegorocznej edyc;ji
wezmie udziat ponad 200 wystawcow.
Impreza ta juz od 30 lat taczy wystawcéw z kupcami, stwa-
rzajac im przestrzen do spotkan biznesowych i towarzyskich.

Amberif Spring sg najwiekszym w Polsce i jednym z naj-

Przede wszystkim jest jednak miejscem prezentacji najnow-
szych kolekgji mitosnikom bursztynu z catego swiata. Oprécz
srebrnej i ztotej bizuterii z bursztynem, bizuterii oraz przed-
miotow dekoracyjnych ze ztotem Battyku zakres tematyczny
targéw obejmuje takze kamienie szlachetne, bizuterie ze
srebra i ztota, narzedzia, materiaty i wyposazenie firm pro-
dukcyjnych, unikatowe kolekcje autorskiej bizuterii prezen-
towane w Galerii Projektantéw przez indywidualnych twér-
céw. Tak szeroka gama oferowanych wyrobdw czyni impre-
ze atrakcyjna dla przedstawicieli roznych sektoréw branzy
jubilerskiej. Uzupetnieniem tradycyjnych spotkan wystawcow
i kupcow jest cyfrowa platforma Amberif Virtual Showroom
z katalogiem online wystawcéw i ich produktéw.

BOGATY PROGRAM

Targi przeznaczone sa wytacznie dla fachowej publicznosci
zwigzanej z branzg jubilerska i przemystami kreatywnymi.
Jak co roku targom Amberif Spring towarzyszy¢ bedzie
bogaty program wydarzen naukowych i artystycznych oraz
ekspozycje przygotowane przez partneréw wydarzenia:
galerie, muzea, uczelnie artystyczne, organizacje i media
branzowe. Kulminacyjnym wydarzeniem bedzie rozstrzyg-
niecie konkursu Amberif Selection na najlepszy produkt
targéw oraz wreczenie nagrody ufundowanej przez ministra
rozwoju i technologii. ¢

ADA 2023

31 maja uplywa termin zgtaszania prac na 27.
Miedzynarodowy Konkurs na Projekt Bizuterii
zBursztynem Amberif Design Award 2023. Gala
wreczenia nagrdd planowana jest podczas targow
Amberif Autumn w pazdzierniku 2023 r.

teria wzmacnia naszg psychike. Komunikuje naszg oso-
bista odwage i wspiera nas w zajmowaniu konkretnego
stanowiska. Symbole nosimy w sposéb, ktéry daje nam

N oszenie bizuterii przynosi nadzieje. Z jednej strony bizu-
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nadzieje na przezwyciezenie naszych wewnetrznych stabo-
$ci. Dzieki bizuterii mozemy réwniez uzbroi¢ sie przeciw
kryzysom, ktére pochodzg z zewnatrz, a obecnie silnie
wptywaja na nasze zycie i mu zagrazaja.

Z drugiej strony bizuteria daje mozliwos¢ czerpania sity
zzewnatrz. Poprzez noszony symbol, bedacy forma poro-
zumiewania sie zinnymi, wzmacnia w nas nadzieje, ze nie
jestesmy sami. Wykonana z cieptego materiatu, jakim jest
bursztyn, wspiera nas niczym amulet - nawet w przypad-
ku trudnosci zdrowotnych. Umacnia nas pomimo naszej
wrazliwosci i daje nam site do przezwyciezania lekéw. Jest
promieniem nadziei emanujgcym ze Srodowiska osobi-
stego na spoteczne i polityczne. Jak wyglada bizuteria,
ktdra daje dzi$ nam nadzieje, wzmacnia nas w kryzysach
i pomaga przez nie przejs¢? <

WWW.POLSKIJUBILER.PL
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Rktualnosci

Wioskie inspiracj
Od 13 do 16 maja w Arezzo, wloskiej kolebce bizuteryjnego rzemiosta, odbeda sie juz po raz

42, targi Oroarezzo. Spotkanie branzy to okazja nie tylko do zakupodw, ale takze do zapoznania
sie z najnowszymi trendami w modzie bizuteryjnej oraz poznania nowoczesnych tajnikow

wytwarzania bizuterii.

w zakresie wykorzystania nowoczesnych narzedzi jubilerskich oraz poznania przepiséw dostosowujacych produkgje bizuterii do

Podczas tegorocznej edycji targéw odwiedzajacy beda mieli mozliwos¢ uczestniczenia w licznych konferencjach i szkoleniach

wymagan stawianych przez prawodawcdw w zakresie polityki zrdwnowazonego rozwoju. Jak co roku ogtoszony zostanie réwniez

zwyciezca konkursu Premiere. Jury kon-
kursu docenia przede wszystkim kunszt
i warsztat rzemieslniczy twércdw bizuterii,
dlatego tez konkurs cieszy sie wielkim
zainteresowaniem wsrod uczestnikow
i kibicdw. Jednoczesnie wszyscy uczestni-
cy beda mieli mozliwo$¢ zapoznania sie
z najnowszymi kolekcjami bizuterii zna-
nych i uznanych wtoskich marek jubiler-
skich, a takze dokonania zakupéw do
swoich salonéw jubilerskich. <
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Aktualnosd

317 prac 189 artystow z 30 panstw - tak imponujaca liczbe obiektéw ocenili jurorzy 31.
Miedzynarodowego Konkursu Sztuki Zlotniczej ,Jakos¢”. Organizator podal nazwiska
zakwalifikowanych, laureatow poznamy w maju w czasie Legnickiego Festiwalu Srebro.

rtysci z niemal kazdego zakatka

Europy, a takze z odleglejszych rejo-

néw, takich jak Iran, Izrael, Tajwan,
Chiny czy Korea Potudniowa staneli do
twdrczej rywalizacji, podejmujac - kazdy
na wiasny, indywidualny sposéb - temat
biezacej edycji,Jakos¢" Czes¢ twdrcow
pokusita sie o refleksje nad jakoscia
w bizuterii i w sztuce wspofczesnej
w ogdle. Inni za$ podazyli tropem pyta-
nia o tematy ogdlnoludzkie i uniwer-
salne, zastanawiajac sie szczegolnie nad
aspektem jakosci zycia, ktéra — mimo
nieznanego wczesniej
w historii ludzkosci
postepu technologicz-
nego - wydaje sie syste-
matycznie i niepokojaco
spadac. Czy wiecej to
zawsze lepiej? Czy fast to
lepiej niz slow? Czy jest
dzi$ sens, aby zadawac
pytanie: mie¢ czy by¢?
Jurorzy mieli nietatwe
zadanie - nie ufatwita go
mnogos¢ interpretacji
tematdw, a takze tech-
nologii, technik i mate-
riatbw uzytych przez
artystow. Podczas trwa-
jacych dwa dni obrad
(9-10lutego 2023 r.) spo-
$rod zgromadzonych
w legnickiej galerii bizu-
terii i obiektéw dokona-
li wyboru 40 prac na
wystawe gtéwna oraz
zadecydowali o przyzna-
niu nagrod.

Legnicki
Nazwiska laureatéw Festiwal
pozostang tajemnicg az
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do momentu kulminacji Legnickiego
Festiwalu Srebro, ktéra odbedzie sie 5-6
maja 2023 r. Wystawe pokonkursowa
bedzie mozna oglada¢ do 2 lipca
w Galerii Sztuki w Legnicy, a prace
niezakwalifikowane trafia na tradycyjny
pokaz,Holownia’, ktéry bedzie prezen-
towany do 4 czerwca w holu Starego
Ratusza. Miedzynarodowy Konkurs
Sztuki Ztotniczej to najwazniejszy, ale
niejedyny element Legnickiego
Festiwalu Srebro, jednego z najwiek-
szych przegladoéw bizuterii artystycznej
w Europie. Tegoroczna
odstona legnickiego
Srebra to 12 wystaw
zlokalizowanych w cen-
trum miasta. Pokazy
indywidualne i zbiorowe
- tworcow z Polski i zagra-
nicy ukaza szerokie spek-
trum najnowszych doko-
nan w dziedzinie bizute-
rii artystycznej. Nie
zabraknie ekspozycji
z dobrze znanych cykli
- Sylwetki Tworcow (tym
razem wystawy Jolanty
Gazdy i Kirsten Plank),
Srebrne Szkoty (pokaz
twdrczosci studentéw
i pedagogow Narodowej
Akademii Sztuk w Oslo)
i Debiuty (w tym roku
SWOja pierwsza wystawa,
ktéra stanowi nagrode
galerii sztuki w konkursie
Projekt, organizowanym
przez Akademie Sztuk
Pieknych w todzi,
pochwali sie Patryk
Caban). Wystawom bizu-

terii towarzyszy¢ beda
I s re ro prezentacje plakatu
i fotografii odnoszace sie

do tematu ,Jakos¢”. ¢
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Targi INHORGENTA MUNICH 2023
w tradycyjnym terminie lutowym
i postpandemicznej rzeczywistosci

W dniach 24-27.lutego 2023 odbyty sie w Monachium targi
INHORGENTA MUNICH 2023. Targi wrécity do
tradycyjnego lutowego terminu, co spotkato sie zduzym
zadowoleniem branzy, ktéra przyzwyczajona jest do tego,
ze targi INHORGENTA MUNICH odbywaija sie na poczatku
sezonu. Byty to rowniez pierwsze targi, ktére odbyty siew
prawdziwie postpandemicznej rzeczywistosci.

INHORGENTA MUNICH
W LICZBACH

W targach udziat wzieto 802
wystawcow z 38 krajéw, a odwiedzito
je 24.000 przedstawicieli branzy
jubilerskiej i zegarkowej (wzrost o
51% w stosunku do ostatniej edycji z
kwietnia 2022). Udziat odwiedzaja-
cych z zagranicy wynosit 40%. Wsrod
krajow o najwiekszej liczbie
odwiedzajgcych po niemieckich
gospodarzach znalazty sie kolejno
Austria, Szwajcaria, Niderlandy,
Wtochy, Hiszpania, WIk. Brytania i
Irlandia, Belgia, Czechy, Grecja i
Polska. Warto zwréci¢ uwage, ze po
raz pierwszy od dtuzszego czasu w
pierwszej 10-tce odwiedzajacych
znalaztasierowniez Polska.

Krajami o najwiekszej liczbie wy-
stawcéw, po niemieckich gospo-
darzach, byty Wtochy, Belgia, Indie,
Austria, Polska (6. miejsce - 25
wystawcow z Polski), Belgia, Francja,
HongKong/ Chiny, Szwajcaria,
Hiszpaniaoraz Niderlandy.

fot. Messe Muenchen
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Wsréd nowych wystawcéw pojawity
sie marki Damiani, World Diamond
Group, CieloVenezia1270,Carrera¥Y
Carrera, a takze niemiecka grupa
NXT NVL Brands (Christ) z markami
Esprit, Jette Joop, Guido Maria
Kretschmer, Favs. Swojg oferte na
targach zaprezentowato 25 wy-
stawcow z Polski, a wérod nich 8 no-
wych firm. W segmencie premium w
hali B1 Fine Jewelry po raz pierwszy
pojawita sie marka BRYKON oraz
M.Kalla engraving. W hali B2
Elegance & Lifestyle poza statym
gronem polskich wystawcéw Eva
Stone, Marcin Zaremski, Deco Echo,
Arek Wolski, Kohha, Orient Style,

Fruit, Classica by Nieweglowski,
Chaton, pojawiata sie takze nowa
markaKazka Jewelry.

Organizator targéw zdecydowat sie
na przywrécenie w 2023 hali C2
Designer Jewelry, ktéra podczas
ostatniej edycji w kwietniu 2022
zostata potaczona z segmentem
Elegance & Lifestyle whaliB2. Wsréd
polskich wystawcow hali C2 znalazty
sie marki Kamena, Gin Atelier Dorota
Cenecka, Stangrecki Art, Kargul.TK,
targi Amberif i GOLDEXPO Warsza-
wa, atakze Stowarzyszenie Tworcow

Form Ztotniczych (STFZ) z po-
wierzchnig przeznaczong na wy-
stawe prac cztonkéw oraz warsztaty
z polerowania bursztynu, ktére
prowadzita Dorota Cenecka z Gin
Atelier. Do hali C2, po pandemicznej
przerwie wrdcita takze Galeria
Sztukiw Legnicy, prezentujaca oferte
Festiwalu oraz Miedzynarodowego
Konkursu Bizuterii SREBRO. W
trakcie targéw przedstawicielka
Galerii Anna Wojcik-Korbas pro-
wadzita prezentacje dotyczacy
Festiwalu Srebro w ramach plat-
formy Campus of Jewelry Schools,
ktéra spotkata sie z duzym zain-
teresowania miedzynarodowych
srodowisk ztotniczych.

O siness Corsuliing

W obszarze oferty technicznej w hali
A2 wystawity sie firmy PAT Bugata
oraz Arsen Amber z opakowaniami
do bizuterii i zegarkéw oraz firmy
RODENT i GSMT z maszynami i na-
rzedziami dla pracowni ztotniczych.
Bizuterig bursztynowg w hali A2
rezprezentowata firma Amber
Abram.

INHORGENTA AWARD

Podczas targéw przyznane zostaty
takze INHORGENTA AWARD w 10

Fot.: Pro Business Consulting

kategoriach. Mitym polskim
akcentem byto zdobycie nominacji
do nagrody w kategorii Design
Newcomer of the Year przez polska
marke M.Kalla engraving zajmujaca
sie kunsztownym grawerunkiem
nozy oraz innych przedmiotow
uzytkowych zaliczanych do meskich
akcesoriéw. W historii tej nagrody to
druga nominacja polskiej marki -
pierwsza nominacje kilka lat
wczesniej otrzymata marka Eva
Stone.

Ponizej zwyciezcy INHORGENTA
AWARD w poszczegdlnych kate-
goriach:

Fine Jewelry/ zdobywca nagrody
BINDER Jewellery, Fashion Jewelry/

zdobywca nagrody BOLTENSTERN,
High Jewelry/ zdobywca nagrody
Pavit Guijral, Designer of the Year/
zdobywca nagrody Theodora D.,
Design Newcomer of the Year/
zdobywca nagrody Margret Hipp,
Watch Design/ zdobywca nagrody
Uhrenfabrik Junghans, Gemstone
Design of the Year/zdobywca
nagrody Gerhard Hahn, Best Jeweler
of the Year/ zdobywca nagrody
SMYKKE Concept Store - Sebastian
Frost, Retailers Choice Awards -
Best Watch/ zdobywca nagrody
Casio Europe, Retailers Choice
Awards - Best Pieces of Jewelry/
zdobywcanagrody egf Manufaktur.

Kolejna edycja targéow
INHORGENTA MUNICH
odbedzie sie w terminie:
16-19.lutego 2024.

Serdecznie zapraszamy!
Wiecej informacji o targach

mozna znalezé¢ na:
WWW.INHORGENTA.COM




Sztuka btyskotliwosci

Rozmowa z Bogustawa M. Kreglewska, wtascicielka galerii bizuterii artystycznej
Margot Studio, stylistka mody, projektantka bizuterii, o polskim rynku bizuteryjnym

Pandemia, wojna w Ukrainie, polityka
zréwnowazonego rozwoju - wszystkie
te wydarzenia odcisnely pietno na
polskim rynku sztuki ztotniczej. Jak
wplynely i wplywaja na pani sztuke?
Nie faczytabym wptywu na polski rynek
sztuki ztotniczej pandemii i wojny
w Ukrainie z polityka zréwnowazonego
rozwoju. Z dziataniami na rzecz ekoroz-
woju absolutnie sie zgadzam i popieram
je w mojej firmie. Wdrozytam juz (a moze
dopiero) pewne procedury, ktére sa
zgodne z filarami zréwnowazonego
rozwoju. Srodowisko naturalne jest pod-
stawa, gospodarka narzedziem, a dobro-
byt spoteczenstwa istotnym celem.
Natomiast tak pandemia, jak i wojna u nasze-
go sasiada wptynely bardzo negatywnie na
moja dziatalno$¢ gospodarcza. Znacznie
ubyto klientéw, a ci, ktdrzy sa, z wielka
ostroznoscig podejmuja decyzje o zakupie
bizuterii, ktdra jakkolwiek patrzec jest ostat-
nig rzecza w catym, faricuchu pokarmowym
cztowieka" Nie zrazam sie jednak tym fak-
tem, gdyz praca z bizuterig byta i jest dla
mnie przyjemnoscia. Dziatam, trwam...

Czym dla pani jest bizuteria?

Tak jak dla wielu, oczywiscie wiecej niz
tylko ozdoba. Jak zwykta mawia¢ Helena
Rubinstein, kosmetyki i bizuteria to nasza
druga skéra. Dobra bizuteria jest moim
waznym elementem ubioru. Definiuje
styl, wrazliwo$¢ na piekno i podejécie do
jakosci, w szerokim tego stowa znaczeniu.
Zgodnie zmoim mottem, bizuteria winna
by¢ piekna, a jesli nie, to przynajmniej
intrygujaca i tajemnicza” Na pewno nie
jest jednak dla mnie manifestem, broniag
czy wyrazem buntu i protestu. Sposéb
wyrazania tych emocji zostawiam innym.
Pozostaje przy bizuterii jako mojej wizy-
téwce i przekazniku czasu oraz historii.
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Kim s odbiorcy pani bizuterii. Dla kogo
tworzy pani swoje kolekcje?

Prowadze od lat w Poznaniu matg galerie
bizuterii artystycznej. Moimi klientami sg
przede wszystkim osoby dojrzate, znaja-
ce juz swoje miejsce w spoteczenstwie,
albo tez osoby dbajace o swdj styl, nie-
jednokrotnie poszukujgce sposobu na
jego uksztattowanie. Gtéwnie osoby, ktére
nie gonia za bizuterig modowa czy,gaze-
towa’; ale poszukujace bizuterii jednost-
kowej, z trescig. W mojej galerii staram sie

jesli trzeba to formuje bryly z papieru.
Wspétpracuje z utalentowang i doswiad-
czong zlotniczka, ktéra materializuje
finalnie moje wyobrazenia, projekty.

Jak wyobraza sobie pani najblizsza
przysztosc?

Moja przysztos¢ zawodowa $cisle juz tacze
zprywatng. Zamierzam cieszyc sie zyciem,
podrézowac, otaczac sie ciekawymi,
dobrymi ludZmi. Nie tylko bra¢, ale tez
dawac otoczeniu. Zwlaszcza w tych trud-

Dobra bizuteria jest moim waznym elementem ubioru. Definiuje styl,
wrazliwos¢ na piekno i podejscie do jakosci, w szerokim tego stowa
znaczeniu. Zgodnie z moim motto ,bizuteria winna by¢ piekna, a jesli
nie, to przynajmniej intrygujaca i tajemnicza”. Na pewno nie jest
jednak dla mnie manifestem, bronia czy wyrazem buntu i protestu

prezentowac rézne spojrzenia na sztuke
Zotniczg. Zawsze jednak przekonuje
kupujacych, aby bizuteria, ktérg nosza,
byta z nimi spdjna.

Skad czerpie paniinspiracjeijak wygla-
da u pani proces twérczy?

W moim dtugoletnim obcowaniu z bizu-
terig samo projektowanie zajmuje nie-
wiele czasu. Jesli projektuje, to gtownie
z inspiracji i na zyczenie klientow.
Projektuje obiekty, ktére czesto sg uzu-
petnieniem kolekcji 0séb zlecajacych mi
prace. Najczesciej jednak projektuje
bizuterie dla uwypuklenia stylui wizerun-
ku uzytkowniczek. Nie jest to prosty
proces. W tym celu duzo rozmawiam
z klientami, aby poznac ich konstrukcje”
Poszukuje odpowiednich, niebanalnych
materiatéw, nastepnie szkicuje, maluje,

nych czasach spoteczno-politycznych.
Gdy jednak na mojej drodze pojawi sie
jaki$ ciekawy kamien, ktory mnie zafascy-
nuje, na pewno bede chciata nada¢ mu
znacznie uzytkowe. Jedli nie dla siebie, to
dla moich kochanych, wiernych klientéw.

Gdzie mozna zapoznac sie z pani dzia-
falnoscia?

Na stronie internetowej www.margot-studio.
pl, w mediach spotecznosciowych Facebook,
Instagram oraz Twitter. Przede wszystkim
jednak zapraszam do mojej skromnej gale-
rii bizuterii artystycznej w Poznaniu, ul.
Paderewskiego 7. Wizyta w Margot Studio
to obcowanie ze sztuka ztotnicza. Tumozna
nasycic nig swoje zmysty.

Dziekuje za rozmowe. ¢
Rozmawiata Marta Andrzejczak
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Temat numeru

Swiatowe

Forum Ekonomiczne
wobec branzy jubilerskiej

Od 16 do 20 stycznia br. w Davos odbywato sie Swiatowe Forum Ekonomiczne (WEF), jedno

z wazniejszych wydarzen ekonomicznych na $wiecie, ktéremu przyswiecato hasto ,Wspotpraca

w podzielonym swiecie”. Uczestnicy WEF debatowali na temat gospodarki $wiatowej, perspektyw
jej rozwoju oraz mozliwosci przeciwdziatania kryzysowi ekonomicznemu na swiecie.

stalenia poczynione pod-

prognoze globalnego wzrostu

czas spotkania odcisngjuz  Proces deglobalizacji przyczynia sie do spadku gospodarczego w 2023 r. oscy-

w najblizszym czasie
swoje pietno na polskiej

sprzedazy polskiej bizuterii

lujaca w okolicy 1,7 proc. Jest
to niezwykle niski wzrost, ktory

gospodarce, a co za tym
idzie polskiej branzy jubilerskiej,
ktéra od diuzszego czasu boryka sie z problemami w zakre-
sie dostaw materiatéw, handlu miedzynarodowego czy
rosngca z miesigca na miesiac inflacja.

CORAZ WIECEJ KtOPOTOW
Ustalenia uczestnikdéw spotkania w Davos nie napawaja
optymizmem. Z okazji WEF Bank Swiatowy opublikowat
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doprowadzi¢ moze do kurcze-
nia sie gospodarek na swiecie,
zmniejszenia produkgji, wzrostu bezrobocia i stagnacji na
rynkach. Analitycy z Banku Swiatowego szacuja, ze w Polsce
w 2023 r. wzrost gospodarczy wyniesie 0,7 proc., czyli
sytuacja wydaje sie bardzo powazna. Grozaca recesja moze
spowodowac spadek zainteresowania klientéw kupnem
przedmiotéw luksusowych, zbednych w codziennym
funkcjonowaniu.

FOT: MATERIALY PRASOWE

Dla branzy jubilerskiej rok 2023 moze okazac¢ sie wiec
czasem przetomu. Na rynku pozostana jedynie te firmy,
ktére zdotaja przeczekac kolejny kryzys gospodarczy,
korzystajac ze zgromadzonych s$rodkéw finansowych.
| chociaz Bank Swiatowy w swoich prognozach dla Polski
uwaza, ze sytuacja nie jest najgorsza, gdyz kraju nie
dotkneto zjawisko masowe-

Temat numeru

Uczestnicy spotkania zauwazyli, ze najwazniejszym wyzwa-
niem dla $wiatowej gospodarki wobec problemu deglo-
balizacji jest wyeliminowanie biurokracji i wykorzystanie
technologii w celu usuniecia tar¢ i zwiekszenia wydajnosci
handlu i inwestycji transgranicznych. Jak do tej pory glo-
balny sojusz na rzecz utatwiedn w handlu, ktéry dziata

obecnie w 30 krajach i ma

go bezrobocia, a gdy ludzie
pracuja, to kupuja - to nale-
zy zauwazy¢, ze Polska jest

Toczaca sie wojna w Ukrainie, rosnaca inflacja oraz

na celu zmniejszenie kosz-
téow handlu i opdznien na
granicach, zaoszczedzit pra-

krajem przyfrontowym, deglobalizacja sa przyczyng kopotow polskiej wie 60 min dolaréw dla

a wojna w Ukrainie ma bez-
posrednie przetozenie na

branzy jubilerskiej

krajéw-beneficjentéw i przy-
niost zwrot z inwestycji

rodzimg  gospodarke.
Rosnaca inflacja przy nie
wprost proporcjonalnym wzroscie ptac sprawia, ze ludzie
nie chcg inwestowac swoich oszczednosci w dobra luk-
susowe, a przedsiebiorcy rozwija¢ swoich firm. Wszyscy
uczestnicy rynku czekaja, borykajac sie zobawami o przy-
sztosc.

Nie jest to jednak jedyny problem, przed ktérym stanie
polska branza jubilerska. Rosngcym problemem jest takze
kwestia dostosowania produkgcji bizuterii do potrzeb
polityki zréwnowazonego rozwoju, czyli zapewnienie
swojemu przedsiebiorstwu alternatywnego — odnawial-
nego - zroédta energii oraz ukazanie klarownego faricucha
dostaw materiatow jubilerskich uzytych do produkg;ji
bizuterii. Dostosowanie swojego przedsiebiorstwa do
oczekiwan prawodawcédw wigze sie zogromnymi koszta-
mi dla podmiotéw gospodarczych funkcjonujacych na
polskim rynku jubilerskim. Ale to nie koniec ktopotdw.
Sporym wyzwaniem dla gospodarek Swiatowych, jak
zauwazaja uczestnicy Forum Ekonomicznego, bedzie walka
z deglobalizacja.

KROTKIE tANCUCHY DOSTAW

Deglobalizacja to nic innego jak proces zmniejszajacej sie
wspétzaleznosci pomiedzy panstwami. Pandemia oraz
wojna w Ukrainie pokazaty,
ze proces ptynnosci dostaw

w wysokosci 600 proc.
Uczestnicy forum maja
nadzieje, ze przytaczenie sie kolejnych panstw do nowo
powstatego sojuszu sprawi, ze globalny przesyt towaréw
bedzie funkcjonowat jak dawnie;j.

Aby jednak tak sie stato, forum przygotowato zestaw ini-
cjatyw skoncentrowanych na technologii i innowacyjnosci
cyfrowej, ktére umozliwiajg bardziej wydajny, sprzyjajacy
wiaczeniu spotecznemu i sprawiedliwy handel swiatowy
- w tym pilotazowe trzyletnie partnerstwo miedzy forum
a Zjednoczonymi Emiratami Arabskimi. Partnerstwo to
opierac sie ma na technologiach ,czwartej rewolucji prze-
mystowej” w celu usprawnienia handlu. Zostana przete-
stowane i ocenione technologie takie jak blockchain, ktére
mozna wykorzysta¢ do skuteczniejszego $ledzenia prze-
sytek, oraz algorytmy sztucznej inteligencji, ktére moga
optymalizowac procesy od wypetniania dokumentéw po
zatadunek i roztadunek kontenerowcéw.

Zapobiegac procesowi deglobalizacji ma réwniez umowa
o utatwieniach inwestycyjnych na rzecz rozwoju (IFD) pod
auspicjami Swiatowej Organizacji Handlu, majaca na celu
przyciagniecie inwestycji do krajéw rozwijajacych sie. Do
walki z deglobalizacjg przyczyni¢ sie ma takze urucho-
mienie Koalicji Ministréw Handlu ds. Klimatu, ktéra obec-
nie wspdtkierujg ministrowie handlu Ekwadoru, Unii
Europejskiej, Kenii i Nowe;j
Zelandii. Celem koalicji jest

zostat zachwiany i w najbliz-

zapewnienie kierownictwa

szym czasie nie wydaje sie, Ani prZEdSiebiorcy, ani klienci w obliczu kryzysu i wytycznych politycznych
aby sytuacja miata ulecdia-  gospodarczego nie chcg inwestowac swoich srodkow ~ w celu wzmocnienia inklu-

metralnej poprawie. Swia-
towa gospodarka uzaleznio-

finansowych

zywnej wspotpracy miedzy-
narodowej w zakresie klima-

na od importu musi radzic¢
sobie z nowym dla siebie
zjawiskiem, ktére wymaga od jej uczestnikdw angazowa-
nia znacznych srodkéw finansowych. Utrudniony przeptyw
towaréw ze wzgledu na zamkniete granice czy ogdlnie
niepewna sytuacje ekonomiczng spowodowat wzrost
znaczenia krotkich faricuchéw dostaw i wspieranie pro-
dukgji krajowej. Okazato sig, ze w wielu wypadkach to nie
cena jest najwazniejsza, ale realna dostepnosd. | dlatego
uczestnicy Swiatowego Forum Ekonomicznego podjeli
srodki majace przeciwdziatac tej sytuacji.

tu, handlu i zréwnowazone-
go rozwoju oraz promowa-
nie polityki handlowej panstw cztonkowskich.

Nalezy jednak zauwazy¢, ze mimo wdrozonych regulacji
problem deglobalizacji istnieje i w najblizszym czasie zaréw-
no eksporterzy, jak i importerzy, bedg odczuwac utrudnienia
w zakresie wspotpracy z partnerami biznesowymi na catym
$wiecie. Polska branza jubilerska ma trudny orzech do zgry-
zienia, poniewaz bariery w fancuchu dostaw bezposrednio
przyczyniaja sie do spadku sprzedazy bizuterii. <

Marta Andrzejczak
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Najpilniejszym wyzwaniem, jakie stoi przed branza jubilerska, jest transformacja produkgji

i sprzedazy bizuterii w kierunku Europejskiego Zielonego tadu. W grudniu 2019 r. Komisja

Europejska przyjeta pakiet inicjatyw, ktéry stanowi punkt wyjscia dla planowanej zrbwnowazonej

transformacji oraz Taksonomii UE, czyli narzedzia wspierajacego transformacje. UE przeznaczyta
na ten cel 180 mld euro rocznie.

T TS |

ienigdze przyznawane sg firmom, ktére wprowadzajg

polityke zréwnowazonego rozwoju i przyczyniaja sie

do eliminowania emisji gazéw cieplarnianych w swojej

produkgji. Branza jubilerska, jesli chce by¢ konkuren-

cyjna wobec zachodnich firm i przetrwac na rynku, musi
dostosowac swojg produkcje do wymagar stawianych przez
Unie Europejska.

FUNDAMENTY ZIELONEGO tADU

Europejski Zielony tad to strategia rozwoju gospodarczego
Unii Europejskiej. Jej celem jest fundamentalna zielona
transformacja gospodarki Europy, ktéra z trzeciego
najwiekszego zrédfa emisji gazéw cieplarnianych na swiecie
ma w ciaggu trzydziestu lat stac sie pierwszym neutralnym
klimatycznie kontynentem. Zielona transformacja opiera sie
na o$miu fundamentach Zielonego tadu. Pierwszy to czysta,
tania i bezpieczna energia, drugi to osiggniecie neutralnosci
klimatycznej gospodarki UE do 2050 r. Trzecim fundamentem
Zielonego tadu jest zréwnowazony i inteligentny transport,
czwartym jest ochrona ekosysteméw i bioréznorodnosci,
pigtym - eliminowanie zanieczyszczen. Fundament szésty
to efektywny energetycznie sektor budowlany, si6dmy to
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gospodarka obiegu zamknietego, czyli hierarchia postepo-
wania z odpadami, recykling opakowan, nowe modele
biznesowe, obnizenie emisyjnosci przemystu energochton-
nego, produkcja neutralna dla klimatu. Ostatnim fundamen-
tem Europejskiego Zielonego tadu jest zréwnowazone rol-
nictwo i system zywnosciowy.

Po przyjeciu Zielonego tadu wszystkie obecne polityki
majace zwiazek z neutralnoscig klimatyczna poddawane sa
przegladowi i w razie potrzeby zmieniane stosownie do
wiekszych ambicji klimatycznych. Chodzi m.in. o obecne
przepisy w dziedzinie emisji gazéw cieplarnianych, energii
odnawialnej oraz efektywnosci energetycznej. Wdrozenie
Europejskiego Zielonego tadu wymaga przemyslenia od
nowa strategii politycznych w zakresie dostaw czystej ener-
gii w catej gospodarce. Nalezy podkresli¢, ze Unia Europejska
promuje niezbedna transformacje cyfrowa i jej narzedzia
oraz prowadzi inwestycje w tej dziedzinie, poniewaz to one
s3 niezbedne do wprowadzenia proponowanych zmian.
Polska branza jubilerska, aby stac sie konkurencyjna, nie moze
dostosowywac sie jedynie do wymagan prawnych wprowa-
dzonych przez rzad w Polsce, ale musi podja¢ dziatania
wyprzedzajace i juz dzi§ sta¢ sie branzg zielona. Jest to

FOT: ADOBE STOCK, MATERIALY PRASOWE

olbrzymie wyzwanie, ktére wiaze sie zogromnymi naktada-
mi finansowymi. Mimo Ze zielona transformacja wspétfinan-
sowana jest ze srodkéw publicznych, to podmioty gospo-
darcze funkcjonujace na polskim rynku jubilerskim musza
liczy¢ sie z koniecznoscia zainwestowania swoich $rodkéw
finansowych.

OGROMNE ZMIANY

Mate i srednie przedsiebiorstwa, do ktérych zaliczajg sie
‘hiemal wszystkie podmioty dziatajace na polskim rynku
jubilerskim, sa fundamentem europejskiej gospodarki.
Stanowia 99 proc. wszystkich przedsiebiorstw w UE, zatrud-
niaja okoto 100 min oséb i tworza ponad potowe europej-
skiego PKB. Jednak postepujace zmiany klimatyczne zabu-
rzaja te sytuacje. Badanie Europejskiego Banku Inwestycyjnego
(EBI) wykazato, ze az sze$¢ na 10 firm - zaréwno w UE, jak
i'w Polsce - deklaruje, iz zmiany klimatu wptywaja na ich
sposob funkcjonowania i przekfadaja sie na spadek przy-
chodéw.

Branza jubilerska rowniez odczuwa te bolesne zmiany. | mimo
ze udato sie polskiej branzy ztotniczej szybko i skutecznie
zareagowac na zmiany wynikajace z kryzysu gospodarczego,
wojny w Ukrainie czy pandemii, to w obliczu dostosowania
produkcji do wymagan polityki zréwnowazonego rozwoju
pojawia sie problem. Na plus z catg pewnoscig mozna zaliczy¢
przeniesienie dziatalnosci gospodarczej do sieci, ale niestety
maszyny, narzedzia jubilerskie emitujg przy swojej pracy gazy
cieplarniane, pozyskiwanie surowcéw wiaze sie z wyzszymi
nakfadami finansowymi, a sieci dostaw nie s3 wcale tak
klarowne, jak powinny byé¢. Mozna wiec powiedzie¢, ze
zmiany klimatyczne i polityka Europejskiego Zielonego tadu
stwarzajg dla branzy jubilerskiej zagrozenie, ale i szanse
rozwoju. Wraz ze wzrostem temperatury na Ziemi coraz
czestsze kleski zywiotowe zaktdcaja ekosystem, powodujac
nieoczekiwane straty biznesowe i zagrazajac zasobom i infra-

Temat numeru

strukturze. W odpowiedzi podmioty sektora prywatnego
rozwazaja wiele opcji redukgji globalnych emisji, ktére moga
w niedalekiej perspektywie doprowadzi¢ do destrukcyjnych
zmian w niektérych sektorach gospodarki. | niestety nie
wiadomo, czy straty nie dotkng polskiego rynku jubilerskie-
go. Jak wynika z analizy przygotowanej przez Platforme
Przemystu Przysztosci, nikt — ani inwestorzy, ani ubezpieczy-
ciele - nie ma jasnego obrazu, ktére firmy przetrwaja, a nawet
sie rozwing, a ktére skazane sg na porazke. Z cata pewnoscia

Zrownowazony rozwdj w definicji Komisji Europejskiej
ma na celu zaspokajanie potrzeb obecnego pokole-
nia w taki sposab, aby nie uniemozliwi¢ zaspokoje-
nia potrzeb przysztym pokoleniom. Opiera si¢ na
kompleksowym podejsciu taczacym kwestie gospo-
darcze, spoteczne i srodowiskowe w sposob, ktory
zapewnia ich wzajemne wzmacnianie sie

natomiast gros podmiotéw gospodarczych dziatajacych na
polskim rynku jubilerskim bedzie borykac sie z problemami
wynikajacymi z dostosowania sie do nowych warunkoéw.
Nalezy podkresli¢, ze ograniczenie emisji gazéw cieplarnianych
we wszystkich gateziach przemystu bedzie ciosem dla polskiej
gospodarki, a co za tym idzie dla klientéw kupujacych bizu-
terie. Dlatego tez polska branza jubilerska juz dzis musi
dostosowac sie do zmian proponowanych przez UE i zwiek-
szy¢ swoj udziat w rynku, aby przetrwaé najtrudniejszy czas.
Poza przeniesieniem sprzedazy do sieci nalezy uzalezni¢
swoja dziatalno$¢ od bezpiecznych i wystarczajacych dostaw
energii ze zrédet niskoemisyjnych. Trzeba takze wykorzystac
potencjat inteligentnej mobilnosci,
ktéra pozwoli nie tylko na szybkie
dostawy, ale da pewnos¢ co do pocho-
dzenia zamawianych przez producen-
téw materiatow jubilerskich. Nalezy
takze wykorzysta¢ pomoc oferowana
przez instytucje UE i dofinansowania
ptynace ze strony polskiego rzadu.
Warto zwrdci¢ uwage na wspotpracu-
jaca z Ministerstwem Rozwoju Pracy
i Technologii radomska fundacje
Platforma Przemystu Przysztosci.
Instytucja ta buduje ekosystem
Przemystu 4.0, rozpowszechniajac
wsréd przedsiebiorcéw wiedze na
temat nowoczesnych rozwigzan, m.in.
tych skupionych wokét zielonej trans-
formadcji. | moze warto zasiegna¢ ich
porady przy wprowadzaniu zmian
w swojej firmie. ¢

Marta Andrzejczak
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Pierwszy kontakt czlowieka z bizuteria jest kluczowy dla uformowania gustu estetycznego.
Bizuteria oferowana z okazji pierwszej komunii §wietej odgrywa wiec kluczowa role w dalszym
rozwoju mtodego konsumenta. Wiasciciele salondw jubilerskich oraz producenci bizuterii powinni
brac to pod uwage, wprowadzajac na rynek kolekcje bizuterii dzieciecej, ktéra najczesciej kupowana

jest z okazji uroczystosci religijnych.

m ciekawsze wzornictwo, uwzgled-
niajgce modowe trendy, tym wieksza
szansa, ze mtody cztowiek bedzie
zainteresowany w przysztosci kup-
nem kosztownosci.

TRADYCJA VERSUS NOWOSCI
Przyjeto sie uwazac, ze z okazji uroczy-
stosci religijnych — zwtaszcza chrztu
i pierwszej komunii $wietej - klienci
salondéw jubilerskich decyduja sie na
zakup bizuterii religijnej. | oczywiscie
gros zakupdw z tej okazji to zakupy
klasycznych wzoréw bizuteryjnych -
krzyzykdw i medalikéw. Tradycjonalisci
decyduja sie na zakup wysokiej jakosci
bizuterii wykonanej przede wszystkim
ze ztota 0, mozna powiedzie¢, uniwer-
salnym charakterze, co oznacza, ze
bizuteria ta moze by¢ noszona zaréw-
no przez osmiolatka, jak i dorostego
cztowieka, stowem - towarzyszy czto-
wiekowi przez cate zycie. Oferta skle-
péw z bizuterig w tym zakresie jest
szeroka. Dominuja klasyczne krzyze,
medaliki z wizerunkiem Matki Boskiej
czy zminiaturyzowane ryngrafy, przy
czym te ostatnie, co warto odnotowac,
staja sie od niedawna coraz popular-
niejsze. Mato ktory twodrca bizuterii
religijnej decyduje sie we wzornictwie
na eksperymenty, na rynku dominuje
klasyka. Mozna nawet zaryzykowac
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Przysztos¢ rynku bizuteryjnego
lezy w rekach najmtodszego
pokolenia Polakdw, dlatego jak
najwczesniej nalezy rozpoczacich
edukacje i ksztattowac gust
estetyazny

stwierdzenie, ze im starsze wzornictwo,
tym lepiej.

Jak podkreslaja sprzedawcy bizuterii,
warto$¢ zakupow rzadko przekracza
2 tys. zh, w ktérej to cenie miesci sie
zarébwno zawieszka, jak i tancuszek.
Bizuteria religijna to z calg pewnoscia
doskonaty prezent, ale co nalezy pod-
kresli¢, przedmiot noszony przez osoby
chcace podkresli¢ swojg przynaleznos¢
religijna, a nie ozdoba, ktéra dodaje
blasku osobie, ktéra ja nosi. Dlatego tez
warto zwrdci¢ uwage na bizuterie
przeznaczong dla dzieci, ktéra bedzie
przez nie noszona z checia i traktowa-
na jako niezbedny dodatek do stroju.
- Bizuteria przeznaczona dla dzieci nie
musi by¢ tandetna, niskiej jakosci czy
tez schlebiajaca modzie - méwi Michat
Paradowski, importer bizuterii. - Moze
by¢ niezwykle ciekawa, wysokiej jako-
$ci ozdoba, ktdra dziecko chetnie bedzie
nosi¢ — dodaje. Im ciekawsze wzorni-
ctwo, tym lepiej, gdyz dzieci lubig sie
wyrozniad.

KSZTALTOWANIE ESTETYKI

Na polskim rynku jubilerskim ze $wieca
szuka¢ projektantow bizuterii, ktérzy
specjalizujg sie we wzornictwie dzie-
ciecym. Ten segment rynku w Polsce
niemal nie istnieje. W salonach jubiler-
skich znajdujemy kolekcje znanych

FOT: MATERIALY PRASOWE

marek bizuteryjnych oferujacych dzie-
ciom kolorowa, najczesciej srebrng,
bizuterie z motywami zwierzecymi,
roslinnymi czy wizerunkami postaci
z animowanych basni. - Nieco inaczej
wyglada rynek bizuterii dzieciecej na
Zachodzie, gdzie dziecko traktowane
jest jako przyszly konsument, ktéry
musi posiadac wiasny styl, aby wiedzie¢,
po co siegnac w przysztosci — zauwaza
Michat Paradowski. - Im bardziej wyszu-
kane wzornictwo, tym lepiej. Projektanci
bizuterii obok kolekgji dla dorostych
wprowadzajg do sprzedazy kolekcje
dzieciece, ktére ksztattuja mtodego
cztowieka w upodobaniu do bizuterii
- tlumaczy. Warto zauwazy¢, ze kolek-
cje bizuterii dzieciecej sprzedaja sie
bardzo dobrze, bo klientki, wybierajac

Wzornictwo odgrywa kluczowa role w sektorze bizuterii dzieciecej. Im
ciekawszy i bardziej funkcjonalny model bizuterii, tym wiekszym

cieszy sie zainteresowaniem

ozdobe dla siebie, chetnie kupuja
bizuterie dla swojego dziecka. - Z cza-
sem dzieci maja swoje wtasne pomysty
i proszag mame o konkretny model
bizuterii. Im czesciej dziecko obcuje
z bizuterig, tym chetniej ja nosi. Ma tez
wiasne zdanie na jej temat, swoj gust
i wyczucie smaku - dodaje Michat
Paradowski.

Dlatego tez wydaje sie niezbedne, aby
i na polskim rynku pojawiaty sie kolek-
cje przeznaczone dla najmtodszych.
- Dziecko, a pdzniej nastolatek dosko-
nale wie, co mu sie podoba, a co nie, co
jest dobrej jakosci, a co tanig ozdoba
niewarta uwagi. Twércom bizuterii
powinno zaleze¢, aby ich przyszli,
potencjalni klienci wysoko oceniali
sztuke bizuteryjng i chcieli posiadac
i nosi¢ kosztownosci. Inwestycja
w kolekcje dla dzieci to inwestycja
w przysztos¢ - twierdzi Michat
Paradowski. Jednak aby w Polsce sprze-
daz bizuterii przeznaczonej dla najmfod-
szego pokolenia rosta, musi zmienic¢ sie
Swiadomos¢ spoteczna na temat bizu-
terii dla dzieci. | wydaje sie, ze nie ma
lepszej okazji jak oferowanie wysoko-
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jakosciowej bizuterii z okazji uroczysto-
4ci religijnych, to bowiem najczesciej
wtedy w salonach pojawiaja sie klienci
zzamiarem kupna bizuterii dla najmtod-
szego cztonka rodziny. - Jesli wiascicie-
le salonéw jubilerskich beda mieli
w swoim asortymencie bizuterie dla
dzieci, to poza tradycyjna bizuteria
religijng moga jg zaoferowac i sktonic¢
klienta do jej zakupu — méwi Michat
Paradowski. | dodaje, ze zmiana sposo-
bu postrzegania bizuterii dla dzieci to
z cata pewnoscig zadanie praco- i cza-
sochtonne, ale optacalne.

KOLEKCJE DLA DZIECI
Wzornictwo dzieciecej bizuterii musi
uwzglednia¢ wszystkie potrzeby mto-
dego cztowieka. Ma by¢ nie tylko pigk-
na, ale przede wszystkim funkcjonalna.
- Duzg popularnoscia w zachodniej
Europie cieszg sie kolekcje bizuterii
wpisujace sie we wzornictwo subkultur
mtodziezowych. Ale takze te, ktére
swoim designem odwotuja sie do ruchu
ekologicznego oraz te, ktére najogdiniej
mozna okresli¢ mianem smart - zwraca
uwage Michat Paradowski. Wybér zale-
zy od indywidualnych preferencji uzyt-
kownikdw, ale im ciekawiej, tym lepiej.
Myslenie o bizuterii przeznaczonej dla
dzieci, ktéra ma bawic czy by¢ gadzetem
zwigzanym z projekcja nowego filmu
animowanego, to gtos przesztosci, teraz
liczy sie nowy konsument, ktory Swia-
domy siebie i swoich potrzeb, bedzie
zaczynat swoja przygode z bizuteria,
i tylko od tworcdw kosztownosci bedzie
zalezato, jak ta przygoda sie zakonczy.
- Bizuteria dla dzieci to taka bizuteria
jak ta dla dorostych i o tym nie mozna
zapominag, ale nie moze by¢ ona taka
sama jak ta powstata z mysla o dojrza-
tych klientach - méwi Michat Paradowski.
- To w rekach dzieci lezy przysztosc
rynku jubilerskiego na $wiecie i o tej
prawdzie projektantom bizuterii nie
wolno zapomnie¢ - dodaje. <

Marta Andrzejczak

Kolekgje bizuterii dzieciecej i mtodziezowej powinny pojawia¢ sie na
rynku wraz z kolekcjami bizuterii przeznaczonej dla dorostych konsu-
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Bizuteria ze ztota i srebra, mimo kryzysu gospodarczego, wojny w Ukrainie i rosnacej

na calym swiecie inflacji, sprzedaje sie dobrze, ze wzgledu na fakt, ze klienci traktuja

ja jako pewna lokate kapitalu. Na caltym s$wiecie zauwazy¢ mozna zwiekszone

zainteresowanie kupnem bizuterii ze ztota i kamieni szlachetnych, ktéra ma zapewni¢
poczucie bezpieczeristwa jej posiadaczom.
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lienci salondéw jubilerskich decyduja sie na zakup ztotej
bizuterii przede wszystkim z okazji uroczystosci rodzinnych,
gdy kupujac prezent, chcg, aby byt on nie tylko piekny, ale
rowniez wartosciowy. Jednak mimo ze sytuacja na rynku
ztotej bizuterii wydaje sie ustabilizowana, to nie nalezy
zasypiac gruszek w popiele, gdyz w ostatnim czasie oczekiwa-
nia klientéw wzgledem wyboru bizuterii znacznie sie zmienity.

ZMIANA W SWIADOMOSCI KLIENTOW

Klienci, wybierajac bizuterig, znacznie mniejsza uwage przykfa-
daja do jej waloréw estetycznych, a znacznie wieksza do pro-
cesu jej wytworzenia. Polityka zréwnowazonego rozwoju na
state zagoscita w Swiadomosci konsumentoéw i sprawia, ze firmy
jubilerskie, ktdre nie realizuja jej celdw, nie cieszg sie popular-
noscig wsrod klientow. Pochodzenie ztota i kamieni szlachetnych
wykorzystywanych do produkgji bizuterii musi by¢ udokumen-
towane i co wazne - certyfiko-
wane. Konsumenci na calym

Temat numeru

SREBRNA BIZUTERIA

Niepokojem napawa fakt, ze coraz mniej klientéw zaintere-
sowanych jest kupnem bizuterii ze srebra, zwtaszcza autor-
skich wzoréw bizuteryjnych. Zmniejszony popyt zwigzany
jestzcena srebrnych wyrobéw jubilerskich oraz mozliwoscia
ich odsprzedazy na rynku wtérnym. O ile ztoto kupowane
jest jako swoista lokata kapitatu, o tyle srebrna bizuteria wciaz
traktowana jest jako piekna ozdoba, podkreslajaca osobowosc¢
jej whasciciela. Twdrcy bizuterii ze srebra coraz czeéciej decy-
duja sie na umieszczanie w swoich kolekcjach bizuterii
kamieni szlachetnych, ktére zwiekszajg co prawda cene
wyrobu, ale takze jej wartos¢ rynkowa. | jest to tendencja,
ktdra rozwija sie przede wszystkim w krajach UE.
Jednoczednie na rynku srebrnej bizuterii zaobserwowac
mozemy rewolucyjne zmiany w podejsciu do technologii
wytwarzania oraz we wzornictwie. Twércy bizuterii ze srebra
eksperymentujag z forma,
ksztattem oraz sposobem

Swiecie nie chca przyczyniac
sie do zmian klimatycznych,
wybierajg wiec bizuterie pocho-

Do task klientow wracito klasyczne wzornictwo
— tradycyjne ztoto i kamienie szlachetne.

wytworzenia  bizuterii.
Wykorzystuja nowoczesne
technologie, tj. drukarki 3D,

dzaca ze sprawdzonego zrédfa. Twércy srebmej bizuterii stajq SiQ prekursorami projektowanie komputerowe,

Na tej sytuacji wygrywaja
zaréwno znane marki jubiler-

zielonej transformagji

aby zaskoczy¢ klienta swoja
innowacyjnoscia. Projektanci

skie, jak i rodzinne manufaktu-
ry. Klienci, ktorzy za sprawa
pandemii gros zakupow robig przez internet, zwracajg uwage
na filozofie, jaka kieruje sie dana marka jubilera, i w szerokim
asortymencie bizuterii ze ztota wybieraja te, ktorej tworcy kie-
ruja sie zasadami zréwnowazonego rozwoju.

Nie bez znaczenia pozostaje takze cena wyrobu jubilerskiego,
0 czym nie mozna oczywiscie zapominac. Klienci salondw jubi-
lerskich zdaja sobie sprawe, Ze za jako$¢ oraz materiaty jubilerskie
poswiadczone certyfikatem ekologicznosci nalezy zapfacic
wiecej, ale wyszukuja te oferty, ktore wydaja sie najbardziej
atrakcyjne cenowo. Zyskuja na tym przede wszystkim mate,
rodzinne pracowanie jubilerskie, ktore decyduja sie na wykorzy-
stywanie ztota i kamieni szlachetnych z recyklingu. Nalezy takze
zauwazyc, ze klienci porzucili idee kupowania bizuterii ekstra-
waganckiej na rzecz klasycznego wzornictwa. Im prosciej, tym
lepiej. Tradycyjne obraczki, pierscionki czy naszyjniki z zawiesz-
kami powrdcity do task konsumentéw na catym $wiecie.

ZtOTO W KOLORZE ZtOTA

Warto zauwazy¢, Ze klienci w ostatnim czasie zaczeli wybiera¢
bizuterie wykonana z klasycznego zlota w najwyzszej probie,
czesto z kamieniami szlachetnymi. Na uwage zastuguije fakt, ze
coraz czesciej ich wybor pada na rubiny, szafiry i szmaragdy
przy mniejszym zainteresowaniu bizuterig z diamentami. Biate,
rézowe czy czarne ztoto raczej jest obecnie traktowane jako
fanaberia konsumencka. Tendencja ta dostrzegalna jest takze
na naszym rynku jubilerskim. Co godne zauwazenia, klienci
wybieraja bizuterie wytworzong tradycyjnymi metodami jubi-
lerskimi. Wydaje im sie bowiem, Ze tak nie tylko ratujg srodowi-
sko naturalne, ale takze przyczyniaja sie do rozwoju lokalnych
spotecznosci i do ocalenia znikajacych zawoddw.
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srebrnej bizuterii, co mozemy
zaobserwowac zwtaszcza na
polskim rynku, wyprzedzajg oczekiwania i klientéw, i prawo-
dawcéw, i juz dzis daza do realizacji polityki zeroemisyjnosci.
Tworcy srebrnej bizuterii zauwazaja, ze transformacja ener-
getyczna to nie moda, ale konieczno$¢, i podejmuja szeroko
zakrojone dziatania, aby sprostac stawianym im wymaganiom.
W misje swojej marki wpisuja Taksonomie UE, ktéra zaktada
przede wszystkim fagodzenie skutkdw zmian klimatycznych,
dostosowanie sie do tych zmian i zréwnowazone wykorzy-
stanie materiatéw oraz przejscie na gospodarke o obiegu
zamknietym. Twércy bizuterii ze srebra w swojej produkgji
staraja sie wykorzystywac odnawialne Zrédta energii, stawia-
ja na elektryfikacje transportu oraz rezygnujg z uzywania
plastiku, tym samym eliminujac nadmiar plastikowych opa-
kowan.

PRZYSZtOSC ZtOTA | SREBRA W POLSCE
Obserwujac polski rynek jubilerski, mozna odnie$¢ wrazenie, ze
dziatajace na nim podmioty gospodarcze dobrze radza sobie
ze zmieniajaca sie sytuacja, dostosowujac swoja oferte do potrzeb
klientdw. | oferujg to, czego polscy konsumenci chca. Warto
réwniez zauwazyc, ze polskie marki jubilerskie staja sie prekur-
sorami w zakresie zielonej transformacji. Korzystaja przy tym
zaréwno z wiasnych $rodkéw finansowych, jak i rozmaitych
dofinansowan, ktére pozwalaja na zmiane sposobu wytwarza-
nia bizuterii na ekologiczny. Klienci dostrzegajq ich starania
i coraz czesciej kupuja polska bizuterie zamiast importowanej,
doceniajac tym samym zaréwno kunszt artystyczny polskich
tworcow, jak i zaangazowanie w budowanie przyjaznego sro-
dowisku przedsiebiorstwa. ¢

Marta Andrzejczak
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Jak wynika ze wszystkich analiz, boom na bizuterie z bursztynem na rynku azjatyckim konczy sie.
Z mapy Polski poznikato wiele pracowni jubilerskich produkujacych bizuterie na potrzeby gtéwnie chinskiego
rynku, swoje zrobita rowniez pandemia, ktéra nie sprzyjata zakupom bizuterii z bursztynem.

przetrwac na stale zmieniajgcym sie rynku bizuteryjnym,

Bursztynnicy staneli wobec powaznego problemu - jak
gdzie nic nie jest pewne.

NOWOCZESNE TECHNOLOGIE

Tworcy bizuterii z bursztynem, chcac pozyskac nowych klien-
téw i znalez¢ nowe rynki zbytu dla swoich wyrobdw, sa zmu-
szeni do poszukiwania swojej wlasnej drogi twoérczej. Musza
zainwestowac nie tylko pienigdze, ale réwniez czas, aby
stworzy¢ nowa koncepcje twédrczg. Oczywiscie muszg dosto-
sowac sie takze do wymagan stawianych im przez klientow
oraz prawo, ktére dos¢ restrykcyjnie wymaga przestrzegania
obostrzen zwigzanych z polityka zréwnowazonego rozwoju.
Produkcja bizuterii musi by¢ ekologiczna, czyli nalezy wyko-
rzysta¢ do jej tworzenia nowoczesne technologie, takie jak
lasery czy spawarki typu PUK. Tradycyjne metody odlewu czy
trawienia kwasem to juz dzi$ piesn przesztosci.

Bursztynnicy muszg réwniez znalez¢ swdj witasny sposéb
prezentacji bizuterii w sieci. To, ze wiekszos¢ bizuterii bur-
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sztynowej powstajacej w Polsce musi by¢ oferowana za
posrednictwem sklepdw internetowych, to truizm. Galerie
z autorska bizuterig z bursztynem oczywiscie wcigz funkcjo-
nuja, ale nie moga by¢ one fundamentem dla sprzedawcy
wyrobéw bursztynniczych. Nalezy poszukiwaé nowych

Bursztynnicy musza poszukiwaé nowych kanatow
dotarcia ze swoimi wyrobami do klientow — dobrym
sposobem jest uczestnictwo w miedzynarodowych
targach i wszelkiego rodzaju wirtualnych spotkaniach

kanatow dystrybucji bizuterii, a aby to zrobi¢, trzeba znalez¢
swojg wilasng nisze na rynku wyroboéw bursztynniczych.
Kluczowe wydaje sie znalezienie grupy docelowej dla swoich
wyrobow (w dzisiejszych czasach jedli jakakolwiek firma stara
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sie trafi¢ ze swojg ofertg
do wszystkich, to nie tra-
fia do nikogo) i na tej
grupie sie skoncentrowac.
Ponadto nalezy zapoznac
potencjalnych klientéw z filozofig naszej marki. Idea przy-
Swiecajaca tworcy bizuterii musi by¢ klarowna, ale takze
oryginalna. Potencjalnemu klientowi nie wystarczy powie-
dzie¢, ze kochamy bursztyn i na sercu lezy nam troska o $ro-
dowisko naturalne. Trzeba wyjs¢ poza banat i stworzy¢
wiasng idee i jg realizowaé w codziennej pracy tworczej.

MINIMALIZM W FORMIE,

MAKSYMALIZM W TRESCI

Najwazniejszy wcigz jednak pozostaje wyrdb przekazany
klientowi. Wzornictwo musi by¢ ciekawe. Po fali wyrobow
bursztynowych tworzonych na potrzeby rynku azjatyckiego,
ktére wyrézniaty sie wielkoscia i wyrazistoscia, przyszta pora
na minimalizm. Bursztyn musi méwi¢ sam za siebie — wazne
natomiast jest jego wyeksponowanie. Najczesciej tworcy

Inwestycja w chatboty i wirtualnych asystentow to
wydatek, ktory w krotkim czasie si¢ zwrdci, bo
klienci beda mogli zapozna¢ sie z ofertg we wtasnym
jezyku w dogodnym dla siebie czasie

bursztynowej bizuterii oprawiajg go w srebro. Warto jednak
eksperymentowac z materiatami jubilerskimi, szczeg6lnie gdy
chce sie eksplorowac nowe rynki. Twércy powinni takze zasta-
nowic sie nad funkcjonalnoscia bizuterii z bursztynem, w dzi-
siejszych czasach warto bytoby nie ogranicza¢ sie tylko
i wytacznie do przekazania klientowi estetycznego wyrobu.
Jak podaje portal newseu.pl, Polska wcigz odpowiada za blisko
70 proc. Swiatowego rynku bizuterii z bursztynem, i to mimo
zmieniajacej sie na swiecie koniunktury. Jest wiec o co walczy¢.

POZYSKIWANIE KLIENTOW
Znalezienie nowych klientéw na wyroby bursztynnicze
nie jest zadaniem fatwym. Jednak nie niemozliwym.
Warto skorzysta¢ z narzedzi, ktére dzieki cyfryzacji
utatwig twércom bizuterii zaistnienie ze swoimi wyro-
bami na nowych rynkach zbytu. W tym celu warto
skorzysta¢ z mozliwosci uczestnictwa w targach
miedzynarodowych, zwlaszcza tych siegaja-
cych swoim zakresem rynku arabskiego.
Nalezy zauwazy¢, ze w dzisiejszych czasach,
aby uczestniczy¢ w tragach i pokazac klien-
tom swoja bizuterie, nie trzeba ponosic
ogromnych kosztéw zwigzanych z pobytem
w kraju organizatora czy wykupem i aranzacja
stoiska handlowego. Wystarczy dostep do sieci
i mozliwos¢ zdalnego uczestnictwa w wydarzeniu.

WWW.POLSKIJUBILER.PL
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W zaleznosci od zasob-
nosci portfela, wyobrazni
i mozliwosci producen-
téw bizuterii - wyroby
bursztynnicze ozyja
w wirtualnym Swiecie i z catg pewnoscig znajdg swoich
odbiorcéw. Wyptyniecie na miedzynarodowe, ale wirtualne
wody z cata pewnoscig przyniesie zyski producentowi bizu-
terii. Warto zauwazy¢, ze na polskim rynku coraz prezniej
rozwijaja sie firmy pomagajace polskim podmiotom gospo-
darczym w podboju wirtualnych targéw.

WIRTUALNE STOISKO | SKLEP

Producenci bursztynowej bizuterii musza dostosowac swoja
oferte do potrzeb potencjalnych klientéw. A ci, szczegdlnie
na arabskim rynku, chca by¢ zaskakiwani. Mozliwos¢ odbycia
wirtualnej podrézy w gtab bursztynowej historii to z catg
pewnoscig magnes na klientéw z zasobnym portfelem. Twérca
bizuterii musi zadbac nie tylko o odpowiednie wyekspono-
wanie bizuterii, ale takze wyedukowac klientéw i przekazac
informacje o bursztynie jako materiale jubilerskim. Warto
w tym celu siegna¢ po mozliwosci, jakie daje przemyst przy-
sztosci, czyli po sztuczna inteligencje. Jest to inwestycja, ktéra
przyniesie korzys¢ zaréwno podczas miedzynarodowego
spotkania targowego, jak i codziennego funkcjonowania
w sieci. Chatboty oraz wirtualni asystenci wykorzystujacy Sl
do rozpoznawania mowy i przetwarzania jezyka naturalnego
moga prowadzi¢ interaktywna komunikacje z klientami,
odpowiadac na podstawowe pytania dotyczace oferty, a na
dodatek nie s ograniczone godzinami pracy i strefy czasowe;j.
Nalezy pamieta¢, ze decydujac sie na wykorzystanie SI
w swoim sklepie wirtualnym, producent wkracza z ofertg
w XXI wiek i jest to inwestycja, ktéra z pewnoscia przyniesie
mu korzysci. ¢

Karol Kulej
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Dewoc|onall
na kazda okazje

Specyfika polska jest ofiarowywanie z okazji roznych uroczystosci religijnych pamiatkowych

i wartosciowych prezentow, ktore podkreslaja przynaleznos¢ religijna. Wyroby jubilerskie

wykonane ze ztota i srebra sg chetnie kupowane ze wzgledu na ich symbolike, ale takze tradycje.

I mimo ze odsetek Polakow deklarujacych sie jako wierzacy z roku na rok sie zmniejsza, to wcigz

odwiedzamy salony jubilerskie, a w ostatnim czasie coraz czesciej sklepy internetowe, aby zakupi¢
religijny prezent.

uzym zainteresowaniem
kupujacych ciesza sie,
poza krzyzykami i meda-
likami, wyroby jubilerskie
stanowiace pamiatke
z okazji chrztu, komunii $wietej,
bierzmowania czy slubu. Przy
wyborze prezentu klienci zwra-
caja uwage przede wszystkim
na jego jakos¢ oraz cene. | jak
podkreslaja sprzedawcy dewo-
cjonaliéw - ta ostatnia ma
ostatnio kluczowe znaczenie.

SREBRNY OBRAZEK
Klienci wybierajacy dewocjo-
nalia przede wszystkim stawia-
ja nasrebro. Jego cenai trwa-
tos¢ skfania do zakupu coraz wigksza rzesze odbiorcéw.
Warto zauwazy¢, ze klienci siegaja po klasyczne pamiatki,
tj. obrazy Matki Boskiej czy Swietej Rodziny. Jednak co
wazne, coraz wieksza uwage zwracaja na jako$¢ wykonania
wyrobu jubilerskiego oraz materiaty, z ktérych zostat wyko-
nany. Chetnie decyduja sie na taczenie srebra z kamieniami
jubilerskimi czy bursztynem. Jednoczesnie nalezy zauwazyc,
ze dla klientéw polskich sklepéw z dewocjonaliami liczy sie
takze ekologiczny charakter zakupionego przedmiotu.
Wybieraja precjoza, ktére nie straca swojego charakteru
przez wiele lat i wykonane sa z materiatéw jubilerskich
o znanym pochodzeniu, i gotowi sg zaptaci¢ wiecej, aby
mie¢ pewnos¢, ze zakupiony produkt z catg pewnoscia
pochodzi ze sprawdzonego zrddta.

Kryterium wyboru prezentu z okazji uroczystosci religijnej
jest cena wyrobu. Polacy przeznaczaja na jego zakup $rednio
od 500 do 2 tys. zt. Jak podkreslaja jednak sprzedawcy dewo-
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cjonalidw, im tariszy wyrdb, tym
wigksza cieszy sie popularnos-
cia. Sprzedawcy, uzupehiajac
swdj asortyment, musza miec
w nim dewocjonalia na kazda
kieszer - od tych najtanszych,
po te najdrozsze. Starajac sie
zadowoli¢ klientdw, wiasciciele
sklepow jubilerskich powinni
dbac¢, aby w ich ofercie znalazty
sie nowoczesne wzory, ktore
mogtyby zainteresowac poten-
cjalnych odbiorcéw, jednak
w tym segmencie rynku warto
postawi¢ na klasyke, ta bowiem
cieszy sie najwieksza popular-
noscia.

BIZUTERIA RELIGIJNA
Powszechnie uwaza sie, ze najwieksze zainteresowanie bizu-
teri religijna rozpoczyna sie wraz ze zblizajagcymi sie komu-
niami. Nic jednak bardziej mylnego, w sklepie jubilerskim
zawsze powinny znajdowac sie przynajmniej standardowe
wzory medalikdw, krzyzykéw i szkaplerzy, ktére z cata pew-
noscia znajda swoich odbiorcéw. Od jubileréw klienci ocze-
kuja takze posiadania w asortymencie medalikéw z wizerun-
kami swietych. Najpopularniejszymi medalikami sg te z wize-
runkami Matki Boskiej Loretanskiej oraz Jana Pawta Il
Dewocjonalia wchodza w skfad kanonu podstawowego kaz-
dego salonu jubilerskiego. Klienci oczekuja od jubileréw, ze
niezaleznie od pory roku znajda u nich potrzebna im bizuterie
religijna. Poza tradycyjna bizuterig w kazdym sklepie jubilerskim
powinny znalez¢ sie pamigtkowe wyroby jubilerskie, tj. wyko-
nane ze srebra obrazki, aniofki, ramki na zdjecia. <

Karol Kulej
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Tworcy nowoczesnych technologii przescigaja sie we wprowadzaniu na rynek coraz to nowych,

funkcjonalnych gadzetow, ktore przypadna do gustu konsumentom na catym swiecie. Jednym

z nich z cafta pewnoscig jest nowy odbiornik VLC (ang. Visible Light Communication), czyli
bezprzewodowa wersja komunikacji swiattowodowe;j.

dkrycie nowej technologii powinno zainteresowac twor-
céw bizuterii, gdyz odbiornik VLC moze by¢ wbudowany
w wyréb jubilerski i pozwoli¢ na nowo zdefiniowac
pojecie bizuterii.

TANIA TECHNOLOGIA

Twoércy odbiornikéw VLC z Uniwersytetu Massachusetts
Ambherst uwazaja, ze ich wynalazek zmieni $wiat. Urzadzenie
wykorzystuje bowiem cztowieka jako Zrédto zasilania. Zespo6t
UMass Ambherst twierdzi, ze stworzyt tani i innowacyjny
sposob pozyskiwania energii z VLC - wykorzystujac ludzkie
ciato jako antene. Ich wynalazek moze pozyskiwac energie
$wietlng do zasilania urzadzen noszonych na ciele i by¢ moze
w przysztosci rowniez wiekszej elektroniki.

Urzadzenie VLC jest tanie, jego cena obecnie nie przekracza
50 centéw, dostepne i co wazne, tatwe w obstudze i monta-
zu. - Odbiornik VLC jest dos¢ prosty i interesujacy - moéwi Jie
Xiong, dyrektor badania, profesor informatyki na UMass
Ambherst. - Urzadzenie, zamiast wykorzystywac sygnaty
radiowe do bezprzewodowego przesytania informacji, wyko-
rzystuje $wiatto z diod LED, ktére moga wiaczac sie i wytgczac
nawet milion razy na sekunde - wyjasnia. To, co sprawia, ze
VLC jest tak atrakcyjne dla przysztosci technologii bezprze-
wodowej, to fakt, ze infrastruktura do korzystania z niej juz
istnieje. — Dzieki nowoczesnej technologii i inteligentnym
urzadzeniom nasze domy, pojazdy, latarnie uliczne i biura sg
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juz oswietlane zaréwkami LED, ktére moga réwniez przesy-
ta¢ dane - ttumaczy prof. Jie Xiong. - Odbiornikiem moze
by¢ wszystko, co ma aparat, np. nasze smartfony, tablety czy
laptopy - dodaje.

Zesp6t badaczy pod przewodnictwem profesora Jie Xionga
zauwazyl, ze systemy VLC doswiadczaja znacznej ,utraty”
energii, poniewaz diody LED emitujg ,bocznokanatowe syg-
naty RF", czyli fale radiowe. Jesli naukowcy potrafig zebrac
energie RF, to moga jg wykorzystac. Aby to urzeczywistni¢,
zaprojektowali antene ze zwinietego miedzianego drutu do
zbierania utraconego sygnatu RF. Zespét eksperymentowat
zwykorzystaniem réznych przedmiotéw codziennego uzyt-
ku w celu wzmocnienia zebranej mocy i odkryt, ze ludzkie
ciato jest jednym z najlepszych materiatéw. Podtaczenie cewki
do ciafa cztowieka spowodowato, ze zebrano do 10 razy
wiecej energii niz przy uzyciu samej cewki. | tak zrodzit sie
pomyst na stworzenie bizuterii, ktéra moze zrewolucjonizo-
wac rynek na Swiecie.

TANIA BRANSOLETKA

Naukowcy stworzyli niedrogie urzadzenie o nazwie Bracelet+,
ktére mozna nosi¢ na przedramieniu. Autorzy badania
zauwazaja, ze moga nawet zmodyfikowac je tak, aby wygla-
dato jak pierécionek, pasek, bransoletka na kostke lub naszyj-
nik - chociaz bransoletka wydawata sie najlepiej dziata¢
w przypadku zbierania mocy.

WWW.POLSKIJUBILER.PL

FOT: MATERIALY PRASOWE

- Bracelet+ moze osiggna¢ moc wystarczajaca do obstugi wielu
czujnikdw, takich jak czujniki monitorowania zdrowia na ciele,
ktére wymagaja niewielkiej mocy do dziatania ze wzgledu na
nisky czestotliwos¢ probkowania i dtugi czas trwania trybu
uspienia - moéwi prof. Jie Xiong. - Ostatecznie chcemy miec
mozliwo$¢ pozyskiwania wytracanej energii z wszelkiego
rodzaju zrédet, aby zasila¢ przyszte technologie - dodaje.

Bracelet+ moze osiagna¢ moc wystarczajaca do
obstugi wielu czujnikow, takich jak czujniki monito-
rowania zdrowia na ciele, ktore wymagaja niewielkiej
mocy do dziatania ze wzgledu na niska czestotliwos¢
probkowania i dtugi czas trwania trybu uspienia

Warto zauwazy¢, ze pierwsza firma jubilerska, ktéra zdecy-
dowata sie wprowadzi¢ bizuterie z odbiornikiem VLC, jest
francuska marka Le gramme. Bizuteria wykorzystuje wyna-
lazek badaczy z UMass Amherst, umieszczajac go w tytano-
wo-ztotej bransolecie, przeznaczonej zaréwno dla kobiet, jak
i dla mezczyzn.

TECHNOLOGIA W POWIJAKACH

Polska branza bizuteryjna powinna przyjrze¢ sie wiec nowos-
ci, ktéra pojawita sie na poczatku tego roku na rynku tech-
nologicznym. Cyfryzacja wymaga dostosowania sie do
nadchodzacych trendéw i co istotne - wykorzystania ich
w swoich kolekcjach bizuterii. Kosztownosci, ktére beda nie
tylko ozdobg czy manifestem, ale nosnikiem zasilania urza-
dzen elektronicznych, to trend, ktéremu z cata pewnoscia
warto przyjrzec sie z bliska. Zwtaszcza ze technologia sama
z siebie jest dos¢ tania i fatwo dostepna.
Wykorzystanie odbiornikéw VLC do produk-
¢ji bizuterii to nie tylko mozliwos¢ zaist-
nienia na rynku z nowinka technolo-
giczng, ale rewolucja w sposobie
postrzegania bizuterii. Groma-
dzenie energii, a nastepnie jej
zuzytkowanie do fadowania
smarfondw, laptopdéw

Temat numeru

czy smartwatchy moze przyczynic sie do zmiany zachowan
konsumenckich, a bizuteria moze by¢ w przysztosci trakto-
wana jako alternatywne zrédto energii.

Odkrycie naukowcéw z Uniwersytetu Massachusetts Amherst
to moze by¢ przetom na rynku jubilerskim na Swiecie.
Z punktu widzenia producentdéw bizuterii wazne jest takze,
ze na rynku nie ma jeszcze wielu produktéw jubilerskich
wykorzystujacych te technologie, co oznacza, ze wprowa-
dzajac jg na rynek, mozna zajac¢ niezagospodarowang przez
nikogo nisze i proponowac klientom nie tylko bransoletki,
ale i inne rodzaje wysokiej jakosci bizuterii, tj. pierscionki
czy naszyjniki.

Warto zauwazy¢, ze technologia odbiornikéw VLC bedzie
rozwijata sie wraz z rozwojem sieci 6G, ktéra umozliwi
znacznie szybszy przesyt danych. W Polsce i Europie tech-
nologia ta ma zosta¢ uruchomiona juz w 2025 r.W praktyce
6G spowoduje, ze wiele proceséw, jakie obecnie wydaja sie
by¢ rodem z filméw science fiction, stanie sie realnych, jak
chocby mozliwos¢ tworzenia czterowymiarowych interak-
tywnych map miast, ktére w czasie rzeczywistym beda
umozliwiaty wydajne sterowanie transportem publicznym,
zarzadzanie odpadami czy efektywne rozprowadzanie
mediéw po gospodarstwach domowych.

Nic nie stoi na przeszkodzie, aby réwniez bizuteria z wyko-
rzystaniem odbiornikéw VLC stata sie odbiciem bizuterii

Bizuteria wykorzystujaca odbiorniki VLC mogtaby
zrealizowac idee internetu ciat, w ktorej ludzie
w bliskiej odlegtosci automatycznie tworza prywat-
ne sieci w celu wymiany danych

rodem z filméw SF. Naukowcy z Ambherst
; zauwazyli bowiem, ze przyszte sieci 6G beda
——— dziata¢ z bardzo niskimi poziomami mocy,

.\ cosprawi, ze tradycyjny wyciek energii

# : L . . . .
W\ z ludzkiego ciata mozna niedrogo

| zebra¢ w ,bransoletke przysztosci”
| iwykorzystac takze do uruchamiania
osobistych urzadzen 6G, przesytajac
dane do inteligentnych urzadzen do
dalszego przesytania do chmury. Co
wiecej, mogtoby to zrealizowa¢ idee
internetu ciat, w ktérej ludzie w bliskiej
odlegtosci automatycznie tworza pry-
watne sieci w celu wymiany danych. Moze
warto, aby udziat w tym przedsiewzieciu
mieli takze polscy projektanci bizuterii. <

Marta Andrzejczak
Opr. na podstawie materiatléw prasowych
Via Study Finds
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Nowoczesny
/rOTNIK

Polska branza jubilerska bardzo dynamicznie zareagowata na zmiany na rynku wywotane
pandemia i przeniosta sie do swiata wirtualnego, budujac sklepy internetowe. Wdrozyta
rozwigzania ekologiczne, realizujgc gtdéwne zatozenia polityki zréwnowazonego rozwoju, m.in.
poprzez stosowanie nowoczesnych maszyn jubilerskich, tj. wykorzystujacych lasery, czy uzywanie
etycznych materiatéw jubilerskich. Nie przestraszyta sie rowniez szalejacej inflacji ani konfliktu
zbrojnego za naszg wschodnig granica. Niestety wciaz nie wykorzystuje najnowszych rozwigzan
technologicznych do promocji swojej sztuki ztotniczej w sieci.

eksperymentowaniu na polu
nowoczesnych technologii pol-
ska branza jubilerska pozostaje
daleko w tyle za zachodnig
konkurencja, stawiajac na tra-
dycyjne metody sprzedazy swoich
wyrobdéw. Moze czas to zmienic.

APLIKACJA DLA JUBILERA

Mato firm jubilerskich w Polsce zdecy-
dowato sie na wprowadzenie do swoich
sklepédw internetowych mozliwosci
wirtualnego mierzenia bizuterii. Te
ustuge z sukcesem realizuje firma jubi-
lerska Briju, ktéra udostepnita klientom
aplikacje do mierzenia bizuterii, wyko-
rzystujaca technologie rozszerzonej
rzeczywistosci. Aplikacja wprowadzona
przez firme Briju dziata w dwdch trybach
kamery - kamera tylng lokalizuje dton
i umieszcza pierscionek na palcu
(pozwala obejrze¢ go zaréwno od
zewnetrznej, jak i wewnetrznej strony
dtoni). Przednig kamerg - w trybie selfie
- umiesci na uszach kolczyki, a na szyi
wybrana zawieszke (na jednym z trzech
fancuszkéw o zdefiniowanej dtugosci).
W kazdym z trybéw przymierzalni
uzytkownik moze nie tylko zapisac
dowolny widok kamery w galerii zdje¢,
ale tez podzieli¢ sie nim z innymi bez-
posrednio z poziomu aplikacji. Tak
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W dzisiejszym Swiecie kazdy

wlasciciel salonu jubilerskiego

oraz producent bizuterii musi by¢

obecny w sieci i wykorzystywa¢

zaawansowane technologie

cyfrowe, utatwiajace mu prace,
a klientom zakupy

przygotowang wizualizacje mozna
bedzie przekaza¢ za posrednictwem
poczty e-mail, wiadomosci czy mediow
spotecznosciowych.

Aplikacja pozwala tez na przejscie
bezposrednio do wybranego produktu
w sklepie internetowym, umozliwiajac
tym samym zakup przymierzonej bizu-
terii. Kazdy potencjalny klient moze za
darmo pobra¢ na swéj smartfon apli-
kacje Briju wraz z modutem JewelAry
i cieszy¢ sie mozliwoscig dokonywania
zakupow bez koniecznosci odwiedzania
salonu jubilerskiego. Godzien uwagi
jest réwniez fakt, ze poza mozliwoscia
przyjrzenia sie bizuterii w rozszerzonej
rzeczywistosci, potencjalny klient moze
rowniez przyjrze¢ sie kazdemu mode-
lowi bizuterii w 3D, z kazdej perspek-

tywy, aby zobaczy¢ jak najwiecej
detali interesujacej go ozdoby. Mozna
$miato powiedzie¢, ze zakupy przez
internet dzieki temu rozwigzaniu zysku-
ja nowa jakos¢, gdyz fizycznie nie
dotykajac przedmiotu, mozna go i przy-
mierzy¢, i obejrze¢, i poznac jego
wihasciwosci.

OPROGRAMOWANIE

DLA WARSZTATOW
JUBILERSKICH

Warto zauwazy¢, ze niewielu polskich
ztotnikow i jubileréw korzysta z mozli-
wosci, jakie daje oprogramowanie
przeznaczone dla firm dziatajagcym
w branzy ztotniczej. Na polskim rynku
mozna skorzysta¢ z mozliwosci, jakie
stwarza RemOnline, czyli oprogramo-
wanie do zarzadzania firma jubilerska.
Pozwala ono przyspieszy¢ proces sprze-
dazy wyrobdw jubilerskich, monitoro-
wac stany magazynowe, wykonane
przyjecia, spisania lub przemieszczenia
towaréw, co umozliwia kontrolowanie
kazdej sztuki bizuterii. Jednoczesnie
nowoczesne oprogramowanie pozwa-
la takze na skonfigurowanie sklepu
internetowego z dowolna platforma
handlowa za posrednictwem pliku XLS,
ktéry synchronizuje stan magazynowy
na obu platformach.
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Warto réwniez zauwazy¢, ze wspotczes-
ne oprogramowanie pozwala takze na
przyjmowanie od klientdéw zlecer na
naprawe bizuterii. Dzieki technologii
mozna przetwarzac zlecenia na bizute-
rie na smartfonie, edytowa¢ dane
klientéw oraz kontrolowac za pomoca
magazynéw cyfrowych wszystkie
pomieszczenia, odpowiedzialnych za
prace rzemie$lnikdw oraz statusy zamo-
wien. Stowem, oprogramowanie znacz-
nie ufatwia funkcjonowanie wiasciciela
sklepu i warsztatu jubilerskiego.

METAVERSE

DLA BRANZY JUBILERSKIEJ
Jeszcze zadna firma jubilerska na $wie-
cie nie zaoferowata swoich ustug
w metaversie. Metaverse mozna okresli¢
jako ,wirtualne odtworzenie realnego
$wiata’, gdzie mozna funkcjonowac tak
jak w rzeczywistosci, a aby tam sie
znalez¢, wystarczy zalogowac sie na
dang platforme internetowa, a dla pet-
nego wykorzystania doswiadczenia
wykorzysta¢ gogle VR. GlobalData
ocenit wartos¢ rynku metaverse na
22,79 mld dolaréw w 2021 r. i przewi-
duje, ze do 2030 r. osiggnie ona
996,42 mld dolaréw. Zaréwno detaliéci,
jaki swiatowe marki mysla o wejsciu do
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Warto zainteresowa¢ si¢ mozli-

wosciami, jakie otwieraja sie

przed branza jubilerska dzieki
metaverse

cyfrowego Swiata ze swoimi produkta-
mi, na razie gtéwnie na zasadzie ekspe-
rymentu. Tak np. firma Gucci nawigzata
wspdtprace z platforma Roblox (jedna
z metaverse), tworzac ogréd Gucci
zawierajacy gry, ktére pozwolity uzyt-
kownikom wygra¢ limitowane edycje
produktéw. Firma sprzedata limitowana
edycje torby Dionysus za 4,1 tys. dol.
w Robux (wirtualna waluta w Roblox),
co przekraczato cene prawdziwej torby.
Z roku na rok przybywa firm, ktére
wykorzystujg metaverse do promocgji
swoich towaréw czy ustug, ekspery-
mentujac znowym medium i prébujac
znalez¢ w nim miejsce, liczac ze w przy-
sztosci bedzie to platforma sprzedazy
dlaich ustug i wyrobéw. Trudno wyro-
kowac, jak bedzie rozwijat sie w najbliz-
szej przysztosci metaswiat, ale warto
rozwazy¢ go jako alternatywng mozli-
wos¢ prowadzenia dziatalnosci. Specja-

Temat numeru

lisci podkreslaja, ze w najblizszej przy-
sztosci metaverse stanie sie zaawanso-
wanym kanatem dotarcia ze swoimi
wyrobami lub ustugami do potencjal-
nego klienta. Nalezy zauwazy¢, ze
wejscie do wirtualnego $wiata rozsze-
rzonej rzeczywistosci jest mozliwe tylko
dzieki kryptowalutom, blockchainowi,
czyli rejestrowi zdecentralizowanych
danych, ktére sg bezpiecznie wspdt-
uzytkowane, NFT, czyli unikalnej cyfro-
wej wartosci posiadajacej swdj certy-
fikat, AR, czyli sztucznej inteligencji,
oraz VR, czyli rozszerzonej rzeczywisto-
$ci. Stosujac oparte na nich rozwigza-
nia, firmy beda mogly zaoferowac
klientom niespotykane dotychczas
doswiadczenia.
Koncepcja metawerse proponuje takze
odmienng od tradycyjnej dla marketin-
gu formute 4P (Place, People, Purpose,
Products). Méwimy w tym przypadku
o miejscu, do ktérego ludzie udaja sie
w celu tworzenia, zakupu i wykorzysta-
nia produktéw. | mimo ze jeszcze dzi$
mato ktéra firma decyduje sie na spoj-
rzenie w przysztosci za posrednictwem
metaverse, to nie wiemy, jak bedzie
wygladata sytuacja za kilka lat, i dlatego
warto z uwaga sie jej przygladac. <
Karol Kulej
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Stale Szukem

nowych
070N

O/

Rozmowa z Matgorzata Chrusciel-Waniek

Wprowadzita pani na rynek nowe kolekcje bizuterii. Co
stanowilo dla pani inspiracje przy ich tworzeniu? Czy
moglaby pani podzieli¢ sie z czytelnikami historig ich
powstania?

Z przyjemnoscia. Zaczne moze od sygnetow inspirowanych
tworczoscig Alfonsa Muchy. Secesja obok art déco to moj
ulubiony styl w sztuce. W sypialni mam wydruki obrazéw
Muchy, patrze na nie codziennie i juz od dawna zastanawia-
fam sie, jak mogtabym przenies¢ cho¢ namiastke jego twor-
czosci do $wiata bizuterii. Nie chciatam robi¢ klasycznej kamei,
wiec temat kietkowat w mojej gtowie do momentu, w ktérym
wpadtam na pomyst wykonania sygnetéw. Ta forma wydata
mi sie idealna, nietuzinkowa, a jednoczes$nie uniseksowa. Na
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targach, na ktérych bytam ostatnio, okazato sie, ze tymi
konkretnymi modelami interesujg sie zaréwno kobiety, jak
i mezczyzni. Kolekcja ,Unique” powstata przypadkiem. Od
lat sledze zagraniczne fora i strony tematyczne przeznaczo-
ne dla ztotnikéw i jubileréw. Ogladam duzo instruktazowych
filmow, doszkalam sie. Na jednym z foréw zobaczytam bizu-
terie wykonana technika wosku traconego. Prace tam poka-
zane byty inne niz wszystkie, ktére do tej pory znatam.
Zachwycita mnie organiczna faktura i jakby ptynny ksztatt
bizuterii. Na poczatku nie wiedziatam, czy prace sa rzezbio-
ne, frezowane czy moze grawerowane. Nie wiedziatam, co
to za technika, wiec zaczetam szuka¢, czytac i dowiedziatam
sie, ze jest to starozytna japoriska metoda wyrobu bizuterii.
Pewna ztotniczka postanowita przywrocic jg do zycia i udato
jej sie odtworzy¢ sktad wosku stosowanego ponad 1,3 tys.
lat temu. Teraz ja moge rozpowszechnic te technike w posta-
ci bizuterii wsréd polskich klientow.

Wstegi to kontynuacja mojej ostatniej fascynacji woskiem.
Stale szukam nowych rozwigzan, form realizacji artystyczne;.
Najlepsze w zotnictwie jest to, ze ciggle mozna uczy¢ sie
czego$ nowego, rozwijac i ulepsza¢ swoja technike. Przez
wiele lat nie dostrzegatam wosku, a teraz okazat sie moja
mitoscia. Praca z nim daje mi duzo radosci i nowych mozli-
wosci. Moje prace mozna w zasadzie podzieli¢ na te inspiro-
wane dawng bizuterig i takie, dla ktérych inspiracjg jest
natura. Na swoim koncie mam kolekcje gorska (sg to pejza-
ze), kolekcjeKora’, gdzie najwazniejsza jest faktura odzwier-
ciedlajaca kore drzew.,Wings” to bizuteria, dla ktérej niedo-
stowng inspiracja byly pidra. Sa takze kolekcje ,Wild Berries’,
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+Magnolie”,, Symbiosis’, ktére sg zwigzane ze swiatem roslin.
0Od dawna chciatam stworzy¢ cos, co bedzie nawigzywato do
Swiata wodnego i tak powstaty obraczki ,Rafa koralowa”.
Wszystkie kolekcje sa wykonane w srebrze, cze$¢ z nich
w przysztosci chciatabym stworzy¢ w ztocie.

Dla kogo stworzyta pani te kolekcje?

Zwykle tworze bizuterie dla kobiet, cho¢ kolekcje organicznych
obraczek czy gérskie motywy zawsze cieszyly sie uznaniem
panow. Nowe kolekcje s3 uniseksowe z zatozenia. Od pew-
nego czasu zwraca sie do mnie coraz wiecej mezczyzn
i zamawiajg bizuterie dla siebie. Bardzo podoba mi sie, ze
moda zmierza w takim kierunku, ze panowie czuja potrzebe
wyrdznienia sie juz nie tylko krawatem czy skarpetkami, ale
coraz odwazniej podchodzg do bizuterii. Nie boja sie btysz-
czacych kamieni i nietypowych, duzych form. Szukaja orygi-
nalnej, przyciggajacej uwage bizuterii. Kolekcje te sa zatem
dla wszystkich, a szczegdlnie dla fanéw secesji, natury
i duzych, organicznych form.

Jak niemal dwuletni okres pandemii wptynat na pani
tworczos¢?

Pierwsze miesigce pandemii byty dla mnie, jak dla wiekszosci
z nas, bardzo trudne. Klienci odwotywali zaméwienia, nie
odbywaty sie sluby, wiec i obraczki sie nie sprzedawaty, nikt
nie wiedziat, co bedzie dalej. Pracowatam tyle, ile mogtam
w nowych warunkach. Nie bylo to tatwe, bo nawet jesli
pojawiata sie mozliwo$¢ zarobienia, to nie pracowaty urzedy
probiercze, wiec w wiekszosci przypadkéw bytam pozbawio-
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Miedzynarodowe Targi Bizuterii i Zegarkow
International Jewellery and Watches Trade Fair

na mozliwosci sprzedazy swoich prac. Bizuteria jest dobrem
luksusowym, ludzie staneli w obliczu kryzysu i wydawato sie,
ze nikt w takich czasach nie bedzie myslat o bizuterii. A potem
nagle wszystko ruszyto. Zwiekszyta sie liczba zamoéwien,
klienci kupowali bizuterie lawinowo, tak jakby chcieli sobie
zrekompensowac poprzednie miesigce. Nie nadazatam
zrealizacja zamowien. Dotarto do mnie bardzo wielu nowych
klientéw. Sprzedaz ze stacjonarnych sklepdw przeniosta sie
do internetu. Wielu nieprzekonanych klientéw podjetfo ryzy-
ko zmiany swoich przyzwyczajen i dostrzegto potencjat
zakupdw na odlegtosc.

W czasie trwania lockdownéw wiekszo$¢ twércéw prze-
niosta swoja dziatalnos¢ do swiata wirtualnego - prezen-
towata w nim swojaq bizuterie, uczestniczyta w wystawach.
Czy z pani twdrczoscia mozna zapoznac sie w sieci?

Swojg dziatalnos¢ gospodarczg prowadze od 18 lat i zawsze
byta ona zwigzana przede wszystkim z internetem. Pierwsze
prace sprzedawatam w najpopularniejszym portalu handlo-
wym w Polsce, potem zaczetam sprzedawac bizuterie przez
galerie internetowe z autorska bizuteria i innym rekodzietem,
a nastepnie przez swoja strone internetowa, ktéra istnieje
od 2007 r. Jeszcze pare lat temu jezdzitam na targi, wspot-
pracowatam z réznymi galeriami, ale obecnie moje prace
mozna kupi¢ wytacznie w sieci na mojej stronie www.gosia-
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waniek.pl i w Galerii YES w Poznaniu. Mozna mnie tez bez
problemu znalez¢ w mediach spotecznosciowych.

Co sadzi pani o wirtualnym swiecie jako miejscu prezen-
towania bizuterii? Czy dla branzy zlotniczej w Polsce
cyfryzacja bizuterii, z pani perspektywy, jest szansa czy
zagrozeniem?

Nigdy nie funkcjonowatam poza siecia. W internecie zawsze
widziatam szanse na zaistnienie i mozliwo$¢ dotarcia do setek
tysiecy ludzi nie tylko w Polsce. Nie wyobrazam sobie, by we
wspotczesnym Swiecie jakakolwiek firma mogta dobrze
prosperowac i rozwijac sie bez udziatu tego medium. Bardzo
czesto zakup w sklepie stacjonarnym poprzedzony jest
wczesniejszg wizytg na stronie internetowej lub w mediach
spotecznosciowych. Te $wiaty juz po prostu nie funkcjonuja
osobno. Widze natomiast coraz mniejsze zainteresowanie
targami branzowymi. Nie sadze, by internet catkowicie wypart
tego typu imprezy, ale na pewno zmieni sie ich oblicze
w najblizszych latach. Pandemia pokazata, ze kultura i sztuka
moga sobie Swietnie radzi¢ w sieci.

Dziekuje za rozmowe. ¢
Rozmawiata Marta Andrzejczak
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Wystawa

Moim zdaniem...

In my opinion...

Projekt,,Moim zdaniem... Wystawa bizuterii z komunikatem” zakonczony. 4 stycznia 2023 r.

ostatnie prace opuscity gablotki Muzeum Sztuki Zlotniczej w Kazimierzu Dolnym. Nadszedt

czas na analizy i refleksje, prace wracaja do autoréw, albumy podsumowujgce wydarzenie trafiajg

do muzedw i galerii w kraju i za granica. Cieszymy sig, ze mimo wielu przeszkéd udato sie zrealizowaé

niemal wszystkie zatozenia projektu, ze tak wielu ztotnikéw chciato w nim uczestniczy¢, ze tak bardzo
rozbudzit dyskusje w wielu przestrzeniach. Nie tylko wsrdéd ztotnikow.

TAKIZAPRASZALIS'MY AUTOROW

PIEC LAT TEMU

Bizuteria od pradziejow niesie wiele znaczen. Jest ozdoba ciata
i stroju, lokata, wyrazem emocji — od pieknych do agresywnie
destrukcyjnych, jest przedmiotem badanym przez archeologa
i psychologa, informacja dla widza i historyka, obiektem two-
rzonym przez mistrza i ignoranta, rekwizytem artysty i kabalisty,
symbolem wtadzy i zatoby, manifestem politycznym i religijnym,
rzecza piekna lub kiczem. Towarzyszy ludziom od zawsze.
Pojecie bizuterii dzi$ jest szczegdlnie czesto definiowane. Bizuterie
okresla sie mnoéstwem przymiotnikdw. Bywa artystyczna, kon-
ceptualna, seryjna, historyczna, szlachetna, minimalistyczna,
pradziejowa, recyklingowa, wirtualna, post-cos-tam, trendy i passé,
klasyczna i nowoczesna, autorskai komercyjna. .. Jaka zatem jest
dzisiaj, tu i teraz? Jaka jest w Polsce, a jaka w Europie? Wszelaka.
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Ale coraz rzadziej niesie ze soba cos, co nalezatoby okredli¢ jako
narracje rozumiang poprzez czytelny (1) komentarz, protest,
negacje, aplauzlub pytanie. Dzi$ bizuteria duzo czesciej,wyglada’,
jest,designerska”lub, markowa’; przestata dawac znaki (no, moze
poza dewocjonaliami). Wtapia sie w sylwetke wiasciciela i jego
sztafaz, jest mato wazna. Na forach spotecznosciowych, w pry-
watnych rozmowach wyrazamy swoje opinie na rozmaite tema-
ty: spoteczne, polityczne, medyczne, ekologiczne itd.

Pragnac, aby te opinie nie byty ulotne, zaprosilismy szeroki krag
Zotnikdw, zeby to swoje zdanie przekazali technikami ztotni-
czymi, wyrazili je poprzez bizuterie lub obiekty zlotnicze. Zeby
do ksztattu i formy przedmiotu dofozyli narracyjna tres¢, swoj
czytelny komentarz. Zastrzeglismy jednak, ze komentarze nie
moga dotyczy¢ wszelakich religii i form ich celebrowania, oba-
wialismy sie, ze wystawa stanie sie zbyt jednostronna.

WWW.POLSKIJUBILER.PL

FOT: MATERIALY PRASOWE

POMYSt WYSTAWY

Pomyst zorganizowania takiej wystawy zrodzit sie podczas spot-
kar w sandomierskiej Galerii Otwartej prowadzonej przez Mariusza
Pajaczkowskiego. Popierali go Michat Gradowski i prof. Irena Huml
- wybitni specjalisci i znawcy sztuki ztotniczej. Idea ewoluowata
dos¢ dtugo, a impulsem do opracowania scenariusza wystawy
bylo zaproszenie przez Andrzeja Sadowskiego, organizatora
krakowskich targéw Jubinale, do pokazania wystawy podczas
czerwcowego spotkania branzy zotniczej w Krakowie. Swoje
wsparcie oraz przestrzen wystawiennicza w londyriskiej Magan
Gallery zaofiarowat Andrzej Pacak, a Marek Nowaczyk,, biologicz-
ny" ojciec legnickich konfrontacji (www.silver.legnica.pl), zgodzit
sie stuzy¢ doswiadczeniem, wiedza i pomoca.

Zaproszenie do udziatu w wystawie rozestalismy do wszystkich
srodowisk zajmujacych sie sztukg ztotnicza, do szkéti akademii,
do plastykdéw i rzemieslnikéw, do cechéw i do 0s6b ztotnictwo
traktujacych jak hobby. Odzew byt interesujacy — swoje prace
nadestali profesorowie wyzszych szkét artystycznych (prof.
Andrzej Szadkowski i prof. Andrzej Boss), ale tez uczniowie
licedw plastycznych o specjalnosci ztotnictwo (Oliwia Zembaty
czy Mitosz Bukowski), czotowi polscy artysci zajmujacy sie sztu-
ka ztotnicza (Jacek Byczewski, Piotr Cieciura czy Zosia i Witek
Kozubscy), jak réwniez rzemieslnicy (Tadeusz Jaskowiak czy
Maciej Pietrzkiewicz). Dotaczyli pierwsi artysci europejscy,
z Wielkiej Brytanii, Belgii, Norwegii, Izraela. Przekr6j wiekowy
i srodowiskowy jest spory i to jest jeden z elementéw stanowia-
cym o atrakcyjnosci tego zestawu prac.

+Moim zdaniem..."to catkiem inna wystawa niz te, ktére mozna
podziwia¢ w galeriach, gdzie tres¢ jest nieistotna, a forma ma
znaczenie nadrzedne. Tutaj autorzy poprzez bizuterie czy obiek-
ty ztotnicze wypowiadaja swoje zdanie na tematy rozmaite, jak
polityka czy relacje miedzyludzkie, co ich uwiera albo cieszy, co
wywotuje w nich ztoé¢ albo rados¢. Sa rozwazania o Polsce
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i Europie teraz, lecz tez o upiorach, ktérych nie chcemy widzie¢.
A co najwazniejsze, ta narracja nie spowodowata zubozenia ich
formy, czesto sa to prace niezwykle czyste i szlachetne, cho¢
jednak niektdrzy nie mogli sie oprze¢ pokusie ich rozbudowania.

CZYTELNY KOMENTARZ

Zatozylismy, e bizuteria czy obiekt powinny zawierac czytelny
komentarz. Dlatego kazda z prac ma swdj tytut. Miat on by¢
jednoznaczny i wynikajacy z pracy, ale jedli autorzy uznali, ze
zastosowany skrét myslowy moze by¢ niezrozumiaty dla odbior-
cédw, mogli doda¢ komentarz stowny lub zilustrowany obrazem.
Dzieki temu intencje i uczucia wyrazone w pracach sg czytelne.
I moze ztos¢ beda wywotywacé, a moze aprobate i zrozumienie?
O to chodzito organizatorom wystawy. O dialog, o bizuterie,
ktdra procz formy niesie tres¢, wyzwala emocje.

Cztery i p6t roku aktywnej dziatalnosci wystawienniczej projek-
tu,Moim zdaniem.. .} setki postéw na stronach www.moimzda-
niem.info i fanpage'u www.facebook.com/wystawamoimzda-
niem, dwadziescia jeden wystaw (kilka niezrealizowanych
z powodu restrykcji zwigzanych z COVID-19, szczegdlnie tych
zagranicznych nam szkoda), ponad 130 autoréw z catego $wia-
ta (przewaga oczywiscie artystéw z Polski), ponad 400 prac,
14 tys. km przejechanych samochodem, 120 godzin w pociggach
i 26 godzin w samolotach - to suche statystyki przedstawiajgce
skale i zasieg projektu. Projektu nietypowego, bo nie wspieraty
go zadne instytucje ani organizacje, stworzonego przez cztery
prywatne osoby, ale majace za soba wieloletnie doswiadczenia
wystawiennicze... i zaufanie. | to zaufanie okazafo sie Zzrédfem
sukcesu. Byto tak duze, ze zanim pierwsza praca nadeszta, trzy
wazne miejsca prezentujace awangardowe ztotnictwo zaprosi-
ty wystawe projektu,Moim zdaniem. .. Wystawa bizuterii zkomu-
nikatem”. Byty to Muzeum Sztuki Ztotniczej, Galeria Stowarzyszenia
Bursztynnikéw oraz autorska Galeria Maryli Dubiel.
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Mariusz Pajaczkowski planowat od lat zrealizowa¢ kotatajacy
mu po glowie projekt wystawy bizuterii zkomunikatem. Czym
miat sie on r6zni¢ od wielu rozmaitych konkursowych wystaw,
w ktdrych zadany byt temat, wiec prace powinny nies¢ ze sobg
odpowiedz? Ot6z tym, ze komunikat miat by¢ czytelny dla
odbiorcy, a nie tak gteboko ukryty, ze czasem tylko wybitna
przenikliwos¢ czionkéw jury mogta go odszukac. Przekaz miat
by¢ do odbiorcédw skierowany (nie do samego siebie), do nich
mowiacy, ich zauwazajacy. Byt to tez projekt bardzo przekorny.
Wbrew schematowi, gdy to organizator, wyznaczajac tytut,
narzuca zawartos¢ wystawy, tu sami autorzy wybierali temat
swojego komunikatu. Wbrew rytmowi: autorska realizacja, ocena
prac/kwalifikacja, zdjecia, redakcja katalogu, wernisaz, zamknie-
cie wystawy, czasem przeniesienie zamknietej ekspozycji - tutaj
wszystko byto inaczej. Daliémy autorom czas na mysli, na emo-
cje i na reakcje - przez ponad trzy lata mogli oni uzupetniac
swoje ztotnicze wypowiedzi. Ba, zapraszalismy tez do komen-
towania swoja praca prac innych uczestnikéw. Zrezygnowalismy
zkwalifikacjii oceny, ocene wystawiali zwiedzajacy, przyklejajac
papierowe kropki na gablotkach przy pracach. Brak kropek byt
obiektywna ocena publicznosci — komunikat niezrozumiaty. | te
prace nie byly juz pokazywane w kolejnych wystawach.

PIERWSZA WYSTAWA

Pierwszej wystawie towarzyszyt katalog, ktéry stanowit zapro-
szenie i zapowiedz albumu podsumowujacego projekt (takie
wtedy byto nasze marzenie). Kolejne etapy projektu byty pre-
zentowane na stronie internetowej www.moimzdaniem.info
oraz w folderach/uzupetnieniach, ktérych nazbierato sie az
dziewiec. Tu mata dygresja. Czasami znaczace wydarzenia musza
miec whasciwy czas i miejsce. Gdyby nie spotkanie czterech 0séb
w jednym miejscu i jednego dnia, prawdopodobnie projekt
nadal bytby tylko zamiarem. Dzi§ wiemy, ze gdyby zabrakto
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w naszej czworce kogokolwiek albo gdyby byto nas wiecej, nie
udatoby sie go przeprowadzi¢. Zgastby po kilku wystawach.
Marzec 2018 r. W Gdarisku rozpakowujemy paczki od autoréw.
Pierwsza - Tadek Jaskowiak,Wariacja fortepianowa 1"i entuzjazm,
bo to praca bardzo interesujaca i do tego z tzw. Srodowiska
rzemieslniczego (a do niego tez adresowali$my zaproszenia).
Udato sie, wiekszo$¢ prac niosta w sobie klarowny komunikat.
Bo to byto jedno z gtéwnych zatozen projektu - przejrzysty
komunikat odczytywany przez odbiorcéw.

Pierwsza odstona projektu na targach Jubinale w Krakowie,
czerwiec 2018 r,, potem - sierpien 2018 r. - Muzeum Sztuki
Ztotniczej. To juz byfa inna wystawa, bo nadeszty nowe prace.
Projekt,Moim zdaniem..” stat sie wydarzeniem miedzynarodo-
wym dzieki wystawie w Magan Gallery w Londynie pod koniec
2018 r. Whascicielem tej galerii jest Andrzej Pacak, jeden z czte-
rech wspdtorganizatoréw. Jego prywatne kontakty poszerzyty
liste uczestnikow o artystow nie tylko zWielkiej Brytanii, a zapro-
szenia wystane przez Galerie Sztuki w Legnicy przed otwarciem
tam wystawy projektu w koncu 2019 r. daty kolejnego ,kopa”
i w efekcie przyczynity sie do petnego sukcesu — w sumie do
projektu dotaczyly prace powstate na sze$ciu kontynentach.
Moglismy w kolejnych wystawach nie tylko pokazywac te z prac,
ktére najlepiej odpowiadaty idei projektu, ale réwniez wybierac
kolejne miejsca ekspozycji. | tu przydato sie zaufanie, o ktérym
wspomnielismy wczesniej. Zaufanie dyrektoréw muzedw czy
kustoszow dziatow, ze bedzie to prawdziwie artystyczne wyda-
rzenie, po prostu dobra i ciekawa wystawa. Niestety COVID-19
mocno zmieniat nasze plany. Tak np. w muzeum w Koninie
zwiedzanie musiato by¢ znacznie ograniczone, a w Zielonej
Gérze wystawa, planowana na trzy i p6t miesiaca, udostepnio-
na byfa tylko przez niecaty miesigc. Ale tam, gdzie covid nie
przeszkodzit, frekwencja byta znakomita: w muzeach w Zabrzu,
w Sandomierzu (ponad 18 tys. zwiedzajacych) czy w Muzeum
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Bursztynu w Gdansku (ponad 80 tys.).Dzieki zgodzie i wsparciu
dyrektora Muzeum Nadwidlariskiego w Kazimierzu Dolnym
dr. Piotra Kondraciuka i szefowej Muzeum Sztuki Ztotniczej
(oddziatu Muzeum Nadwisdlarskiego), nieocenionej Anieli
Ryndziewicz, projekt zostat zamkniety latem 2022 r. w tymze
muzeum. To swoista klamra, bo pierwsza odstona w przestrze-
ni muzealnej odbyta sie tu wiasnie.

KOLO SIE ZAMKNELO, PROJEKT ZAKONCZONY,
ALE...

...ale moze idee ztotniczej rozmowy podejma inni? Moze doce-
nig, ze warto ja kontynuowac? Zwracamy uwage na inng
w wyrazie i scenariuszu, ale uwiericzong wspaniatymi efektami,
przygotowana w roku 2021 przez Galerie YES, wystawe ,Gtos
kobiet". lle w tym spotkaniu jest wspdlnych elementéw z naszym
projektem! Na tyle duzo, ze cze$¢ prac, za zgodg organizatora
i autoréw, dofaczyta do naszego projektu. A wiele prac przygo-
towanych z okazji cyklu wystaw,Moim zdaniem..."wzbogacito
Kolekcje Wspdtczesnej Bizuterii Marii Magdaleny Kwiatkiewicz,
wihascicielki Galerii YES.

Moze tez sami uczestnicy nadal beda dotaczali komunikat do
swoich projektéw przy zlotniczych stofach? Bo komunikat
w bizuterii istniat zawsze i mozliwe przeciez jest i dzi$, aby nie
ograniczac dziet wytgcznie do ich formy.

ALBUM - NUMER Z GWIAZDKA

Efektem cyklu wystaw od poczatku miato by¢ wydawnictwo
podsumowujace ten projekt. Jestesmy dumni, ze oto jest.
Zapraszamy zatem do obejrzenia i przeczytania () kolejnych stron.
Przygotowujacym album do druku (tu réwniez ujawnita sie nasza
nuta przekory, bo nie chcielismy rutynowej struktury katalogu)
nie byto tatwo znalez¢ wiasciwej formuty dokumentacji tak réz-
norodnych realizacji, technik i emocji. Z pewnoscig bardzo wazna
czescia sa wypowiedzi i oceny zaréwno autoréw, jak i znawcow
tematu. Znalazlo sie tu réwniez miejsce na skrétows fotorelacje
zwydarzen, jakie towarzyszyty projektowi przez kolejne miesigce
i lata. Aby kazdy z autoréw moégt w sposéb prosty zorientowac
sie, gdzie jego prace byly pokazywane, przygotowalismy specjal-
na tabelke, ktdéra przez caly czas trwania projektu byta i jest
dostepna na stronie internetowej www.moimzdaniem.info
w dziale archiwum. Nie zabrakto jej réwniez w albumie.

W tym miejscu warto poswieci¢ chwile wydarzeniom, ktére
towarzyszyty ostatniemu pokazowi w Muzeum Sztuki Ztotniczej
w Kazimierzu. Jak zapewne zauwazg uwazni czytelnicy naszego
archiwum online, w internetowej wersji tej tabelki znajduja sie
nieobecne w katalogu pozycje o numerach 21 oraz *21.
Informacja o pracach pokazywanych na ostatniej wystawie
z powoddw redakcyjnych nie mogta ukazac sie w albumie (zostat
wydany przed wernisazem), stad kolumna o numerze 21. Nie
moglismy jednak przewidzie¢, co sie wydarzy w Kazimierzu. Nie
wszystkie prace z dnia wernisazu mogty by¢ pokazywane przez
caly czas trwania wystawy. Te, ktdre dotrwaty do korica, zostaty
zapisane w kolumnie *21.

Dlaczego? Otéz do naszego projektu, dazacego do powrotu
znaku w bizuterii jako komunikatu, wtracili sie ci, ktorzy niewie-
le rozumieja z przekazu sztuki. Nie odrézniaja (na przykfad) idei
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wystawy od jej elementu. Mysla krétko, wiec logika przegrywa
tuzego. Te osoby, bedace dzi$ z racji zajmowanego stanowiska
(a nie madrosci i kompetencji) decydentami na réznych pozio-
mach, powofanymi do tego, aby madrze wspierac tez tworcze
dziatania - poczuty sie obrazone. Nie projektem (chyba?). Raczej
autorskimi wypowiedziami. Nie majac okazji ani checi do wcho-
dzenia w polemike z tymi ludZzmi - odpuscilismy.

Czes¢ prac zostata z ekspozycji usunieta. | nie jest to wina orga-
nizatoréw ani dyrekcji Muzeum Nadwislaniskiego. Szanujemy
dziatania naszych gospodarzy i wspieramy tych wspaniatych
ludzi, ktérzy zostali postawieni w sytuacji logicznie absurdalnej.
Jako organizatorzy projektu, nie chcac swojg decyzjg wptywac
na kariery zawodowe o0sdb, ktérych kompetencje bardzo wyso-
ko cenimy, opierajac sie na punkcie regulaminu méwiacego, ze
organizatorzy zastrzegajg sobie prawo do decyzji w sprawie
ostatecznej formy wystawy, oraz majac na uwadze, ze album
- gtéwny cel projektu — zostat juz wydany, wsparlismy ekipe
kazimierskiego muzeum w ich trudnych decyzjach. Wystawa
nie zostata natychmiast przez organizatoréw zamknieta.
W ocenzurowanym ksztatcie byta pokazywana do czasu plano-
wanego zakorczenia.

GODNE PODSUMOWANIE
Najwazniejszym efektem projektu ,Moim zdaniem... Wystawa
bizuterii zkomunikatem” jest album. Tak naprawde 21 wystaw
i dziesie¢ poprzednich wydawnictw (katalog otwierajacy projekt
i dziewie¢ broszur/uzupetnien) zmierzato do jednego celu:
wydania albumu konczacego projekt. Wydawca jest Muzeum
Nadwislariskie w Kazimierzu Dolnym dzieki decyzji dyrektora
Piotra Kondraciuka oraz wielkiej pracy kierownika Muzeum
Sztuki Ztotniczej Anieli Ryndziewicz, ktéra wzieta na siebie trud
napisania i rozliczenia projektu. Przygotowanie i druk dofinan-
sowano ze $rodkéw Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego Rzeczpospolitej Polskiej pochodzacych z Funduszu
Promocji Kultury. Wdziecznos¢ nalezy sie réwniez innym naszym
sponsorom, ktérymi byli: Magan Gallery (Londyn), Matgorzata
i Andrzej Pacakowie, Galeria YES Marii Magdaleny Kwiatkiewicz
(Poznan), Walcownia Metali (Warszawa), Tomasz Kotodziejczyk,
HOPEA s.c. (Warszawa), Katarzyna i Marek Wierzbiccy oraz Galeria
Otwarta Mariusza Pajaczkowskiego (Sandomierz).
Album stat sie mozliwy réwniez dzieki zaangazowaniu wielu
0s06b bioracych bezposrednio udziat w przygotowaniu pliku do
druky, a byli to: Andrzej Sadowski (sktad, przygotowanie do
druku), Piotr Sadowski (zdjecia), Anna Rojkowska (ttumaczenia),
Mariusz Pajaczkowski, Marek Nowaczyk (redakcja, teksty).
Dziekujemy wszystkim, ktérzy zechcieli podzieli¢ sie swoimi
uwagami na stronach albumu, a s3 nimi: Francesca di Ciaula,
dr Krystyna Nowakowska, Anna Sado, prof. Andrzej Boss,
prof. Piotr Cieciura, Ariel Lavian, Andrzej Pacak, prof. Andrzej
Szadkowski, Anthony Wong oraz autorzy prac.
Album jest do pobrania na stronie https://moimzdaniem.info/
MoimZdaniem2022.pdf, a chetni, ktérzy chcieliby mie¢ wersje
drukowana, moga ja otrzymac¢, odwiedzajac Muzeum Sztuki
Ztotniczej w Kazimierzu Dolnym lub kontaktujac sie z organiza-
torami pod adresem: wystawa@moimzdaniem.info. ¢

Marek Nowaczyk, Mariusz Pajaczkowski
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Zaprenumeruj magazyn

Aby zamoéwi¢ prenumerate:

* zadzwon: 22 333 88 26 albo -

* przedlij zaméwienie e-mailem: prenumerata@pws-promedia.pl, albo -

Zakiad Ziotniczo Odlewniczy

* wypetnij formularz ze strony: www.polskijubiler.pl
* wyslij zamoéwienie na adres: PWS-PROMEDIA, ul. Michatla Paca 37, 04-386 Warszawa, Dzial Prenumeraty

Prenumerata:

FORMY SILIKONOWE
ODLEWY:

Z:O0TO SREBRO,
MOSIADZ, BRAZ ALPAKA

PROJEKTOWRNIE
| DORUK 30 na Solidscape

1 egz. — 20zt
roczna — 3 egz. — 60 zt

WYKONUJEMY

Dane do realizacji zamowienia i wystawienia faktury:

GRARWEROWRNIE
| CIECIE LASEREM

PROJEKTOWRNIEE | RERLIZRACJR

Wyrazam zgode na przetwarzanie danych osobowych dla celéw promocyjnych i marketingowych przez PWS PROMEDIA Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,
ul. Michata Paca 37. Osoba udostepniajaca swoje dane ma prawo do wgladu oraz poprawiania ich.

www.polskijubiler.pl

REDAKCJA
polskijubiler@pws-promedia.pl

REDAKTOR NACZELNA

Marta Andrzejczak
m.andrzejczak@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 18

STUDIO GRAFICZNE
Elzbieta Grudzien

KOREKTA
Dorota Ciepielewska

REDAKCJA INTERNETOWA
Wiktor Kotakowski
w.kolakowski@pws-promedia.pl

Media

WYDAWCA

Polskie Wydawnictwa Specjalistyczne
ProMedia sp. z 0.0.

ul. Michata Paca 37, 04-386 Warszawa

SEKRETARIAT

Marzena Michalik
biuro@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 14

REKLAMA

Kierownik dziafu

Maigorzata Grenda
m.grenda@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 02

Z-ca kierownika dziatu
Wioleta Wiater
w.wiater@pws-promedia.pl
tel. +48 22 333 88 10

Katarzyna Chmal
tel. +48 606 858 767
k.chmal@pws-promedia.pl

Anna Sienkiewicz
tel. +48 22 333 88 06
a.sienkiewicz@pws-promedia.pl

International Sales:

Mirek Kraczkowski

tel. +48 22 401 70 01;
+48 600 344 881
mirek.kraczko@gmail.com

PRENUMERATA | KOLPORTAZ
Monika Sadowska-Kfakus

tel. +48 22 333 88 26
prenumerata@pws-promedia.pl

NAKEAD 3500 EGZ.

data podpis osoby upowaznionej

Zamdwienia na prenumerate realizujg takze:
KOLPORTER SP.Z 0.0. S.K.A., GARMOND PRESS
S.A., GLM SP Z.0.0., RUCH S.A.

- zaméwienia mozna skfadac na stronie
www.prenumerata.ruch.com.pl,
prenumerata@ruch.com.pl

lub tel.: 801 800 803, 22 717 59 59

- w godz. 7°-18%.

Koszt potaczenia wg taryfy operatora

Publikacja jest chroniona przepisami prawa autor-
skiego. Wykonywanie kserokopii lub powielanie
inng metoda oraz rozpowszechnianie bez zgody
Wydawcy w cafosci lub czgéci jest zabronione
i podlega odpowiedzialnosci karnej. Redakcja
zastrzega sobie prawo skracania i adiustacii tekstow
oraz zwrotu materiatfow zamdowionych, a nieza-
twierdzonych do druku. Materiatéw niezamdwionych
nie zwracamy. Nie ponosimy odpowiedzialnosci
za tre$¢ zamieszczanych reklam.

@

W\ KONTARKT
ul. Lipowa 34,.62-02312, L_ubon

biuro@biedermann.pl

DKOLICZNOSCIOWE

ZNACZKI FIRMOWE, LOGH

NRAPFISY NA:

DLUGOPISARCH KUBKACH itp,

MEDRALE

www biedermann.pl



PHU Jubiler Sp. z o0.0.
Ul. Poleczki 13

02-822 Warszawa
bizuteria@phujubiler.pl



